
٣٩٩ ...بررسي نگرش كشاورزان و كارشناسان استان ايلام : صديقي و فرخي

 مجله علوم كشاورزي ايران
 )٣٩٩-٤٠٨ (١٣٨٤، سال ٢، شماره ٣٦جلد 

 
 بررسي نگرش كشاورزان و كارشناسان استان ايلام نسبت به 

 خصوصي سازي ترويج كشاورزي
 

 ٢حسن صديقي و ١صفا فرخي
 ، دانشكده كشاورزي، دانشگاه تربيت مدرس، كارشناس ارشد و استاديار٢، ١

 ٢٠/٣/٨٣تاريخ پذيرش مقاله 
 

 خلاصه
 

 مكمل براي ترويج دولتي جايگاه      نماديسازي ترويج كشاورزي، به عنوان       امروزه راهكار خصوصي  
اي كه در دو دهة گذشته بسياري از كشورها مراتبي از آن را به طور                  گونه است، به  قبولي پيدا كرده   قابل

شاورزان استان ايلام نسبت    هدف اين تحقيق، بررسي نگرش كارشناسان ترويج و ك        . اند موفق تجربه نموده  
اي پاسخگويان بر نگرش آنان      سازي ترويج كشاورزي و تعيين تأثير ويژگيهاي فردي و حرفه          به خصوصي 

جامعه آماري اين تحقيق را تمامي كارشناسان ترويج استان ايلام و كشاورزان خرده پاي                 . بوده است 
سازي ترويج نگرش    اسان نسبت به خصوصي   از كارشن % ٥/٥١هد كه  دنتايج نشان مي  . استان تشكيل دادند  

/٥در مورد كشاورزان نيز،     .  دارند »مثبت« يا   »نسبتا  مثبت «از آنان نگرش    % ٥/٤٨ و   »نسبتا  منفي « يا   »منفي «
 »نسبتا  مثبت «داراي نگرش   % ٥/٢٧ و   »نسبتا  منفي « يا   »منفي«سازي ترويج نگرش     نسبت به خصوصي  % ٧٢
و مشاركت    »ضعيف«نيزاسيون فعاليتهاي كشاورزي توسط آنان عموما         وضعيت مكا . اند  بوده »مثبت«يا  

دهد  آمده نشان مي    ضرايب همبستگي بدست  . است   بوده »متوسط«آنان در فعاليتهاي ترويجي نيز عموما        
و ) r%= ٢٥(، ميزان مكانيزاسيون     )r%= ٣٩(، ميزان اراضي زراعي    )r%= ٢٢( كه بين جمعيت روستا    

با نگرش كشاورزان نسبت به خصوصي سازي ترويج رابطه         ) r= ٨٢٣/٠(ي ترويجي مشاركت در فعاليتها  
 در  دهد كه دومتغير مشاركت    تحليل رگرسيون چندگانه نشان مي    . است   داري وجود داشته   مثبت و معني  

از تغييرات در نگرش آنان       % ٢٧كننده   و ميزان اراضي زراعي كشاورزان، تبيين       فعاليتهاي ترويجي    
سازي براي كارشناسان و كشاورزان، افزايش        هاي آموزشي پيرامون خصوصي    گزاري دوره بر. است بوده

پوشش آموزشي ترويج از طريق بكارگيري مروجين دولتي و خصوصي، تقويت ارتباط دوسويه بين                  
سازي ترويج، تشكيل كميته      هاي تخصصي پيرامون خصوصي     محققين، برگزاري گردهمايي   مروجين و 
ر سطح ستادي وزارت جهاد كشاورزي و انجام مطالعات كاربردي از جمله               سازي ترويج د   خصوصي

 .است پيشنهادهايي است كه بر اساس نتايج حاصله ارائه شده
 

 سازي، تعديل اقتصادي، نگرش، مشاركت،   ترويج كشاورزي، خصوصي: كليديه هايواژ
 .هاي ترويجي مكانيزاسيون، و برنامه                           

 
 e-mail: Sadigh-h@modares.ac.ir     حسن صديقي : مكاتبه كننده
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 مقدمه
 برگرفته از رهيافت      در كشور ما  تشكيلات ترويج كشاورزي     

ترويج . متعارف ترويج بوده و ساختاري كاملا  دولتي دارد              
به استثناي سالهاي دهة     ( از بدو تشكيل تا كنون          كشاورزي  

، همواره با مشكلات و تنگناهاي خاص خود از قبيل               )١٣٣٠
روي انساني، عدم   مسايل مالي، استفاده نامناسب از منابع و ني          

). ٥(يي لازم و ساختار سازماني نامناسب مواجه بوده است            آكار
لذا نظام ترويج كشاورزي به منظور ايفاي نقش اساسي خود در             
توسعه كشاورزي، بايد اهداف خود را از نو تعريف كند، اهدافي              
كه متأثر از تغيير در شرايط بخش كشاورزي، نيازها و                     

در اين راستا بايد دلايل      . مي باشديج  خواسته هاي مخاطبان ترو  
ناكارآمدي ترويج بررسي شده و در جستجوي راهكاري بود كه با           

امروزه . اجراي آن زمينه دستيابي به اهداف جديد فراهم شود           
مفهوم خصوصي سازي جايگاه ويژه اي در عرصه كشاورزي كسب         
 نموده و به دليل وجود تجارب موفق در اين زمينه، اين راهكار               

 ).١٠(از سوي صاحبنظران با اقبال عمومي مواجه شده است 
خصوصي سازي به معناي انجام فعاليت هاي اقتصادي توسط        
بخش خصوصي يا انتقال مالكيت ها و دارايي ها به اين بخش               

دو بعد واگذاري فعاليت ها و  انتقال مالكيت ها در خصوصي          . است
زي عبارتست  به بيان ديگر خصوصي سا   . سازي مورد توجه است   

از انتقال و واگذاري فعاليت هاي دولتي به بخش خصوصي و               
حذف هر گونه يارانه مستقيم و غير مستقيم دولت با هدف                 

از اواخر  ). ٣(يي، اصلاح اقتصادي و يا كسب در آمد          آافزايش كار 
 حركتهاي آزادسازي و خصوصي سازي در اروپاي           ١٩٦٠دهة  

 مورد توجه   ١٩٧٠هة  پيگيري اين روند در د     . غربي شروع شد  
 در  ١٩٨٠آمريكايي شمالي قرار گرفت و سير اين روند در دهة             

كشور . آمريكايي جنوبي آغاز و حتي به آفريقا نيز كشيده شد            
 با آغاز اجراي نخستين برنامة عمراني        ١٣٦٠ايران از اواخر دهة     

بعد از انقلاب خود، در بستر تحولات خصوصي سازي قرار گرفته           
اذ چنين خط مشي و سياستي تاكنون دلايل           براي اتخ . است

در اين زمينه   . مختلفي از سوي مراجع گوناگون عنوان شده است       
مواردي همچون افزايش تقاضا و در پي آن تورم فشار هزينه،               
تقليل كارايي عوامل توليد بويژه نيروي كار، گسترش بيكاري             
 پنهان، رونق گرفتن فعاليتهاي غير مولد و بزرگ شدن بيش از            

در ايران اتكاي   ). ٧(حد متعارف دستگاه دولت قابل توجه است         
اقتصادي كشور به درآمد ارزي ناشي از صادرات نفت و خط مشي           
صنعتي كردن از طريق واردات صنايع مونتاژ كه در دهه هاي              

 شمسي، سياست اقتصادي اصلي دولت به شمار         ١٣٥٠ و   ١٣٤٠
 بخش نفت انجاميد،    مي آمد، عملا  به افزايش وابستگي اقتصاد به      

 و پس از رهايي كامل از جنگ          ١٣٦٨از اين رو دولت از سال         
تحميلي، درصدد بهبود وضعيت اقتصادي و كاهش ميزان               

اجراي سياست  . دخالتهاي خود در امور اقتصادي جامعه برآمد        
 با تصويب هيأت دولت آغاز       ١٣٧٠خصوصي سازي كه در سال      

 از انتخابات هفتمين     متوقف شد و پس    ١٣٧٥شده بود، در سال     
دورة رياست جمهوري، بار ديگر خصوصي سازي و واگذاري              

در يك تعامل دو     . شركتهاي دولتي مورد مطالعه قرار گرفت        
جانبه بين دولت و مجلس شوراي اسلامي، سرانجام در تبصرة             

 قانون بودجة كشور، اين هماهنگي ها شكل قانوني به خود             ٢٥
 ماده تصويب و براي      ١٢بصره در   آيين نامه اجرايي اين ت   . گرفت

اجرا به وزارت امور اقتصادي و دارايي و سازمان برنامه و بودجه              
 ).٨، ٧، ٢(ابلاغ شد 

خصوصي سازي اهداف متعددي از قبيل كاهش اندازه و             
حوزه فعاليت بخش دولتي، انتقال مالكيت ها و كنترل اقتصادي،          

ي دولتي،  كاهش كسري بودجه و بدهيهاي ملي، كاهش هزينه ها       
تعديل يارانه ها و اختلاف قيمت ها، تعديل مقررات، ايجاد رقابت و          
وابستگي در شاغلين شركت ها، گسترش بازار سرمايه، تأمين            

 كند  منافع مصرف كننده و توزيع مناسب درآمدها را دنبال مي           
آنچه كه ذكر شد اهداف خصوصي سازي به مفهوم عام         ). ٨،  ٣،  ١(

 اندازه مي توان اهداف مذكور را براي           است، اما اينكه تا چه      
خصوصي سازي ترويج كشاورزي نيز ترسيم نمود، جاي تأمل و            

بديهي است هر جا كه سخن از خصوصي سازي ترويج         . بحث دارد 
به ميان مي آيد، هدف صرفا  اين نيست كه مالكيت بخش ترويج            
واگذار شود يا بدهيهاي ملي همانند آنچه كه در تعريف اهداف             

ي سازي آمده تقليل يابند، زيرا در ترويج كشاورزي به غير          خصوص
 مفهوم عيني مالكيت را     ،از تولي و تصدي اداري آن توسط دولت       

 ندارد، از اين رو هدف واگذاري مالكيت ها منتفي است و صرفا               
از طرفي در    . بحث انتقال مسئوليت ها مي تواند مطرح باشد         
در حال حاضر    تشكيلات دولتي متولي بخش كشاورزي كه           
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رغم اهميت ترويج، اعتبارات     وزارت جهاد كشاورزي است، علي     
. ناچيز است  كشاورزي   اين بخش نسبت به كل تشكيلات             

نتيجه گيري منطقي آن است كه بار مالي دولتي بودن ترويج              
كشاورزي در حدي نيست كه منجر به كسري بودجه و يا                  

ك هدف  افزايش بدهيهاي ملي شود و لذا اين بحث در حد ي              
با اين توضيحات به نظر مي رسد مهمترين         . فرعي مطرح است  

اهداف خصوصي سازي ترويج كشاورزي در ايران شامل مواردي از         
افزايش پوشش آموزشي خدمات ترويجي از طريق به             : قبيل

كارگيري تشكيلات ترويج خصوصي بدون پرداخت هزينه از             
يي آن از   آكارطرف دولت؛ ايجاد تحول در ترويج دولتي و افزايش          

طريق رقابت ترويج خصوصي با آن؛ فراهم شدن زمينه هاي               
خرده مالك و عمده     (مشاركت گروههاي مختلف كشاورزان         

در فعاليت هاي ترويج؛ و افزايش اثر بخشي برنامه هاي            ) مالك
 ).٥، ٣(باشد  ترويجي با انتخاب بهترين نظام ترويجي ممكن، مي

ملاحظه اي كه نظام    دولتها از قديم به جهت سهم قابل            
ترويج كشاورزي در توسعة كشاورزي دارد، نقش غالبي را در              

اما . تدارك و ارائه خدمات ترويج كشاورزي بر عهده داشته اند            
 در بسياري از كشورهاي صنعتي و       ١٩٨٠طي سالهاي اوليه دهه     

حتي كشورهاي در حال توسعه موضوع بالا بودن هزينه هاي              
اددانان و سياستگذاران اين كشورها      ترويج دولتي از سوي اقتص     

مورد انتقاد بوده و در نتيجه، فرايند خصوصي سازي ترويج از              
اواسط دهه مذكور، يكباره و به صورت حركتي جامع و فراگير در            

هر ). ٢٢،  ٢١،  ٢٠،  ١٥،  ١٢،  ٩(بسياري از كشورها آغاز گرديد       
 يك از اين كشورها با توجه به شرايط خاص كشاورزي خود و با              
بررسي نگرش كشاورزان به خصوصي سازي، اقدام به تدوين              
الگويي براي اين كار نمودند، به گونه اي كه بتوانند موانع و                 
چالش هاي موجود را رفع و در عمل به نتايج مطلوب دست                 

ايجاد سازمانهاي غير دولتي ترويج، نهادهاي تجاري             . يابند
ه خصوصي  كشاورزي، انجمن هاي كشاورزي و شركت هاي مشاور      

همگي به عنوان ابزارهايي براي تحقق اين هدف در نظر گرفته             
 ). ١٨، ١٣، ١(شده اند 

امروزه در بسياري از كشورها نظام ترويج دولتي و                    
خصوصي به خوبي با همديگر همكاري نموده و فعاليت آنها از              

همچنين روند    ). ١٤(هماهنگي لازم برخوردار است              
اني، فزاينده و اميدواركننده    خصوصي سازي ترويج كشاورزي جه   

تقريبا  در همة كشورهايي كه بخش كشاورزي در عرصة            . است
ملي جايگاه ويژه اي دارد، گامهايي از خصوصي سازي ترويج              

امروزه گسترة خصوصي سازي در     . كشاورزي برداشته شده است    
سطح جهاني چنان است كه كشورهاي در حال توسعه نيز با اين            

با استفاده از تجربيات كشورهاي پيشرو در       حركت همراه شده و     
 ). ١٨(اين زمينه، دست به اقدامات عملي زده اند 

 اهداف تحقيق
هدف كلي اين تحقيق بررسي نگرش كارشناسان ترويج و            
كشاورزان استان ايلام نسبت به خصوصي سازي ترويج كشاورزي         

 :اهداف اختصاصي عبارتند بودند از بوده و
 كشاورزي در محدوده تحقيقبررسي مشكلات ترويج 

 بررسي ويژگيهاي حرفه اي كارشناسان ترويج و كشاورزان
بررسي ميزان مشاركت كارشناسان ترويج و كشاورزان در            

 فعاليت هاي ترويجي
 بررسي موانع و چالش هاي خصوصي سازي ترويج كشاورزي        

 از ديدگاه كارشناسان
 نسبت به     نگرش كشاورزان   )r(تعيين ميزان همبستگي      

  با ويژگيهاي حرفه اي و فردي آنان           صوصي سازي ترويج    خ
  )متغيرهاي مستقل(

 از متغيرهاي مستقل در رگرسيون چند        (R2)برآورد ميزان   
نگرش كشاورزان نسبت به         تغيرات در        گانه كه بتواند     

 .را تبيين كند) متغير وابسته (خصوصي سازي ترويج كشاورزي
 روش تحقيق

انجام ) Survey Research(اين تحقيق به روش پيمايشي       
 اين  جامعه آماري .  همبستگي مي باشد    -شد و از نوع توصيفي     

 نفر  ٤٢را تمامي كارشناسان ترويج استان ايلام به تعداد          مطالعه  
 مزرعه كه   ٢١٠تعداد  . و كشاورزان خردپاي استان تشكيل دادند     

اسامي آنان در مراكز خدمات جهاد كشاورزي استان بصورت              
 ان نفر از كشاورز   ١٣٦تعداد  . شت گردآوري شد  پراكنده وجود دا  

 Complete(به صورت تناسبي و به روش كاملا  تصادفي               
Randomized Sampling(         بعنوان نمونه هاي اين تحقيق

حجم نمونه ها براساس جدول ارائه شده از             . انتخاب شدند 
متغير وابسته تحقيق، نگرش     . برآورد شد ) ١١(مطالعات منبع   
با . ج و كشاورزان به خصوصي سازي ترويج بود         كارشناسان تروي 
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توجه به مباني نظري موضوع، دو پرسشنامه جهت گردآوري             
براي تعيين روايي پرسشنامه از روايي          . داده ها تنظيم شد     

آزمون .  استفاده شد  ٣ و روايي ظاهري   ٢اي ، روايي سازه  ١محتوايي
 پيشاهنگي براي تعيين اعتبار پرسشنامه ها انجام شد و ضريب           

 با استفاده از نرم افزار                ) كرنباخ آلفا    (پايايي     
)Version 9/0(  SPSS for Windows   براي پرسشنامه

بدست آمد  % ٨٧و براي پرسشنامه كشاورزان       % ٨٩كارشناسان
پرسشنامه از اعتبار بالايي       نگرش    كه نشان ميدهد سئوالات     

نمرات نگرش از مجموع پاسخهاي سئوالات      . برخوردار بوده است  
ه بدست آمد كه از نوع فاصله اي بوده و در آمار توصيفي               مربوط

جهت توصيف ميزان پراكندگي نگرش     . مورد استفاده قرار گرفت   
پاسخگويان، با توجه به اينكه پاسخها در دامنه صفر تا چهار قرار             
داشتند، طبقه بندي نگرش به صورت نگرش منفي، نسبتا  منفي،          

هاي مستقل از مرور      متغير. نسبتا  مثبت و مثبت انجام شد        
 سن،  شاملادبيات موضوع استخراج شده و براي كشاورزان             

سواد، ميزان اراضي ديم و آبي، جمعيت روستا، دفعات مراجعه به           
مركز خدمات يا مديريت جهاد كشاورزي، درآمد، ميزان                 
مكانيزاسيون فعاليتهاي كشاورزي و مشاركت در فعاليتهاي             

 پرسشنامه قابل استفاده، و      ٣٠از بين كارشناسان    . ترويجي بود 
 پرسشنامه گردآوري شد كه       ١٢٠همچنين از بين كشاورزان       

اقداماتي . مورد پردازش آماري و تجزيه و تحليل قرار گرفت             
جهت كنترل و كاهش خطاي نمونه گيري صورت گرفت و                
محاسبات آماري تفاوت معني داري در ميانگين متغير وابسته            

بر دلالت  تأخرين نشان نداد كه      بين پاسخگويان متقدم ين و م     
 .يك نواختي در جمع آوري دارد

   
 بحث  ونتايج

 كارشناسان
 سال، و سابقة كاري     ٢/٣٣ميانگين سني كارشناسان ترويج      

 درصد  ٢١رشتة تحصيلي   .  سال بود  ١٧/١١آنان بطور متوسط     
 درصد بقيه در درساير      ٦٩آنان، ترويج و آموزش كشاورزي، و         

                                                                                    
1 . Content Validity 
2 . Validity Construct 
3 . Face Validity 

 درصد  ٣٣حدود  . زي تحصيل كرده بودند   رشته هاي علوم كشاور  
 درصد در پست هاي غير      ٥٧از آنان در پست هاي مديريتي، و          

سابقة خدمت كارشناسان در سازمان       . مديريتي مشغول بودند   
 درصد از آنان قبلا  در         ٤٨جهاد كشاورزي بگونه ايست كه         

 درصد نيز در سازمان جهاد سازندگي          ٤٢سازمان كشاورزي و     
از كارشناسان نسبت به     % ٢/١٥نگرش  . ود ند مشغول خدمت ب  

% ٣/٣٠،  »نسبتا  منفي «% ٣/٣٦،  »منفي«خصوصي سازي ترويج،    
به بيان  . بود» مثبت«از آنان   % ٢/١٨، و نگرش     »نسبتا  مثبت «

» نسبتا  منفي «، و يا    »منفي«از كارشناسان نگرشي    % ٥/٥١ديگر  
 نسبت به خصوصي سازي ترويج كشاورزي داشته، در حاليكه             

 .داشتند» مثبت«و يا » نسبتا  مثبت«از آنان نگرشي % ٥/٤٨
 مشكلات ترويج كشاورزي از ديدگاه كارشناسان

به منظور شناسايي و تعيين اهميت مشكلات فعلي ترويج            
كشاورزي، از كارشناسان خواسته شد تا مشكلات فعلي بخش            

با . ترويج و آموزش كشاورزي را با ذكر اهميت آن مطرح كنند            
ي نظرات كارشناسان، مهم ترين مشكلات فعلي ترويج          جمعبند

كه براساس اهميت    كشاورزي از ديدگاه كارشناسان استان          
 .مي باشدبه شرح ذيل اولويت بندي شده است 

 عدم وجود ارتباط دو سويه بين مروجين و محققين؛
ناكافي بودن تعداد مروجين نسبت به جمعيت و وسعت              

 منطقه كشاورزان؛
 قليه جهت انجام مأموريت هاي محوله؛كمبود وسايل ن

كمبود اعتبارات مالي، ناكافي بودن و نارسائي منابع علمي و           
 تحقيقاتي براي مروجين؛

عدم توجه به ابعاد انساني و ايجاد انگيزه در كارشناسان               
 توسط مسئولين؛ و

بي علاقگي كشاورزان نسبت به كسب اطلاعات جديد از             
 .مروجين و آموزشگران

به ضرورت آگاهي از ديدگاه كارشناسان، نظر آنان          با توجه   
خصوصي سازي ترويج   اجرايي   در مورد موانع و تنگناهاي            

در قالب سئوالات باز پرسشنامه مربوطه اخذ        در استان    كشاورزي
 از ديدگاه   آنچه نقل شده  (بر اساس درجة اهميت آنان       شد كه   

 :عبارتند ازدر ذيل الويت بندي شد كه ) كارشناسان
1. Content Validity  
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2. Construct Validity 
3. Face Validity 

اين اجازه و امكان را به آنان          كشاورزان    وضعيت اقتصادي 
 ؛نمي دهد

 نوع و شيوه كار كشاورزان و       مروجان از    دقيقعدم آشنايي   
 نقايص روشهاي مورد استفاده آنان؛درك كامل 

 عدم  واهميت ندادن كشاورزان به آموزش و ترويج كشاورزي         
چه دولتي و چه      (واقعي آموزش     نقش    ازدرك صحيح آنان      

 ؛ در فرايند توليد)خصوصي
عدم سودآوري كار كشاورزي در استان و وضعيت نامناسب           

ند در قبال    ننتوا اكثر آنان      مالي كشاورزان سبب مي شود كه      
 كند؛پرداخت بهره گيري از خدمات ترويج خصوصي پول 

 ا و شرايط ترويج خصوصي؛عدم آگاهي كشاورزان از ويژگيه
عدم وجود كارشناسان خبره و كارآمد براي كار در قالب               

 و ترويج خصوصي؛
ذهنيت نامناسب كشاورزان در مورد ترويج دولتي كه سبب           

 .شده است نيز  به ترويج خصوصي نسبتتعميم اين ذهنيت
 كشاورزان

 سال  ٧/٥٤ سال و با ميانگين       ٧٦ تا   ٣١سن كشاورزان بين    
 نفر داراي سواد     ٥٩ نفر از كشاورزان بي سواد،        ٤٧د  تعدا. بود

 نفر داراي مدرك مقطع ابتدايي و ميانگين        ١٤خواندن و نوشتن،    
ميانگين مساحت  .  سال بوده است    ٠٥/٢ميزان تحصيل رسمي     

 هكتار و ميانگين مساحت اراضي آبي آنان         ٧/٧اراضي ديم آنان    
 و حداكثر    تومان ٥٥٠٠٠٠حداقل در آمد آنان      .  هكتار بود  ٢/١

 تومان در ماه برآورد      ١٠٦٢٠٠٠ تومان با ميانگين       ١٦٠٠٠٠٠
 براساس يافته هاي به دست آمده، كشاورزان بيشترين             . شد

اطلاعات كشاورزي خود را از مركز خدمات جهاد كشاورزي               

كسب كرده  اند، كه نشانگر اهميت نقش اطلاع رساني اين مراكز           
زان كمترين اطلاعات را از     هم چنين كشاور . به كشاورزان مي باشد  

كارشناسان خصوصي، مجلات و كتب كشاورزي و مراكز                 
آزمايشگاهي و تحقيقاتي كسب نموده اند، كه نشان مي دهد              
تمايل به بهره گيري از خدمات آموزشي كارشناسان خصوصي            
 اندك است و هم چنين به علت پايين بودن سطح سواد                    

ن علمي كشاورزي،    كشاورزان و يا نبودن فرهنگ مطالعه متو         
اطلاعات ناچيزي از اين  منابع كسب شده و به علت عدم                   
دسترسي كشاورزان به مراكز تحقيقات كشاورزي، اين مراكز در          

از . رديف آخرين و كم اهميت ترين منابع اطلاع رساني قرار دارند         
نظر مكانيزاسيون كشاورزان وضعيت متوسطي داشتند، جدول          

ورزان در فعاليتهاي ترويجي و        ميزان مشاركت كشا     ١شماره  
 .ميزان بكارگيري مكانيزاسيون كشاورزي را نشان مي دهد

نگرش كشاورزان نسبت به خصوصي سازي ترويج كشاورزي         
 سئوال كه با توجه به حيطه هاي سه گانه نگرش            ١٢از طريق    

طرح ) ٤(يعني حيطه دانشي، حيطه عاطفي و حيطه رفتاري            
ميزان نگرش كشاورزان، با     . تشده اند، مورد سنجش قرار گرف      

 قسمتي ليكرت براي هريك از سئوالات، از          ٥استفاده از طيف     
به منظور گروه بندي نگرش    . مجموع جبري سئوالات بدست آمد    

كشاورزان نسبت به خصوصي سازي ترويج كشاورزي، از الگوي           
چهار قسمتي نگرش منفي، نسبتا  منفي، نسبتا  مثبت و مثبت             

از كشاورزان نسبت به       % ٥/٧٢ نگرش     .استفاده شده است    
خصوصي سازي ترويج كشاورزي، منفي و يا نسبتا  منفي بوده، و            

جدول . نيز داراي نگرش نسبتا  مثبت و مثبت بوده اند          % ٥/٢٧
. فراوني ميزان نگرش كشاورزان را نشان مي دهد              ٢شمارة  

 
 هاي ترويجيميزان مكانيزاسيون كشاورزي و مشاركت كشاورزان در برنامه -١جدول 

 ميزان بكارگيري مكانيزاسيون كشاورزي                         ميزان مشاركت در فعاليتهاي آموزشي ترويجي                 
  فراواني درصد درصد تجمعي  فراواني درصد درصدتجمعي

 ضعيف ٦٣ ٥/٥٢ ٥/٥٢ ضعيف ١١ ٢/٩ ٢/٩
 متوسط ٢٦ ٧/٢١ ٢/٧٤ متوسط ٥٦ ٦/٤٦ ٨/٥٥
 خوب ٢٤ ٢٠ ٢/٩٤ خوب ٣٣ ٥/٢٧ ٣/٨٣

 عالي ٧ ٨/٥ ١٠٠ عالي ٢٠ ٧/١٦ ١٠٠
 جمع ١٢٠ ١٠٠  جمع ١٢٠ ١٠٠ 



 ١٣٨٤، سال ٢، شماره ٣٦مجله علوم كشاورزي ايران، جلد                             ٤٠٤

ميزان نگرش كشاورزان نسبت به ترويج و آموزش  -٢جدول 
 كشاورزي

 نگرش فراواني درصد درصد تجمعي
 منفي ٦ ٥ ٥
 نسبتا  منفي ٨١ ٥/٦٧ ٥/٧٢
 نسبتا  مثبت ٤ ٣/٣ ٨/٧٥

 مثبت ٢٩ ٢/٢٤ ١٠٠
 جمع ١٢٠ ١٠٠ 

 
نسبت به (همبستگي نگرش كشاورزان -٣جدول 

 با متغيرهاي مستقل) خصوصي سازي
سطح 

معني داري
ضريب 

 همبستگي
 متغير مستقل مورد بررسي 

٥٨٩/٠ Pفاصله روستا تا مركز خدمات -٠٥/٠ 
٨٤٤/٠ Sموقعيت روستا نسبت به جاده اصلي  ٠١٨/٠ 

*٠١٥/٠ pجمعيت روستا  ٢٢١/٠ 
٧٣٥/٠ pسن كشاورزان -٠٣١/٠ 
٧٤٩/٠ Sسطح سواد كشاوزان ٠٢٩/٠ 
٢٤٦/٠ pسابقه كار در حرفة كشاورزي -١٠٧/٠ 
٨٠٢/٠ pميزان اراضي آبي -٠٢٣/٠ 
**٠٠٠/٠ pميزان اراضي ديم ٣٨٧/٠ 
٢٧٧/٠ pدفعات مراجعه به مراكز خدمات كشاورزي -١٠٠/٠ 
٠٥٧/٠ pدر آمد حاصله از كشاورزي ١٧٤/٠ 
**٠٠٥/٠ pميزان بكارگيري مكانيزاسيون كشاورزي ٢٥٥/٠ 
**٠٠٠/٠ Sميزان مشاركت در فعاليت هاي ترويجي ٠,٨٢٣ 

p :      ضريب همبستگي پيرسونs :      ضريب همبستگي اسپيرمن 

* :٠٥/٠≤ P **  ٠٠٠١/٠≤ P 
 

ي سازي  نگرش كشاورزان نسبت به خصوص     ا  متغيرها ب رابطه  
 ترويج

براي آزمون همبستگي ميان متغيرهاي مورد مطالعه در             
جامعه كشاورزان، با توجه به نوع مقياس متغيرهاي مورد بررسي          

با عنايت  . از ضرايب همبستگي پيرسون و سپيرمن استفاده شد        
به سئوالات و اهداف تحقيق، متغيرهايي كه با متغير اصلي                

از ) زي ترويج كشاورزي  نگرش كشاورزان نسبت به خصوصي سا     (
فاصله : طريق آزمون همبستگي تحليل مي گردند عبارتند از          

روستا تا مركز خدمات جهاد كشاورزي، موقعيت روستا نسبت به           
جاده اصلي، جمعيت روستا، سن، سواد، سابقه كار، مساحت              
اراضي آبي و ديم، دفعات مراجعه به مركز خدمات جهاد                   

فعاليت هاي كشاورزي و مشاركت    كشاورزي، درآمد، مكانيزاسيون    
 نتايج حاصله از     ٣در جدول شماره     . در فعاليت هاي ترويجي   

تحليل همبستگي با استفاده از ضريب همبستگي پيرسون و             
 . اسپيرمن نشان داده شده است

بررسي ضرايب همبستگي پيرسون و اسپيرمن، نشان              
رابطه ميان فاصله روستا تا مركز خدمات جهاد              مي دهد كه 

اورزي، موقعيت روستا نسبت به جاده اصلي، سن، سواد،              كش
سابقه كار كشاورزي، ميزان اراضي آبي، دفعات مراجعه به مركز            
خدمات جهاد كشاورزي و درآمد حاصله از كشاورزي با نگرش             

دار  كشاورزان نسبت به خصوصي سازي ترويج كشاورزي، معني         
ود كه بين   قضاوت نم % ٩٥بنابراين مي توان با اطمينان       . نيست

متغيرهاي مذكور و نگرش نسبت به خصوصي ترويج كشاورزي،          
ضريب پيرسون محاسبه   . هيچ گونه رابطه معني داري وجود ندارد     

شده براي متغير مستقل جمعيت روستا و متغير وابسته تحقيق           
 معني دار مي باشد % ٥ است كه در سطح          r =٢٢١/٠معادل  

)٠١٥/٠=P (  توان قضاوت نمود كه     مي% ٩٥ بنابراين با اطمينان 
بين جمعيت روستا و نگرش كشاورزان نسبت به خصوصي سازي          

ضريب . ترويج كشاورزي رابطه مثبت و معني داري وجود دارد          
پيرسون محاسبه شده براي متغير مستقل ميزان اراضي ديم با            

معني دار % ٥ است كه در سطح       r=٣٨٧/٠متغير وابسته تحقيق    
مي توان قضاوت  % ٩٥ين با اطمينان    بنابرا). p=٠٠٠/٠(مي باشد  

نمود كه بين ميزان اراضي ديم كشاورزان و نگرش آنان به                  
خصوصي سازي ترويج كشاورزي رابطه مثبت و معني داري وجود         

به اين معني كه كشاورزاني كه داراي زمين بيشتري               . دارد
هستند، داراي نگرش مساعدتري نسبت به خصوصي سازي ترويج        

سون محاسبه شده براي متغير مستقل           ضريب پير  . هستند
 است  r=٢٥٥/٠مكانيزاسيون كشاورزي و متغير وابسته تحقيق،        

از اين رو با     ). p=٠٠٥/٠(معني دار مي باشد    % ٥كه در سطح     
مي توان قضاوت نمود كه بين ميزان مكانيزاسيون       % ٩٥اطمينان  

فعاليت هاي كشاورزي و نگرش به خصوصي سازي ترويج                
ضريب اسپيرمن  . مثبت و معني داري وجود دارد    كشاورزي رابطه   
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محاسبه شده براي متغير مستقل مشاركت در فعاليت هاي              
% ٥ است كه در سطح      r=٨٢٣/٠ترويجي و متغير وابسته تحقيق      

مي توان قضاوت  % ٩٥، لذا با اطمينان     )p=٠٠٠/٠(معني دار است   
نمود كه بين ميزان مشاركت كشاورزان در فعاليت هاي ترويجي          

 نگرش آنان به خصوصي سازي ترويج كشاورزي رابطه مثبت و            و
معني داري وجود دارد، به گونه اي كه هر چه اين مشاركت                 

 .افزايش يابد، نگرش آنان نيز مساعدتر و مطلوب مي شود
 تحليل رگرسيوني نگرش كشاورزان

بمنظور بررسي و تحليل مهم ترين عوامل تأثيرگذار بر نگرش         
صوصي سازي ترويج كشاورزي از رگرسيون     كشاورزان نسبت به خ   
روشي كه براي شناخت مدل رگرسيون        . چندگانه استفاده شد  

نتايج حاصل از رگرسيون    . بكار گرفته شد، روش گام به گام است       
 . آمده است٥ و ٤گام به گام در جدول شماره 

 
 ضرايب تعيين و تعديل شده و خطاي استاندارد -٤جدول 

 در گامهاي رگرسيون

SE R2
A.D R2 

ضريب همبستگي 
 ( R)چند گانه 

گام رگرسيون

٦٠٣٤/٠  گام اول ٤٣٢/٠ ١٨٦/٠ ١٨٠/٠
٥٦٧٧/٠  گام دوم ٥٣٥/٠ ٢٨٦/٠ ٢٧٤/٠

 
 تحليل رگرسيون در مدل نهايي -٥جدول 

 B ضرايب استاندارد نشده
استاندارد  خطاي استاندارد B 

رگرسيون متغيرهاي مدل

- ٥٤٩/٠ ٢٤٤/٠  عدد ثابت
٧٠٣/٠ ١٤٩/٠ ٣٧٥/٠ هاي  مشاركت در برنامه

 ترويجي
١٠٠/٠ ٠٢٥/٠ ٣٢١/٠  ميزان اراضي ديم 

 دومگام 

 
  نشان مي دهد كه در       ٥ و   ٤نتايج حاصله از جداول شماره       

گام اول، متغير مشاركت در فعاليت هاي ترويجي  بعنوان                 
مهمترين متغير تأثيرگذار بر نگرش كشاورزان، وارد مدل شده،           

 شده در گام دوم رگرسيون نشان مي دهد           وارد   غيرهايولي مت 
كه دومين متغير تأثيرگذار بر نگرش كشاورزان ميزان اراضي ديم          

رابطه اين متغير با نگرش كشاورزان بصورت          . آنها بوده است   
مثبت است و نشاندهندة اين است كه كشاورزان داراي اراضي             

 ترويج  ديم بيشتر، نگرش مساعدتري نسبت به خصوصي سازي        
% ٥در پايان گام دوم با توجه به آنكه خطاي آزمون به            . داشته اند

رسيده است، عمليات رگرسيون به پايان رسيده و مدل                   
براين اساس در    . رگرسيون به صورت نهايي در آمده است           

مجموع، تنها دو متغير در مدل رگرسيون وارد شده اند و پس از              
هايي به صورت زير     استاندارد نمودن ضرايب رگرسيون مدل ن       

 .ارائه مي گردد
٥٦٧٧/٠ + x2٣٢١/٠+x1 ٣٧٥/٠ Y= 

 :كه در آن
x1 : مشاركت در فعاليتهاي ترويجي 
x2 :ميزان اراضي ديم مي باشد. 

مدل فوق نشان مي دهد كه مهم ترين متغير تأثيرگذار بر             
نگرش كشاورزان، ابتدا مشاركت آنان در فعاليتهاي ترويجي و در          

نتايج ارائه شده در    . ن اراضي ديم آنان مي باشد    مرحلة بعدي ميزا  
 ١٨٠/٠در گام اول برابر با       R2 نشان مي دهد كه     ٤جدول شماره   

نشان مي دهد دو متغير     كه    مي باشد ٢٧٤/٠و در گام دوم برابر با       
 ميزان% ٤/٢٧وارد شده در مدل در مجموع توانسته اند به ميزان           

ند و به عبارتي ديگر      در نگرش كشاورزان را تبيين كن      نغييرات  
 از نوسانات مربوط به اثرات ساير عواملي است كه در           ٧٣/٠حدود  

 .مورد مطالعه قرار نگرفته انداين تحقيق 
 ها گيري نتيجه

 درصد از كشاورزان نسبت      ٥/٧٢براساس يافته هاي موجود،    
به خصوصي سازي ترويج كشاورزي نگرش منفي و نسبتا  منفي           

 نگرش نسبتا  مثبت و مثبت داشته اند،        درصد ديگر  ٥/٢٧داشته و   
از اين رو مي توان نتيجه گرفت كه در حال حاضر اكثريت                  
كشاورزان در جامعه آماري تحقيق به دلايل مختلف اقتصادي،           
فرهنگي و دانشي با خصوصي سازي ترويج كشاورزي موافق              

براساس اطلاعات كسب شده، كشاورزان تأثير              . نيستند
 بهبود وضعيت اقتصادي خود را در حد        خصوصي سازي ترويج در  

در ) ١٦(در حاليكه بنا به تحقيقات          . تلقي كرده اند » كم«
مكزيك، اكثر كشاورزان معتقد بوده اند كه ترويج خصوصي در            

 .داشته است» زيادي«بهبود وضعيت اقتصادي آنان تأثير 
در مورد آمادگي كشاورزان براي پرداخت وجه در قبال               

ترويج خصوصي، طبق اطلاعات كسب شده       استفاده از خدمات     



 ١٣٨٤، سال ٢، شماره ٣٦مجله علوم كشاورزي ايران، جلد                             ٤٠٦

 درصد حاضر به اين      ٥/٢٧كمترين آمادگي وجود داشته و تنها        
، اين رقم   )٣ ،١منابع   ( ديگر كار بوده اند، اما در تحقيقات داخلي     

اين ) ١٩،  ١٧منابع  ( درصد و در تحقيقات محققان خارج           ٣٨
 اين  ممكن است   البته ،   درصد گزارش شده است      ٨٩رقم تا    
تحقيق كه به   در اين   كشاورزان   وضعيت اقتصادي  بخاطرمطلب  

علت كوچك بودن، پراكنده بودن و ديم بودن اراضي و ديگر                
 . باشددلايل ناشناخته

براي تبيين ميزان ارتباط هر يك از متغيرهاي مستقل با              
و ،  )١١منبع   ( استفاده شد  Davisنگرش كشاورزان از الگوي      

 عاليت هاي ترويجي   براساس آن بين متغير مشاركت در ف             
)٨٢٣/٠=r (    بين متغير ميزان اراضي    ؛  و نگرش ارتباط خيلي قوي

 كشاورزان نسبت به خصوصي سازي         و نگرش ) r=٣٨/٠(ديم  
، )r=١٧/٠(بين متغيرهاي درآمد        ؛    ارتباط متوسط     ترويج

، دفعات مراجعه به    )r=٢٥/٠(مكانيزاسيون فعاليت هاي كشاورزي    
 ، سابقه كار كشاورزي    )r =-١/٠(مراكز خدمات جهاد كشاورزي    

)١/٠=r(  ،    و جمعيت روستا)٢٢/٠=r (   و ؛  با نگرش ارتباط ضعيف
 كشاورزان نسبت   ميزان ارتباط ساير متغيرهاي مستقل با نگرش      

 . ناچيز بوده استبه خصوصي سازي ترويج  
الگوي خصوصي سازي ترويج در كشورهاي مختلف، يكسان         

ص و متناسب با     نيست و هر يك از كشورها به شيوه اي خا             
شرايط كلي بخش كشاورزي خود، نسبت به خصوصي سازي             

معهذا نتيجه منطقي اين است كه            . ترويج اقدام كرده اند    
خصوصي سازي داراي نسخه واحدي نيست كه بتوان آن را در هر           

 . شرايطي به طور موفق اجرا نمود
 پيشنهادها

 با توجه به اينكه طيف وسيعي از كارشناسان و كشاورزان             
نظر خاصي در مورد خصوصي سازي ترويج نداشته اند، لذا به نظر           
مي رسد كه اين نحوه نگرش عمدتا  توأم با نوعي بي اطلاعي و يا              
كم آگاهي در اين زمينه است كه امكان اظهار نظر صريح را از                
 آنان سلب نموده است، از اين رو پيشنهاد مي شود براي افزايش            

 

دو گروه، اقدامات آموزشي و         سطح دانش و آگاهيهاي اين         
خبررساني مناسب از قبيل دوره هاي آموزشي، گردهمايي ها و           

 .دوره هاي آموزش ضمن خدمت انجام پذيرد
از آنجا كه ناكافي بودن پوشش آموزشي ترويج به عنوان               
يكي از مهم ترين مشكلات فعلي ترويج مطرح شده است، لذا              

مكاري تعداد بيشتري   پيشنهاد مي گردد تا ضمن بهره گيري از ه       
از مروجين و كارشناسان ترويج، كميت و كيفيت دوره هاي               

 . آموزشي ترويج افزايش يابد
 از آنجا كه نبود ارتباط دو سويه بين محققين و كاركنان              
ترويج به عنوان مهم ترين مشكل فعلي ترويج دولتي مطرح شده           

ناسب  لذا پيشنهاد مي شود تا از طريق برنامه ريزيهاي م            است،
نسبت به تقويت مكانيزمهاي ارتباطي محققين و مروجين و              
برگزاري جلسات مشترك در قالب كميته هاي اجرايي و                 

 . ترويجي اقدام لازم صورت پذيرد-طرحهاي تحقيقي
با توجه به اينكه در جامعه آماري كارشناسان بين ميزان              
تحصيلات و نگرش به خصوصي سازي ترويج رابطه مثبت و               

ي وجود داشته، لذا پيشنهاد مي شود نسبت به ارتقاء             معني دار
سطح تحصيلات كارشناسان از طريق حمايت هاي دولتي و              
هم چنين جذب دانش آموختگان مقاطع تحصيلي بالا در رشته           

 . ترويج و آموزش كشاورزي اقدام لازم به عمل آيد
با توجه به همبستگي بين ميزان اراضي و مكانيزاسيون              

اورزي با نگرش كشاورزان به خصوصي سازي          فعاليت هاي كش 
ترويج، پيشنهاد مي گردد نسبت به اقدامات يكپارچه سازي              
اراضي، افزايش سطح زير كشت از طريق احياء اراضي موات و              
فعاليت هاي آموزشي لازم براي افزايش مكانيزاسيون اهتمام لازم        

 . پذيرد صورت 
 با توجه به همبستگي بين مشاركت كشاورزان در                  
فعاليت هاي ترويجي و نگرش آنان به خصوصي سازي ترويج              
پيشنهاد مي شود كه نسبت به ايجاد زمينه مشاركت بيشتر               
كشاورزان و افزايش كمي و كيفي دوره هاي آموزشي مربوطه             

 . اقدام شود
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SUMMARY 
 
The main objective of this research was to investigate the farmers’ and specialists’ 

perception toward privatization of agricultural extension in Ilam province. The 
population of this study consisted of two groups: all extension specialists, as well as the 
subsistence farmers in the province. A questionnaire was designed to collect data. All 
specialists (42), as well as 136 of the farmers were proportionately sampled through a 
complete randomized sampling process. The results indicated that %51.5 of ESs and 
72.5% of the farmers had negative or somewhat negative perception toward extension 
privatization. Farmer’s level of participation in extension educational activities was 
assessed to be at a medium level. The level of agricultural mechanization practiced by 
farmers was considered to be at a “low” level. Bivariate Correlation coefficients showed 
statistically significant relationship between rural population density, amount of farming 
land area, mechanization level, the level of participation in extension activities, and 
farmers’ perception toward agricultural extension privatization. Multiple regression 
analysis indicates that the variables of participation in extension educational activities 
and the area of farming land owned by farmers explained %27 of variation in farmers’ 
perception toward extension privatization. 
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