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 چكيده

و مصرف محصولات هدف كلي اين پژوهش، بررسي نگرش كارشناسان كشاورزي نسبت به شناخت

-پژوهش از نوع كاربردي، روش پژوهش از نوع توصيفي. كنندگان بود ارگانيك كشاورزي در بين مصرف

و جامعه آماري آن يريگ روش نمونه. نفر از كارشناسان كشاورزي در پنج استان بود 1200پيمايشي

ابزار پژوهش. نفر از كارشناسان براساس فرمول كوكران انتخاب شدند 289تصادفي ساده بود كه تعداد 

و صاحب) صوري( اي بود كه روايي پرسشنامه نظران ترويج كشاورزي آن براساس نظر جمعي از استادان

و پايايي آن با استفاده از فرمول كرونباخ  شد)α=92/0(لفاآ-دانشگاه تهران تأييد گرديد هاي داده. تأييد

و تحليل گرديد win13SPSSافزار آوري شده با استفاده از نرم جمع ها نشان داد از نظر كارشناسان يافته. تجزيه
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 مقدمه

 مصرفهب در كشورهاي مختلف تمايل

سلامت حفظ محصولات ارگانيك به علت

دانسان و ملاحظات زيست محيطي حالرها

ي ناشي از آثارها نگراني.)9و8( افزايش است

اورزي سبب سوء مصرف مواد شيميايي در كش

و گروه محصولات ارگانيك توليد  هاييشده

زيست، داران محيط تحت عنوان دوست

و انسان مصرف شده تشكيل گرايان كنندگان سالم

محصول ارگانيك عبارت طبق تعريف).4(است 

كهاز محصولي  بدون استفاده از مواد است

و ها، افزودنيكش شيميايي، آفت  هاي غذايي

يا دهنده طعم تركيبات آروماتيك توليد شده ها

.)16(باشد 

 135مصرف كودهاي شيميايي در دنيارمقدا

تن20كهه استميليون تن بود 15(ميليون

 آن مربوط به ايالت متحده امريكا) درصد

هاي اين در حالي است كه در طي سال. باشدمي

در 96-1950 مصرف جهاني كودهاي شيميايي

 در ايران).1(ه است جهان بيش از دو برابر شد

از1/4 حدود 1383-84هاي در سال ميليون تن

و سموم بين كشاورزان  انواع كودهاي شيميايي

با.)2( توزيع شده است از اين جهت همراه

تحولات جهاني ضروري است كه به سمت 

و استفاده بيشتر از محصولات ارگانيك  توسعه

.حركت نماييم

ازهفعاليت افراد نسبت به هر پديد اي ناشي

باشد كه دربرگيرنده مجموعه نگرش آنها مي

و تجربيات اي از عقايد، انگيزه پيچيده ها

كه انگيزه. باشد مي ها، تصورات مفهومي هستند

كنند ديدگاه افراد را نسبت به جهان منعكس مي

ها به حالات شناختي افراد نگرش).6(

گردد، كه اين حالات باتوجه به تمايلاتمي بر

و روشهاي مطلوب يا نامطلوب  قبلي، راه

مي سازگاري كه باتوجه به اهداف به آيند، دست

را).15(شود پاسخ داده مي بنابراين نگرش

يك توان به عنوان تمايل به پاسخ مي گويي به

درايده  نظر گرفتو يا موقعيت به طريقي خاص

و  كه اغلب به عنوان يك مفهوم براي هدايت

ميراهنمايي رفتار  گيرد افراد مورد استفاده قرار

)9.(

به،كنندگان مصرف محصولات ارگانيك را

و اطمينان از سلامت آن خريداري  علت كيفيت

كنندگان براي نتيجه تقاضاي مصرفدر.كنند مي

محصولات ارگانيك نتيجه اطمينان از سلامت 

در. اين محصولات است ساير تحقيقات هم

براي خريد كنندگان زمينه انگيزه مصرف

محصولات ارگانيك نشان داده است كه علت 

كنندگان براي خريد اين نوع تقاضاي مصرف

محصولات سلامت اين نوع محصولات بوده 

به، است اما ملاحظات زيست محيطي نسبت

سلامت مواد غذايي از اهميت كمتري برخوردار 

برخي از تحقيقات هم نشان).14(بوده است 

تأثير وه هدف تحتداده است كه نگرش گر

، وضعيت تأهل، آموزش، سطح سن، جنس

و درآمد بوده است اما،تحصيلات، بعد خانوار

يكي از مهمترين موانعي كه بر سر را خريد 
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محصولات ارگانيك بوده است تفاوت قيمت

اين نوع محصولات با محصولات عادي است 

نتايج تحقيقات در ايالت.)16و10،11،13(

كنندگان نشان داد كه مصرف متحده آمريكا

درصد بيشتر از قيمت37رضايت به پرداخت 

محصولات ارگانيك درمقايسه با محصولات 

با ديگر مقايسه در).11( باشند عادي مي

كنندگان تحقيقات نشان داد كه يك سوم مصرف

حاضر به پرداخت اضافه قيمت محصولات 

مي 100ارگانيك تا سقف  نتايج.باشند درصد

افزايش قيمتي را كه نيز قات تحقي

مي مصرف در،باشند كنندگان حاضر به پرداخت

20-30(، دانمارك)درصد25-30(استراليا

- 100(، ايتاليا)درصد25-30(، فرانسه)درصد

-20(، هلند)درصد25-50(، آلمان)درصد 35

و ژاپن) درصد10-30(، آمريكا)درصد 15

گردي ولي نشان داده است) درصد20-10(

كنندگان تحقيقات نشان داده است كه مصرف

از5-10تنها حاضر به پرداخت  درصد بيشتر

).11و10(قيمت ساير محصولات هستند 

و نيزبرخي از تحقيقات عدم دسترسي به موقع

مناسب اين محصولات را مانعي بر سر راه 

11(اند پذيرش اين نوع محصولات عنوان نموده

).13و

كنندگان اطلاعات خودفدرصد از مصر 56

47را راجع به محصولات ارگانيك از تلويزيون، 

16درصد از اينترنت،23درصد از روزنامه،

از10هاي بزرگ، درصد از فروشگاه درصد

و  و آشنايان درصد بقيه از ساير پنجدوستان

ب هايرسانه در.)20( اند دست آوردههارتباطي

ك،ايران در حال حاضر ه به اين تحقيقاتي

ها پرداخته باشد براي محققان محرز نشد، زمينه

لذا باتوجه به اين موارد هدف كلي تحقيق 

حاضر بررسي نگرش كارشناسان كشاورزي در 

م ارتباط با مؤلفه ثر بر مصرف محصولاتؤهاي

و ارگانيك كشاورزي در بين مصرف كنندگان بود

از اهداف اختصاصي تحقيق بررسي عبارت

اسان نسبت به محصولات نگرش كارشن

هاي ارتباطي ترين كانال بررسي مهم، ارگانيك

بررسي، جهت انتشار محصولات ارگانيگ

روشهاي مناسب جهت عرضه محصولات 

و م ارگانيك ثر در پذيرشؤتحليل عوامل

از محصولات ارگانيك در بين مصرف كنندگان

.باشدمي ديدگاه كارشناسان

و روشها  مواد

ر پيمايشـي- وش توصـيفي اين پژوهش بـه

 1200جامعـه آمـاري آن شـامل. انجام شده است

در.نفر از كارشناسان كشاورزي در پنج استان بود

بنـدي مرحله اول تعداد پنج استان باتوجه به طبقـه

. رايــج وزارت جهــاد كشــاورزي انتخــاب شــدند 

حجم نمونـه. گيري تصادفي ساده بود روش نمونه

شد 289داد باتوجه به فرمول كوكران تع نفر تعيين

اي بـود ابزار پژوهش شامل پرسشنامه.)1جدول(

كــه روايــي صــوري آن براســاس نظــر جمعــي از 

هــاي داده. گرديـد اسـتادان دانشــگاه تهـران تأييــد 

 13SPSSwin افزار آوري شده با استفاده از نرم جمع

و تحليل گرديد بـه منظـور تعيـين آزمـون.تجزيه
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از30تعداد،پايايي پرسشنامه پرسشنامه در خارج

جامعه مورد مطالعـه بـين كارشناسـان كشـاورزي 

و پــس از جمــع و توزيــع گرديــد و تجزيــه آوري

 ضريب اعتبـارو انجامتحليل اطلاعات اصلاحات 

 نتـايج.محاسـبه شـد)α=92/0(آلفـا- كرونباخ

كهنشان همـراه. پرسشنامه مناسب بـود پايايي داد

محصـول ارگانيـك صفحه اول پرسشنامه تعريـف 

محصـول ارگانيـك بـدون'.به شرح زير ارائه شد

و نظير سموم آفـت(شيميايي مواداستفاده از  كـش

، تركيبات اصلاح شده ژنتيكـي،)كودهاي شيميايي

و طعم افزودني هـا يـا تركيبـات دهنـده هاي غذايي

).16( شودميآروماتيك توليد شده 

و تعداد نمون-1جدول هاهاي انتخاب شده از استانهجامعه آماري

Table 1 - Statistical population and number of samples selected in each province 
 

 استان

Province

 فراواني

Frequency

 درصد

Percentage 

تهران Tehran 39 13.5 

فارس Fars 75 26.0 

آذربايجان شرقي East Azarbayjan 82 28.4 

اصفهان Isfahan 53 18.3 

مازندران Mazandaran 40 13.8 

جمع Total 289 100.0 

و بحث  نتايج
 هاي فردي كارشناسان ويژگي

ــه ــورد مطالع ــانگين ســن جمعيــت م ،33مي

 نفـر 185 تعداد. سال بود60و حداكثر21حداقل

و) درصد3/67( ) درصد7/32(نفر90آنان مردان

 داراي)صـددر7/83( نفـر 241 تعداد. بودندزنان

)درصـد16(نفـر48،كارشناسيمدرك تحصيلي

از كـم داراي مدرك نيزو بقيه كارشناسي ارشد تـر

ــد  ــي بودنـ ــين.كارشناسـ ــد5/41 همچنـ درصـ

در كارشناسان با ضررهاي مصرف سموم شيميايي

).2 جدول( بودندحد زياد آشنا
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و سموم شيمياييبا ضررهاي ناشي از استكارشناسان ميزان آشنايي-2جدول  فاده از مواد

Table 2 - Knowledge of Extension Experts about chemical products 
 

 ميزان آشنايي

Knowledge 

 فراواني

Frequency

 درصد

Percent

 درصد تجمعي

Cumulative percentage

Very lowخيلي كم 9 3.1 3.1

Lowكم 18 6.2 9.3

Intermediateمتوسط 77 26.6 36.0

Highزياد 120 41.5 77.5 

Very highخيلي زياد 65 22.5 100.0 

Totalجمع 289 100 �

نتايج تحقيـق نشـان داد كـه ميـزان آشـنايي

مح0/42 و درصــد از كارشناســان بــا صــولات

 فقـطو بـود هاي ارگانيك در حد متوسط فرآورده

و6/32 آشنايي خـود درصد از آنها ميزان شناخت

مي).3 دولج(ند را زياد عنوان نمود رسـد به نظر

توجه به حركت بـه سـمت توسـعه محصـولاتاب

ــش  و دان ــناخت ــزان ش ــان مي ــك در جه ارگاني

و ايـن كارشناسان ايران در اين زمينه كم مي باشـد

به اين خاطر است كه اكثر كارشناسـان وزارتمرا

.اندنداشتهجهاد كشاورزي در اين زمينه آموزش 

 افزايش قيمت اضافي

ــتفاده از ــع اسـ ــرين موانـ ــي از مهمتـ يكـ

آنزياد بودن،محصولات ارگانيك نسبتهاقيمت

7/56بـه اعتقـاد. باشـد محصـولات مـي ديگـر به 

30از اضـافه قيمـت كمتـر،درصد از كارشناسـان

باشـد مناسـب مـي بـراي ايـن محصـولات درصد

).18()4 جدول(

 عوامل مؤثر بر پذيرش محصولات ارگانيك

م رتبه براي ثر بر پذيرشؤبندي عوامل

از محصولات ارگانيك در بين مصرف كنندگان

رساني در مورد ارتباط ميزان اطلاع'مواردي چون 

و كود و مصرف سموم هاي شيميايي در كشاورزي

اتخاذ تدابيري براي'،'هايزايش بعضي بيماراف

و حمايت از توليد كنندگان در راستاي بازاريابي

ايجاد تسهيلاتي'،'بازاررساني اين محصولات

به براي دسترسي آسان مصرف كنندگان

،'محصولات كشاورزي عاري از مواد شيميايي

رساني در مورد اهميت مصرف مواد غذايي اطلاع'
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و سالم بدون اس تفاده از مواد شيميايي در سلامت

بهبود فرهنگ مصرف'و'رشد كامل كودكان

ترين موارد از مهم'محصولات ارگانيك در جامعه

در پذيرش محصولات ارگانيك در بين 

).5جدول( كنندگان بوده است مصرف

 ارتباطي هايرسانه

ــانه از ــان رس ــر كارشناس و نظ ــو ــاي رادي ه

در ارائـه زمينهتلويزيون رتبه اول را در  اطلاعـات

ــد محصــولات ارگانيــك مــورد .)6جــدول(دارن

 ميزان آشنايي كارشناسان با محصولات ارگانيك-3 جدول

Table 3 - Knowledge of Extension Experts about organic products 

 

 ميزان آشنايي

Knowledge level 

 فراواني

Frequency

 درصد

Percent

 درصد تجمعي

Cumulative percent

Very low165.65.6خيلي كم

Low41 14.219.8كم

Intermediate12142.061.8متوسط

High9432.694.4زياد

 Very high175.6100.0خيلي زياد
-Total289100جمع

 ميزان مناسب بودن افزايش قيمت محصولات ارگانيك درمقايسه با محصولات عادي-4جدول

Table 4 - Suitability of cost incensement of agricultural organic products Vs others. 

 ميزان مناسب بودن

Suitability 

 فراواني

Frequency

 درصد

Percent

 درصد تجمعي

Cumulative percent

Less than 10 5017.317.3درصد10كمتر از

30-1/1010.1-30 11439.456.7

50-1/3030.1-50 6221.578.2

More than 506321.8100درصد1/50بالاتر از

80= بيشينه1= كمينه19/16= انحراف معيار07/27= ميانگين

Mean = 27.07                    SD = 16.9                                  Min = 1                       Max = 80 
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 كنندگان به محصولات ارگانيك دي عوامل مؤثر در جذب تمايل مصرفبن رتبه-5جدول

Table 5 – Ranking of factors affecting consumers attitude to organic products 
 

به
 متغيرهارت

به
رت
ن
گي
يان
م

ي
ا M
ea

n
R

an
k

ار
عي
فم

را
نح
ا

SD

ت
را
غيي
بت

ري
ض

C
V

1
واطلاع و افزايش بيماريرساني در مورد ارتباط ميزان مصرف سموم ل درمان مانند انواع سرطانهاي غيرقابكودهاي شيميايي در كشاورزي

Diffusion of information about chemical materials and its relation with diseases
4.47 0.74 0.166 

2
و بازاررساني اين محصولاتاتخاذ تدابيري براي حمايت از توليدكنندگان در راستاي بازاريابي

Policies for supporting productions and farmers
4.39 0.78 0.177 

3
كنندگان به محصولات كشاورزي عاري از مواد شيمياييايجاد تسهيلاتي براي دسترسي آسان مصرف

Promoting technologies and facilities for organic products
4.5 0.71 0.181 

4
و رشد كامل كودكانرساني در موراطلاع د اهميت مصرف مواد غذايي سالم بدون استفاده از مواد شيميايي در سلامت

Developing awareness of agricultural producers about pesticides effect on public health and national food safety and food healthy
4.39 0.8 0.183 

5
ت ارگانيك در جامعهبهبود فرهنگ مصرف محصولا

Improving consumption patterns with education 
4.37 0.82 0.188 

6
و بهبود الگوي تغذيه مصرففرهنگ كنندگان نسبت به محصولات كشاورزي عاري از مواد شيمياييسازي

Establishing appropriate mechanisms for marketing of AOP through an AOP supply supermarkets
4.34 0.82 0.189 

7
مقرون به صرفه بودن خريد محصولات كشاورزي عاري از مواد

Appropriate pricing of AOP with coordination of producers, consumers, and other stakeholders or their representative
4.28 0.84 0.197 

8
ت كشاورزي در زمينه توليد محصولات ارگانيكهاي متولي توليد محصولاحضور فعال سازمان

Coordinating governmental bodies and other stakeholders in process of production, marketing
4.21 0.83 0.197 

9
هاي عرضه محصولاتدهي نحوه عرضه محصولات كشاورزي عاري از مواد شيميايي در جايگاهسامان

Improving  supplying AOP in markets and stations
4.19 0.84 0.200 

10 
هايي با اين عنوان باشندبندي در مورد محصولات ارگانيك كه داراي برچسبرعايت نحوه بسته

Implementation of packaging and labeling
4.23 0.85 0.201 

11 
هاكنندگان در زمينه فوايد اين محصولحضور متخصصان در جايگاه عرضه محصولات ارگانيك جهت راهنمايي مصرف

Education of consumers in markets by agricultural experts
4.15 0.89 0215 

12 
هاي مستقيم دولتي در ارائه محصولات كشاورزي عاري از مواد شيميايينظارت

Public direct monitoring to AOP
4.16 0.93 0.224 

13 
خواهند در اين رابطه به شكل تخصصي مطالب بيشتري را مطالعه نمايندسازي افرادي كه ميعنوان براي آگاهانتشار نشرياتي با اين

publishing and delivering extension materials on AOP to families
3.94 0.94 0.238 

14 
ولات عاري از مواد شيمياييمزاياي استفاده از محصدار در موردهاي آموزشي براي زنان خانهبرگزاري كارگاه

Organizing a national information movement (based on information and communication and information 
technologies) aimed at increasing public awareness about usefulness of AOP

4.03 0.97 0.241 

15 
لات كشاورزي عاري از مواد شيميايياستفاده از بخش خصوصي براي ارائه محصو

Facilitating private sector entrepreneurial investment in production and market chains of AOP
3.86 0.95 0.247 

16 
آغاز عرضه اين گونه محصولات با محصولات جديدي كه قبلاً در كشور مصرف نشده است

Supplying AOP with new products 
3.71 10.269 

17 
هاهاي محصولات كشاورزي ارگانيك در سطح استانبرگزاري جشنواره

Appropriate Public advertisement of AOP through public media
3.87 1.05 0.272 

18 
هاي نمادين، مانند اختصاص يك روز سال به محيط زيست عاري از مواد شيمياييحركت

Allocating one day or week per year to AOP or safe food based on AOP consumption as a symbolic cultural affair
3.82 1.01 0.287 

19 
استفاده از بخش دولتي براي ارائه محصولات كشاورزي عاري از مواد شيميايي

Facilitating public sector investment in production and market chains of AOP
3.72 1.17 0.313 

20 
و كودهـايبرگزاري كارگاه و خطرات كاربرد سـموم و پرورش در مورد فوايد كشاورزي ارگانيك هاي آموزشي در سطح مدارس آموزش

 شيميايي در كشاورزي
Organizing workshops in education centers

4.33 2.74 0.63 
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ب اطلاع برايبندي رسانه مناسب رتبه-6جدول  كنندگان درباره محصولات ارگانيكه مصرفرساني

Table 6 - Ranking preferred information delivery methods for promoting AOP  

 رتبه

Rank 

 گويه

Item 

 فراواني

F

ايميانگين رتبه

Mean Rank 

انحراف

 معيار

SD

ضريب

 تغييرات

CV

و تلويزيون1  TV and radio275 4.86 0.45 0.093راديو

و همسايگان(هاي بين فرديتماس2  Internal contact273 3.86 0.93 0.240)آشنايان

و تراكتپوسترها، بولتن3  Poster and tracts278 3.91 0.97 0.248هاي تبليغاتيها

 Workshop275 3.54 1.02 0.289هاي آموزشيكارگاه4

 Magazine274 3.45 1.02 0.297مجلات5

 Web-based information/ Internet275 3.45 1.06 0.308اينترنت6

 Newspaper278 3.95 1.87 0.475روزنامه7

و مكان عرضه محصولات ارگانيك  روش

از محصــولات از نظــر كارشناســان عرضــه

هـاي خـاص محصـولات برچسـب نصـب طريق

جـدول( ارگانيك رتبه اول را كسب نموده اسـت 

در صــورت بســتهه عرضــه بــ.)7 بنــدي، عرضــه

ــگاه ــده فروش ــخص ش و مش ــاص ــاي خ ، در ه

ها در كنـار محصـولاتي كـه بـا مـواد فروشي ميوه

و شيميايي توليد شده اند، عرضه در ميـادين ميـوه

ب تره وه بار شهرداري، عرضه صورت فلـه يـا بـاز

 نظيـر(هاي بزرگ عرضـه مـواد غـذايي فروشگاه

و شـهروند هـاي زنجيـره روشـگاهف نيــز) اي رفـاه

. اند هاي بعدي را به خود اختصاص داده رتبه

تحليل عاملي عوامل مؤثر بر مصرف محصولات

 ارگانيك 

مـ دسته براي و تلخيص عوامل ثر بـرؤبندي

ــين  ــولات ارگانيــــك در بــ ــذيرش محصــ  پــ

از روش تحليل عـاملي اسـتفاده كنندگان، مصرف

محاسبه91/0براي تحليل فوق KMOمقدار. شد

. اسـت ها مناسـب دادهشد كه براي تحليل عاملي 

ه بارتلـت نيـز در سـطح يـك از سوي ديگر آمار

در داده.دار بـود درصد معنـي هـاي مـورد اشـاره

درصـد ژه، چهار عامل خلاصه شدند كه مقدار وي

و درصد واريانس تجمعي در جـدول  8واريانس

.داده شده استشانن
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 ترين روش براي عرضه محصولات ارگانيك بندي مناسب رتبه-7جدول

Table 7 - Ranking different AOP delivery methods and places 

 

 رتبه
Rank 

 روش مناسب

Methods and places 
 فراواني

F

ميانگين

ايرتبه

Mean 

Rank

انحراف

 معيار

SD 

ضريب

 تغييرات

CV 

 هاي خاص محصولات ارگانيك عرضه از طريق برچسب1

Special labels 
259 4.46 0.78 0.17 

 بندي عرضه به صورت بسته2

Special packages
282 4.17 0.86 0.21 

و مشخص شده عرضه در فروشگاه3 هاي خاص  

Identified special markets
283 4.00 0.98 0.24 

 اندها در كنار محصولاتي كه با مواد شيميايي توليد شدهفروشيدر ميوه4

Selling AOP at the same place as conventional products
279 3.64 1.09 0.30 

و تره5  بار شهرداريعرضه در ميادين ميوه

Farmers markets 
275 3.64 1.13 0.31 

 عرضه به صورت فله يا باز6

Roadside stand 
277 2.94 1.20 0.41 

و شهروند هاي زنجيره فروشگاه نظير(هاي بزرگ عرضه مواد غذايي فروشگاه7 )اي رفاه

Chain supermarkets 
280 4.33 3.19 0.74 

و درصد واريانس هاي تشكيل متغير-8جدول  دهنده هر عامل به همراه مقدار ويژه

Table 8 - Extracted factors, Eigen value, Variance percentage and cumulative percentage of effective factors in AOP diffusion 

 Factor عامل
 مقدار ويژه

Eigen value

 درصد واريانس

Percentage

 درصد واريانس تجمعي

Cumulative percentage

 Factor 1 4.70 22.36 22.36عامل اول

 Factor 23.41 16.26 38.62عامل دوم

 Factor 3 2.25 10.74 49.35عامل سوم

 Factor 4 2.06 9.81 59.17عامل چهارم
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در مرحله بعد متغيرها را با روش وريماكس

چرخش داده، متغيرهـاي مربـوط بـه هـر عامـل 

و درنهايت عامل شناسايي به شده، دست آمده هاي

مـ.)9جدول(گذاري گرديدند نام ثر بـرؤعوامل

مصـرف محصـولات ارگانيـك براسـاس مقـادير 

- حمـايتي از يـك بـه چهـار عامـل بيشترويژه 

و- نهـادي رسـاني،لاعآموزشي، اطـ سـاختاري

و توسعه زيرساخت گذاري شدند كه ها نام ابتكار

يــانس درصــد از كــل وار17/59مجمــوع در

).9جدول(نمايند موردنظر را تبيين مي

آزمون مقايسه ميانگين نگرش كارشناسان براساس

 جنسيت

هـا نتايج حاصل از آزمـون مقايسـه ميـانگين

و زنـان نش ـ ان داد كـه تفـاوت بين نگرش مردان

ن معني هاي يافتهكه)10جدول(دارد داري وجود

).16(ديگرمحققان است اين تحقيق مخالف 

آزمون مقايسه ميانگين نگرش كارشناسان براساس

 سطح تحصيلات

نتايج حاصل از آزمون تحليل واريـانس نيـز

و  نشان داد كه بين نگـرش كارشناسـان مختلـف

داري وجـود سطح تحصيلات آنها تفاوت معنـي 

هـاي ايـن تحقيـق يافتـه كـه)11جـدول( ندارد

).16( استديگر محققان مخالف نتايج 

 پيشنهادات

و براي- پرسنل در زمينه محصولات ارگانيك

و  و پيامدهاي ناشي از مصرف سموم ضررها

.كارگاه آموزشي برگزار شودهاكش آفت

و تلويزيون نظير(هاي جمعي رسانه- )راديو

.)20(به مردم معرفي نمايند ولات را اين محص

و،باتوجه به نتايج تحليل عاملي-  اولين

پذيرش مصرف محصولات ؤثرممهمترين عامل

مي-ارگانيك، عامل حمايتي .باشد آموزشي

و سياست از مسئولين گذاران بايد هرچه بيشتر

توليد اين محصولات با استفاده از تخصيص 

و وام يارانه وم هاي بلند ها دت حمايت نمايند

و مكان هاي عرضه مشخصي را در ابتدا بازارها

براي توزيع اين محصولات در سطح شهرها 

و در كنار اين موارد براي راه اندازي نمايند

آموزش مردم در زمينه پذيرش اين نوع 

. محصولات اقدامات لازم را انجام دهند

و افزايش اطمينان مردم از سالم براي- بودن

بايد،ي نبودن محصولات ارگانيكتقلب

هاي مناسب براي شناسايي محصولات برچسب

.طراحي شودارگانيك 

اگرچه به نظر كارشناسان بخش كشاورزي-

اين درصد افزايش قيمت27طور متوسطهب

كشورهاي استراليا، دانمارك، محصولات نظير

و آمريكا مناسب مي باشد، اما براي فرانسه

جهاني مانند اساس تجاربشروع كار بايد بر

درصد افزايش قيمت10پنج تا ساير كشورها با 

و در اين زمينه بايد تمام اقشار  شروع كرد

.)19و11،18( جامعه را در نظر گرفت

و رسوم مردم، شرايط- توجه به آداب

و راهبردي كشور بايد به سمت  جغرافيايي

و تمام  توسعه اين نوع محصولات حركت نمود

به جوانب و اقدام اين مسئله را درنظر گرفت

.ريزي نمود برنامه

و قدرداني  تشكر

ــدين از ســازمان نظــام مهندســي وســيله ب

و منابع طبيعي قدرداني  .گرددميكشاورزي
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 هاي استخراج شده حاصل از تحليل عاملي مشخصات عامل-9جدول

Table 9 - Extracted factor from factor analysis 

 

لنام عام

Factor 

 عوامل مؤثر

Effective Factor 

بار

 عاملي

Factor 

load

–حمايتي
 آموزشي

Educational – 
supportive 

و كودهاي شيميايي در توليد محصولات كشاورزي به مصرفرساني كافي در مورد مضرات مصرف سموم آفتاطلاع  كنندگانكش

Diffusion of information about chemical materials and relation with diseases
0.834 

 ارتقاء فرهنگ مصرف محصولات ارگانيك در جامعه

Improving consumption patterns with education
0.802 

 عرضه محصولات مياديندهي نحوه عرضه محصولات كشاورزي عاري از مواد شيميايي در سامان

Building national polices for developing AOP chains including production, processing, marketing and consumption
0.788 

 هاي متولي توليد محصولات كشاورزي در زمينه توليد محصولات ارگانيك حضور فعال سازمان

Coordinating governmental bodies and other stakeholders in process of production, marketing
0.615 

و بهبود الگوي تغذيه مصرففرهنگ  كنندگان به سوي محصولات كشاورزي عاري از مواد شيميايي سازي

Establishing appropriate mechanisms for marketing of AOP through an AOP supply supermarkets, networks
0.642 

 لات كشاورزي عاري از مواد شيمياييكنندگان به محصوايجاد تسهيلاتي براي دسترسي آسان مصرف

Establishing appropriate mechanisms for marketing of AOP through an AOP supply supermarkets, networks
0.503 

لاع
اط

ي
سان
ر

B
ro

ad
ca

st
in

g

ميانتشار نشرياتي با اين عنوان براي آگاه  مطالب بيشتري را مطالعه نمايندخواهند در اين رابطه به شكل تخصصي سازي افرادي كه

Publishing and delivering extension materials on AOP to families
0.559 

 هاي نمادين، مانند اختصاص يك روز سال به محيط زيست عاري از مواد شيمياييحركت

Allocating one day or week per year to AOP or safe food based on AOP consumption as a symbolic cultural affair
0.699 

و برگــزاري كارگــاه و خطــرات كــاربرد ســموم و پــرورش در مــورد فوايــد كشــاورزي ارگانيــك هــاي آموزشــي در ســطح مــدارس آمــوزش

 كودهاي شيميايي در كشاورزي

Integrating specific syllabus related to food safety and importance of AOP production and consumption in 

related curriculum of formal and informal education institutions

0.738 

و بيماريراطلاع و كودهاي شيميايي در كشاورزي هاساني در مورد ارتباط ميزان مصرف سموم

Diffusion of information about chemical materials and relation with diseases
0.661 

و رشد كامل كودكاناطلاع  رساني در مورد اهميت مصرف مواد غذايي سالم بدون استفاده از مواد شيميايي در سلامت

Developing awareness of agricultural producers about pesticides effect on public health and national food safety and food hea
0.637 

هاهاي محصولات كشاورزي ارگانيك در سطح استانجشنوارهبرگزاري 

Organize a national information movement (based on information and communication and information 

technologies) aimed at increasing public awareness about usefulness of AOP

0.754 

–نهادي 
 ساختاري

Constructive 

 استفاده از بخش دولتي براي ارائه محصولات كشاورزي عاري از مواد شيميايي

Facilitating public sector investment in production and market chains of AOP
0.74 

 مقرون به صرفه بودن خريد محصولات كشاورزي عاري از مواد

Appropriate pricing of AOP with coordination of producers, consumers and other stakeholders or their representative
0.616 

 هاي مستقيم دولتي در ارائه محصولات كشاورزي عاري از مواد شيميايي نظارت

Public direct monitoring in AOP
0.553 

توسعه 

هازيرساخت

Infrastructure 

ت كشاورزي عاري از مواد شيميايياستفاده از بخش خصوصي براي ارائه محصولا

Facilitating private sector entrepreneurial investment in production and market chains of AOP 
0.752 

 آغاز عرضه اين گونه محصولات با محصولات جديدي كه قبلاً در كشور مصرف نشده است

Supplying AOP with new products
0.59 



 1387پاييز،2، شماره10دوره مجله كشاورزي،

24 

 مقايسه ميانگين نگرش كارشناسان نسبت به محصولات ارگانيك-10جدول

Table 10 - Attitude of extension experts about AOP (T-test) 

 جنسيت

Gender

 ميانگين

Mean

 انحراف معيار

SD 

 آماره

t

 داريسطح معني

. levelSig

 مرد

Men
86.99 12.24 -1.74 

0.315 
 زن

Women
89.87 9.87 -1.91 

 نتايج آزمون تحليل واريانس بين كارشناسان براساس سطح تحصيلات-11جدول

Table 11 - Attitude of extension experts based on literacy 

ها گروه

Groups

 ميانگين

Mean 

 آماره

F

 داري سطح معني

. levelSig

ها بين گروه

Between
20.32 

0.151 0.86 
ها درون گروه

Within
134.9 
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Abstract 

The main purpose of this descriptive – survey research was to study extension experts’ attitudes 

about effective factors in consumption of organic products and in Iran. The main population 

consisted of 1200 extension experts in Iran. 289 samples of extension experts’ were selected through 

randomized sampling to answer the questionnaire. The validity was cheked by a panel of 

agricultural extension experts the university of Tehran. Reliability was measured by Cronbach's - 

alpha formula and α = 0.92 showed the reliability of the questionnaire was acceptable. SPSS Win 

Software was used for data analyzing, and factor analysis method was employed in this research. 

According to the results the main communicative channel was TV and radio and the main supply 

method was labeled organic products in the markets. The results of factor analysis showed that 

effective factors explained 59.17 percent of the whole variance. In conclusion, four factors extracted, 

the first factor was educational – supportive, as the first factor, broadcasting, constructive- 

institutional and infrastructure factors. Also the result of t- test showed that was not different 

between women and men attitudes.  
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