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و تحليل اقتصادي حاشيه بازاريابي  اي در ايرانذرت دانه بررسي مسيرهاي بازاريابي

 ∗∗∗نژادو مهدي كاظم ∗∗، اميرحسين چيذري∗معصومه حاجي حيدري

24/7/87:، تاريخ پذيرش مقاله15/1/87: تاريخ وصول مقاله

 چكيده

و واردات، اي ذرت دانه و ميزان توليد  محصولات استراتژيك كشوريكي از براساس سطح زيركشت

و بازاررساني محصول ذرت، در اين تحقيق با استفاده.باشدمي باتوجه به نواقص موجود در نظام بازاريابي

و Eviewsافـزارو نـرم) 1368-85(ساله18از آمار سري زماني  ، مـدل اقتصادسـنجي حاشـيه بازاريـابي

شد اين محصولبازاريابي ع نتايج نشان. بررسي مـوداد از مهمتـرين  ثر در حاشـيه بازاريـابي ذرتؤامـل

مهاي قيمتي از مهمترين سياستپس سياست. فروشي آن استاي، قيمت عمدهدانه ثر بر حاشيهؤهاي دولتي

و ايـن عـدم همچنين كارآيي نظام بازاريابي ذرت دانه. باشدمياي بازاريابي ذرت دانه اي مناسـب نبـوده

هـاي براي رفع اين مورد تشكيل تعـاوني.اي شده استايش حاشيه بازاريابي ذرت دانهكارآيي منجر به افز

و توزيع محصولات كشاورزي  و عمده شامل(توليد و حتي دلالانكشاورزان ، عرضـه كـل ذرت)فروشان

و ذرت توليد شده در داخل كشور از طريق بورس پيشنهاد مي . شودوارد شده توسط بخش خصوصي

 اي، كارآيي بازاريابي ايران، بازاريابي، حاشيه بازاريابي، ذرت دانه:يكليدكلمات

 ايران–دانشگاه تربيت مدرس، تهران،اقتصاد كشاورزي، دانشكده كشاورزي گروهارشد، كارشناس-∗

(E-mail: m_hajiheidari@yahoo.com) 

 ايران-دانشگاه تربيت مدرس، تهران،اقتصاد كشاورزي، دانشكده كشاورزيگروه استاديار،- ∗∗
م- ∗∗∗ و اقتصاد كشاورزي، تهرانريزهاي برنامهسسه پژوهشؤاستاديار،  ايران-ي
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 مقدمه

و بازاررساني محصولات كشاورزي بازاريابي

در كشورهاي در حال توسعه از موضوعاتي اسـت 

كه در جريان توسعه اقتصـادي بخـش كشـاورزي 

در. كمتــر مــورد توجــه قــرار گرفتــه اســت ولــي

ــه  ــابي محصــولات كشــورهاي توســعه يافت بازاري

و كشاورزي يكي از بخـش  هـاي اقتصـادي فعـال

مياشتغال و. باشدزا بررسي مسايل نظام بازاريـابي

بازاررساني محصـولات كشـاورزي، رفـع آنهـا از 

ــص  ــاي متخص ــش نيروه ــتفاده از دان ــق اس طري

هاي مـدرن انبـارداري، بازاريابي، استفاده از روش

و نقـل بندي، بستهدرجه ، اسـتاندارد بنـدي، حمـل

و غيره سبب كـاهش ضـايعات محصـولات كردن

با شفاف شدن بـازار،،درضمن. شودكشاورزي مي

و مصـرف نقش عوامل رابط كننـده بين توليدكننده

و باعــث كــاهش كــم هــاي كــاذب حاشــيه شــده

ــي و بازاررســاني م ــابي ــود نظــام. شــودبازاري بهب

بازاريابي محصـولات كشـاورزي، اگرچـه ممكـن 

محصـول را در مسـير بازاررسـاني از است قيمت 

وتوليدكننده تا عمده فـروش افـزايش خرده فروش

دهد، اما اين افزايش قيمت ناشي از انجام خدمات 

ــه  ــل درج ــاني از قبي و بازاررس ــابي ــدي، بازاري بن

و غيـره انجـام مـي انبارداري، بسته گيـرد تـا بندي

و كمتـرين  درنهايت محصولي با كيفيـت مناسـب

د . كننده برسدست مصرفضايعات به

طـيدر كشوردرذرت سالانه ميانگين توليد

بـا رشـدتن 1111776حدود 1385-86هاي سال

مي13 سالانه هـاي عمـده در اسـتان. باشـد درصد

ــه  ــد ذرت دان ــه تولي از زمين ــارت ــارس، اي عب ف

و كرمانشاه بهبمي خوزستان ترتيب حـدود اشند كه

اي كشـور را درصد از كل ذرت دانه12و17، 46

).13(كنند توليد مي

دخالت دولت در بازار اين محصول از طريق

گيرد كه درمقايسه با نظـام دستگاه اداري انجام مي

هاي بازاريابي زيادي را بـر دولـت بازاريابي هزينه

و. نمايـد تحميل مي باتوجـه بـه اهميـت موضـوع

جايگاه مهم بازاريابي محصـولات كشـاورزي كـه 

هاي اساسـي در عنوان يكي از چالشهم اكنون به 

در ايـن تحقيـق،گـردد اقتصاد ملي محسـوب مـي 

: شودميبررسي اهداف زير

و شناسايي مسيرهاي بازاررساني ذرت دانه-1 اي

ودتعيين عوامل بازاريابي موج

و ضريب هزينه-2 محاسبه ميزان كارايي، حاشيه

ايبازاريابي ذرت دانه

د-3 ــايي ــه راهكاره و ارائ ــابي ــت بازاري ر جه

ايمتعادل نمودن حاشيه بازاريابي ذرت دانه

و روشها  مواد

اي روش تحقيق به صورت مطالعـه كتابخانـه

ــداف،  ــراي بررســي اه ــن بخــش ب و در اي ــوده ب

ــيه  ــدل حاش ــنجي م ــين اقتصادس و تبي ــابي بازاري

.شودبازاريابي محصولات كشاورزي بحث مي

 حاشيه بازاريابي

عبـارت از تفـاوت قيمـت1حاشيه بازاريـابي

 كننـده بـا قيمـت دريـافتي زارع پرداختي مصـرف 

كليـه هزينـه يعني حاشيه بازاريابي شامل.باشدمي

وفعاليت  هايبنگاه توسط انجام شده عمليات ها

1 - Marketing 
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و واسطه ميبازاريابي . باشدها

و اشيه بازاريابي به دو بخش عمدهح فروشـي

ا. فروشي تقسـيم مـي شـود خرده سـاس، بـر ايـن

 محاســبه1طبــق فرمــول1حاشــيه كــل بازاريــابي

: شودمي

)1(

حاشـيه كـل بازاريـابي، MM،در اين فرمول

RP و قيمــت خــرده قيمــت دريــافتي PPفروشــي

. اســت) قيمــت ســر مزرعــه(توســط توليدكننــده 

وشـيفرفروشي تفاوت قيمـت عمـده حاشيه عمده

2با قيمت دريافتي توليدكننده است كه از فرمـول 

: شودمحاسبه مي

WM = WP – PP 

)2(

و حاشيه عمده WM،ر اين فرمولد  WPفروشـي

همچنـين. باشـد فروشي محصول مـي قيمت عمده

فروشي كه به صورت تفـاوت قيمـت حاشيه خرده

 فروشــي تعريــف فروشــي بــا قيمــت عمــدههخــرد

مي3شود از فرمول مي :شودمحاسبه

RM = RP – WP                                        

)3(

.فروشي استخرده حاشيه RM،در اين فرمول

و از لحاظ تئوري هر عامل مـؤثر بـر عرضـه

.، به نحوي بر حاشيه بازاريابي نيـز اثـر داردضاتقا

ظور تعيين عوامل مؤثر بر حاشيه بازاريابي لذا به من

شـود كـه چهـار از الگوهاي گوناگوني استفاده مي

 
1 Total marketing 

الگوي عمده شامل اضافه قيمـت، حاشـيه نسـبي، 

و انتظارات عقلايي ).5(باشندمي هزينه بازاريابي

2الگوي اضافه قيمت

از،در ايــن الگــو ــابعي ــابي، ت حاشــيه بازاري

ــرده ــهقيمــت خ و هزين ــي ــاي فروش ــابي ه بازاري

. است

MM = f(RP, Z) 

)4(

 RPحاشـيه بازاريـابي، MM،اين فرمـول در

و مت خردهقي و هزينـهZفروشـي هـاي بازاريـابي

ساير موارد نظير روند زمـاني متغيرهـاي موهـومي 

.است

3الگوي حاشيه نسبي

5الگوي حاشيه نسـبي بـه صـورت فرمـول

م :شودينشان داده

MM–f(RP,TR,Z) 

)5(

 TR فروشـي، قيمت خرده RP،در اين فرمول

و ــده ــه ش ــالاي فروخت ــهZ ارزش ك ــاي هزين ه

. باشدمي بازاريابي

4الگوي هزينه بازاريابي

حاشـيه بازاريـابي بـه صـورت،در اين الگو

مي6فرمول  :شودارائه

MM = f(Q, Z)                                         

)6(

1 - Mark Up Model 

2 - Relative Model 

3 - Marketing cost model 

PPRPMM −=
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ميزان محصول عرضهQ،در اين فرمول

و  .هاي بازاريابي استمعادل هزينهZشده

1الگوي انتظارات عقلايي

اين الگو برخلاف سه الگوي قبـل، ديناميـك

مي7اين الگو از رابطه. است) پويا( : شودبرآورد

),,),(,( 1 grZPFEPFfMM ttt +=

)7(

ــ ــن فرم در tPF،ولدر اي قيمــت ســرمزرعه

)(دوره جــاري، 1+tt PFEارزش مــورد انتظــار

 نـرخ بهـره،rقيمت سـر مزرعـه در دوره آينـده، 

gو ــروش ــه ف ــودي ب ــاtZنســبت موج ــر ب  براب

).5(هاي بازاريابي هستند هزينه

 كارآيي بازاريابي

ز مينظام بازاريابي باشد كه تفـاوت ماني كارآ

و اين امر  قيمت در بازارهاي مختلف حداقل بوده

. در حالتي است كه بازار كاملاً رقابتي باشد

ا تفكيك عدم كارآيي كلي نظام بازاريابي بـهب

3عدم كارآيي فنـيو2دو جزء، عدم كارآيي قيمت

ميمولبه صورت فر :شوندهاي زير تعريف

)8(

GM
CWMCOI

)( += )9(

GM
CWTI = )10(

1 - Rational expectation model 

2 - Price inefficiency 

3 - Technical inefficiency 

عـدم كـارآيي كلـيIO،هـار اين فرمـولد

ــابي،  ــارآيIPبازاري ــدم ك ــي، ع ــدمITي قيمت ع

و  مي CWكارآيي فني اگـر. باشندهزينه ضايعات

هزينـه ضـايعات برابـروهزينه بازاريـابي مجموع 

اين امر نشـانه. صفر باشد، عدم كارآيي صفر است

كارآيي كامل نظـام بازاريـابي اسـت كـه در واقـع 

اگـر ايـن. باشـد نشانه يك بازار رقابت كامـل مـي 

ر برابر حاشيه ناخـالص باشـد، عـدم كـارآيي مقدا

نبودنانظام بازاريابي برابر يك است كه نشانه كار

بنابراين هرچه ميزان عدم كـارآيي. بازاريابي است

كلي بازاريابي محصـولي كمتـر باشـد كـارآيي آن 

.شودمسير يا نظام بازاريابي بهتر مي

و بحث  نتايج

 روابــــط قيمــــت بــــين،2002در ســــال

و خردهفعمده فروشان با اسـتفاده از آنـاليز روشان

هاي متفاوت بازاريـابي ذرت انباشتگي در كانالهم

نتـايج نشـان. در پنج بازار محلي بنين بررسي شد

فروشـان نقـش مهمتـري در فرآينـد داد كه خـرده 

ميشكل ).9(كنند گيري قيمت ايفا

،ايعوامل فعال در بـازار ذرت دانـه در ايران

ــاورزان، ــده كش ــات ذرت عم ــان، كارخانج فروش

و) از طريـق خريـد تضـميني(كني، دولت خشك

ــرف ــي مص ــدگان م ــندكنن ــي. باش ــوه دسترس  نح

كننده به ذرت از طريق كارخانجـات ذرت مصرف

ميكني، عمدهخشك و دولت صورت گيرد فروشي

توان به صورت لذا مسيرهاي بازاريابي ذرت را مي

:زير نشان داد

GM
MCPI =
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و مرغداريواحدهاي دا )1(مسير شماره:ها عمده فروشان كشاورز مي

و مرغداري )2(مسير شماره:ها كارخانجات ذرت خشك كني كشاورز واحدهاي دامي

و مرغداري دام(دولت ها واحدهاي دامي )3(مسير شماره:كشاورز) شركت پشتيباني امور

كنــي نقــش چــون كارخانجــات ذرت خشــك

ــي ــازاررا اساس ــددر ب ــازار دارن ــش ب ــولاً نق و معم

فروشي را در بازار دارنـد، لـذا در ايـن تحقيـق، عمده

عمليات مربـوط بـه بازاريـابي ايـن محصـول فقـط از 

.شودطريق كارخانجات ذرت خشك كني بررسي مي

ي ذرتكارآيي بازارياب

و وضعيت بازاريـابي ذرت دانـه اي، بـرنج، پنبـه

و1378، 1379، 1383 هـايبه ترتيب براي سال سيب

نتـايج نشـان داد كـه كـارآيي نظـام.شدمطالعه 1381

و هرچـه نمـي بازاريابي اين محصولات مناسب باشـد

ــولات  ــن محص ــازار اي ــت در ب ــت دول ــزان دخال مي

آنقيمت محدودتر شود نوسان  كمتر اسـت ها هاي بازار

).11و1،6،7(

كـارآيي نظـام1با اسـتفاده از ارقـام جـدول لذا

ميبازاريابي ذرت دانه كه برابـر اسـت شوداي محاسبه

:با

)ريال/كيلوگرم( 1368-85هاي اي در سالهزينه بازاريابي، حاشيه بازار، هزينه ضايعات ذرت دانه-1جدول
Table 1 - Marketing cost, market margin, cost of waste for maize in 1368-85 (Rial/kg)              

 سال
Year 

 هزينه بازاريابي ذرت
Maize marketing cost 

 حاشيه بازار ذرت
Maize market margin 

 هزينه ضايعات ذرت
Maize cost of waste 

13682136.014
13692441.013
13702746.6 13
13713053.116
13723560.415
13733997.722
13744593.631 
137551102.415
137658120.911
137766287.011
137875300.813
137986235.78
138098270.2 7
1381111231.510
1382126216.010
1383144430.310
1384164285.09
1385186 324.29
Mean77179.6 13.17ميانگين

X ±SE 
127.91 
26.09 

300.29 
58.87 

18.86 
7.48 

و اقتصاد كشاورزيهاي برنامهمؤسسه پژوهش: ماخذ  ريزي
Source: Agricultural Planning & Economic Research Institute 
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 محاسبه عدم كارآيي قيمتي- الف

1بازاريابي يك كيلوگرم ازتميانگين هزينه96/76

2قيمتيعدم كارآيي===43/0

3حاشيه بازار يك كيلوگرم ذرت ميانگين 57/179

 محاسبه عدم كارآيي فني-ب

4ميانگين هزينه ضايعات يك كيلوگرم ذرت93/6

5عدم كارآيي فني===04/0

 حاشيه بازار يك كيلوگرم ذرت ميانگين 57/179

 كلي محاسبه عدم كارآيي-ج

 متوسط هزينه ضايعات يك كيلوگرم ذرت+ متوسط هزينه بازاريابي يك كيلوگرم ذرت9/83

6كارآيي كلي عدم==1-=47/0

 متوسط حاشيه بازار يك كيلوگرم ذرت 57/179

 سهم بازار-د

 قيمت هزينه بازاريابي يك كيلوگرم ذرت ميانگين93/6

 عدم كارآيي فني=1-==04/0

 قيمت خرده فروشي ذرت ميانگين 57/179

.فروشي ملاك عمل قرار گرفته استفروشي ذرت وجود ندارد متوسط قيمت عمدهچون بازار خرده

 ضريب هزينه بازاريابي-ه

 قيمت هزينه بازاريابي يك كيلوگرم ذرت ميانگين96/76

 عدم كارآيي فني===09/0

 قيمت خرده فروشي ذرت ميانگين 8/844

1 - Mean Marketing Cost (MMC) 

2 - Price Inficiency 

3 - Mean Marketing Margin (MMM) 

4 - Mean Cost of Waste (MCW  )

5 - Technical inefficiency 

6 - Total inefficiency 
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 كارآيي بازاريابي ذرت-2جدول

Table 2 - Maize marketing efficiency 

 

 شرح
 85-68هاي ميانگين داده

Mean of Data 68-85 

 كارآيي قيمتي

Price inefficiency
0.57 

 كارآيي فني

Technical inefficiency
0.96 

 كارآيي كلي

Total inefficiency 
0.53 

 سهم بازار

Share of market
0.20 

 ضريب هزينه بازاريابي

Cofficient of marketing cost 
0.09 

شـود كـه كـارآيي قيمتـي بسـيار ملاحظه مي

درحقيقــت مشــكل. كمتــر از كــارآيي فنــي اســت

هاي قيمـت بيشـتر موجود در بازار ناشي از نوسان

درضمن كم بودن ميزان. هاي فني استسايياز نار

و سـهم بـازار   ناكـارآيي بـازار ذرت،كارآيي كلي

ميدانه .دهداي را نشان

همچنين ضريب هزينه بازاريابي ذرت نشـان

فروشـي ها در قيمت عمـده دهد كه سهم هزينهمي

.ذرت به عنوان محصول واسطه كم است

ايتابع حاشيه بازاريابي ذرت دانه

و به داده توجهبا و اطلاعات مورد اسـتفاده ها

هاي بـازار از الگـوي حاشـيه نسـبي بـراي ويژگي

چــون در محصــول. محصــول ذرت اســتفاده شــد

ــيه ذرت، خــرده ــذا حاش ــج نيســت ل  فروشــي راي

تابع حاشـيه. فروشي با حاشيه كل برابر استعمده

اي بــا اســتفاده از نــرم افــزار بازاريــابي ذرت دانــه

Eviews ر شد11ابطه به صورت .برآورد
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)11(
)2(AR42.0)1(AR53.0Qln42.0

IMln47.0Pln06.1MCln36.009.9MMln

t

tttt

−−−
−++=

)1.27-) (1.6-) (2.2 -) (2-) (4.7 ()0.71) (2.1(

87.1.97.02 == WDR

ــدل، ــن م ــيهtMMlnدر اي ــاريتم حاش لگ

tدر سـال) فروشـي حاشيه عمـده(بازاريابي ذرت 

لگاريتم هزينه بازاريـابيtMClnبرحسب ريال،

لگــاريتمtPlnبرحســب ريــال، t ذرت در ســال 

ــ ــدهقيم ــالت عم ــي ذرت در س ــي داخل tفروش

tIMlnبرحســب ريــال بــه ازاي هــر كيلــوگرم،

برحسـبtلگاريتم ميـزان واردات ذرت در سـال

و tلگاريتم ميزان توليـد ذرت در سـالtQlnتن

اعداد داخـل پرانتـز مقـدار. باشندبرحسب تن مي

مي) ايبضر دار بودنمعني(tآماره  .دهندرا نشان

از97متغيرهاي منظور شده در مدل، درصـد

و مقـدار تغييرات متغير وابسته را توجيه مي نمايـد

در ناحيـه ) DW = 1.87(آماره دوربـين واتسـون 

و منفـي) صـفر(عدم وجود خود همبستگي مثبت 

).4(قرار گرفته است) چهار(

ك از ضرايب مـدل بـه دليـل لگـاريتمييهر

مي بع كشش عامل مربوطهبودن تا با. دهدرا نشان

مدل مزبور حـاكي از آن اسـت كـه بـا،وجود اين

فروشي داخلـي عمده درصد در قيمت10افزايش 

6/10ذرت ميزان حاشـيه بازاريـابي ذرت حـدود 

لذا براسـاس مـدل. يابدميدرصد در سال افزايش

درؤ، يكـي از مهمتـرين عوامـل م ـبرآورد شـده  ثر

-بي ذرت در طي سال، قيمت عمـده حاشيه بازاريا

دهـد همچنين مدل نشان مـي. فروشي ذرت است

درصـد10كه با افزايش ميزان واردات بـه انـدازه 

درصـد در سـال7/4حاشيه بازاريابي ذرت معادل 

.يابدكاهش مي

واكـنش 2000ذكر است كه در سـال لازم به

عرضه زارعين ذرت كار مكزيكي با درنظر گـرفتن 

مهزينه شدهاي و متغير محاسبه نتـايج. بادله ثابت

هـاي مبادلـه از طريـق نشان داد كه كـاهش هزينـه 

و بازاررسـاني، توليـد  و نقـل بهبود سيستم حمـل

 محصــول را از طريــق افــزايش ورود در بــازار 

ــراي ــد بـ ــزان توليـ ــزايش ميـ ــين افـ و همچنـ

).8( دهدميكنندگان در بازار افزايش مشاركت

ــازار پـــس ــيم بـ ــق سياســـت تنظـ  از طريـ

در از طريـق تغييـر(هاي مرتبط با واردات سياست

و يــا نــرخ ارزهــا، موانــع غيرتعرفــهتعرفــه و) اي

ــت ــت قيم ــين سياس ــههمچن ــميني( پاي از) تض

ثر بـر حاشـيهؤهـاي دولتـي م ـمهمترين سياسـت

اي متعـادل لازم است بـر لذا. استبازاريابي ذرت 

ش نمودن حاشيه بازاريابي و اقدامات لازم انجام ده

 هدفمنـــد نمـــودن نظيـــربـــا اتخـــاذ تـــدابيري 

بيسياست رويـه گذاري واردات ذرت از نوسانات

و حاشيه بازاريابي جلوگيري  .شودقيمت

 پيشنهادات

ع- مـواز مهمترين ثر در حاشـيه بازاريـابيؤامـل

 بنـابراين. فروشـي ذرت اسـت ذرت، قيمت عمده

هاي دولتي هاي قيمتي از مهمترين سياستسياست
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و لازم اسـتؤم ثر بر حاشيه بازاريابي ذرت بـوده

براي متعادل نمودن حاشيه بازاريابي اقدامات لازم 

. انجام شود

و اين- كارآيي نظام بازاريابي ذرت مناسب نبوده

افزايش حاشـيه بازاريـابي ذرت سببعدم كارآيي 

هاي براي رفع اين مورد تشكيل تعاوني.شده است

ــع محصــولات  و توزي ــد  شــامل(كشــاورزي تولي

و عمده و حتي دلالانكشاورزان ، عرضـه)فروشان

و كل ذرت وارد شـده توسـط بخـش خصوصـي

ذرت توليد شده در داخل كشور از طريق بـورس، 

. شودپيشنهاد مي

و قدرداني  تشكر

و مديران سـازمان وسيله بدين هـاي از اساتيد

و راهنمـايي براي مرتبط  و ارزشـمند هـاي علمـي

ميمانه همكاري صمي .گرددقدرداني

References 

1 . Anvieh Tekyeh L (2002) The Study of apple 

production, marketing and trade in Iran 

(Case study: Western Azarbayejan 

Province). Ph.D. thesis, Agricultural 

Economics. Faculty of Agriculture. Tarbiat 

Modares University.  

2 . Domestic Animal support Company of 

Ministry of Jihad-e Agriculture. The 

Department of Layout and Plan. Tehran. 

3 . Domestic Animal Relief of Ministry of 

Jihad-e Agriculture. Tehran. 

4 . Gujarati N Damodar (2003) Basic 

Economics. McGraw-Hill/Irwin 

5 . Kazemnejad M and Najafi B (2004) Crops 

Marketing in Iran. Agricultural Planning & 

Economic Research Institute. Ministry of 

Jihad-e Agriculture. 

6 . Kazemnejad M and Sadrolashrafi M (2000) 

Economic Analysis of Marketing Margin 

by Using Economic Models (Case Study: 

rice). Papers of the 3th Iranian Conference 

on Agricultural Economics - Mashhad. 

Agricultural Planning & Economic 

Research Institute. Ministry of Jihad-e  

Agriculture. Tehran. 

 7 . Kazemnejad M, Jeiran A, Kiyanirad A, 

Gilanpour A and Mostoofi S (2004) Final 

Report of Project of Crops Marketing. 

Agricultural Planning and Economic 

Research Institute. Ministry of Jihad-e 

Agriculture. 

8 . Key N, Sadoulet E and De Janvry A (2000) 

Transactions Costs and Agricultural 

Household Supply Response. American 

Journal of Agricultural Economics 82: 245-

250. 

9 . Kuiper W Erno, Clemens Lutz and Aad Van 

Tilburg (2002) Vertical price leadership on 



 1387پاييز،2، شماره10دوره مجله كشاورزي،

52 

local maize markets in Benin. Xth EAAE 

Congress. 

10 . Ministry of Jihad-e Agriculture. 

Agricultural Statistics in the Different 

Years. 

11 . Shirvanian A (1999) The Study of cotton 

marketing in Iran. M.Sc. thesis, 

Agricultural Economics. Faculty of 

Agriculture. Shiraz University. 

12 . http://www.fao.org

13 . Zabihi K (2004) The position of maize 

production in the world and Iran. The 

Farmer. No 292. 

 



Journal of Agriculture, Vol. 10, No. 2, Autumn 2008 
 

Study of Marketing Channels and Economic Analysis of 

Maize Marketing Margin in Iran 
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Abstract 
 

On the basis of acreage, production and import amounts, maize is one of the strategic 

products in Iran, Regarding defects of marketing system of maize, in this analysis using yearly 

observations between 1368 to 1385 (18 years) and Eviews software, the marketing and 

econometric model of maize marketing margin was studied. The results show that the most 

important factor in the maize marketing margin is its wholesale price. Therefore, price policies 

are governmental effective policies on the maize marketing margin, consequently it is necessary 

that for making marketing margin equitable is done the necessary. Also the efficiency of maize 

marketing system is not suitable and this has led to the increase of maize marketing margin. So, 

establishment of cooperatives of crops production and distribution (consisting farmers, 

wholesalers and brokers), presentation of the whole imported maize by private sector and 

produced maize in the country by exchange are recommended. 
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