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  تركمن شهرستان ساحليي  بازارچه اقتصاديي  توسعه در گردشگري نقش

  تهران دانشگاه جغرافيا،ي  دانشكده دانشيار ـ ∗ خاني فضيله
  تهران دانشگاه جغرافيا،ي  دانشكده ،روستايي ريزي برنامه و جغرافيا ارشد كارشناسي دانشجوي ـ قرنجيك عبدالمجيد
  تهران دانشگاه جغرافيا،ي  دانشكده ،روستايي ريزي برنامه و جغرافيا يادكتر دانشجوي ـ نسب قنبري علي

  تهران دانشگاه جغرافيا، ي دانشكده ،روستايي ريزي برنامه و جغرافيا ارشد كارشناسي دانشجوي ـ ساماني اكبري ناهيد

  17/12/1390 :نهايي تأييد          07/10/1389 :مقاله پذيرش

  چكيده
 ي توسعه ،آن از پيروي به و خارجي و داخلي هاي سرمايه جذب توان كه قلمروهايي از يكي

 در گردشگري روزافزون اهميت به توجه با بنابراين .است گردشگري دارد، پي در را اقتصادي
 يك وجود رخوردار،ب كم و كوچك جوامع در ويژه به ،انساني جوامع اجتماعي و اقتصاديي  توسعه
 واقع مؤثرّ مكان آني  توسعه در و شده منطقه به گردشگران جذب سبب تواند مي ،خاصي  جاذبه
 ازجمله ،محليّ يها بازارچه و تركمن شهرستان در ساحلي گردشگري مناسب پتانسيل .شود

 پيمايشي تحقيق روش از پژوهش اين در .است ايمنطقه ي توسعه و گردشگران جذب مصاديق
 گردشگري تأثير بازارچه، در شاغلان ديد از تا است شده استفاده همبستگي ـ توصيفي نوع از

 .گيرد قرار تحليل و تجزيه و مطالعه مورد بندرتركمني  اسكلهي  بازارچه ي توسعه در ساحلي
 كارگيري به با همچنين و اي كتابخانه لعاتمطا و اسنادي منابع از استفاده با نياز مورد يها داده

 و مرتبط هاي سازمان با مصاحبه و ميداني بازديد ،پژوهشگر ي شده تدوين ي پرسشنامه
 21 و ليكرت ي شيوه به سؤال 9 شامل پرسشنامه اين .شد گردآوري بازار، در مستقر فروشندگان

 استادان از گروهي نظرهاي از استفاده با ها داده گردآوري ابزار پايايي و روايي .است بوده باز سؤال
 بيانگر )7/0( آمده دست هب رقم كه شد سنجيده كرونباخ آزمون و نظر مورد ي حوزه پژوهشگران و

 آماري هاي آزمون از استفاده و رگرسيون آزمون از استفاده با .است پرسشنامه مناسب اعتبار
 و تجزيه مورد آمده دست به يها داده ،پژوهشي  فرضيه با متناسب غيرپارامتريك و پارامتريك

 فيزيكي، رشد و  توسعه در گردشگري مثبت تأثير از نشان پژوهش نتايج .اند گرفته قرار تحليل
 افزايش و شغلي هاي فرصت ايجاد و انساني نيروي اشتغال ساحلي،ي  بازارچه اقتصاديي  توسعه
 ي توسعه ،درنتيجه و گردشگري بهبود و توسعه براي الگويي نيز انتها در .دارد منطقه در درآمد

  .است شده ارائه بازارچه بيشتر اقتصادي

  .اشتغال اقتصادي،ي  توسعه تركمن، بندر ساحلي،ي  بازارچه گردشگري، :ها واژه كليد
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  مقدمه

 است كشور آن اقتصادي مختلف يها فعاليت و ها بخش در گذاري سرمايه نيازمند كشوري هر در اقتصادي ي توسعه دراصل
 ي توسعه ،آن از پيروي به و خارجي و داخلي هاي سرمايه جذب توان كه قلمروهايي از يكي ).1 :1385 سليمي، و شاكري(

  .است گردشگري دارد، پي در را اقتصادي
 ،المللي بين سطح در چه و اي منطقه و يملّ سطح در چه ها،عرصه تمامي در گردشگريي  توسعه اخير هايدهه در

 گردشگري ي توسعه ).84 :1386 همكاران، و طيبي( است گرفته قرار خصوصي يها شركت و دولتي ريزان برنامه توجه مورد
 منبع عنوان به آن نقش و داشته جوامع اقتصادي هاي بنيان تقويت در بسزايي تأثير اقتصادي، هاي فعاليت مجموعه عنوان به

 تأييد مورد اجتماعي هايزيرساخت تقويت و ارز جذب بيشتر، مالياتي يها دريافت درآمد، كسب اشتغال، ايجاد براي جديدي
 توجهي قابل و مناسب بسيار ارزي درآمدي منبع گردشگري اينكه از جوامع آگاهي ديگر سوي از ).1 :1387 كاظمي،( است
 اقتصادي، مختلف ابعاد در گسترده بسيار مفهومي گردشگري كه است شده سبب ،دهد مي قرار كشور يك اقتصاد اختيار در

 اصلي منبع عنوان به را پويا صنعت اين كشورها از بسياري .)1384 مجيدي، و پاشا طهماسبي( كند پيدا فرهنگي و اجتماعي
 و )11 :1374 راجي، ؛1384 خسرويان، و ابراهيمي( دانندمي زيربنايي ساختار يتوسعه و خصوصي بخش رشد اشتغال، درآمد،

ي  توسعه سوي به را جهاني اطلاعات و ارتباطاتي  عرصه در الانهفع و آگاهانه حضوراند  توانسته كشورها اين طريق اين از
   ).1379 اميريان، و كرمامي صباغ ؛52 :1381 نژاد،  مرادي زاده، شريف( آورند ارمغان به خود مردم براي كشورشان
 در لاتيتحو ايجاد سبب ،آنها وجود و داشته رواج ايران مختلف مناطق در قديم از محليّ بازارهاي اينكه به توجه با
 نيازمند ،اطراف نواحي و آنها بين روابط و لاتتحو درك بوده، مختلف مناطق ساكنان اقتصادي و اجتماعي زندگي
 ساحلي ي بازارچه ،است گسترش به رو و ايجاد اخير هاي سال در كه محليّ هاي بازارچه جملهاز .است بيشتري هاي بررسي
 و دريا وجود از ناشي فراغت اوقات گذران و تفريحي موقعيت اجتماعي، و فرهنگي هاي جاذبه وجود .است تركمن بندر

 و رونق نتيجهدر و محليّغير و محليّ گردشگران جذب سبب ،بندرتركمن شهر ياسكله در موجود تفريحي تأسيسات
 و گيري شكل كه دهد پاسخ سؤال اين به دارد درنظر رو پيش پژوهش بنابراين .است شده بازارچه اين هاي فعاليت ي توسعه
 هاي پتانسيل فيمعرّ بر افزون و است؟ بوده منطقه در گردشگري گسترش تأثير تحت اندازه چه تا، ساحلي ي بازارچه ي توسعه

 شاغلان ديد از را بندرتركمن ساحليي  بازارچهي  توسعه در گردشگري گذاريتأثير تركمن، بندر شهرستان گردشگري
   .دهد قرار بررسي مورد بازارچه )فروشندگان(

  نظري مباني
ي  جاذبه نوعي به خود و داشته ناپذيري اجتناب همبستگي گردشگري كاركردهاي با كه اقتصادي مهم هاي عرصه از

 در و بشري حيات مختلف هايدوران طول در هامكان اين .است محليّ هاي بازارچه يا بازار ،رود شمار مي به گردشگري
 پيرامون يناحيه و خودمنشأ  سكونتگاه براي گوناگوني عملكردهاي و يافته تكامل و شكل مختلف اشكال به ،گوناگون جوامع

 از بسياري يهسته و سرآغاز ،)107: 1382 رضواني،( كالا يمبادله كانون عنوان به بازار، ديگري  گفته به .اندداشته آن
 ،مكان اين .دارد فارسي ي ريشه "بازار" ي واژه ،پيرنيا نظر به بنا ).104 همان،( است بوده ايران در ويژه به، هاسكونتگاه
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 افسر و پيرنيا( است بوده نيز مردم برخورد و اجتماع مركز و سياست قطب ،تفريح محلّ ،فروش و خريد نقش داشتن بر علاوه
 ازجمله ديگري اگرچه، عوامل ،بوده دامداري و كشاورزي محصولات توليد اضافه از ناشي ابتدا در بازار تشكيل .)12 :1370 ،

 :1381 سرايي، چاله صحرايي( خود نيازهاي كامل برآوردن در افراد توانايي عدم بشر، بودن اجتماعي وسايل، انواع به بشر نياز
 سبب ،آن اقتصادي هاي جاذبه و بومي محليّ توليدات به محليّ بازارهاي كاياتّ .اندبوده ثأثيرگذار زمينه اين در نيز ،)96
بازار اين .شود ديده مي نيز مطالعه مورد بازار در فرايند اين ).105 همان،( شود مي هاسكونتگاه اقتصادي و اجتماعي لاتتحو 

 و فروشندگان اين تعداد افزايش با كم كم ،زمان طي و شده تشكيل فروش دست تعدادي عتجم از رسمي غير طور به نخست
 قرار منطقه خاص فضاي با تعامل در جغرافياييي  پديده يك عنوان به ،آنگاه و يافت گسترش منطقه در فعاليت زمجو دريافت
  .اند آورده وجود به را خاص فضايي و مكان اند، گذاشته يكديگر بر كه متقابلي آثار با و گرفته
 و شهري نهادي عنوان به همچنين و اند داشته يمهم نقش نيز مذهبي و يملّ يها جشن هنگام گذشته دوران در بازارها

 كه است بازار از جغرافيايي تعريف بر ناظر پژوهش اين .آمدند مي شمار به مردم يكپارچگي و همبستگي نمايانگر ،ماعياجت
 كالاها تمالكي انتقال به مربوط مبادلات انجام براي ،خاص مكاني در فروشندگان و خريداران كه است هايي موقعيت شامل

 و خريداران ،رو اين از ،يابد مي اختصاص امر اين به اي ويژه هاي زمان و ها مكان موارد برخي در .كنند مي ديدار يكديگر با
  ).13: 1384 ديگران، و دهقانيان( دهند انجام را مبادلات كجا در وهنگامي  چه كه دانند مي احتمالي فروشندگان

 تعريف اين .است شده ياد )169: 1354 عميد،( خريداران و فروشندگان اجتماع محلّ عنوان به آن از ،بازار تعريف در اما
 در .است )آن ديگر كاركردهاي با وجود( اقتصادي ايپديده طور عمده به بازار بنابراين .است بازار اقتصادي كاركرد نشانگر
 است بيشتر بسيار روستايي بين پيدايش روابط در اقتصادي عوامل اهميت و نقش طبيعي، و انساني عوامل از بسياري ميان

 و رشد و است بوده بسياري يها سكونتگاه پيدايش يزمينه خود ،آن بر علاوه ،)45 :1386 اسلامي، انقلاب مسكن بنياد(
  .است شده آنها تكوين سبب

 در نيز ديگري عوامل اگرچه، .است بوده دامداري و كشاورزي محصولات توليد اضافه از ناشي ابتدا در بازار تشكيل 
 در افراد توانايي عدم بشر، بودن اجتماعي وسايل، انواع به بشر نياز به توانمي دسته آن از كه اندداشته نقش زمينه اين

  .كرد اشاره )96 :1381 سرايي، چاله صحرايي( خود نيازهاي كامل برآوردن
 ايجاد نيازمند خود ينوبه به نيز مبادله .كند مي ناپذيرگريز )مختلف سطوح و انواع در( را مبادله محصولات، توليد اضافه 
 سطح در اقتصادي جريان و حركت پيدايش موجب وضعيت اين كه است رواضحپ .است مناطق و هاسكونتگاه بين ارتباط
   ).47 :1386 اسلامي، انقلاب مسكن بنياد( شود مي مناطق بين و منطقه
- مي كـالاهـا مبـادلات ،را آنهـا تكوين و شهـرها پيـدايش سرآغاز جغــرافيـا، يرشـته پردازاننظـريه ترتيب اين به 

 متقابل روابط تريوسيع يناحيه با درنتيجه و بيشتر مازاد كالاهاي كه هاسكونتگاه از برخي در ).26 :1380 شفقي،( دانند
 و فروشندگان يكالا كنندكان مبادله اجتماع محلّ كه آمد وجودبه هاييمكان ،)51 : اسلامي، انقلاب مسكن بنياد( اندداشته

 اين مطالعه مورد موضوع ،گردشگران جذب بر آن گذاري اثر ي نحوه و اقتصادي هاي مكان اين كالبدي فضاي .بود خريداران
  .است پژوهش
 داخلي و خارجي هاي فعاليت ،محليّ بازارهاي و اقتصاديي  توسعه گردشگري،ي  رابطه بررسي ي زمينه در كنون تا 
كنيد مي مشاهده  جدول در را آنها از برخي كه است انجام شده ديمتعد.  
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  موضوعي  شده در زمينه انجام مطالعات برخي .1 جدول

  نتايج  پژوهش عنوان  سال  نويسنده

 كلاين، يهودا
 اسلب، جفري
  ويولا ماريانو

 و2004
2010  

 مناطق در گردشگري از حاصل درآمد
  اي منطقه تحليل و تجزيه :ساحلي

 مانند ،تيسنّ يها فعاليت در ساحليمناطق در گردشگري اقتصاديرشدكليد
 گردشگري، محصولات فضايي و كالبدي رشد و قايقراني و گيري ماهي

 ....و اجتماعي و فرهنگي يها جاذبه وجود ساحل، وسعت رفاهي، امكانات
 .است

 :اقتصادي ي توسعه و توريسم گسترش  2006  همكاران و كيم
  تايوان مورد

 ي دوسويه تقويت اقتصادي، رشد و گردشگري بين تبلندمد تعادليي  رابطه
  .اقتصادي رشد و گردشگري

  ايران شمال در روستايي هفتگي بازارهاي  1372  كشميري افسر
 و محيط در زيرا ؛دانسته روستايي مناسب بازارهاي را شمال هفتگيبازارهاي
 و پررونق كشاورزي هم، به روستاها نزديكي :ازجمله خود، مناسب شرايط
 انتقال و شهرها به سفر كاهش همچنين .اندوجود آمدهبه توليد مازاد وجود
  .را در پي داشته است روستاها بينانسانينيروي

 ي سسهؤم
 روستايي تحقيقات

  كشور
 از مازندران استان يمحلّ بازارهاي بررسي  1383

  انمراجع ديدگاه

 ،رسد مي فروشبه و شده اـروست وارد ريـشه زـمراك از ولاتـمحص بيشتر
 بودن جور كالا، ارزاني خريداران؛ نظر از يمحلّ بازار از كالا خريد علل

 عتنو ،كار و زندگي محلّ به نزديكي نقل، و حمل يهزينه نداشتن اجناس،
  .مناسبكمابيش  قيمت و كالا

 نقش دارد، منطقه اقتصاد پويايي در اساسي نقش كوهستاني مناطق بازارهاي  گيلان هفتگي بازارهاي  1376  ايلداوي
  .است مهم بسيار امر اين در را هاخانه وزارت و ها سازمان

 نواحي يتوسعه در هفتگي بازارهاي نقش  1378  جلودار سلماني
  روستايي

 عمتنو كالاهاي يعرضه ،بازارها اين در حضور به مردم مندي هعلاق دلايل
 زياد تعداد ،بهتر انتخاب امكان ،مختلف هايتكيفي با مردم نياز مورد

  .آنها پايين نسبت به قيمت و گروه هر بين رقابت يك ايجاد و فروشندگان

  اسداله، ديوسالار
  

  
1375  

 در محليّ بازارهاي شناسايي و مطالعه
   مازندران استان

 زير در كه داند مي نامرتبي تموقّ هاي مكان را محليّ بازارهايپژوهشاين
 برپا ها قريه از بعضي در بار يك اي هفته كه پارچه از ييها سقف و چادرها

   .است معمول شمال نواحي در بيشتر و كنند مي

 و غلامرضا احمدي
 روستاهاي محليّ بازارهاي بررسي  1382  نوروزي و شرفي

  فروشندگان و خريداران ديدگاه از مازندران
 مهر( يزپاي ترتيب به ،كالا فروش هاي ماه و فصول شوندگان پرسش ديدگاه از
   .است خرداد بهار و )اسفند( زمستان )شهريور( تابستان )آبان و

  1386  ناصر شفيعي
 در روستايي هفتگي يها بازارچه نقش

 استان روستاهاي اقتصادي تحولات
   گيلان

 غير و كشاورزي محصولات ي عرضه ميزان ،باشد تر قديمي بازار چه هر
 محصولات بيشتر بازارها اين فروشندگان همچنين .است بيشتر كشاورزي

   .خود روستاي از نه كنند مي مينأت شهر از را خود

 برآبادي
  1374  غلامحسين

روستاييهفتگيبازارهايوضعيتبررسي
 ي منطقه ،مازندران استان شهرهاي
 گنبدوگرگان

 محليّ اي دوره بازارهاي مهم اهداف ازجمله ،درآمد كسب و زايي اشتغال
  .است

   گيلان هفتگي بازارهاي يها شبكه  1995  كاميا ،كوجي
 كه دارد وجود گيلان اي دوره بازارهاي در گرد دوره فروشندگان از اي شبكه
 مسير شبكه اين .كنند مي اقدام اي دوره صورت به محصولات فروش براي

   .دهد مي قرار مسافت و زمان از تابعي را خود حركت

 دكمسي، وديا
 ،استانبول در اي دوره بازارهاي گسترش  2005  يازگي بورسين

   غيررسمي فروشي خرده 1980 -  2002

 .اند آمده شهرها به كه است مهاجراني به وابسته زيادي حدتابازارهااين
 مشكلات .هستند آنها گسترش عامل بازارها اين جذاب فضاي و قيمت
 اين مشكلات جمله از ،ها خودرو پارك جاي نبود و ترافيك و صدا آلودگي
  .هستندبازارها
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 را آنها مانند و هفتگي بازارهاي ه،مكار بازارهاي توانمي كه تبادلاتي چنين براي مكاني وجود و كالا تبادلات بنابراين 
 در .است گرفته قرار كنكاش مورد مختلفاشكال  به گوناگون مطالعات در ،)11 :1385 شيعه،( دانست آن پيدايش ينتيجه
 ميان ايمرحله عنوان به توانمي را ـ است ايران در فراگير و مهم انواع از يكي كهـ  هفتگي بازارهاي تشكيل ميان اين

 و داراناندكّ بقاي بتـواند كه نيست اندازه آن به نواحي اين جمعيت زيرا ؛دانست دائمي تجــارتي مراكز و معيشتي اقتصـاد
 كه انساني نيازهاي افزايش دنبال آن، به و جمعيت افزايش با اما ).1 :1378 جلودار، سلماني( كند تضمين را دائمي دارانمغازه

 اين در اشاره مورد بازار به كنندگان مراجعه جمعيت .شد رميس نيز ثابت بازارهاي تشكيل ،دهد روي مي شهرها در طور عمده به
 شده آن جذب شهر از نقطه اين گردشگري هاي فعاليت و گردشگري از راه كه يجمعيت .باشد آن از اي نمونه تواند مي ،بررسي
  .آيد مي ميان به بازارچه اقتصاديي  توسعه و تشكيل و مكان اين در گردشگري بيني  رابطهي  مسئله كه اينجاست از .است

ي  توسعه و گردشگريي  رابطهدر الگويي،  1گلايپتيس )بازارچهي  توسعه و گردشگريي  رابطه( زمينه همين در
 توسعه، استقرار، مفاهيم از بازديدكنندگان انتشار مختلف مراحل دادن نشان براي ،خود گرافيكي مدل در را اقتصادي
 بندر در بازار گسترش تبيين براي مدلي عنوان به را آن توان مي كه كرده استفاده انتشار و تشديد ،تقويت تثبيت، و يكپارچگي

 همانند گيرند، مي شكل غيررسمي و جدا و منفرد شكل بازارهايي به نخستي  مرحله در اساس اين بر .كرد استفاده تركمن
 افزايش و ها فعاليت گسترش با بازارها اين دومي  مرحله در .است داده رخ بازارچه اين گيري شكلي  هلياو مراحل در آنچه
 يافته پيش از بيش فيزيكي ي توسعه بازارها اين كشش، و تقاضا فزايشا با تيمد گذشت از پس .يابند مي توسعه نفوذي  حوزه

 صورت به مختلف صنوف ،وضعيت اين تشديد و تقويت از پس .شود مي بازارها اين يكپارچگي و تثبيت موجب شرايط اين و
  ).Hall and page, 2006 ,66(يابند  مي اختصاصي كاركرد مستقل، صورت به و شده جدا يكديگر از هايي خوشه

 .كنيد مي مشاهده .Error! Reference source not found در را مدل اين اساس بر بازار ي توسعه مراحل
 تعاملي به فرهنگي الگوهاي به توجه با گوناگون جوامع كه دهند مي نشان ديگر الگويي در رادل و راندينلي ،اين بر علاوه

 روستايي ي يافته سازمان هاي دسته و نهاده سر پشت را زيست ابتدايي يها شيوه كم كم و اند پرداخته طبيعي محيط با طولاني
 تداوم .اند پرداخته توليد اضافه ي مبادله به روستايي هاي گروه توليد، افزايش و كشت يها شيوه ي توسعه با .اند آورده پديد را

 و روستايي بازارهاي ابتدا كه دش منجر مناسب دسترسي و تموقعي با هايي مكان در روستايي توليد مازاد انباشت به روند اين
 مواد هاي فروشگاه ،ها فروشي خرده انواع نواحي، خرده مراكز و بزرگتر بازارهاي در .آوردند وجود هب را شهري بازارهاي سپس
 گسترش درماني و بهداشتي و آموزشي خدمات ،نيز و خودرو انواع تعميرات و خدمات كشاورزي، يها نهاده مينأت غذايي،
 به درعمل را آنها روستايي، بازارهاي در بيشتر اداري و آموزشي تجاري خدمات و ها تاليفع تدريجي تمركز كه جايي تا يافته

 پيوند كه دانند مي پيشرفت روبه كشورهاي يها ويژگي از را فضايي سازمان چنين افراد اين .است دهكر تبديل روستاشهر
 بازارهايي آنها در تا شده پيشرفت، سبب روبه كشورهاي روستايي اقتصاد تماهي تداوم .است روستايي و شهري مراكز يدهنده

 چراكه ؛نشوند ايجاد نيز صنعتي ي مبادله و توليد ي شبكه و نگيرد شكل كشاورزي كردن تجاري براي بزرگ كافي ياندازه به
 تشويق يا شده نهادينه دائمي بازارهاي ايجاد جهت كافي تمركز براي را زمينه ،پراكنده يها آبادي در ساكن اندك جمعيت

 ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
1. Glyptis 
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 تقسيم و صتخص نداشته، هموج دليلي گذاري سرمايه و انداز پس شرايطي چنين در .نياورند فراهم كشاورزي بيشتر توليدات
 انتخابي، و ضياتوانا( شود مي اندك بسيار نيز غيركشاورزي اشتغال و بازارها گسترش براي فرصت و شود انجام نمي كار

 ي توسعه و گسترش با بيشتري معنايي قرابت گلاپتيس الگوي كه گفت توان مي ،فوق الگوي دو بررسي با ).127 :1385
  .دارد تركمن بندر در بازار

  

  
  گلايپتيس گرافيكي مدل ازبرگرفته شده  ،بازار ي توسعه مراحل .1 شكل

  

 صورت هب رابطه اين موردي، نمونه عنوان به ،بندرتركمن ساحلي ي بازارچه انتخاب با تا است شده تلاش پژوهش اين در
  .شود آزموده كيفي و استقرايي

  مطالعه موردي  منطقه
 اين .دارد قرار آن غرب در كه است گلستان استان هاي شهرستان از يكي ،بندرتركمن شهر تمركزي به تركمن شهرستان
 درياي به غرب از و كردكوي شهرستان به جنوب از ،قلا آق شهرستان به شرق از تركمنستان، كشور به شمال از شهرستان

 همراه به ،شهر سيمين و گميشان بندرتركمن، شهر سه داراي و بوده عكيلومترمرب 1900 حدود در آن وسعت .است محدود خزر
 زندگي روستاها در باقي درصد 40 و شهر ساكن آن درصد 60 كه بوده نفر 122000 بر افزون آن جمعيت .روستاست 53
  .كنيد مي مشاهده  شكل در را شهرستان اين جغرافيايي موقعيت ).1385 ايران، آمار مركز( كنند مي
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  آن در بازاچه مكان و شهرستان موقعيت .2 شكل

  

 كه شودمي اققزّ ايهعد و زابلي و فارس ترك، ،تركمن همچون اقوامي شامل ،يجمعيت تركيب نظر از شهرستان اين
  .دهندمي اختصاص خود به را بيشتري درصد هاتركمن

  ساحلي ي بازارچه
 اجناس فروشندگي( اقتصادي واحد 400 تا 350 حدود در ،1شهر ايني  اسكله كنار در و بندرتركمن شهر غربي قسمت در

 گرگان خليج ساحل مجاورت در شود، مي خوانده بندرتركمن ساحليي  بازارچه كه مكان اين .است متمركز )مختلف
 مكان اين در 1380 سال حدود از كالا فروشندگي شامل ،اقتصادي هاي فعاليت و داشته قرار )خزر درياي شرقي جنوب(
 اختيار در شده ساماندهي هايغرفه فروشندگان، اين تعداد افزايش با و زمان مرور به و شده آغاز منامنظّ و پراكنده شكل به

 در فروشندگان .است رسيده واحد 400 تا 350 حدود به 1388 سال در آنها تعداد ،درنتيجه كه گرفت قرار مكان اين شاغلان
 الفع مدائ طور به واحد 250 حدود تعداد اين از .پردازند مي محليّغير و محليّ از خود مختلف كالاهاي فروش به مكان اين

 دستي، صنايع ،محليّ هاي پوشش و ها لباس منسوجات، انواع به توان مي ،مكان اين در شده عرضه كالاهاي ازجمله .هستند
طور عمده  به .كرد اشاره آنها مانند و تيسنّ غذاهاي برخي تفريحي، وسايل روزمره، مصرفي مواد ،وسايل تزئيني

 ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
1. اين اسكله به لحاظ فعهاي تجاري غير تاليال استفع. 
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 مراجعه مكان اين به بازارچه از بازديد يا ساحل در گردش ،ازجمله اهدافي با كه هستند گردشگراني ار بازديدكنندگان
  .آيند مي محل اين به اطراف شهرهاي از كه هستند گذري مسافران ،بازار خريداران ترين مهم فروشندگان،ي  گفته به .كنند مي

 رو روبه كمبود با حدودي تا زيربنايي ديگر امكانات نظر از و است بندرتركمن ي اسكله ي جاده از مكان اين به دسترسي
 .است نامناسب و محدود رفاهي امكانات ساير و استراحتگاه بهداشتي، سرويس آشاميدني، آب مثال طور به .است

  پژوهش  روش
 گردآوري ابزار . است همبستگي آن تحليل ي شيوه و پيمايشي شناسي روش نظر از و كاربردي ،هدف لحاظ از حاضر پژوهش

 كارگرفته هب تحليلي مدل .است اسنادي مطالعات با همراه ،پژوهشگر  ي شده ي تدوين پرسشنامه و ميداني مطالعات ،ها داده
 از هامتغير .است پژوهش رهايمتغي از لمتشكّ كهآمده است  مدل اين فرايند 3 ي شماره شكل در .است 1گرانتيجه نيز شده

 وضعيت ي مطالعه دنبال هب پيش رو، پژوهش در آنجاكه از .اند گرفته قرار تحليل مورد آنها روابط و توصيف ،ها فراواني طريق
 فروشندگان از عبارتند پژوهش اين در آماري ي جامعه بنابراين ،هستيم فروشندگان ديد از گردشگري با رابطه در بازار

 يعني ؛جامعه درصد 30 حدود تعداد اين از .رسد مي واحد 250 حدود به آنها تعداد كه بازارچه در مستقر الفع تجاري واحدهاي
 طريق از آنان اطلاعات و شده انتخاب نمونه عنوان به منامنظّ شكلي به و تصادفي گيري نمونه روش از استفاده با نفر 80

 ،شده انجام هاي پژوهش و هانظر در كنكاش و مطالعه با اين پرسشنامه .است گرفته قرار تحليل و تجزيه مورد پرسشنامه
 آلفاي آزمون اساس بر .است شده تنظيم ميدانيي  هلياو مشاهدات نيز و پژوهش موضوع با مرتبط اسنادي مطالعات حاصل
 با ،SPSS افزار نرم ي داده پايگاه به ورود از پس پژوهش اين يها داده .است بوده 79/0 نيز پرسشنامه پايايي ميزان كرونباخ
   .اندگرفته قرار تحليل و تجزيه مورد ،پژوهشي  فرضيه با متناسب غيرپارامتريك و پارامتريك آماري هاي آزمون از استفاده

  

  
 گرا نتيجه تحليلي مدل اساس بر پژوهش انجام فرايند .3 شكل

 ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
1. Outcomes Approach Models 
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  ها يافته و بحث
  توصيفي هاي يافته
 29 حدود در بازار اين در افراد يسنّ ميانگين زيرا ؛است بازار اين در شاغل جمعيت جواني بيانگر ،پژوهش توصيفي هاي يافته
 تا 1 بين آني  دامنه كه است و نيم سال سه حدود در نمونهي  جامعه ي سابقه ميانگين ،فعاليت ي سابقه لحاظ از .است سال
   .است آمده  جدول در ،فعاليتي  سابقه و يسنّ هاي ويژگي از آمده دست به توصيفي نتايج .است متفاوت سال 14
  

 فعاليت ي سابقه و سن هايمتغير توصيفي نتايج .3 جدول

 سالبهافرادسن سالبهفعاليتي  سابقه

 سن ميانگين 16/29 ميانگين 54/3

 تغييراتي  دامنه 51 تغييراتي  دامنه 14

1 سن كوچكترين 13 سابقه اقلحد 

15 سن بزرگترين 64 سابقه اكثرحد 
  ميداني تحقيقات :منبع

  
 است، بندرتركمن ساحلي ي بازارچه اقتصادي ي توسعه در گردشگري نقش بررسي پژوهش اين اصلي هدف آنجاكه از 
 توجه قابل اصلي ديدگاه چهار از ها يافته اين .دارد كيدأت اقتصادي آثار بر بيشتر ميداني پيمايش از حاصل هاي يافته تحليل
   :است

  جوانان براي يشغل هاي فرصت جاديا -الف
 سال كي از كمتر ،زين آنها از درصد 28 كاري  سابقه و سال 16/29 حدود در دهندگان پاسخ يسنّ نيانگيم ، جدول اساس بر

 گفت توان ميبنابراين  .اند آورده يرو بازارچه در فعاليت به رياخ هاي سال در كه است افرادي جمعيت يجوان انگريب كه است
ي  بازارچه از گردشگران هايديخر و ديبازد تعداد افزايش و رياخ يها سال طي ،منطقه در يگردشگر روزافزون گسترش كه

    .است دهكر فراهم را يديجد يشغل هاي فرصت ،يساحل

  رامونيپ يروستاها يبرا ييزا اشتغال -ب
 5 از كمتر افراد اين تمامي  سابقه .هستند اطراف روستاهاي ساكنان دهندگان پاسخ از درصد 25 ،سكونت محلّ اساس بر

 دليل گويان پاسخ درصد 8/63 .است گردشگري گسترش از ناشي بازار رونق گسترش با آنها اشتغال گوياي كه است سال
 دهش نواحي ساير از كار نيروي جذب سبب خود دنبال به نيز بازارچه ي توسعه اند، دانسته گردشگري را بازارچه ي توسعه اصلي
 بازارچه اين جذب شغلي، هاي فرصت اين ايجاد با دارند قرار بازارچه اين دسترسيي  حوزه در كه روستايياني ، بنابرايناست
  .شود مي ديده 1 شكل در ،هستند آمدو رفت در مجاور روستاهاي از كه بازار ي كسبه تراكم .اند شده
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 آماري ي جامعه سكونت اصلي محل .1 جدول

 فروشندگانسكونتمحل
 سكونت محل تعداد درصد

 نمونه تعداد 80 100

 تركمن بندر 59 8/73

 اطراف روستاهاي 20 25

 شهرها ساير 1 5/2
  ميدانيي  پرسشنامه :منبع

  
  

 
  نمونه ي جامعه فروشندگان سكونت محلّ فضايي پراكنش .1 شكل

  بازار اقتصادي ي توسعه و گردشگري – ج
 تأسيسات نقش مكاني، موقعيت اهميت ي دهنده نشان ،2 جدول در دهندگان پاسخ هاي جواب از حاصل ميانگين بررسي
 بلكه ،مردان اشتغال افزايش تنها سبب نه ،گردشگري گسترش .است بازار اقتصاديي  توسعه در گردشگران حضور و تفريحي
 تفريحي تأسيسات و دريا نقش ،بازاريان .است كرده فراهم را خود شغل از بازاريان رضايتمندي و دهش نيز زنان اشتغال موجب

ي  توسعه در اسكله تفريحي نقش .است 24/4 با برابر آنها هاي پاسخ ميانگين كه كرده ارزيابي مثبت بازارچه رونق در را
   .است داده اختصاص خود به را 16/4 عدد ،پژوهش سطحي پنج طيف در كه اي گونه به ،چشمگير بوده بازار هاي فعاليت

 بارزي نمود مطالعه موردي  منطقه در اقتصادي،ي  توسعه بيانگر هايمتغير از يكي عنوان به زايي اشتغال ،اين بر افزون
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 .است شده شغل از آنان رضايت و زنان زايي اشتغال اشتغال، افزايش سبب ،زيادي نسبت به حد تا كه اي گونه به داشته،
   .است موضوع اين بر ييديأت 2 جدول در هامتغير اين اي رتبه ميانگين

  بازار اقتصادي ي توسعه در گردشگريآثار  .2 جدول

 ميانگين  گويه

 24/4  بازارچه رونق در تفريحي تأسيسات و دريا نقش

 16/4  بازارچه فعاليت در اسكله تفريحي نقش

 78/3 بازارچه فيزيكي ي توسعه در گردشگري نقش

 83/3 دستي صنايع ي توسعه در انآن نقش و گردشگران وجود

 94/3  بازارچه در وگردش خريد به گردشگران مندي هعلاق

 58/3 اشتغال افزايش در گردشگري نقش

 4/3 زنان اشتغال در گردشگري نقش

 38/3  شغل از رضايت ميزان

 69/3 بازار مكاني موقعيت
  ميدانيي  پرسشنامه :منبع

  بازار فيزيكيي  توسعه -د
 و بوده 94/3 با برابر آنها هاي پاسخ تعداد ميانگين كه بازارچه در گردش و خريد به غيربومي و بومي گردشگران مندي علاقه

 آثار از .است دهش بازارچه فيزيكيي  توسعه و دستي صنايعي  توسعه موجب ،منطقه اين فرد منحصربه دستي صنايع ،سويي از
ي  توسعه آن، تبع به و اقتصادي ي توسعه ،اسكله گردشگري نقش و تفريحي تأسيسات و گردشگري گسترش بلافصل
 در بازارچه اين فيزيكيي  توسعه د،ش ارائه پژوهش اتادبي در كه گلايپتيس گرافيكي مدل اساس بر .است بازار فيزيكي
   .دارد قرار تثبيت و يكپارچگيي  مرحله

  تحليلي هاييافته
ي  توسعه در گردشگري مؤثرّ نقش گوياي ،هاستمتغير بين روابط آزمون ي برپايه كه پژوهش اين تحليلي هاي يافته

 روابط به دقيق نگاهي با .است آمده 3 جدول در اسپيرمن آماري آزمون از حاصل نتايج .است بندرتركمن ساحلي ي بازارچه
 بازار هاي فعاليتي  توسعه موجب كه اسكله و دريا گردشگري و تفريحي نقش بر علاوه كه كنيم مي مشاهده هامتغير مابين
 دستي صنايعي  توسعه و بازار فيزيكي گسترش زنان، و جوانان اشتغال افزايش موجب ،نيز آن تبعات و گردشگري ،اند شده
  .است شده

 دارد وجود درصد 95 سطح در معناداريي  رابطه ،مختلف هاي گويه بين شود، مي مشاهده 3 جدول در كه گونه همان
   .است تركمن بندر ساحلي ي بازارچهي  توسعه و رونق بر گردشگريي  توسعه اثر بر يتأييد كه

  :كرد بندي دسته توان مي زير ي زمينه سه در را پژوهش از حاصل هاي يافته ساير
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  شغلي فرصتهاي ايجاد و انساني نيروي اشتغال -الف
 اخير هاي سال طي شغلي هاي فرصت ايجاد و اشتغال افزايش ،تركمن بندر در گردشگري رونق مثبت پيامدهاي و آثار از

 درنتيجه و گردشگران جذب سبب ،دريا ساحل سازي پاك و زيبا تمهيدات گرفتن نظر در و تفريحي تأسيسات ايجاد .است
 دهش اشتغال افزايش و بازار گسترش موجب ،گردشگران تعداد افزايش روبه تقاضاي و تعداد .است دهش بازارچه در آنها حضور
  .دارد وجود تفريحي تأسيسات و دريا نقش و اشتغال افزايش بين )003/0( معناداري گيتهمبس كه اي گونه ؛ بهاست

 و آورده وجود هب را جديدي شغلي هاي فرصت ،نيز بازارچه فيزيكي گسترش و اسكله تفريحي نقش ،ديگر سوي از
 ي سابقه بررسي با .است شده ايجاد بندر پيرامون روستاييان و زنان براي جديدي شغلي هاي فرصت اشتغال، افزايش با همراه
 ي سابقه كه جديدي افراد تعداد ،گردشگران تعداد افزايش و بازار فيزيكي ي توسعه با همراه كه شود مي مشاهده افراد شغلي

 35 كه است آن از حاكي ،دارند كمتري كار ي سابقه كه افرادي رضايتمندي ميزان .است كرده پيدا افزايش ،دارند كمتري
   .هستند ناراضي آنها درصد 1/6 تنها و راضي كمابيش درصد 59 و داشته كامل رضايت خود شغل از آنها از درصد

  پژوهش هايمتغير بين همبستگي روابط .3 جدول
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001/0 004/0 __ 006/0 __  00/0 .  بازارچه رونق در تفريحي تأسيسات و دريا نقش

001/0 011/0 00/0 00/0 029/0 .  00/0  بازارچه فعاليت در اسكله تفريحي نقش

 __ 00/0 __ 010/0 . 029/0  __ بازارچه فيزيكي ي توسعه در گردشگري نقش

036/0 00/0 014/0 . 01/0  00/0 006/0 دستي صنايع توسعه در آن نقش و گردشگران وجود
 00/0 __ . 014/0 __ 00/0 __  بازارچه در وگردش خريد به گردشگران مندي علاقه

 00/0 . __ 00/0 00/0 011/0 004/0 اشتغال افزايش در گردشگري نقش

 . 00/0 00/0 036/0 __ 001/0 001/0 زنان اشتغال در گردشگري نقش
  ميداني تحقيقات :منبع

  
 شهرهاي از بيشتر و نبوده محليّ ،بازارچه اين در شده ارائه محصولات بيشتر كه است اهميت حائز نكته اين هالبتّ
 با مصاحبه كه صورتي در .است اندك بسيار بازارچه اين در محليّ كالاهاي سهم ،درنتيجه .شود مي وارد آزاد مناطق و مرزي

 بيشتر هرچه رونق سبب ،محصولات از نوع ايني  ارائه به توجه كه دهد مي نشان بازارچه فروشندگان نيز و گردشگران
  .شد خواهد آن اقتصادي هاي فعاليت و بازارچه
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  درآمد افزايش -ب
 بين معناداري همبستگي .است يافته افزايش نيز درآمد بيشترين و ميانگين شغلي، هاي فرصت و اشتغال افزايش دنبال هب

 انجام هاي مصاحبه .دارد وجود كسادي و شلوغي هنگام در درآمد و درآمد بيشترين و ميانگين هايمتغير با شغلي رضايت متغير
 ناشي فروش ميزان افزايش را آن اصلي دليل كه است اخير هاي سال طي آنها مالي درآمد افزايش از حاكي ،بازاريان با شده
 اين به گردشگران و نمراجعا تعداد با ارتباط در شده ثبت و قموثّ آمار كه است ذكر شايان .دانند مي گردشگران حضور از

   .است نشده اقدامي زمينه اين در ،نيز بازارچه يمتولّ شركتاز سوي  يحتّ ندارد، وجود بازارچه
ي  واسطه به محصولات بيشتر فروش درآمد افزايشي  عمده دليل بازارچه، در مستقر فروشندگان ديد از يكلّ طور  به
 اصلي دلايل دهندگان پاسخ درصد 8/63 ديگر سوي از .است بازارچه فعاليت يافتن رونق و گردشگران بيشتر چه هر حضور
 شكل در اشتغال افزايش و فيزيكي ي توسعه درآمد، افزايش رهايمتغي بين ارتباط .دانند مي گردشگري را بازارچه ي توسعه
   .است شده داده نشان 5 ي شماره
  
  
  

  
  فيزيكي ي توسعه و اقتصادي رهايمتغي بين متقابل ارتباط. 5 شكل

  خارجي هاي سرمايه جذب -ج
 گذاران سرمايه و فروشندگان اكثر و نبوده قموفّ چندان خارجي هاي سرمايه جذب ي زمينه در تركمن بندر ساحلي ي بازارچه
 ،دارند دستي صنايع به يخاص علاقه و بازارچه در گردش و حضور به خاصي تمايل گردشگران اينكه به توجه با .هستند بومي
 دستي صنايع درصد 5/32 تنها ،اي كارخانه كالاي درصد 5/77 برابر در و ناچيز بسيار كالاها اين ي ارائه ميزان ،مقابل در اما

   .رسد مي نظر هب ضروري و لازم ،زمينه اين در بيشتر توليد براي خارجي گذاران سرمايه جذب .شود مي عرضه

  گيري نتيجه
 اين .است بوده مؤثرّ تركمن بندر ساحلي يبازارچه اقتصادي ي توسعه در گردشگري كه دهد مي نشان پژوهش اين هاي يافته
 .است رسيده دتأيي به ،بيروني يها سرمايه جذب و درآمد افزايش ،زنان برايويژه  به ،اشتغال ايجاد يها زمينه در اقتصادي آثار

 شده اخير هاي سال در بازارچه رونق موجب گردشگري كه بودند معتقد ،پژوهش در كننده مشاركت فروشندگان بيشتر اگرچه
 ي زمينه در موجود مشكلات به توجه با بنابراين .اند داشته اشاره زمينه اين در نيز كمبودهايي و مشكلات به اما ،است
 هاي پتانسيل وجود و سو يك از ،آن از منتج اقتصادي پيامدهاي و تركمن بندر ساحلي يبازارچه گردشگري نقش ي توسعه

 ،درنتيجه و گردشگري بهبود و گسترش براي زير الگوي ،ديگر سوي از مطالعه مورد ي منطقه فرهنگي و طبيعي گردشگري
 .شود مي ارائه بازاچه بيشتر اقتصادي ي توسعه

 افزايش درآمد افزايش اشتغال فيزيكي ي توسعه



  1391 زمستان، 4ي  شماره،44ي  دورههاي جغرافياي انساني، پژوهش  124

 

  
  

 
  

  
  
  
  
  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
  
  
  
  
  
  
  
 

 اقتصاديي  توسعه و بازارچه گسترش الگوي .6 شكل
 

  

 گردشگري ي مفهوم توسعه

  منابع انساني ي توسعه

هاي  ايجاد انگيزه و فرصت  سازماني ي توسعه
  گذاري سرمايه

بازاريابي ترويج و   توليدات ي توسعه
  گردشگري

  ها زيرساخت ي توسعه

  ايجاد چارچوب اجرايي

  و پيامدهاي اقتصادي تحليل آثار

 گذاري هاي سرمايه طرح

  
  بازار ي توسعه  گردشگري ي توسعه
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 منطقه از شناخت نبود .است مطالعه مورد ي منطقه در گردشگري تقو و ضعف نقاط اساس بر فوق هاي مؤلفّه ارتباط
 اطلاعاتي سازمان و پايگاه آمار، نبود خارجي، هايگذاري سرمايه نبود ت،كيفي بي كالاهاي واردات المللي، بين و يملّ سطح در

 هاي توان و ها پتانسيل به يتوجه كم نظارتي، نهادهاي و ها ارگان كمبود بازار، مختلف عناصر و گردشگري توضعي از مناسب
ه سبب ،دستي صنايع و يمحلّ توليدات مانند ،بومي هبالقوانساني، ي توسعه توليدات، ي توسعه ،همچون ييها فهلّمؤ به توج 

 و بهينه ارتباط براي فوق الگوي كارگيري هب بنابراين .است شده فوق الگوي تدوين در ...و بازاريابي ،ها زيرساخت و سازماني
  .بود خواهد راهگشا و مؤثرّ ساحلي، ي بازارچه و گردشگري بين متقابل
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