
  

هاي چوبي  ها بر بازار فرآورده مندي يارانه  هدفتأثير
  هاي كشور ها و فروشگاه كارگاه

 علي بيات كشكوليايرانزابل، زابل، گروه علوم و صنايع چوب و كاغذ دانشگاه ،دانشيار ؛ . 

  
  

  
هـا بـر چـوب و محـصولات چـوبي       مندي يارانه اثر هدف. براي شكوفايي اقتصاد كشور بود         ها گام مهمي      مندي يارانه   هدف

. اسـت  اساسـي    پرسـشي هـاي كـشور       هـا و فروشـگاه      ايران مشخص نبود و چگونگي اثر آن بـر ايـن محـصولات كارگـاه              
هاي چوبي و      چوب و فرآورده   ةتورم و درصد تغييرات قيمت توليدكنند      نرخ   ةشناسي تحقيق پيمايشي بود و با محاسب          روش

هـا بـر      منـدي يارانـه     دهد اثـر هـدف          نتايج نشان مي  . ال پرداخته شد  ؤ و تحليل توصيفي به آزمون س      1با آزمون من ويتني يو    
هـاي      و قيمـت نهـاده    ، اما هزينه    استاي و چوبي صنايع مبلمان ضعيف           هاي محصولات صفحه      وضعيت اقتصادي اين بنگاه   

سفارش محصولات را بدون تغييـر درآمـد    نيز  .  قرار داده است   تأثير تحت   ، مانند رقبا و رقابت    ، را بيشتر از ساير موارد     ها  آن
 در مقايسه بـا سنگين  فيبر نيمه يا سود افزايش داده و باعث افزايش و تغيير در قيمت و مصرف برخي محصولات مانند تخته        

 مندي غالباً   ها قبل و بعد از هدف       دهد پاسخ فروشندگان و كارگاه          آزمون من ويتني يو نشان مي     .  است ديگر محصولات شده  
چـوب معمـولي و همچنـين         خرده ةفيبر داخلي و تخت    قيمت مانند تخته   ، اما مصرف محصولات داخلي و ارزان      استيكسان  

. اسـت دار    درصد معني95ها بيشتر بوده و در سطح      يارانهمندي    هاي چوبي در بعد از هدف         ها و قفسه      تغيير قيمت انواع مبل   
  .استمندي بيشتر از قبل از آن    محصولات چوب و كاغذ در بعد از هدفةكنند نرخ تورم توليد
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  مقدمه
ا سياســت اقتــصادي مهــم در هــ منــدي يارانــه هــدف
 و اركان اقتصادي كشور را تحت       استهاي اخير       سال
 طـرح تحـول اقتـصادي در        .]1[ قرار داده اسـت      تأثير

شد  ارائه   1387سال  اي در    صورت لايحه  دولت نهم به  
 1389مـاه     آذر 28و به تـصويب مجلـس رسـيد و از           

هاي انرژي و بـسياري از كالاهـاي ديگـر               حامل ةياران
 خلـيج فـارس عرضـه       ة به قيمت بازار منطق ـ    حذف و 

از درآمـد حاصـل از            براساس ايـن طـرح، نيمـي        . شد
افــزايش درآمــد دولــت بــراي مقابلــه بــا تــورم بايــد 

 درصـد از    30. دشـو صورت نقدي بين مردم توزيع       به
ي و ژهاي انر   افزايش قيمت حاملعلت اين درآمدها به
مانـده      رصـد    د 20ها به توليدكنندگان و         افزايش هزينه 

ــت     ــزايش قيم ــي از اف ــسارت ناش ــران خ ــراي جب ب
حـذف  . گيـرد       هاي سوخت به دولت تعلـق مـي           حامل
هـا ماننـد      هاي دولت به برخي بخـش         ها يا كمك      يارانه

 و سوخت و از طرف ديگـر پرداخـت          ،آب، برق، گاز  
 ـ ،ها بـه مـردم        نقدي يارانه  ثير اقتـصادي زيـادي بـر       أ ت

پرداخـت  . گـذارد   گان مي كنند توليدكنندگان و مصرف  
ها باعث افزايش نقدينگي همراه با افزايش       نقدي يارانه 

هاي انـرژي        قيمت حامل  ،همچنين. شود  نرخ تورم مي  
كـه  يابد      هاي توليدي افزايش مي        قيمت نهاده  و متعاقباً 

ــردم اســت   ــد م ــدرت خري ــاهش ق ــل ك ــ. عام ثير أت
ر هاي مختلف اقتصادي د     ها بر بخش      مندي يارانه   هدف
. مندي بررسي شده است       هاي قبل و بعد از هدف         سال

هاي بخش صـنايع چـوب كـشور بـه شـرايط                فعاليت
اقتصادي حاكم در كـشور وابـسته اسـت و وضـعيت            
بازار محصولات چـوبي در برابـر ايـن تغييـر شـرايط             

در يقـات زيـادي     ق تح ،تـاكنون . نوسان خواهد داشـت   
ولـي اثـر آن     ها انجام شده،      مندي يارانه    اثر هدف  زمينة

برخـي  بـه   . اسـت  نشده   بررسيبر محصولات چوبي    
  .شود    مياشارهتحقيقات در اين زمينه 

هاي انرژي در چـين باعـث كـاهش           حذف يارانه 

، اي شـده    گلخانـه  تقاضاي انرژي و گازهاي      چشمگير
 اثر  .]2[ منفي بر اقتصاد كلان چين داشته است         آثاراما  

ي و مشخص شد    هاي غذا در ايران بررس      اصلاح يارانه 
هـاي       درصد هزينه  8/5اين سياست دولت،    علت    كه به 

ــاه   ــه اســت و باعــث كــاهش رف دولــت كــاهش يافت
ــاهش در    ــن ك ــده و اي ــي ش ــر و غن ــاي فقي خانواره
خانوارهــاي شــهري بيــشتر از خانوارهــاي روســتايي 

هـاي مختلـف         كـاهش درآمـد بخـش      ،همچنين. است
هـر دو   ها و نـرخ تـورم بـه             اقتصادي و افزايش هزينه   

 كـاهش صـادرات و      بـه  و اين موارد     زدهگروه صدمه   
منجـر  كشاورزي   واردات محصولات كشاورزي و غير    

هـاي بـا درآمـد بـالا            كاهش رفاه خـانواده   . شده است 
 الگـويي   .]3 [اسـت هاي با درآمد كم         بيشتر از خانواده  

هـاي      بخـش   انرژي در زيـر    ة ياران ةبراي تخصيص بهين  
ــاعي ايـــران  براســـاس تحليـــل اقتـــصادي و اجتمـ

 تـأثير معيارهايي كه بيشترين    . مراتبي ايجاد شد   سلسله
 نـرخ تـورم، رشـد       ، انـرژي داشـتند    ةبر توزيع ياران  را  

 ـ       انـرژي در سـطوح      ةاقتصادي، اشـتغال، توزيـع ياران
ــه  ــصادي جامع ــاعي و اقت ــرژي ،اجتم ــصرف ان  و ، م

اولين اولويت تخصيص   . بودندلودگي هوا   آهاي      هزينه
راساس اين مدل، بخش تجارت است و        انرژي ب  ةياران

 .]4[نقل اسـت     و اولويت بعدي مربوط به بخش حمل     
 درصـد مـصرف     2/4هـا باعـث افـزايش         حذف يارانه 

مـــصرف در  جزئـــي ينيازمنـــدان مـــصر و كاهـــش
هدف اين برنامه حذف كامل     . شده است غيرنيازمندان  

 منفي اين   آثاركه نيازمندان از    است  صورتي   ها به   يارانه
 پرداخت نقدي پس    نفعانِ     ذي .]5[ن بمانند   مصوطرح  

ها در مناطق شهري ايـران تعيـين          مندي يارانه   از هدف 
هاي نقـدي    پرداخت كمكتوان از     همچنين، مي . ندشد

فقير جلوگيري كرد و در اين صورت فقط         به افراد غير  
 آثـار  .]6[گيـرد     درصد از افراد يارانه تعلـق مـي  60به  

شاورزي بر توليد چغندر قند     هاي ك      نهاده ةحذف ياران 
هـا،    در كشور بررسي و مشخص شد كه حذف يارانـه         

محيطـي   ي زيـست  ها  ناكمكي به كاهش مصرف و زي     
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توانـد بـار مـالي سـنگيني را از                كند، اما مـي          نمي ها  آن
 منفـي بـر توليـد       تـأثير  آنكـه    يدارد، ب  دوش دولت بر  

 ـ  .]7[بگذارد   توانـد موجـب           انـرژي مـي    ة حذف ياران
 15هاي توليد كلـزا بـه ميـزان بـيش از                ايش هزينه افز

 سياست  .]8[درصد و كاهش سود توليدكنندگان شود       
ــاي     ــد كالاه ــزايش تولي ــث اف ــدي باع ــت نق پرداخ

  غذا ةهاي حذف ياران      شود و سياست        كشاورزي مي  غير
صـورت هدفمنـد يـا        بـه  ، غذا ة پرداخت نقدي ياران   و

. شود       منجر مي   كالاها ة به كاهش توليد هم    ،هدفمند غير
 كـاهش  بـه هاي اقتـصادي     بخشةكاهش توليد در هم   
شود و در نتيجـه درآمـد         ميمنجر  تقاضاي نيروي كار    

 اجراي طـرح   .]9[يابد        نيروي كار و سرمايه كاهش مي     
 توليد برق   ةها باعث افزايش هزين     كردن يارانه  مند هدف

ــال  ــي1393در س ــتوري   م ــدار دس ــه از مق ــود ك  1ش
اصـلاح نظـام    سياسـت    .]10[شتر اسـت    شده بي  تعيين

ــت ــاني     قيم ــوالي زم ــت ت ــا رعاي ــا ب ــالايي و  وه  ك
ــت ــب   قيم ــضي، مناس ــذاري تبعي ــت   گ ــر از سياس ت

علـت اصـلي    . هاي انرژي است      كردن حامل  نرخي تك
 ناشي از   ،وري پايين  جمله بهره   از ،مشكلات اقتصادي 

گذاري دولتي كالاها و خدمات دولتـي اسـت و            قيمت
 توليـدي و    كميـاب بهينه از منـابع     غير ة استفاد موجب

سـازي رشـد     تخصيص نادرست منابع و مانع حـداكثر      
هـا باعـث افـزايش          رهاسازي قيمت . شود      اقتصادي مي 

 .]11[شـود          و نـرخ ارز مـي      ، توليد ةتورم، ركود، هزين  
هاي انرژي در        حامل ةناشي از حذف ياران           تورمي آثار

ي قيمت نفت خام و     نوسانات جهان . ايران ارزيابي شد  
 طـرح   موجـب  كـل كـشور      ة مستقيم آن بر بودج    تأثير

افزايش قيمـت   . ها شد   اقتصادي يارانه  ـ  موضوع سياسي 
هـا اثـر دارد و          بخش        تمامي ةهاي انرژي بر هزين       حامل
هاي محصولات معـدني غيرفلـزي،           بر بخش  تأثيراين  

                                                      
ها در اقتصاد   قيمت. كند  اي كه دولت تعيين مي  قيمت يا هزينه. 1

شود و با اين   زا تعيين مي صورت دستوري و برون كلاسيك ايران به غير
ها   ولي قيمت. را از بين ببرندعدم تعادل اقتصادي كنند  ميروش سعي 

 .كند  دستوري تغيير مي زا و غير  روندر اقتصاد كلاسيك د

هاي نفتي بيـشتر از        و صنايع توليد فرآورده    ،كشاورزي
قيمـت بـرق بيـشتر از              تورمي   آثار. ستها    ير بخش سا

ها      و افزايش قيمت حامل    استهاي انرژي       ساير حامل 
 ، در متغيرهاي اقتصاد كلان    چشمگيريباعث تغييرات   

 اثـر   .]1[شـود          مـي  ، مـصرفي و صـادرات     ةمانند هزين 
اي دولت بر مـصرف واقعـي        هاي مخارج يارانه      شوك

خص شـد كـه در   بخش خصوصي ايران بررسي و مش     
 اقتـصاد ايـران، ايجـاد       كنـوني تـورمي    ـ ـ  شرايط ركـود  

طور حتم، مصرف واقعـي       به ،اي منفي  هاي يارانه     شوك
شـدت كـاهش     مـدت بـه    بخش خصوصي را در كوتاه    

مـدت رفـع و         هـا در ميـان        البته اثر اين شوك   . دهد      مي
مصرف واقعي بخش خصوصي بـه وضـعيت تعـادلي          

 حــذف .]12[شــود    مـدت نزديــك مـي   خـود در بلنــد 
 كاهش تقاضـاي مـصرفي بخـش        بهها    تدريجي يارانه 

شـده و پـس از يـك        منجـر   خصوصي در يـك دوره      
 ةكند كه اين نتيج ـ         وقفه روند افزايشي خود را طي مي      
 و بيـشترين    .سـت تغيير در الگـوي مـصرفي خانوارها      

  .]13[ خواهيم داشت 1390افزايش قيمت را در سال 
پذيرفتـه، آشـكار     تهاي صـور    دقت در بررسي  با  

ها شرايط كلان اقتصادي      مندي يارانه    كه هدف  شود  مي
هـاي مختلـف     كشورها و وضـعيت اقتـصادي بخـش       

 و خدماتي و در نتيجه محصولات       ،كشاورزي صنعتي،
بـازار چـوب و     . دهـد        قرار مي  تأثيرگوناگون را تحت    

 و  يـست  ن اهاي چوبي نيز از اين قاعده مـستثن         فرآورده
ــابراين، ــبن ــه  ير هــدفثأ ت ــدي ياران ــا و سياســت   من ه

صـورت    دقت و بـه     د به هاي انرژي باي      آزادسازي حامل 
ال مهم اين است كه تحـولات       ؤ س .علمي بررسي شود  

 قرار  تأثيراقتصادي اخير كدام محصول را بيشتر تحت        
داده يا باعث تقاضا و عـدم تقاضـاي كـدام محـصول             

 : تحقيــق بــه شــرح زيــر اســتة فرضــي.شــده اســت
هــا بــر وضــعيت بــازار چــوب و   نــدي يارانــهم  هــدف
 و تغييراتـي در     اسـت ثيرگـذار   أهاي چـوبي ت     فرآورده

 هدف اين   ،بنابراين.  كرده است  شرايط اين بازار ايجاد   
هـا و سياسـت       منـدي يارانـه     تحقيق بررسي اثر هـدف    



  1393، بهار 1ارة ، شم67هاي چوب، مجله منابع طبيعي ايران، دورة  نشريه جنگل و فرآورده   
 

160

هاي انرژي بر اين بازار بوده و شرايط        آزادسازي حامل 
  .كند ميقايسه  قبل و بعد از اين طرح مرابازار 

  ها  مواد و روش
ــ ــاه  ةجامع ــامل كارگ ــق ش ــن تحقي ــاري اي ــا و   آم ه
 چوبي ةهاي محصولات چوبي و اوراق فشرد  هفروشگا

يي ماننــد فــارس، هــا نااســت كــه در شــهرهاي اســت
كهگيلويه و بويراحمد، چهارمحال بختياري، اصـفهان،       

هـاي      نامـه  پرسـش . انـد    و خراسـان پراكنـده     ،كردستان
شـده در محـل پيمـايش تكميـل          تاندارداصلاح و اس ـ  

 ـهـا     ها و فروشـگاه     كارگاه. شدند  تـصادفي   صـورت  هب
بـاز    نيمـه  ةشدند و از مسئول مربوطه مـصاحب          انتخاب  

هـا و       اي چـوبي ايـن كارگـاه        محصولات صـفحه  . شد
 و  ،فيبـر  چوب، انواع تخته    خرده ةها انواع تخت    فروشگاه
 و همچنـين چـوب  . سـت ها آنهاي حاصل از   فرآورده

  و صندلي  ،محصولات چوبي شامل مبلمان چوبي، ميز     
نامه، يكي براي چـوب        دو نوع پرسش   ،بنابراين. است

ــراي محــصولات   و محــصولات چــوبي و ديگــري ب
نامـه     پرسـش  32تعـداد   . اي چوبي تدوين شـد        صفحه

هـاي    هـاي توليـد فـرآورده       ها و كارگاه    براي فروشگاه 
 41اد  منـدي و تعـد      اي چوبي در قبل از هـدف        صفحه
 73مندي و در مجمـوع        نامه براي بعد از هدف      پرسش
. نامه براي ايـن نـوع محـصولات تكميـل شـد             پرسش
هـا و     نامـه بـراي فروشـگاه        پرسش 33 تعداد   ،همچنين
هاي چوبي در قبـل       هاي توليد چوب و فرآورده      كارگاه

نامـه بـراي بعـد از          پرسـش  36مندي و تعداد      از هدف 
نامه براي اين نوع      پرسش 69مندي و در مجموع       هدف

 تجزيه   و ،گذاري، پردازش  كد. محصولات تكميل شد  
 آماري براي   افزار ها با نرم   نامه  الات پرسش ؤو تحليل س  

 وضعيت بازار اين محصولات در قبل و بعد از          ةمقايس
الاتي پاسـخ   ؤ س ـ در صورتي كه  .  انجام شد  مندي    هدف

هـا در نظـر         داده نشده بود، عدد صفر در پردازش داده       
 چند جواب هيچ تفاوتي با در صورتي كه  گرفته شد و    

مـد و درصـد     . شدهمديگر نداشتند، عدد يكسان ذكر      

 هــا   آمــاري پاســخ فراوانــي از ميــان تجزيــه و تحليــل
شـده و ترتيـب      مد بيشترين عدد تكرار   . انتخاب شدند 
 ، مثـال  طـور  بـه    .دهـد    مـي ها را نـشان       اهميت جواب 

 و  1 قيمـت بـا مـد         يا تغيير  ،بيشترين اهميت، مصرف  
 2 بعدي آن قرار داشـته باشـد، بـا عـدد             ةاگر در درج  
 ،شود و تا آخرين ترتيب اهميت، مصرف        مشخص مي 

 آزمـون آمـاري   . شـود   يا تغيير قيمـت نـشان داده مـي        
Mann Whitney U ـ  بـودن    اسـمي يـا كيفـي   سـبب  هب

ــش  ــواب پرس ــه  ج ــا  نام ــد و  ه ــتفاده ش ــد  اس درص
هـا    ندگان و كارگاه  دن اختلاف جواب فروش   بو دار معني

 ابتـداي سـال    تـا    1388سـال   (منـدي     در قبل از هدف   
بـا  ) 1390سـال  (ها  مندي يارانه و بعد از هدف   ) 1389

هـاي       داده وقتـي اين آزمون آمـاري     . هم مقايسه شدند  
 يعني در   ،)اي    رتبه(  اسمي   صورت كيفي و غير    آماري به 

. شـود   مقياس ترتيبي بيـان شـده باشـند، اسـتفاده مـي           
هاي تصادفي    آماري با نمونه  ة ميانگين دو جامع   ةيسمقا
بـردن ايـن     كار ههدف از ب  . شود   اين آزمون انجام مي    با

 مربوطـه   ةآيا دو جامع   آزمون آن است كه معلوم شود     
داري دارنـد يـا      از لحاظ وضع تمركز با هم فرق معني       

وجود  هاينكه اختلاف موجود بر اثر شانس و تصادف ب        
 ـاسـاس و پ   . آمده است  دادن بـه     ايـن آزمـون رتبـه      ةاي

  .]15، 14 [ستها  متغير
 انجام اين مـصاحبه     با    الات و اطلاعات مهمي   ؤس
مندي و بعد از       قبل از هدف   سؤالاتآوري شد و     جمع
هـاي صـنايع      ها و كارگـاه     مندي كه در فروشگاه     هدف

  . است2 و 1 شده به شرح جدول تكميلچوبي 
ر خـوبي   نرخ تورم و درصد تغييرات قيمت معيـا       

ــس ــراي مقاي ــتةب ــد قيم ــد از     رون ــل و بع ــا در قب ه
نرخ تـورم، درصـد افـزايش       . ستها    مندي يارانه     هدف

 P=F (P/F, I, n) و براسـاس فرمـول   سـت قيمت كالا
شـاخص قيمـت كـالا در    F  در اينجا. شود محاسبه مي

ماننـد آبـان مـاه      (آخرين ماه در دسترس يا مورد نظر        
1391( ، P شاخص قيمت مبنا)1389ماه نند دي ما( ،I 

. اسـت  تعداد دوره يا ماه مورد بررسي        n و   ،نرخ تورم 
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قيمـت  × 100فرمول درصد تغييرات قيمت بـه شـرح         
هـاي شـاخص         داده .]16[اسـت   تغييرات قيمت    /پايه

 چوب و محصولات چوبي و كاغـذ        ةكنند قيمت توليد 
هـاي بانـك مركـزي          و محصولات كاغذي از گزارش    

هاي شاخص       براساس داده  .]17[آوري شد    ايران جمع 
، 1391 تا آبان ماه     1388قيمت ماهيانه از فروردين ماه      

 ايـن دو    ةنرخ تورم و درصد تغييرات قيمت توليدكنند      
  .محصول محاسبه شد

  
  بندي  رتبهمندي همراه با پاسخ براي  هاي قبل از هدف  لسؤا. 1جدول 

  رديف
    

  پاسخ  سؤال

   چندلاة تخت.3 و ، نئوپان.2ام دي اف، . 1
E E 

ترتيب  به( ت؟يك بيشتر اس مصرف كدام
هايي مثل صنوبر    چوب.3و ، )داخلي( چوب جنگلي .2، )روسي(چوب خارجي . 1  ).گذاري كنيد  شماره

  و چنار) سپيدار(

شود؟  كدام نوع ام دي اف بيشتر مصرف مي
  ).گذاري كنيد  ترتيب شماره به(

 ام دي اف نازك .3،  ام دي اف ضخيم خارجي.2 ام دي اف ضخيم داخلي،. 1
   ام دي اف نازك خارجي.4  و،داخلي

G G  
شود؟  كدام نوع ميز و صندلي بيشتر مصرف مي

  ).گذاري كنيد  ترتيب شماره به(
ز و صندلي ساده و  مي.2، ..).وو مطالعه  كامپيوتر(ميز و صندلي اداري . 1

  قيمت  ميز و صندلي لوكس و گران.3 و ،قيمت ارزان

ترتيب  به(شود؟  كدام نوع نئوپان بيشتر مصرف مي
  ). كنيدگذاري  شماره

 ،شده  نئوپان رنگ.3 ،ها   نئوپان با ساير روكش.2نئوپان با روكش چوب جنگلي، . 1
   نئوپان ساده.4و 

H  H ترتيب  به(شود؟  كدام نوع مبل بيشتر مصرف مي
  ). كنيدگذاري  شماره

  

 .3 خارجي، هاي   مبل استيل با چوب.2 جنگلي داخلي، هاي  مبل استيل با چوب. 1
  ها  و ساير مبل    مبل راحتي چرمي.4 و ،اي مبل راحتي پارچه

 در مقايسه بادرآمد خريد و فروش ام دي اف 
  هاي قبل چگونه است؟  سال

I I  قايسه بادر مدرآمد خريد و فروش ميز و صندلي 
  هاي قبل چگونه است؟  سال

  يري نكرده استي تغ.3 و ، كمتر.2بيشتر، . 1

هاي    سالدر مقايسه بادرآمد خريد و فروش نئوپان 
  قبل چگونه است؟

J J 
 در مقايسه بادرآمد خريد و فروش انواع مبل 

  هاي قبل چگونه است؟  سال

  ري نكرده استي تغي.3 و ، كمتر.2بيشتر، . 1

 نئوپان با روكش .4 نئوپان رنگي، .3 ام دي اف نازك، .2ام دي اف ضخيم، . 1
  نئوپان با روكش جنگلي. 5 و ،مصنوعي

K 1. هايي مثل صنوبر   چوب.3 و ،)داخلي( چوب جنگلي .2، )روسي( چوب خارجي 
 K  و چنار) سپيدار(

L 

تيب تر به( كند؟  يك بيشتر تغيير مي قيمت كدام
  ). كنيدگذاري  شماره

هاي چوبي و ساير    قفسه.4 و ،ل استيل مب.3 ، مبل راحتي.2ميز و صندلي، . 1
  كالاها

O  N 
در مقايسه كل ميزان فروش محصولات توليدي شما 

   تغييري نكرده است.3 و ، كمتر.2بيشتر، . 1  هاي قبل چگونه است؟   سالبا

اي چوبي مانند كابينت هاي توليدي محصولات صفحه ها و كارگاه  فروشگاه  
ليدي محصولات چوبي مانند انواع مبلهاي تو ها و كارگاه  فروشگاه  
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  بندي  رتبهمندي همراه با پاسخ براي  هاي بعد از هدف  لسؤا. 2 جدول

  رديف
    

  پاسخ  سؤال

A A 
مندي    قبل از هدفدر مقايسه باتعداد خريداران از شما 
  ؟ها چگونه است  يارانه

   خيلي ضعيف.4 و ، ضعيف.3 خوب، .2عالي، . 1

B B 
مندي    قبل از هدفدر مقايسه باندگان به شما تعداد فروش

  ؟ چگونه استها  يارانه
   خيلي ضعيف.4 و ، ضعيف.3 خوب، .2عالي، . 1

C C 
مندي    قبل از هدفدر مقايسه بافروش كدام محصول شما 
  ها بيشتر است؟  يارانه

  :شامل ها آنبدون پاسخ، ولي پاسخ 
 1.5 مبلمان، .4فيبر،  تخته .3 سرويس خواب، .2محصولات،      تمامي. 

  هايز م.9 و ، درب.8 كمد، .7 جاكفشي، .6 ،كابينت
 1. ،6 و ، سرويس خواب.5ها، يز م.4 كمدها، .3 جاكفشي، .2 مبلمان. 

  الوار

D D 
 قبل از در مقايسه باخريد كدام مواد مصرفي شما 

  ها بيشتر است؟  مندي يارانه  هدف

 1.محصولات .4محصولات،      تمامي.3ر، فيب  تخته.2نقل،  و  حملة هزين 
   وسايل جانبي مثل چسب.6 و ،چوب  خردهة تخت.5 يني،ملام
 1. ،ة تخت.5ها، يز م.4، يني محصولات ملام.3 مبلمان، .2 چوب 

   وسايل جانبي مثل چسب.7 ، وفيبر   تخته.6چوب،  خرده

E  E  
ثير قرار أيك را بيشتر تحت ت ها كدام  مندي يارانه  هدف

  ). كنيدگذاري  شمارهترتيب  به(دهد؟   مي
 .4 ،قيمت. 3 ، تعداد فروشنده يا عرضه.2 تعداد خريدار يا تقاضا،. 1

   غيره نام ببريد؟.8 و ، رقبا.7ها،    هزينه.6 وضعيت اقتصادي، .5كيفيت، 
   چندلاةختت. 3 و ،نئوپان. 2ام دي اف، . 1

F F 
ها   مندي يارانه   قبل از هدفدر مقايسه بايك  مصرف كدام
  ). كنيدگذاري  ارهشمترتيب  به( شده است؟ بيشتر

هايي مثل    چوب.3و ، )داخلي(چوب جنگلي . 2، )روسي(چوب خارجي . 1
  و چنار) سپيدار( صنوبر

ها   مندي يارانه  قبل از هدفدر مقايسه با كدام نوع ام دي اف 
  ). كنيدگذاري  شمارهترتيب  به(شود؟  بيشتر مصرف مي

 ام دي اف .3 ام دي اف ضخيم خارجي، .2ام دي اف ضخيم داخلي، . 1
   ام دي اف نازك خارجي.4 و ،نازك داخلي

G G  مندي   قبل از هدفدر مقايسه با كدام نوع ميز و صندلي
 گذاري  شمارهترتيب  به(شود؟  ها بيشتر مصرف مي  يارانه

  ).كنيد

 ميز و صندلي ساده و .2، ..). وو مطالعه كامپيوتر(ميز و صندلي اداري . 1
  قيمت ميز و صندلي لوكس و گران. 3، و قيمت ارزان

ها   مندي يارانه   قبل از هدفدر مقايسه باكدام نوع نئوپان 
  ). كنيدگذاري  شمارهترتيب  به(شود؟  بيشتر مصرف مي

نئوپان . 3، ها  نئوپان با ساير روكش. 2نئوپان با روكش چوب جنگلي، . 1
  نئوپان ساده. 4 و ،شده  رنگ

H H 
ها   مندي يارانه  قبل از هدفدر مقايسه با كدام نوع مبل 

  ). كنيدگذاري  شمارهترتيب  به(شود؟  بيشتر مصرف مي

هاي   مبل استيل با چوب. 2هاي جنگلي داخلي،   مبل استيل با چوب. 1
ا ه  و ساير مبل   مبل راحتي چرمي. 4 و ،اي  مبل راحتي پارچه.3خارجي، 

  نام ببريد؟
در مقايسه سود يا درآمد حاصل از خريد و فروش ام دي اف 

  ها چگونه است؟  مندي يارانه   قبل از هدفبا
I I 

در سود يا درآمد حاصل از خريد و فروش ميز و صندلي 
  ها چگونه است؟  مندي يارانه  قبل از هدفمقايسه با 

  يري نكرده استيكمتر و تغ. 2بيشتر، . 1

اي چوبي مانند كابينت هاي توليدي محصولات صفحه ها و كارگاه شگاه فرو  
مانند انواع مبلي توليدي محصولات چوبي ها ها و كارگاه  فروشگاه  
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  بندي  مندي همراه با پاسخ براي رتبه هاي بعد از هدف  لسؤا. 2  جدولةادام

  رديف
    

  پاسخ  سؤال

 در مقايسه باش نئوپان سود يا درآمد حاصل از خريد و فرو
  ها چگونه است؟  مندي يارانه  قبل از هدف

J J 
در مقايسه سود يا درآمد حاصل از خريد و فروش انواع مبل 

  ها چگونه است؟  مندي يارانه   قبل از هدفبا

  يري نكرده استي كمتر و تغ.2بيشتر، . 1

 نئوپان با .4 نئوپان رنگي، .3 ام دي اف نازك، .2، ام دي اف ضخيم. 1
   نئوپان با روكش جنگلي.5 و ،روكش مصنوعي

K  1 . هايي مثل    چوب.3 و ،)داخلي( چوب جنگلي .2، )روسي(چوب خارجي
  K  و چنار) سپيدار( صنوبر

L  

ها   مندي يارانه   قبل از هدفدر مقايسه بايك  قيمت كدام
  ). كنيدگذاري  شمارهترتيب  به( بيشتر تغيير كرده است؟

هاي چوبي و    قفسه.4 و ، مبل استيل.3 مبل راحتي، .2و صندلي، ميز . 1
  ساير كالاها نام ببريد؟

L M 
مندي    قبل از هدفدر مقايسه باكل ميزان فروش شما 
  ها چگونه است؟  يارانه

  يري نكرده استي كمتر و تغ.2بيشتر، . 1

M  N 

 قبــل از در مقايــسه بــايــك   خريــد كــدامةقيمــت يــا هزينــ
ترتيـب   بـه (ها بيشتر تغييـر كـرده اسـت؟             يارانهمندي      هدف
  ). كنيدگذاري  شماره

كارگر، . 6 گاز، .5 برق، .4 آب، .3 دارايي و ماليات، .2عوارض شهرداري، . 1
 ام .12 چوب، .11لات، آ  يراق.10 رنگ، .9 اياب و ذهاب، .8نقل،  و  حمل.7

   بتونه.15 ، و سنباده.14 نئوپان، .13دي اف، 

 مبل راحتي، .5 ميز و صندلي، .4 چندلا، ة تخت.3 نئوپان، .2ام دي اف، . 1
  يد؟هاي چوبي و ساير كالاها نام ببر   قفسه.7 و ، مبل استيل.6

N  O 

در  فروش كدام مواد يا محصولات شما ةيا هزينقيمت 
ها بيشتر تغيير كرده   مندي يارانه   قبل از هدفمقايسه با

  ). كنيدگذاري  شمارهترتيب  به(است؟ 
هايي مثل    چوب.3، )داخلي( چوب جنگلي .2، )روسي(چوب خارجي . 1

 و ، مبل استيل.6 مبل راحتي، .5 ميز و صندلي، .4و چنار، ) سپيدار( صنوبر
  هاي چوبي و ساير كالاها نام ببريد؟   قفسه.7

O  P 
 وضعيت اقتصادي شما چگونه بوده برها   مندي يارانه  هدفاثر 

  ؟است
   خيلي ضعيف.4 و ، ضعيف.3 خوب، .2عالي، . 1

  نقل و  حملة هزين.3 و ، مواد اوليه.2 و تلفن، ، آب، برق، گازة هزين.1

P Q 
بر وضعيت اقتصادي را ها   مندي يارانه  ضرر و زيان هدف

 مواد .4 و ، و گاز، آب، برقة هزين.3نقل،  و  حملة هزين.2، ها  هزينه     تمامي.1  ذكر كنيد؟... كارگاه يا 
  اوليه

  فيبر  خريد محصولات تخته.2 ،ها  افزايش سفارش.1
Q  R 

بر وضعيت اقتصادي را ها   مندي يارانه  سود و منافع هدف
  ها  هزينه     تمامي.2 و گاز، ، آب، برقة هزين.1  ذكر كنيد؟... كارگاه يا 

نتاي چوبي مانند كابي هاي توليدي محصولات صفحه ها و كارگاه  فروشگاه.  
هاي توليدي محصولات چوبي مانند انواع مبل ها و كارگاه  فروشگاه.  
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  نتايج و بحث
شدند و مد و    و بررسي   اي تحليل    نامه هاي پرسش     داده

. ها ذكر شـد       لسؤادرصد فراواني مد هركدام از پاسخ       
هـاي توليـدي محـصولات        ها و كارگاه    پاسخ فروشگاه 

 محـصولات   اي چوبي مانند كابينت و همچنين       صفحه
مندي به شـرح      چوبي مانند انواع مبل در بعد از هدف       

ــدول  ــت 3ج ــدول . اس ــخ3ج ــوع     پاس ــاي دو ن ه
 N4ل مـشابه ماننـد      سـؤا كـه تعـدادي     را  نامـه    پرسش

اي چوبي     محصولات صفحه  M4محصولات چوبي و    
 ، مثـال  طـور   بـه . همديگر مقايسه كرده اسـت     دارند، با 

 ،د فراوانـي   كه مد با درص    است 3 داراي مد    E4پاسخ  
 نيز دارد و همچنـين مـد بـا          7مشابه ديگري مانند مد     

 دوم اهميت، داخل پرانتز ذكـر       ةدرصد فراواني در رتب   
 قبـل و بعـد از       سـؤالات  پاسـخ    ةمقايـس . شده اسـت  

. ها با آزمون من ويتني يو انجام شـد          مندي يارانه   هدف
هــاي توليــدي  هــا و كارگــاه  پاســخ فروشــگاهةمقايــس

چـوبي و همچنـين محـصولات       اي    محصولات صفحه 
ها شامل مد،     مندي يارانه   چوبي در قبل و بعد از هدف      

 95داري در سـطح       و درصد معنـي    ،درصد فراواني آن  
  .است 5 و 4 هاي ولدرصد به شرح جد

  ها مندي يارانه هاي توليدي محصولات چوبي بعد از هدف آماري پاسخ فروشندگان و كارگاهو بررسي تحليل . 3 جدول
  سؤال

  عيار آماريم
نوع 

  A B C D E1  E2  E3 E4  محصول
  2  2  5  2  4  3  1  3b مد  
  3  2  1  1  4  3  1  3  

  49) 3=46(  61) 3=24(  24  76  29  39  73  27 
)7=27(  درصد فراواني  

  63) 2=31(  50) 3=39(  64  42) 2=36(  36  36) 2=28(  56  33) 5=28(  
  سؤال

  معيار آماري
نوع 

 E5  E6  E7 E8 M1/N1  M2/N2 M3/N3 M4/N4  محصول

  2  1  6  0  15  14  3  1  
  مد

  2  1  7  0  14  9  1  1  
  29) 3=27(  49  27) 7=24(  78) 8=22(  24  24) 13=22(  39) 2=27(  46  

  درصد فراواني
  39) 6=28(  81  28  81  25  25) 13=22(  31  44  

  سؤال
  معيار آماري

نوع 
 M5/N5 M6/N6 M7/N7 M8/N8 M9/N9 M10/N10 M11/N11 M12/N12  محصول

  1  1  4  1  9  1  6  1  
  مد

  1  2  1  1  5  6b 1  1  
  39) 2=37(  34  32) 1=29(  27) 5=24(  20) 8=17(  34  24) 7=22(  29  

  درصد فراواني
  53  44  44  39  42  19) 7=19(  33) 4=228(  28) 6=22(  

  سؤال
  معيار آماري

نوع 
 M13/N13 M14/N14 M15/N15 N1/O1 N2/O2 N3/O3 N4/O4 N5/O5  محصول

  1b 9  12  1  2  3  1b 2  
  مد

  1  2  11  2  1  2  1  1  
  22) 2=22(  24) 3=22(  24) 10=22(  95  73  75  34) 3=34(  51) 3=49(  

  درصد فراواني
  33) 2=25(  31  39  39) 3=36(  86  56  39) 2/4=28(  50  

  سؤال
  

  معيار آماري

نوع 
  N6/O6 N7/O7 O/P P/Q Q/R  محصول

  :توضيحات
اي  هاي توليدي محصولات صفحه اهها و كارگ  فروشگاه

  چوبي
هاي توليدي محصولات چوبي ها و كارگاه  فروشگاه  

  1  4  3  1  1  
  مد

  1  4  3  1  2  
  56  59  66  78  81  

  درصد فراواني
  47) 2=39(  28  72  69  89  

bداراي مد با درصد فراواني مشابه ديگر   
سؤال مربوط به/ سؤال مربوط به  
)درصد فراواني بعد از مد= دومةپاسخ رتب(  
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  ها مندي يارانه اي چوبي در قبل و بعد از هدف هاي توليدي محصولات صفحه  پاسخ فروشندگان و كارگاهةمقايس. 4 جدول

  سؤال
  معيار آماري

زمان 
  E1bF1s E2bF2s  E3bF3s  G1bG1s G2bG2s  G3bG3s  پاسخ

  1  2  3  1  1  4  
  مد

  1  2  3  1  3  2  

  88  72  72  66  50  50  
  درصد فراواني

  83  49  66  76  39  44) 3=34(   
  020/0  003/0  143/0  430/0  475/0  417/0    داري درصد معني
  سؤال

  معيار آماري
 G4bG4s  H1bH1s H2bH2s  H3bH3s  H4bH4s  IbIs  زمان پاسخ

  3  1  2  3  4  2  
  مد

  3  1  3  4  2  2  

  56  81  44) 3=25(  41) 2=28(  41  63  
  درصد فراواني

  42  88  37) 1=27(  32) 1=29(  63  63  
  490/0  010/0  389/0  065/0  184/0  183/0    داري درصد معني
  سؤال

  معيار آماري
  JbJs K1bK1s K2bK2s  K3bK3s  K4bK4s  K5bK5s  زمان پاسخ

  2  1  2  5  3  2  
  مد

  2  1  1  2  2  2  

  78) 1=22(  75  38  47  38) 4=28(  41  
  درصد فراواني

  66) 3=32(  81  42  27) 5=24(  44) 3=22(  42) 1=32(  
  069/0  352/0  046/0  001/0  171/0  000/0    داري درصد معني
  سؤال

  معيار آماري
 ObLs  زمان پاسخ

  2  
  مد

  2  
  56  

  درصد فراواني
  59  

  141/0    داري درصد معني

 :توضيحات

مندي ها قبل از هدف   زمان پاسخ به سؤال  
مندي ها بعد از هدف   زمان پاسخ به سؤال  

مندي  ها در قبل از هدف   پاسخ سؤالة پاسخ و شمار)b (مندي  د از هدفو بع)s (ها يارانه  
) درصد فراواني بعد از مد= دومةپاسخ رتب(  
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  ها مندي يارانه هاي توليدي محصولات چوبي در قبل و بعد از هدف  پاسخ فروشندگان و كارگاهةمقايس. 5 جدول

  سؤال
  معيار آماري

  E1bF1s E2bF2s  E3bF3s  G1bG1s G2bG2s  G3bG3s  زمان پاسخ

  2  1  3  1  1  3  
  مد

  2  1  2  1  3  2  

  36) 3=33(  58) 2=36(  42) 1=36(  49) 2=42(  39) 2=33(  52) 1=30( 
  درصد فراواني  

  58) 3=36(  86  39) 3=36(  78) 2=22(  47  61) 3=22(  
  154/0  048/0  005/0  460/0  008/0  059/0    داري درصد معني
  سؤال

  معيار آماري
 H1bH1s H2bH2s  H3bH3s  H4bH4s  IbIs JbJs  زمان پاسخ

  1  1  1  3  2  2  
  مد

  2b 2  1  2  3  2  

  39) 2=33(  33) 4=27(  49  36) 2=30(  
52 

)1،3=24(  
55) 1=30(  

  درصد فراواني
  36) 3=36(  36) 1=33(  58  44) 1=33(  47) 2=44(  58) 3=28(  

  054/0  013/0  000/0  479/0  182/0  270/0    يدار درصد معني
  سؤال

  معيار آماري
  K1bK1s K2bK2s  K3bK3s  L1bL1s L2bL2s  L3bL3s  زمان پاسخ

  1  1  3  3  1  1  
  مد

  2  1  2  2  1  1  
  49  61  46) 2=36(  49  39) 2=30(  49) 2=33(  

  درصد فراواني
  44) 3=42(  86  64  53  72) 3=22(  53) 2=42(  

  200/0  010/0  004/0  055/0  017/0  006/0    داري درصد معني
  سؤال

  معيار آماري
 L4bL4s  NbMs  زمان پاسخ

  4  2  
  مد

  3  2  
  61) 1=24(  55) 1=24(  

  درصد فراواني
  42) 2=31(  61) 3=33(  

  032/0  113/0    داري درصد معني

 :توضيحات

مندي ها قبل از هدف   زمان پاسخ به سؤال  
مندي ها بعد از هدف   زمان پاسخ به سؤال  

مندي  ها در قبل از هدف   پاسخ سؤالة پاسخ و شمار)b ( و بعد
  ها يارانه) s(مندي  از هدف

) درصد فراواني بعد از مد= دومةسخ رتبپا(  
bداراي مد با درصد فراواني مشابه ديگر   
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 ة روند نـرخ تـورم ماهيانـه و سـاليان          2 و   1شكل  
 )1391 تا آبـان مـاه       1388فروردين ماه   ( مطالعه   ةدور
منـدي       قبـل و بعـد از هـدف        ة دور ةبرگيرنـد   كه در  ،را

نـرخ تـورم و درصـد تغييـرات         . دهـد     ، نشان مي  است
قيمــت چـــوب و محــصولات چـــوبي و كاغـــذ و   

منــدي   محــصولات كاغــذي در قبــل و بعــد از هــدف
هـا و نـرخ ارز بـر نـرخ          ها و همچنين اثر تحريم        يارانه

 مشخص شده   6ول در جدول    تورم اين دو نوع محص    
 نـرخ تـورم و      ،مـشخص اسـت    كـه    طـور  همان. است

درصد تغييرات قيمت چوب و محـصولات چـوبي و          
منـدي      كاغذ و محصولات كاغـذي در بعـد از هـدف          

سـازي   مند  منفي هدف  آثار. ها افزايش يافته است       يارانه

 چنـد سـال اخيـر تـشديد         ها با تحولات سياسيِ       يارانه
 1389مـاه   ها در آذر        سازي يارانه  مند هدف. شده است 
  در اسـفند   ،ها    سازي يارانه  مند بعد از هدف  . شروع شد 

مــاه  در مهــر . قيمــت دلار افــزايش يافــت،1389 مــاه
شـد  مريكا عليه ايران شروع     اهاي جديد        تحريم 1390

هـا گـسترش يافـت و            اين تحـريم   1391ماه   و در تير  
يد نفت ايران   مريكا پيوست و خر   ا اروپا نيز به     ةاتحادي

شـده   هاي ذكر     نوسانات نرخ تورم در دوره    . تحريم شد 
رونـد  . آمـده اسـت   6 و جـدول    2 و   1 هـاي   در شكل 

مذكور فشارهاي زيادي به اقتصاد كشور وارد كـرده و        
 ااز اين مـسئله مـستثن     نيز  صنايع چوب و كاغذ كشور      

  .يستن
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كاغذ و محصولات كاغذي

  
ها،   مندسازي يارانه  شروع هدف20 ةدور: توضيحات(اغذ و محصولات كاغذي  چوب و محصولات چوبي و كةروند نرخ تورم ماهيان. 1 شكل
  )مريكااهاي   هاي اروپا و گسترش تحريم   شروع تحريم39 ة و دور،ها   شروع تحريم30 ة شروع افزايش قيمت نرخ ارز، دور23 ةدور
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چوب و محصولات چوبي 
كاغذ و محصولات كاغذي

  
ها،   مندسازي يارانه  شروع هدف8 ةدور: توضيحات ( چوب و محصولات چوبي و كاغذ و محصولات كاغذيةروند نرخ تورم ساليان. 2 شكل
  )مريكااهاي   هاي اروپا و گسترش تحريم   شروع تحريم27 ة و دور،ها   شروع تحريم18 ة شروع افزايش قيمت نرخ ارز، دور11 ةدور
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  نرخ تورم و درصد تغييرات قيمت چوب و محصولات چوبي و كاغذ و محصولات كاغذي. 6 جدول

 محصولات چوب و  معيارها
  چوبي

كاغذ و محصولات 
  كاغذي

 تـا   1388فـروردين   (هـا       مندي يارانه     درصد تغييرات قيمت قبل از هدف     
  833/8  675/8  )1389آذر 

 تـا آبـان   1389دي (هـا     مندي يارانـه      درصد تغييرات قيمت بعد از هدف     
1391(  725/83  841/61  

 تـا آذر    1388 فـروردين (هـا       منـدي يارانـه       درصد نرخ تورم قبل از هدف     
1389(  397/0  404/0  

  115/2  680/2  )1391 تا آبان 1389دي (ها   مندي يارانه  درصد نرخ تورم بعد از هدف
  717/2  453/3  )1391 تا آبان 1390مهر (ها بر درصد نرخ تورم   اثر تحريم

  280/2  954/2  )1391 تا آبان 1389اسفند (اثر افزايش قيمت ارز بر درصد نرخ تورم 
  

تعداد خريداران محصولات حاصـل از صـفحات        
 از تــر مناســبهــا  منــدي يارانــه چــوبي بعــد از هــدف

باشـد، ولـي          محصولات حاصل از چـوب ماسـيو مـي        
ــندگان   ــداد فروش ــا آنتع ــا  ه ــسه ب ــل از در مقاي  قب

اي   محـصولات صـفحه   . اسـت تـر    مندي مناسب   هدف
و تمايـل   اند    محصولات چوبي از  تر   قيمت چوبي ارزان 
ــد  ــه خري ــصولات ارزانب ــت  مح ــد از   قيم ــر در بع ت

فـروش  . اسـت شـده   هـا بيـشتر         سازي يارانـه   هدفمند
محصولاتي مانند كابينـت و مبلمـان و خريـد مـوادي            

در مقايـسه   متوسط و چـوب    ةفيبر با دانسيت   مانند تخته 
منـدي    هـدف . مندي بيشتر شده اسـت      قبل از هدف  با  

 يرتـأث ها شرايط بازار هر دو محـصول را تحـت             يارانه
ها      را بر هزينه   تأثيرترتيب بيشترين    قرار داده است و به    

 كمتري بر وضعيت اقتصادي،     تأثيرها و سپس        و قيمت 
كننـده و همچنـين كيفيـت        تعداد فروشنده و عرضه   و  

تعـداد خريـدار يـا تقاضـاكننده        و  انواع محـصولات،    
 كمترين اثر را بر روي رقبا و        ،داشته است و در نهايت    

هـاي      قيمت يا هزينه  . موارد داشته است  رقابت و ساير    
خريد مواردي مانند برق، گـاز، آب، ايـاب و ذهـاب،            

چـوب و   و  چـوب،     خـرده  ةسنگين، تخت  فيبر نيمه  تخته
هـا    نقل فروشگاه  و هاي كارگري و حمل       همچنين هزينه 

اي و    هاي توليدي انـواع محـصولات صـفحه         و كارگاه 
 ،، سنباده لات، رنگ آ  چوبي بيشتر از قيمت خريد يراق     

ي كـه مبـالغ دريـافتي     حال در، تغيير كرده  ها  آن ةو بتون 
دارايي و ماليات و عوارض شهرداري كمتر تغيير كرده        

هـاي انـرژي و         سياست آزادسازي قيمت حامل   . است
هـا باعـث        مندي يارانـه      افزايش تقاضا در بعد از هدف     

. شـود   ها و قيمت كالاهاي توليـدي مـي           افزايش هزينه 
ــشتر ــي م ــستول ــدگان در ج ــوي و يان و توليدكنن ج

 تا حداكثر خريد و فروش را       ندتر قيمت كالاهاي ارزان 
 ـ     ،بنابراين. داشته باشند    كـالاي بـا    ة رقابـت بـراي ارائ

 ـ           افـزايش   سـبب   هكيفيت و قيمت مناسـب نيـست و ب
تـر   قيمـت  هـا، رقبـا بيـشتر از منـابع ارزان              نهاده ةهزين

هـا بـر قيمـت          رانهمندي يا     كنند و اثر هدف       استفاده مي 
فيبر  قيمت تخته . ستها  آنها بيشتر از رقابت بين          نهاده
ــ نيمــه ــ  خــردهةســنگين بيــشتر از تخت  ةچــوب و تخت
 حـالي    در ، لايه تغيير كـرده    ةچوب بيشتر از تخت    خرده

ــه قيمــت چــوب  ــشتر از    ك ــي بي ــي داخل ــاي جنگل ه
هايي مانند صنوبر و چنار         هاي خارجي و چوب       چوب

ميز و صندلي و مبل استيل بيـشتر از         . تتغيير كرده اس  
. انـد  هاي چوبي و ساير كالاها تغيير قيمت داشته           قفسه

ــدي  هــر دو گــروه فروشــندگان و كارگــاه  هــاي تولي
انـد كـه        اي و چـوبي اظهـار داشـته         محصولات صفحه 

 اثـر   هـا   آنها بر وضـعيت اقتـصادي         مندي يارانه   هدف
هــا   ههزينــ   ضــعيفي داشــته و باعــث افــزايش تمــامي 

 آب و برق و گاز و تلفن شـده و از طـرف              مخصوصاً
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تقاضـا و قيمـت   .  اسـت يافته افزايش   ها  ديگر سفارش 
در . دهد    كالا، تمايل خريد كالاي مشخص را نشان مي       

فيبر،   تغيير زياد قيمت كالاهايي مانند تخته       بررسي، اين
 ديگـر   در مقايـسه بـا    پذيري اين نوع كالاهـا را        كشش

ارزشـمندي  . دهـد      لايـه نـشان مـي      ةت ـكالاها مانند تخ  
 ةفيبر و چوب جنگلي بيشتر از بقي       كالاهايي مانند تخته  

كــشش هــستند و   محــصولات كــمســت، زيــراكالاها
. ست كالاها ة زيادتر از بقي   ها  آنظرفيت افزايش قيمت    

. شـود   افـزايش داده مـي  راحتي  بهها  آن قيمت   ،بنابراين
  .ودش    مشاهده مي3شده در جدول  نتايج ذكر

 5 و   4 هـاي   ولنتايج آزمون من ويتني يو در جـد       
هاي توليدي    پاسخ فروشندگان و كارگاه   . شود       مي ديده

 يكـسان  هـا غالبـاً     منـدي يارانـه     در قبل و بعد از هدف     
 درصـد   95داري در سـطح      هاي معني     ، اما تفاوت  است

ترتيب  ميزان مصرف اوراق فشرده به    . شود  ميمشاهده  
 لايه و   ة و تخت  ،چوب  خرده ة، تخت سنگين فيبر نيمه  تخته

هـاي جنگلـي     ترتيـب چـوب   ها به   مصرف انواع چوب  
هايي ماننـد        و انواع چوب   ،هاي خارجي     داخلي، چوب 

منـدي تغييـري      صنوبر و چنار در قبل و بعد از هـدف         
ها باعث مصرف بيـشتر       مندي يارانه   هدف. نكرده است 

 انـواع   در مقايـسه بـا    سنگين داخلي    هاي نيمه     فيبر تخته
ــده و  ــارجي آن ش ــزخ ــب  ني ــصرف تختـ ـموج  ة م

چوب سـاده و    خرده ةقيمت مثل تخت   چوب ارزان  خرده
هـاي      ميـز و صـندلي    ). 4جـدول   (معمولي شده است    

جـدول  (قيمت، كمتر مصرف شده است       ساده و ارزان  
ــروش محــصولات   ). 5 ــد و ف ــود خري ــا س ــد ي درآم

منــدي  اي و چــوبي در قبــل و بعــد از هــدف صــفحه
ا تغييري نكرده است و پاسخ كل ميزان فروش         ه  يارانه

مانـدن درآمـد     هاي توليدي، ثابت    فروشندگان و كارگاه  
سـنگين در    فيبر نيمـه   قيمت تخته . كند       مي أييد را ت  ها  آن

چـوب    خـرده  ةمندي بيشتر از تخت     قبل و بعد از هدف    
هـاي      چـوب   خـرده  ةتغيير كرده، ولي تغيير قيمت تخت     

منـدي    ك در بعـد از هـدف      فيبرهاي نـاز   رنگي و تخته  

تغييـر قيمـت    ). 4جـدول   (ها بيشتر بوده اسـت        يارانه
هـايي      هاي خارجي و جنگلـي بيـشتر از چـوب             چوب

  در،منـدي بـوده    مانند صنوبر و چنار در قبل از هـدف        
كه تغييـر قيمـت چـوب جنگلـي در بعـد از              صورتي
. بوده است ها بيشتر از دو نوع ديگر         مندي يارانه   هدف

هــا در بعــد از   هــا و قفــسه   انــواع مبــلتغييــر قيمــت
منـدي    هـا بيـشتر از قبـل از هـدف           مندي يارانـه    هدف
  ).5جدول  (ستها يارانه

 منفــي بــر اقتــصاد كــلان آثــارهــا  حــذف يارانــه
، 11[تورم   ـيا ركود ] 4،  1[و باعث تورم    ] 2[گذارد    مي
 دولـت  ة كاهش هزين ـبهشود و از طرف ديگر      مي] 12

 و افـزايش توليـد      ،]5[يازمندان  ، افزايش مصرف ن   ]3[
هـا    حذف يارانه . دانجام   مي] 9[كالاهاي غيركشاورزي   

هـاي اقتـصادي كـشور           منفي و مثبتي بـر فعاليـت       آثار
صنايع چوب كشور نيز در بخش توليد و        . داشته است 

 در نـرخ تـورم      آثـار پـذير بـوده و ايـن         تـأثير مصرف  
 مـشهود  هـا   آنمحصولات و افزايش مصرف يا خريد       

  .است
ــوبي     محـــصولات حاصـــل از صـــفحات چـ

تر از محصولات حاصل از چـوب ماسـيو          قيمت ارزان
اي چـوبي     است و تعداد خريداران محصولات صفحه     

و ) 3جـدول   (مندي بيشتر شده است       در بعد از هدف   
تر ماننـد    قيمت  چوبي ارزان  ةحتي مصرف اوراق فشرد   

قيمــت در بعــد از  چــوب ســاده و ارزان  خــردهةتختــ
ها بيـشتر از سـاير صـفحات چـوبي           ي يارانه مند  هدف

هـاي      افزايش مصرف خـانواده   ). 4جدول  (بوده است   
توانـد      هـا مـي      حذف يارانـه   علت  به] 5[با درآمد پايين    

. تـر شـود    قيمـت  باعث فروش بيشتر محصولات ارزان    
 قيمت محصولات وارداتـي     ،اگر نرخ ارز افزايش يابد    

 اگـر   مخـصوصاً يابد و در اين صورت،          نيز افزايش مي  
محدوديت انتقال ارز و تحـريم وجـود داشـته باشـد،            

افزايش نرخ ارز مربوط    . تر است   داخلي باصرفه  ةعرض
باعــث افــزايش مــصرف ] 11[هــا  بــه حــذف يارانــه
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 انـواع   در مقايـسه بـا    سنگين داخلي    فيبرهاي نيمه  تخته
 و حتــي تغييــر قيمــت شــده) 4جــدول (خـارجي آن  

 و  ،)4جـدول   (فيبر نـازك      تخته  مخصوصاً ،فيبرها تخته
در بعـد از    ) 5جدول  (هاي خارجي       تغيير قيمت چوب  

ها با افـزايش نـرخ ارز بيـشتر شـده             مندي يارانه   هدف
مانند شرايط كنوني كشور و ] 3[كاهش واردات . است
كل . ها را تشديد خواهد كرد        ها نيز تغيير قيمت       تحريم

ــرده      ــري نك ــصولات تغيي ــن مح ــروش اي ــزان ف مي
ــدول( ــا ج ــصولات   ) 5 و 4 يه ــد مح ــد تولي و مانن

 منفي بر توليد نداشته و درآمد يـا         تأثير] 7[كشاورزي  
ــد از    ــل و بع ــري در قب ــروش تغيي ــد و ف ــود خري س

ها     ها هزينه   مندي يارانه   هدف. مندي نداشته است    هدف
 برق و گاز را تحت       و  آب ة هزين ها مخصوصاً     و قيمت 

يش قيمـت    آن افـزا   أو منش ) 3جدول  ( قرار داده    تأثير
اما افـزايش   . است] 10،  1[ توليد برق    ةتوليد مثل هزين  

هاي      بر بخش  چشمگيري تأثيرهاي انرژي       قيمت حامل 
داشته و  ] 1[داري      مختلف از جمله محصولات جنگل    

فيبـر،    تختـه  ، مشخص است  3كه در جدول     طور همان
 ة و چـوب افـزايش قيمـت و هزين ـ         ،چوب  خرده ةتخت

ــته ــد داش ــدا تولي ــر. ن ــزان تغيي ــصرف برخــي از مي  م
اي و چـوبي يـا مـصرف بيـشتر      هـاي صـفحه    فرآورده

برخي كالاها مانند ميز و صندلي كامپيوتر و مطالعه يـا           
هـا    مندي يارانه    در بعد از هدف       هاي راحتي چرمي      مبل

 تغييـر الگـوي مـصرف       سـبب    بـه  احتمـالاً ) 5جدول  (
 ولي تغيير الگـوي مـصرف       بوده است، ] 13[خانوارها  

 ـ         مدت اتفاق مي   ر در طولاني  خانوا ثير أافتـد و تحـت ت
عوامــل متعــددي ماننــد مــسائل اقتــصادي، فرهنگــي، 

  .است و سياسي ،اجتماعي
ي بـر وضـعيت     فهـا اثـر ضـعي       مندي يارانـه    هدف

هاي توليد محـصولات      اقتصادي فروشندگان و كارگاه   
ــته  صــفحه ــوبي داش ــدول (اي و چ ــا)3ج ــأثير ، ام  ت

 4 هـاي   جدول(اشته  بر اين محصولات ند   چشمگيري  
) 3جـدول    (هـا    حداقل باعث افزايش سفارش     و )5و  

هـا باعـث      منـدي يارانـه      هـدف  ،بنـابراين . شده اسـت  
شود و در شـرايط كنـوني بـازار               مي] 9[افزايش توليد   

كنندگان يـا بـه عبـارت ديگـر          ايران، رفع نياز مصرف   
 اسـت تـر از رقبـا و رقابـت      هـا مهـم      ها و قيمت      هزينه

 ة اما براي ايجـاد رقابـت و توليـد باصـرف           ).3جدول  (
 و افـزايش    ،تـورم، تحـريم    ـ  اقتصادي در شرايط ركود   

 هـا مخـصوصاً        نهـاده  ةنرخ ارز در كشور، مصرف بهين     
    هـاي بـومي       اورين ـهـاي انـرژي و اسـتفاده از ف            حامل

  .استضروري 

  گيري  نتيجه
هاي چوب و محصولات چوبي در بعد           يمت و هزينه  ق

هـا افـزايش يافتـه، ولـي تعـداد             يارانـه  مندي  از هدف 
ــفارش   ــداران و س ــا آنخري ــز  ه ــني ــراي   هب ــژه ب وي

تغييـر  . تر افزايش يافته اسـت     قيمت هاي ارزان   فرآورده
هاي خـارجي در        سنگين و چوب   فيبر نيمه  قيمت تخته 

هـا مـشخص اسـت و ايـن       منـدي يارانـه     بعد از هدف  
م  و تحـري   ، تـورم، افـزايش نـرخ ارز       سبب  ها به     قيمت

تغيير قيمت محصولات و تغيير    . شود      كشور تشديد مي  
شـدن مـصرف برخـي     شرايط اقتـصادي عامـل بيـشتر    

 قبــل از در مقايــسه بــااي و چــوبي  كالاهــاي صــفحه
مندي يا همان تغيير الگـوي مـصرف خانوارهـا            هدف

درآمد و سود حاصل از خريـد و فـروش          . شده است 
ــد از   محــصولات صــفحه ــل و بع ــوبي در قب اي و چ

ها تغييري نكرده است و اين تحـول          مندي يارانه   دفه
اقتصادي اثر ضعيفي بر وضعيت اقتصادي فروشندگان       

رونـد  . هاي اين دو نوع محصول داشته است        و كارگاه 
) هـا   افزايش نرخ ارز و تحـريم (هاي اخير     سياسي سال 

هـا بـر اقتـصاد كـشور            مندسازي يارانه   منفي هدف  آثار
ــورم   ــرخ ت ــزايش ن ــد اف ــر قيمــت مانن و درصــد تغيي

 چــوب و محــصولات چــوبي و كاغــذ و ةتوليدكننــد
  .محصولات كاغذي را تشديد كرده است

  



  هاي كشور ها و فروشگاه هاي چوبي كارگاه ها بر بازار فرآورده مندي يارانه  هدفتأثير 
 

171 

 
  

[1]. Sharifi, A., Sadeghi, M., and Ghasemi, A. (2008). Inflationary effects result of the removal of 
energy subsidies in Iran. Journal of Economic, 8(4/31): 91-119.  

[2]. Lin, B., and Jiang, Z. (2011). Estimates of energy subsidies in China and impact of energy subsidy 
reform. Energy Economics, 33: 273–283. 

[3]. Karami, A., Esmaeili, A., and Najafi, B. (2012). Assessing effects of alternative food subsidy 
reform in Iran. Journal of Policy Modeling, 34: 788–799.  

[4]. Sadeghi, M., and Ameli, A. (2012). An AHP decision making model for optimal allocation of 
energy subsidy among socio-economic subsectors in Iran. Energy Policy, 45: 24–32.  

[5]. Lofgren, H., and El-Said, M. (2001). Food subsidies in Egypt: reform options, distribution and 
welfare. Food Policy, 26: 65–83. 

[6]. Bakhshoodeh, M. (2011). The determination beneficiaries of the program cash payment of after 
subsidies reform in urban areas of Iran. Journal of Urban Management, Spring and Summer, 29-
40.  

[7]. Rashidghalam, M., and Khalilian, S. (2011). Effect of subsidies removal of agricultural inputs on 
the sugar beet production in Iran. Journal of Agricultural and Sustainable Production, 21(2): 43-
52.  

[8]. Taheri, F., Mousavi, S., and Rezaee, M. (2010). Effect of removal of energy subsidy on the cost of 
rapeseed production in Marvdasht. Journal of Agriculture Economics, 2(3): 77-89.  

[9]. Karami, A., Najafi, B., and Esmaeli, A. (2010). Effects of food subsidy reform for production and 
the contribution of factors of production in Iran: application of computable general equilibrium 
models. Journal of Agriculture Economics, 2(4): 77-98.  

[10]. Salimian, Z., Sadeghishahdani, M., Kordbache, M., and Mokarizadeh, V. (2012). Analysis of the 
subsidy reform projects on electricity marginal cost based on endogenous to wages Input - 
Output table. Quarterly Energy Economics Studies, 9(33): 85-113.  

[11]. Dinitorkamani, A. (2010). Subsidies - disorder price, institutional inefficiency – structure. 
Journal of Social Welfare, 10(38): 293-328.  

[12]. Rezaeepoor, M., and Aghaeikhondabi, M. (2011). Shocks effect of government subsidy cost on 
the real consumption of the private sector. Quarterly Economic and Policy Research, 19(60): 
139-160.  

[13]. Asadi, M., Hamidialamdari, S., and Abdi, M. (2012). Gradual removal of subsidies on the levy of 
VAT. Quarterly Economic and Policy Research, 20(61): 63-76. 

[14]. Mansourfar, K. (1995). Statisticsal methods, University of Tehran press, Tehran.   

[15]. Mansourfar, K. (2006). Advanced statistical methods with computer programs. University of 
Tehran press, Tehran. 

[16]. Soultani, Gh. (2003). Engineering economics. University of Shiraz press, Shiraz.   

[17]. Central Bank of the Islamic Republic of Iran (CBI). (2012). http://www.cbi.ir (2/1/2013). 

 

    
 

References 




