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هاي مصرف و تنوع اشكال آنها حتي در بين يك گروه  ي ناشي از سبكهاي اجتماع ها و هويت برجسته شدن تفاوت :چكيده
 اين مقاله با . يافتگي و الگوپذيري آنها مطرح كرده است اجتماعي به ويژه در ميان جوانان سئوالات زيادي را در خصوص ساخت

اي جوانان  حات موسيقايي و ماهواره  هاي تفريحي و ترجي هاي يك مطالعة ميداني در شهر تهران، الگوي فعاليت استفاده از داده
 دهد و در پي آن يهاي مصرف مورد بررسي قرار م  هاي هويت اجتماعي و تمايزپذيري جديد ناشي از سبك را به عنوان مولفه

 هاي مربوط به حوزة مصرف در خصوص جوانان تابع الگو يا الگوهاي خاصي هستند و از ساخت  است تا ببيند كه آيا فعاليت
ها و  هاي جوانان هستيم؟ يا اينكه كنش فرهنگ ها يا خرده گيري سبك  عبارتي آيا ما شاهد شكل كنند؟ به اعي تبعيت مياجتم

 هاي تفريحي ده نوع الگو يا سبك، با   دهد كه با توجه به فعاليتيين مطالعه نشان ما تمايلات مذكور خصلت فردي دارند؟
 اي سه نوع الگو در ميان افراد مورد مطالعه قابل  طور با توجه به علايق ماهواره همينعنايت به علايق موسيقايي سه نوع الگو و 

 داري را از نظر آماري نشان  ها با بيشتر متغيرهاي موقعيتي پاسخگويان همبستگي معني ها و الگو  اين فعاليت. تشخيص است
هاي تفريحي داراي خصلتي فردي هستند،  بوط به فعاليت فرضيه كه الگوهاي مر ها، اين   نظر به نتيجه تحليل داده .  دهنديم

 در .  شودي ها از جايگاه فرد در ساخت اجتماعي تاييد م  شود و در عوض فرضية مبتني بر تاثير پذيري علايق و ذائقهيرد م
  هاي تفريحي و ذائقه ليت طور، فعا  همين. گيرند هاي ساختاري قرار مي ها در معرض محدويت  ها و سبك گونه فعاليت  واقع، اين

شوند كه آنها در آن فرصتي را براي شكل دادن به هويت خويش و  هاي پاسخگويان به عنوان يك زمينه اجتماعي مطرح مي 
 هاي هنري و  هاي متفاوت تفريحي، ذائقه  يافته هاي پژوهش در زمينة وجود الگوها و سبك. يابند كسب استقلال از والدين مي

اي افراد، بيانگر پيدايش و نضج پديدة جديدي با عنوان خرده فرهنگ جوانان در درون فرهنگ كلّي است كه به   مصرف رسانه
 هاي فرهنگي رسمي مربوط به امور جوانان را در انطباق با فرهنگ حاكم مطرح   ها و برنامه نوبة خود عدم توفيق سياست

  . كند مي
 

 . اجتماعي ده فرهنگ، هويتاوقات فراغت، جوانان، خر : ها كليدواژه



 مقدمه 

 هاي تفريحي،  هاي فرهنگي، فعاليت هايي چون ذائقه  هاي خرده فرهنگي جوانان به ويژه در زمينه  بررسي فعاليت

هاي  شود كه در سال  هاي جديد و مهم مطالعاتي محسوب مي اي و مانند آن، يكي از حوزه هنري و مصرف رسانه 

سو از   اهميت اين حوزه از يك.  است اي از محققان اجتماعي را به خود جلب كرده حظه اخير توجه عدة قابل ملا

آن جهت مطرح است كه موضوع آن يعني دوره جواني و مسئلة جوانان پديده نسبتاً جديدتري است و با درجه 

مدرن مسايل  فرآيندهاي .  هاي اجتماعي جديد ارتباط دارد صنعتي شدن و نوگرايي جوامع و پيدايش نظم

هاي خود و به تبع آن تاخير   تر آنان به خانواده  جديدتري را براي جوانان به خصوص در زمينه وابستگي طولاني

 هاي زيادي را   بعلاوه اين موضوع به همراه وجود بازاري مناسب، كه فرصت. شان ايجاد كرده است در استقلال

گيري  تر كرده و به شكل  دهد، دوره جواني را طولاني ر ميبراي مصرف فراغت و تفريح در اختيار جوانان قرا

، ١٩٨٤(هاي مصرفي منجر شده است كه به قول بورديو  هاي جديد فردي و اجتماعي مبتني بر فرهنگ هويت

، فعاليت توليدي و جايگاه شغلي  هاي قديمي مانند طبقه كه مبتني بر موقعيت اقتصادي شناسي  سنخ. )١٩٨٥

 هاي اجتماعي،  ن قادر نيستند اين شرايط جديد را با تمايزپذيري پيچيده آن به ويژه مشخّصههستند ديگر چندا

 ها به خصوص در ميان    از اينرو، براي تبيين اين ويژگي.  را توضيح دهند اعتقادي، رفتاري، ارزشي و نگرشي

هاي  يدي است كه اساساً به جنبه  ها و طرح مفاهيم جد شناسي هاي اجتماعي از جمله جوانان نياز به سنخ  گروه 

 . شود هاي اجتماعي افراد بها داده  مصرفي كنش 

 اي مي تواند معرف تحولات اجتماعي و  هاي جوانان در هر جامعه از سوي ديگر، در حاليكه وجود خرده فرهنگ 

تواند به  يادي نيز مي فرهنگي به سامان باشد و دريچه اي براي ورود نوآوري هاي فرهنگي تلقي شود، در موارد ز

 ها با   از اين جهت، رابطه اين خرده فرهنگ. عنوان منبع تهديد و نابساماني و موضوع شكاف بين نسلي واقع شود

  . اي از اهميت خاص سياسي، اجتماعي و فرهنگي برخوردار است فرهنگ مسلّط در هر جامعه

 در . هاي مذكور در جامعه ما همواره مطرح بوده اند اثرات و پيامدهاي سياسي، اجتماعي و فرهنگي خرده فرهنگ

 هاي گذشته به ويژه در سالهاي بعد از انقلاب اسلامي به همراه گسترش فرآيندهاي نوگرايي، تمايزپذيري  دهه



اجتماعي و توسعه فنّاوري اطلاعات و ارتباطات جمعي، ترجيحات و الگوهاي فعاليت خرده فرهنگي آنان بسط 

اعم از والدين، معلمان مدارس و نيروهاي ( هاي جامعه بزرگسال  ها و دغدغه كي از مهمترين نگرانييافته و به ي

ها به ويژه در مورد كلان شهر تهران، كه به دلايل تاريخي،   اين دغدغه. تبديل شده است) كنترل كننده اجتماعي

فرهنگي است،  هاي خرده ترين فعاليتاجتماعي، اقتصادي و سياسي داراي بيشترين تنوع فرهنگي و داراي بالا

 نكتة حائز اهميت اينكه، اغلب اين فعاليت ها به عنوان . بيش از ساير شهرهاي ديگر كشور مطرح هستند

 شوند به همين جهت، گفتمان هاي مورد استفاده يها و انحرافات اجتماعي و فرهنگي تفسير و محكوم م آسيب

ن در ايران، بيشتر خصلت سياسي و اخلاقي دارند و كمتر تلاش جدي در تبيين رشد خرده فرهنگ هاي جوانا

 اين مقاله سعي دارد براساس . است براي شناسايي آنها به عنوان يك واقعيت اجتماعي و بدون پيشداوري شده 

 مطالعه تجربي در شهر تهران، بخش مهمي از سئوالاتي كه همواره براي جامعه بزرگسال از نظر نوع، ماهيت،

 مطرح بوده اند، ولي به دلايل مذكور كمتر مورد بازشناسي قرار گرفته  حدود و توزيع اجتماعي در ميان جوانان

هاي خرده فرهنگي جوانان همچنان از ساخت اجتماعي تبعيت  اند را شناسايي کند و دريابد كه آيا فعاليت

گيري و رواج الگوهاي  ها ما شاهد شكل ين فعاليتاند؟ به ديگر سخن آيا با توجه به ا كنند يا اينكه فردي شده مي

 واحدي در ميان جوانان مورد بررسي متعلّق به تمامي طبقات اجتماعي هستيم؟ 

 

 چارچوب نظري

شود كه  هاي جديد تعريف مي يافتگي هاي پيچيده و ساخت پذيري همانطور که گفته شد جامعة مدرن با تفكيك

 زيادي براي تبيين ي اگرچه راه ها. كنند گيرند و عمل مي مشخّص قرار ميها در مقابل وضعيت  به مثابه قالب

كلي دو نوع سنّت فكري را  هاي جامعه مدرن وجود دارد، ولي به طور پذيري هاي اجتماعي تفكيك بندي رتبه

گوهاي هاي جوانان با تاكيد بر ال  فرهنگ توان در ادبيات مربوطه براي تبيين اين موضوعات از جمله خرده مي

  . هاي مصرفي تشخيص داد تفريحي و سبك



هاي جامعة مدرن بر مفاهيمي چون فردي شدن ، مخاطره و  يك سنّت فكري براي توصيف و تبيين واقعيت

به خصوص ( به زعم صاحبنظران و محققان اين سنّت، فردي شدن بيشتر معيارهاي زندگي . كند دودلي تاكيد مي

كاهد و  بيني آينده افراد براساس تجارب قبلي يا شرايط اجتماعي زيست آنها مي از احتمال پيش) در بين جوانان

 براي . مفهومي مناسب در درك فرآيندهاي اجتماعي معاصر موثر بر زندگي افراد از جمله جوانان به شمار ميآيد

اضر يك از پيشكسوتان اين سنّت فكري، معتقد است كه دنياي غرب در حال ح) ١٩٩٢(» الريش بك«مثال، 

 جامعه صنعتي جاي خود را به يك مدرنيته نوين مي دهد كه در آن جهان . تحول تاريخي را از سر مي گذراند

ها و  پذيري تبييني آنها به چالش كشيده مي شوند، پيش بيني) ابزارهاي(بيني علمي سابق و به تبع آن مفاهيم 

، به »بك« به عقيده . يد تهديد مي شوندهاي جد ها و فرصت هاي عصر صنعتي با پيدايش ريسك قطعيت

 شوند و با مجموعه جديدي يهاي اجتماعي نظم پيشين آزاد م ها و محدوديت سان افراد روز به روز از شبكه همين

 به . از اتفاقات و امور مستحدثه اي كه زندگي روزمره آنها را تحت تاثير قرار مي دهد دست و پنجه نرم مي كنند

غربي به سمت دوره جديد در حال حركت است و جايگاه ساختاري افراد در چنين جوامعي عقيده وي جامعه 

توانند مبناي مناسبي براي  رو، مفاهيمي مثل طبقه نمي تاثير چنداني روي فرصت هاي زندگي آنان ندارد، از اين

 بعد ذهني آن پيوندهاي طبقاتي حداقل در) ١٩٩٢(» الريش بك« از نظر . هاي جديد باشند  تشخيص تشخّص

توان با استفاده از اطلاعات مربوط به شغل يا زمينه خانوادگي افراد  اند و در دوره تجدد متاخّر نمي تضعيف شده

 افرادي با سطح درآمد مشابه يا . هايي در مورد سبك هاي زندگي، باورها و افكار سياسي آنها ارائه كرد پيش بيني

  . هاي اجتماعي مختلف دست به انتخاب بزنند ها و هويت  ميان خرده فرهنگتوانند از با جايگاه طبقاتي مشابه مي

 در مورد جوانان بيشتر مورد بحث قرار گرفته است، به ويژه از اين منظر كه عواملي مانند كاهش مسئلهن اي

يشتر هاي ب هاي تحصيلي براي جوانان، اشتغال پاره وقت، وابستگي هاي اشتغال جوانان، گسترش فرصت زمينه

هاي خويش و اهميت يافتن اوقات فراغت شرايط جديدي را براي فردي شدن  جوانان و نوجوانان به خانواده

 هر چند فردي شدن فرآيند جديدي نيست، با اين حال، از بين رفتن . )١٣٨١زكايي، (جوانان فراهم كرده است 

اي و آموزشي ابعاد خاصي  رهاي شغلي، حرفهپذيري فزايندة اجتماعي، تنوع در راهكا مناسبات همسايگي، تفكيك



هاي ساختي  هاي جمعي كمتر از گذشته بر محور زمينه  يابي  ها و هويت  رو، همبستگي  از اين. را به آن داده است

 كنند، به يگيري فكري بيش از گذشته توجه جوانان را به خود جلب م  ها و جهت  استوارند و اشتراك در سليقه

و برخي ديگر از پيدايش قبايل جديد ) ١٩٩٠مانند ويليس ،(گيري اجتماعات اوليه   از شكلنحوي كه برخي 

شايان ذكر است كه فردي شدن الزاماً به مفهوم حذف تفاوت هاي مربوط به .  كنند صحبت مي) ١٩٩٦ ،يمافسول(

اعي از تنوع بيشتري هاي اجتماعي، جنسيت و امثالهم نيست، بلكه بدين مفهوم است كه همة طبقات اجتم زمينه

 اگر افراد واقعاً در . تواند اجتماعي و يا فرهنگي باشد  فردي شدن مي. )١٥٥-١٥٦: ١٩٩٧رابرتس، (برخوردارند 

يك جامعه چند فرهنگي، متكثّر و ناهمگون، جداگانه عمل كنند صرف نظر از اينكه نسبت به كار خود چه تفكّري 

 اما اگر آنها قبل از هر چيز به خودشان فكر كنند و تمام انتخاب . استدارند، اين فردي شدن از نوع اجتماعي 

در آن صورت ) نتيجه آن انتخاب ها هر چه كه باشد(هاي شان را بر اساس دلايل فردي و نه جمعي انجام دهند 

 . دباش سنّت فكري ديگر به ابعاد ساختاري متمركز مي.  )٤٤:١٩٩٤فورناس ،(فردي شدن فرهنگي رخ داده است 

 يك گرايش متداول در . هاوصاحبنظران در ادبيات علوم اجتماعي در اين دسته قرار دارند طيف وسيعي از تحليل

نگرد، به تبع آن نيز  اين سنّت فكري به طبقه به عنوان عنصر اصلي تحول تاريخي و تحولات اجتماعي مي

 . داند روبناي فرهنگي جامعه ميگيري هويت اجتماعي افراد و   موقعيت طبقاتي را شالودة شكل

گي ساختار طبقاتي  بودن و چند پاره بحث چندگونه ) ١٩٧٧(    هر چند برخي از صاحبنظران معاصر مانند رابرتس ، 

كنندگي مفهوم  هاي مربوط به نقش تعيين  فرض  كنند اما با زير سؤال رفتن پيشيرا در جوامع مدرن مطرح م

 در واقع، . ند هاي طبقاتي مورد ترديد واقع شده وع دنياي اجتماعي، اهميت تحليلطبقه براي تحليل تكثّر و تن

براي بيان ) ١٩٩٣براي مثال ادگل ، (پايان طبقه يا مرگ طبقه مفاهيمي هستند كه توسط برخي از محققان 

 . اند هاي رويكردهاي سنّتي مبتني بر طبقه عنوان شده نارسايي

 در . معاصر، اهميت مفهوم طبقة اجتماعي بيشتر از جنبة اجتماعي آن استشناسي   در ادبيات جامعه 

هاي منزلت را مبناي مطالعه خود قرار  شود كه صور و سبك  هايي توجه مي  رويكردهاي اخير بيشتر به روش

ز قبيل  همانطوركه برخي از صاحبنظران ا. شود دهند و به تمايزپذيري هاي ناشي از مصرف بيشتر بها داده مي مي



دارند، در حال حاضر به تبعيت از ماكس وبر، تمايز  اظهار مي) ١٩٩٨(و ترنر ) ١٩٨٧(، لش و لاري )١٩٩١(گيدنز 

هاي مصرف به جاي  هاي اجتماعي ناشي از روش سنّتي بين طبقه و منزلت وجود دارد كه نشانگر توجه به تفاوت

هاي مربوط به اوقات فراغت  تر حوزه مصرف و فعاليتهاي تجربي در طي دهه اخير نيز بيش  پژوهش. توليد است

 مثال يبرا( كنند يهاي شخصي و جمعي مهم تلقي م را در شكل دادن به هويت

  . )١٩٨٨؛مينتل،١٩٩٢؛شيلد،١٩٩٣،يل

شوند كه به  هاي مرتبط به سبك زندگي عنوان مي هاي اجتماعي، جزء عناصر اساسي پديده شكال جديد هويتا

گونه كه سوبل  داراي خصلتي انتخابي ـ اخلاقي و اجتماعي ـ فرهنگي هستند، از اينرو، همان) ١٩٨٨(قول ترنر 

هاي زندگي و نوعي  ها تا حد زيادي باعث برقراري نوعي نظم و انسجام در سبك كند، اين هويت تاكيد مي) ١٩٨٣(

هاي اجتماعي  هويت ها و بندي   رتبهها، ظهور تفاوت.  يابي در دنياي از هم گسيخته و متفرق مدرن هستند هويت

هاي مصرف در دورة اخير مدرنيته، اين گرايش غالب را در بين برخي صاحبنظران به وجود آورده كه  ناشي از الگو

 بورديو و گيدنز از . آنها را به واسطة اشكال فرهنگي و موقعيت اجتماعي در يك رابطة تعاملي تبيين كنند

 به زعم بورديو، موقعيت اجتماعي مشابه، ذائقه و سبك زندگي مشابهي .  گرايش هستندپردازان بنام اين تئوري

 .  كنند   مي آفريند و بر عكس الگوهاي مصرف فرهنگي، طبقات اجتماعي مختلفي را بازتوليد و نشانه گذاري مي

 درجه دسترسي به . اين موقعيت اجتماعي مبتني بر ميزان بهره مندي فرد از سرمايه اقتصادي و فرهنگي است

سرمايه فرهنگي شامل سطح تحصيلات يا مالكيت (، منابع ذهني و سمبليك )سرمايه اقتصادي(منابع مادي 

، سهم سرمايه يك فرد را تعيين مي كنند و از آنجايي كه دسترسي به اين منابع در ميان )محصولات فرهنگي

ماعي از گزينه ها و فعاليت هاي فرهنگي عامه پسند و افراد به طور برابر توزيع نمي شود، يك سلسله مراتب اجت

  . نخبه پسند ظهور پيدا مي كند به طوريكه مي توان با ملاحظه ذائقه افراد، طبقه اجتماعي آنها را حدس زد

ها و انتخاب شكل  هاي زندگي افراد كه بر مبناي ذائقه معتقد است الگوها و سبك) ١٩٨٢( بر اين اساس، ونزل  

از طريق فرآيندهاي اجتماعي شدن «آورند كه  به وجود مي» كليت الگوهاي رفتاري و تمايل هنجاري«د گيرن مي

گويد  گرايي سخن مي از مصرف) انتخابي-خود(از اشكال منتخبي » گيدنز« به همين سان، . »كند تكامل پيدا مي



 پوشاك، مسكن، اتومبيل، عادات كند و متضمن انتخاب انواع خاصي از غذا، که سبك زندگي افراد را مشخص مي

كاري، اشكال مختلف تفريح يا فراغت و انواع ديگري از رفتار منزلت جويانه است، كه در عين حال توسط موقعيت 

 در واقع آنها . شود اجتماعي افراد و امكان و ميزان دسترسي آنان به منابع اقتصادي و فرهنگي مشروط مي

هاي زندگي پذيرفته شده در جامعة جديد كه منعكس كننده   انگارانه و شيوهعبارتند از اعمال اجتماعي فايده

هاي زندگي   خصلت بازتابندگي سبك. هاي اقتصادي ـ اجتماعي افراد است هويت هاي شخصي،گروهي و هويت

ظه هاي متمايز ملاح شود كه آن را در حوزة فراتر از فردي شدن و در يك فرايند تعاملي زيست ـ جهان سبب مي

شوند كه داراي  كنيم كه استفاده از مواد و مصالح نمادين مصرف انبوه به اشياء و اعمال ملموسي تبديل مي

کوکرهام (اي براي خودشان مي باشند و بازتابي از موقعيت اجتماعي و هويت شخصي هستند  استعاره

،٣٢١:١٩٩٧( .  

توان صحبت از  آيا مي: خواهد دريابد كه ه تجربي ميهاي نظري، اين مقاله براساس مطالع  با عنايت به تبيين 

 کرد؟ آيا  هاي مصرفي در ميان جوانان هاي مختلف زندگي مبتني بر الگوي تفريحي و ذائقة گيري سبك شكل

توان حدود نگرش ها و رفتارهاي خرده فرهنگي آنان را شناخت؟ و آيا ديدگاهي كه به فردي شدن تاكيد  مي

هاي زندگي از  كند؟ يا ديدگاهي كه بر تاثيرپذيري سبك  صدق مي هاي زندگي جوانان كند، در مورد سبك مي

 كند؟ ورزد، در خصوص جوانان مورد مطالعه بيشتر مصداق پيدا مي ساخت اجتماعي اصرار مي

  شناسي روش

ايي و هاي تفريحي و ترجيحات موسيق همان طور كه قبلاً اشاره شد هدف اين مقاله مطالعه الگوهاي فعاليت

باشد تا بتوان شناختي از ماهيت  مي) متغيرهاي موقعيتي(اي در ميان جوانان تهراني و عوامل موثر بر آنها  ماهواره

هاي زندگي بسته به   هرچند مطالعة تجربي و تعريف عملياتي سبك. ها را به دست آورد  اينگونه الگوها و ذائقه

تفاوت است، با اين حال، بررسي ادبيات مربوطه نشان رشته علمي محقق، اهداف تحقيق و موضوع تحقيق م

مانند فعاليت هاي (و كنش ) اي مانند ترجيحات هنري و مصرف رسانه ( دهد تاكيد بر مقولاتي چون ذائقه مي

هاي زندگي مختلف استفاده شده است كه معرف تشخّص و تمايز   مقوله بندي و نامگذاري سبكيبرا) تفريحي



 ؛ کوکرهام،١٩٩٥؛ ريمر ،١٩٩٥؛ فورناس،١٣٨١هنري و همكاران، : براي مثال(شود   سايرين ميافراد و گروهها از

١٩٩٧( .  

در اين پژوهش، با توجه به مباحث نظري، فرض بر اين است كه انواع الگو و سبك زندگي در بين جوانان تهراني 

از قبيل نوع شغل، سطح تحصيلات (عيتي اي بين اين سبك ها و متغيرهاي موق رود رابطه وجود دارد و انتظار مي

 .  وجود داشته باشد) و ميزان درآمد، سن، جنس، وضع تاهل، درجه مذهبي بودن

 ساله ساكن شهر تهران، كه با ١٥-٣٠ نفر از جوانان ٥٠٠اطلاعات اين پژوهش از طريق پرسشنامه از بين 

 افراد نمونه در اماكن . ، جمع آوري شده استگيري غير احتمالي قضاوتي انتخاب شده اند گيري از نمونه بهره

اطراف مجتمع هاي تجاري يا بازارها و مراكز خريد مدرن تهران مثل مجتمع (مورد تجمع جوانان شهر تهران 

تجاري گلستان و ايران زمين در شهرك غرب، بازار مدرن و سرپوشيده گيشا، مجتمع بوستان ميدان پونك، 

  . مورد مصاحبه قرار گرفتند) …ارك ها و بوستان هاي فدك، آرارات،مجتمع گلديس فلكه صادقيه، پ

هاي پيمايشي  هاي پژوهش، روش مورد استفاده در مطالعة حاضر در زمرة روش با توجه به هدف و ماهيت داده 

 . است

يان  نوع فعاليت پس از مطالعة مقدماتي مشخص شدند و از پاسخگو٣٠راي مطالعه فعاليت هاي تفريحي، ب  

اي از اصلاً تا خيلي زياد   نقطه٦ها بر روي يك محور  تقاضا شد تا ميزان پرداختن خود را به هريك از اين فعاليت

  . است شده   مقياس نشان داده ١٠ در قالب ١ فعاليت در جدول ٣٠ اين . علامت بزنند



 
 

 يانهاي تفريحي مورد بررسي در اوقات فراغت پاسخگو انواع فعاليت: ١جدول 
 ها  نوع فعاليت  ها  نوع فعاليت

 :فرهنگي :رسانه هاي تصويري

 …و )زبان(شركت در كلاس هاي مختلف  اي تماشاي كانال هاي تلويزيوني ماهواره

  علاقه بازديد از موزه و نمايشگاه هاي مورد رفتن به سينما

 نترنتاي  استفاده ازيحضور در كافي نت ها برا تماشاي برنا مه هاي ويدئو

 . . . و) نقاشي(فعاليت هاي هنري  گوش دادن به موسيقي مورد علاقه

 هاي عمومي و دانشگاهي  مراجعه به كتابخانه :چت و گفتگو

 :ورزشي مكالمه تلفني با دوستان هم جنس

 منزل انجام تمرينات ورزشي در چت كردن با دوستان اينترنتي

 ها رزشي در ورزشگاهتماشاي رويدادهاي و : گرا بودن خانواده

  مورد علاقه هاي شركت در باشگاه هاي ورزشي در رشته مادروخواهروبرادر هم صحبت شدن با پدرو

 كوهپيمايي شركت در مهماني هاي خانوادگي

   داخلي تماشاي كانال هاي تلويزيوني

 :فعاليت هاي تفريحي نخبه پسند  :سير و سفر

 رفتن به فرهنگسراها مسافرت هاي تفريحي در داخل كشور

 رفتن به تئاتر كشور مسافرت هاي توريستي به خارج از

 بيگانه گوش دادن به برنامه فارسي راديوهاي :مكتوب هاي  رسانه

 سرگرمي ها مطالعه روزنامه

 داخلي گوش دادن به راديو هاي مطالعه مجله

 . . . و ) تمبر( جمع آوري كلكسيون هاي مختلف مطالعه كتاب هاي غير درسي

 :بازيهاي فكري وكامپيوتري

 بازيهاي كامپيوتري

  وخانواده بادوستان) …شطرنج و(بازي فكري 

  

   

 گانه مندرج در ٣٠ شود تا مشخص نمايند تا چه حد به هر يك از فعاليت هاي تفريحي ياز آنها خواسته م

هاي دهگانة   مقياس. ها ذكر خواهد شد يل داده همانگونه كه در تحل. پرسشنامه در اوقات فراغت خود مي پردازند

 . دهد هاي تفريحي پاسخگويان را تشكيل مي هاي آنها بر اساس تحليل عاملي بعنوان الگو يا سبك  مذكور و مؤلفه

 براي مطالعه ترجيحات موسيقايي، با توجه به اينكه انواع مختلفي از گونه هاي موسيقي ايراني و غربي طرفداران  

 ي را دارند، لذا اكثر گونه هاي موسيقي ايراني و غربي را شناسايي و از افراد مورد مطالعه سئوال مخاص خود



موسيقي سنتي بدون كلام، سنتي با كلام، موسيقي :  هاي موسيقي ايراني مورد بررسي عبارتند از  گونه. شود

 انواع موسيقي غربي مورد . كشورمحلّي، موسيقي پاپ ساخت داخل كشور و موسيقي پاپ ايراني ساخت خارج از 

 انواع . اند رول، پاپ، ري گه، هوي متال، رپ، سول، تكنو و سلسا كلاسيك، جاز، راك: بررسي نيز عبارتند از

 . رندي گيمورد بررسي قرار م) موسيقي ايراني و موسيقي غربي(هاي مذكور در قالب دو مجموعه سوال  موسيقي

 نقطه ٦ شود ميزان گوش دادن به هر يك از آنها را بر روي يك محور يسته مترتيب كه از پاسخگويان خوا بدين

  . بيان كنند» خيلي زياد گوش مي دهم « تا » اصلا گوش نمي دهم« اي از

 ١٩فهرستي از : ردي گياي جوانان دو مجموعه سوال در اختيار پاسخگويان قرار م براي سنجش ترجيحات ماهواره

. جم، آزادي، ت ، جام. ان. تي.  آي. سي. ام. ان، پي. پي. شامل تپش، آي(اي  ن ماهوارهشبكه تلويزيوني فارسي زبا

. اف. ، پارس، آپادانا، اميد ايران، لحظه، تماشا، نيوكانال، رنگارنگ آ. وي. تي. آي. ، ان٢، كانال ١ ملي، كانال . وي

-شامل وسترن، تخيلي(يي يا ماهواره اي  گونه مربوط به فيلم هاي ويدئو١٢و فهرستي از ) ا. او. ان فارسي، وي

 . )علمي، جنگي، رزمي، سياسي، جنايي، حماسي و تاريخي، عشقي، خانوادگي، كمدي، ترسناك و محرك جنسي

 هاي  ها و گونه  شود تا ميزان توجه به هر يك از شبكهي هاي قبلي از پاسخگويان خواسته م  به همان نحو مولفه

  .  نقطه اي مشخص كنند٦يبي  را روي يك پيوستار ترت فوق

 و همچنين  گانة فوق  هاي سه هاي ششگانه در مورد هريك از مولفه رصدهاي خالص پاسخگويان به گزينهد 

 شود تا سلسله مراتبي از الگوهاي ترجيحات يها محاسبه م  ها در هريك از مقياس  ميانگين نمرات گزينه

 منظور كاهش حجم داده ها و به   به. اغت جوانان شناسايي شودموسيقايي و ترجيحات فيلمي و ساختار الگوي فر

هاي مذكور و همچنين براي سهولت در مطالعة ارتباط آنها با متغيرهاي  ها و الگوي منظور شناسايي سبك

 .  شوديمستقل، از آماره تحليل عاملي استفاده م

نگين تحليل توصيفي، واريانس و ضرايب هايي چون فراواني نسبي، ميا هاي پژوهش با استفاده از آمار داده 

  . رندي گيمورد توصيف و تجزيه و تحليل قرار م) با توجه به سطح سنجش متغيرها(پيرسون و اسپرمن 

 

 ها يافته 



شود، سپس مهمترين نتايج  هاي جمعيت نمونه توصيف مي براي ارائه نتايج مطالعه در اين مقاله، ابتدا ويژگي

  ها در قالب جداول آورده ها، صرفاً برخي از آماره  نظر به حجم زياد داده. شود بيان ميها  تحقيق و تحليل داده

 . شود ها در متن ارائه مي شوند و در بقيه موارد فقط نتيجه تجزيه و تحليل داده مي

 اي جمعيت نمونه  هاي زمينه  ويژگي

 درصد ٦/٣٥ درصد را مرد و ٤/٦٤ونه، دهد كه از كل جمعيت نم اي پاسخگويان نشان مي مطالعه مشخصات زمينه

 درصد مجرد و ٤/٨١ .  قرار دارند٣٠ تا ٢١در سنين بين )  درصد٦٧حدود ( اكثريت . دهند را زن تشكيل مي

 درصد دانش آموز، ٦/١٠ درصد دانشجو، ٢١ درصد شاغل، ٢/٤١ از نظر وضع فعاليت .  درصد متاهل هستند٦/١٩

 درصداز ٨/٤١ از نظر ميزان تحصيلات، . باشند  درصد سرباز مي٦/٣ر و دا  درصد خانه٢/٧ درصد بيكار، ٦/٧

 درصد ٢/٢٢ درصد در حد فوق ديپلم، ٢/١٧ درصد در سطح ليسانس، ٨/١٨پاسخگويان داراي مدرك ديپلم، 

 درصد ٧/١٧ درصد پدران پاسخگويان داراي ديپلم، ٧٢ به لحاظ تحصيلات پدر، . دانش آموز دبيرستاني هستند

 درصد از ٧١ از نظر تحصيلات مادر نيز، حدود . باشند  درصد نيز داراي فوق ليسانس مي٤/١٠ليسانس و داراي 

 درصد نيز ٢/١٤درصد داراي مادراني با سطح سواد مقطع راهنمايي و ٨/١٤پاسخگويان داراي مادراني ديپلمه، 

 ١/٣٣ . دانند مذهبي نمي» اصلاً«رادرصد پاسخگويان خود ١/١٧ . داراي مادراني با سطح سواد فوق ديپلم هستند

 درصد از پاسخگويان ميزان مذهبي بودن خود را ٦/٣٩ . دانند مذهبي نمي» كمي«و » خيلي كم«درصد خود را 

 . کنند معرفي نمي» خيلي زياد«و » زياد«درصد ١٠دانسته و تنها حدود » متوسط«

 

 الگوي فعاليت هاي تفريحي

اج و عموميت هر يك از آنها در زندگي جوانان مورد مطالعه قرار گرفته ترجيحات تفريحي بر حسب ميزان رو

 ١٠بندي كرد كه به عبارتي توان شناسايي و طبقه  عامل را مي١٠دهد كه  ها نشان مي  نتايج تحليل داده. است

 ٩/٦٣در مجموع ) ها عامل( اين . دهند هاي تفريحي تشكيل مي الگو يا سبك مورد بررسي را براساس فعاليت

به طور  (١گونه در جدول   همان. )٢جدول (كنند  هاي تفريحي تبيين مي درصد كل واريانس را در فعاليت



هاي مشترك و  هاي مزبور از فعاليت ، فعاليت نشان داده شده است ) به طور اختصار (٢و در جدول ) تفصيلي

بدين مفهوم كه، اكثر جوانان مورد مطالعه به  . شود تر ختم مي هاي اختصاصي تر شروع شده و به فعاليت عمومي

كنند، تلويزيون  موسيقي مورد علاقه خود گوش مي دهند، با دوستان همجنس خود از طريق تلفن صحبت مي

زني به مراكز خريد و  هاي ماهواره اي را تماشا مي كنند، براي تفريح به پارك ها مي روند، براي خريد و يا پرسه

جعه مي كنند، به شهرهاي مختلف كشور مسافرت مي كنند، با دوستان غير همجنس مجتمع هاي تجاري مرا

 اين . گردند و امثالهم كنند، با موتور و اتومبيل براي تفريح در سطح شهر مي خود از طريق تلفن صحبت مي

تر و  اي اختصاصيه  در انتهاي جدول مزبور به فعاليت. توان بيانگر فرهنگ مشترك جوانان دانست ها را مي فعاليت

متمايزتر جوانان همچون گوش دادن به راديو هاي داخلي، جمع آوري كلكسيون هاي مختلف، مراجعه به 

هاي فارسي راديوهاي بيگانه،  كتابخانه هاي عمومي و دانشگاهي، رفتن به فرهنگسراها، گوش دادن به برنامه

هاي مورد علاقه و  ها و نمايشگاه تر و بازديد از موزهها جهت استفاده از اينترنت، رفتن به تئا نت حضور در كافي

 .  خوريم امثالهم بر مي

و ستون هاي مربوط به توزيع ) ها پاسخ(كه در ستون ميانگين متوسط نمرات   هاي تحقيق،   بر اساس يافته 

تمل بر مش ( هاي تصويري  منعكس شده، با توجه به ميزان اهميت، الگوي رسانه٢درصد پاسخگويان جدول 

هاي ويدئو و گوش  اي، رفتن به سينما، تماشاي برنامه هايي چون تماشاي كانال هاي تلويزيوني ماهواره فعاليت

ترين و عامل سرگرمي با   مورد علاقه١/٤با ميانگين متوسط نمرات ) دادن به موسيقي مورد علاقه پاسخگويان

 از نظر توزيع درصد . دهد  پاسخگويان را تشكيل ميترين فعاليت تفريحي  كم توجه٩/١ميانگين متوسط نمرات 

هاي  به الگوي رسانه» زياد«و » خيلي زياد«در حد )  درصد٧٠حدود (فراواني نيز بالاترين درصد افراد نمونه 

ها در بين اين دو   بقية عامل. به الگوي سرگرمي اختصاص دارد)  درصد٢٢حدود (ترين درصد  تصويري و پايين

ند كه به ترتيب عبارتند از چت و گفتگو، خانواده گرا، سير و سفر، رسانه هاي مكتوب، بازي هاي عامل قرار دار

 . هاي تفريحي نخبه پسند هاي فرهنگي، ورزشي، فعايت فكري وكامپيوتري، فعايت

 ،٣ هاي تفريحي و متغيرهاي موقعيتي پاسخگويان، مندرج در جدول  حليل روابط بين الگوهاي دهگانه فعاليتت 

 : كند موارد زير را آشكار مي



اي ، رفتن به سينما،  ، كه مشتمل بر تماشاي كانال هاي تلويزيوني ماهواره)تصويري(اي  الگوي فعاليت رسانه

باشد، از نظر آماري با متغيرهاي سن، جنس  هاي ويدئو وگوش دادن به موسيقي مورد علاقه مي تماشاي برنامه

 به . باشد دار مي هاي تاهل و وضع فعاليت داراي همبستگي مثبت و معنيداراي همبستگي منفي و با متغير

ها و با  ها، خانم ها، غير شاغل توان گفت كه الگوي مذكور در ميان جوانان كم سن و سال تر، متاهل عبارتي مي

 .  مادران داراي تحصيلات بالا رواج دارد

به صورت مكالمة تلفني با دوستان همجنس و چت الگوي فعاليت تفريحي مبتني بر چت و گفتگو، كه اغلب 

دانش آموز، (گيرد، عمدتاً در ميان جوانان كم سن و سال تر، غير شاغل  كردن با دوستان اينترنتي صورت مي

داري به لحاظ آماري   اين سبك زندگي اگرچه با متغير جنسيت همبستگي معني. رواج دارد) دانشجو، خانه دار

.   مي توان گفت اين تمايل در ميان دختران بيشتر است تا پسران-٠٨/٠به ضريب همبستگي ندارد اما با توجه 

گرا، كه به وسيلة مقولاتي چون صرف زمان اوقات فراغت با همصحبتي با  الگوي فعاليت خانوادگي يا خانواده

ر گرفت، با متغيرهاي هاي خانوادگي مورد بررسي قرا هاي خانوادگي و تماشاي كانال والدين، شركت در مهماني

داري به لحاظ آماري  مذهبي بودن و تاهل داراي همبستگي مثبت و با متغير جنس داراي همبستگي منفي معني

 . تر است و اين الگو بيشتر يك سبك زندگي زنانه است  از اينرو، در ميان پاسخگويان متاهل و مذهبي شايع. است

توان  است، مي) از نظر آماري(داري  تي با تاهل داراي رابطة مثبت و معنيبا عنايت به اينكه الگوي فعاليت توريس

  . گفت كه سبك زندگي متاهلانه است

اي  ، داراي رابطه)مانند مطالعه روزنامه، مجله و كتابهاي غير درسي(اي مكتوب يا مطالعاتي  الگوي فعاليت رسانه

 به . دار با تاهل و سطح تحصيلات پاسخگويان است عنيدار با جنس و سن و داراي رابطه مثبت و م منفي و معني

توان گفت كه اين سبك بيشتر در ميان جوانان كم سن و سال تر، متاهل و داراي سطح تحصيلات بالا  عبارتي مي

الگوي فعاليت فكري و كامپيوتري با .  و درجه بالايي از مذهبي بودن رواج دارد و يك سبك زندگي زنانه است

توان گفت كه بيشتر در  رو مي  داري است، از اين جنس و تحصيلات والدين داراي رابطة مثبت و معنيمتغيرهاي 

  . هاي داراي درجه بالايي از سرمايه فرهنگي يا آموزشي رواج دارد ميان مردان جوان متعلق به خانواده



و مراجعه به كتابخانه هاي هايي همچون شركت در كلاس هاي مختلف  لگوي فعاليت فرهنگي كه از فعاليتا  

، تاهل و عدم )نوجوانان(تر  است، يك سبك زندگي زنانه است كه با سن پايين عمومي و دانشگاهي تشكيل شده

 .تر متاهل و غير شاغل رواج دارد  به عبارتي اين سبك بيشتر در ميان زنان جوان. اشتغال ارتباط دارد

 ها در ميان آنان هاي تفريحي پاسخگويان و نتايج تحليل عاملي اين فعاليت  توزيع درصد پاسخگويان بر حسب فعاليت٢جدول 

      پاسخگويان   درصد  توزيع      هاي دهگانه  عامل

ميانگين  
 متوسط

 نمرات 

درصد  
 واريانس

  تبيين شده

 زياد  متوسط     كم   كم خيلي    اصلا  
  خيلي 
     ادزي

 ٦/٢  ١/٤  ٦/٥٤  ٣/٢٤  ١٣  ٤/١  ٢/١  ٤/٥  تصويري رسانه هاي :فاكتور اول

 ٠٦/٤  ٩/٣  ٩/٢٥  ٦/٢٤  ٥/٢١  ٩/٩  ١١  ٧  چت و گفتگو :فاكتور دوم

 ٤/٤  ٥/٣  ٩/٣٠  ٦/١٨  ٦/١١  ٨/٧  ٦/٧  ٥/٢٣  خانواده گرا :فاكتور سوم

 ٢/٣  ٣/٣  ١/٢٣  ٣/٢٠  ٥/٢٤  ٥/١١  ٩/٩  ٧/١٠  سير و سفر  :فاكتور چهارم

  :مفاكتور پنج
 مكتوب رسانه هاي

 ٥/٤  ٠/٣  ٩/١٧  ٦/١٩  ٦/٢٧  ٧/١٠  ٤/١٣  ٧/١٠ 

  :فاكتور ششم
 وكامپيوتري بازي هاي فكري

 ٤/٣  ٨/٢  ٢٠  ٩/١٦  ٢٤  ٩/١٤  ٣/١٠  ١٣/٨ 

 ٥/٢٠  ٣/٢  ٥/٢١ ٨/١٣  ٨/٢٢  ٨/٨  ٤/١٤  ٨/١٨  فرهنگي   :فاكتور هفتم

 ٥/٥  ٢/٢  ٩  ١/٢٠  ٢٨  ٣/١٤  ٣/١٤  ٣/١٤  ورزشي: فاكتور هشتم

تفريحي نخبه  فعاليت ـ هاي :فاكتور نهم
 پسند

 ٨/٤  ١/٢  ٥/١٩  ٨/٩  ٢/٢١  ٣/١٣  ٣/١٢  ٩/٢٣ 
   

  :فاكتور دهم
 سرگرمي ها

 ٧/٢  ٩/١  ٥/١٠  ٨/١١  ٤/٢٥  ٤/١٢  ١/١٠  ٣٠ 

 ٩/٦٣                مجموع واريانس تبيين شده

ها در جدول فوق در مقايسه با جداول مشابه قبلي، در اين جدول تنها به ذكر فاكتورها اكتفا شده و   به دليل حجم زياد داده:توضيح
رو، ستون هاي مربوط به بارهاي عاملي و ميانگين نمرات از جدول حذف   از اين. است از ذكر نمرات هر فاكتور خودداري شده

  . است شده

 

داري به لحاظ  لايي از مذهبي بودن همبستگي مثبت و معنيالگوي فعاليت ورزشي با جنس، تاهل و درجه با

تر، متاهل و مرد  دهد كه اين سبك زندگي بيشتر در بين پاسخگويان مذهبي  اين روابط نشان مي. آماري دارد

 . شايعتر است



ي هايي چون گوش دادن به راديوها لگوي تفريحي مبتني بر سر گرمي ها و تفنن هاي شخصي، كه غالبا در كنشا

شتر در ميان جوانان داراي تحصيلات نسبتاً بالا كه به يشود، ب  مي هاي مختلف ديده آوري كلكسيون داخلي و جمع

ترند رواج   نسبت به بقيه مذهبيكهخانواده هاي داراي سطح بالايي از سرمايه فرهنگي تعلق دارند و نيز جواناني 

سراها و رفتن به تئاتر، در ميان  مانند رفتن به فرهنگنخبه پسند ) هنري(لگوي فعاليت هاي تفريحي ا . دارد

 . نوجوانان يا جوانان كم سن و سال تر، جوانان متاهل و غير شاغل و مذهبي تر رواج دارد

   ضرايب همبستگي بين فعاليت هاي فراغتي و متغيرهاي موقعيتي٣جدول 

 يتي موقعيمتغبرها

 يفراغت يت هايفعال
وضع فعاليت وضع تاهل جنس سن 

تحصيلات 
   خگوپاس

تحصيلات
 پدر

تحصيلات
  مادر

درجه 
 مذهبي
 بودن

  -٠٦/٠  ١٥/٠**  ٠٩/٠  ٠٦/٠  ١٧/٠**  ١٨/٠**  -/١٠*  -١٧/٠** )تصويري(رسانه اي 

  -٠٢/٠  ٠٩/٠ ٠٣/٠  ٠٧/٠   ٢٥/٠**  ٠٨/٠  -٠٨/٠  -١٤/٠** چت و گفتگو

 ١٢/٠*  -٠٩/٠  -٠٦/٠  -٠٧/٠  ٠٢/٠  ١٧/٠** -١٨/٠**  -٠٥/٠ خانواده گرا

 /٠٤ ٠٩/٠ ٠٤/٠ ٠٠٤/٠  ٠٧/٠ ٢٠/٠** -٠١/٠  -٠٦/٠ )توريستي(سياحتي 

اي مكتوب  رسانه 
 )مطالعاتي(

*١٤/٠**  ٠٤/٠  ٠٣/٠  ١٠/٠*  ٠٣/٠  ١٣/٠** -١٨/٠**  -١٠/٠  

  ٠٧/٠  ١٢/٠*  ١١/٠*  ٠٧/٠  ٠٨/٠  ١٠/٠  ١١/٠*  -٠٧/٠ بازي فكري وكامپيوتري

  -٠٧/٠  ٠٨/٠  ٠٩/٠  ٠٢/٠  ١٢/٠*  ٢٥/٠** -١٣/٠*  -٢٤/٠** فرهنگي

  ١٦/٠**  ٠٣/٠  ٠٤/٠ ٠٥/٠  ٠٤/٠   ١٥/٠**  ١١/٠*  -٠٨/٠ ورزشي

  ١٨/٠** ٠٧/٠ ٠٤/٠   ٠٠٤/٠   ١٤/٠**  ١٧/٠** -٠٥/٠  -١٦/٠** پسند نخبه 

  ١٣/٠*  ٠٦/٠  ١١/٠*  ١٢/٠*  ٠٧/٠ ١٢/٠ ٠٦/٠   -٠٢/٠   ها سرگرمي

 . سطح معني داري بالاست*: 
 . سطح معني داري بسيار بالاست**: 

   

 ترجيحات موسيقايي جوانان

انواع ( ها  هاي تحقيق در خصوص ترجيحات موسيقايي با توجه به ميزان محبوبيت و عموميت انواع موسيقي يافته 

در ميان افراد مورد مطالعه به ترتيب ) يبراساس تحليل عامل(هاي موسيقايي  همچنين انواع سبك) ايراني و غربي

شود كه  ها و فراواني نسبي آنها معلوم مي  به طوري كه از ميانگين پاسخ. است  نشان داده شده٤اهميت در جدول 



به ويژه لوس ( نوع موسيقي، موسيقي پاپ ايراني كه توسط خوانندگان ايراني مقيم خارج از كشور ١٦از بين 

ترين رتبه در ميان  مي شود از بيشترين ميزان محبوبيت، و موسيقي سلسا از پايينساخته ) آمريكاآنجلس 

خيلي « در حد ٩٧/٤   درصد پاسخگويان با ميانگين نمره٨/٧٢ براي مثال، در حاليكه . پاسخگويان برخوردار است

به موسيقي ٧٧/١ه  درصد آنان با ميانگين نمر٣/٤كنند، تنها  به موسيقي پاپ ايراني گوش مي» زياد«و » زياد

  .  دهند سلسا در اين حدود گوش فرا مي



  توزيع درصد پاسخگويان بر حسب ترجيحات موسيقايي و نتايج تحليل عاملي مصرف انواع موسيقايي در ميان آنان٤جدول   

     پاسخگويان درصد عيتوز    

ميانگين 
 متوسط نمره

 ها

ميانگين 
 نمره ها

درصد   
واريانس 

شده تبيين

هاي بار
 عاملي

 زياد  متوسط  كم كم خيلي   اصلا  پاپ موسيقي: فاكتور اول
  خيلي 

 زياد
٢/١٣   ٥٧/٣   

   ٩٧/٤   ٣/٥٠ ٥/٢٢ ٢/١٥ ٨/٢ ٥/٤ ٧/٤  كشور پاپ ايراني خارج از
٧٥/٠  

  

   ٠٨/٤   ٧/٢٤ ٢٦ ١/١٩ ٠/٧ ٦/٩ ٦/١٣ كشور پاپ ايراني خارج از
٧٠/٠  

  

   ٥٠/٣   ٦/٧ ٨/١٧ ٧/٣١ ٦/١٦ ٥/١٢ ٩/١٣ پاپ غربي
٥٩/٠  

  

   ٢٠/٣   ٩/٧ ٧/١٥ ٤/٢٦ ١١ ٥/١٦ ٥/٢٢ پاپ ايراني داخل كشور
٥٩/٠  

  
 ٥٧/٠   ٩٩/٢   ٣/٧ ٣/١٥ ١٨ ٧/١٥ ٥/١٥ ٢/٢٨ كلاسيك غربي

 ٤٤/٠   ٦٣/٢   ٨/٥ ٣/٩ ٣/١٧ ٩/١٥ ٥/٤٥/١٣ ٣/٣٨ جاز غربي

                   ٦/٩ راك اندرول

Eigenvalue = ١/٩٨                     

موسيقي سنتي : فاكتور دوم
   ٢/١٠   ٥/٢              ايراني اصيل

 موسيقي سنتي همراه با آواز
 ايراني

٨٣/٠   ٧٣/٢   ١/٥ ٨/٥ ١٦ ١/٩ ٧/٢٣ ٣/٤٠ 

 ٨٢/٠   ٤٦/٢   ٩/٣ ٨/٦ ٥/١٧ ٣/١٢ ٢٢ ٤/٣٧ موسيقي محلي اقوام ايراني

موسيقي سنتي بدون كلام 
 ايراني

٥٣/٠   ٣٩/٢   ١/٤ ٨/٣ ١٣ ١/٩ ٧/٢٣ ٣/٤٠ 

Eigenvalue =١/٥                     

موسيقي رقص :فاكتور سوم
 Modern Dance) جديد

music) 
            ٩/٢٩   ٣٦/٢   

   رپ تكنو
  هوي متال سول غربي ريگه

 سلسا

٥/٢٧ 
٨/٣٩ 
٩/٤٤ 
٢/٥٧ 
٦/٥٦ 
٨/٦٢ 

 ١٢ 
٣/١١ 
٢/١٤ 
٣/١٤ 
٨/١٥ 
٥/١٧ 

 ٩/٩ 
٧/١٢ 
٤/٨ 
٨/١٢ 
٤/٩ 
٠/٨ 

 ٢/١٥ 
٤/١٢ 
٨/٩ 
٢/٥ 
٣/١١ 
٨/٦ 

٨/١١
٧/٩
٣/١١
٧/٥
٩/١
٣/٣ 

 ٦/٢٣
١٤ 
٧/١٠
٤/٣
٣/٤
٠/١ 

  

٤٣/٣ 
٨٣/٢ 
٦٤/٢ 
٠٥/٢ 
٠٣/٢ 
٧٧/١ 

  

٨٣/٠ 
٨١/٠ 
٧٧/٠ 
٧١/٠ 
٥٧/٠ 
٥٤/٠ 

Eigenvalue = ٤/٤٨                     

                   مجموع واريانس تبيين شده



 

 

 

 نوع موسيقي مذكور در سه گروه قابل تشخيص و شناسايي هستند كه در واقع سه ١٦ها بيانگر  ل داده تحلي

 اين سه گروه شامل موسيقي پاپ، موسيقي . دهند سبك يا الگوي موسيقايي را در بين جمعيت نمونه تشكيل مي

 با . كنند نس را تبيين مي كل واريا٣٦/٥٣باشند كه در مجموع  سنتي اصيل ايراني و موسيقي رقص جديد مي

دهد، سبك   نشان مي ها هاي موسيقايي، همانگونه كه ميانگين متوسط نمرات مولفه توجه به اهميت سبك

ترين را درجوانان مورد  اهميت كم ) ٣٦/٢(ترين و موسيقي رقص جديد  ترين وپراهميت عام) ٥٧/٣(موسيقي پاپ 

 در . ما بين اين دو سبك موسيقايي قرار دارد) ٥/٢(صيل ايراني دهد و سبك موسيقي سنتي ا مطالعه تشكيل مي

 بالاترين طرفدار و موسيقي ٩٧/٤هاي الگوي پاپ، پاپ ايراني خارج از كشور با ميانگين نمرة   بين انواع موسيقي

اواني نيز،  از نظر توزيع درصد فر.  كمترين طرفدار را در بين پاسخگويان دارا هستند٦٣/٢راك اندرول با ميانگين 

 درصد از آنان موسيقي نوع دوم را در حد خيلي زياد و ١٥ درصد از پاسخگويان موسيقي نوع اول و حدود ٨/٧٢

هاي الگوي سبك موسيقي سنتي اصيل ايراني، موسيقي سنتي   همينطور در بين موسيقي. كنند زياد گوش مي

 و موسيقي سنتي بدون كلام ايراني با ميانگين نمرة  بيشترين هوادار٧٣/٢همراه با آواز ايراني با ميانگين نمره 

 در بين سبك موسيقي رقص جديد، موسيقي . باشد  پايينترين طرفدار را در ميان پاسخگويان برخوردار مي٣٩/٢

ترين موسيقي را در ميان افراد  رواج  كم٧٧/١ترين و موسيقي سلسا با ميانگين نمره   رايج٤٣/٣تكنو با ميانگين 

 ١٠ درصد از پاسخگويان موسيقي تكنو و حدود ٣٥ از نظر فراواني نسبي، حدود . دهد سي تشكيل ميمورد برر

 .كنند درصد نيز موسيقي سلسا را در حد خيلي زياد و زياد گوش مي

هاي  دهد كه سبك تحليل روابط بين ترجيحات موسيقايي پاسخگويان و مشخصات موقعيتي آنان، نشان مي

 به طوريكه . العه چگونه حول محور موسيقي شكل گرفته است و داراي چه روابطي استزندگي جوانان مورد مط

هاي غربي  دارد، در حاليكه بين گوش دادن جوانان به موسيقي  معلوم مي٦ضرايب همبستگي مندرج در جدول 

) يي از تحصيلاتسطح بالا(ريگه، پاپ، هوي متال و سلسا با آنچه كه پيربورديو آن را سرمايه فرهنگي يا آموزشي 



داري از نظر آماري وجود دارد، بين علاقه به موسيقي محلي اقوام ايراني با  مي نامد يك همبستگي مثبت و معني

 بعبارتي موسيقي اخير بيشتر در بين پاسخگويان با سرمايه . سرمايه آموزشي همبستگي منفي برقرار است

رسد  در بازتوليد سرمايه هاي مختلف فرزندان آنان، به نظر مي با توجه به نقش والدين . فرهنگي پايين رواج دارد

هايي كه والدين از سطح تحصيلات بالايي برخوردارند نوع خاصي از ذائقه موسيقايي نيز در ميان  در خانواده

 بطوريكه سطح بالاي تحصيلات پدر با سطح بالايي از گوش دادن جوانان تهراني به . فرزندان شكل مي گيرد

 در ضمن سطح بالاي تحصيلات مادر با سطح بالايي از گوش دادن .  هاي ريگه و سلسا همبسته استموسيقي

جوانان تهراني به موسيقي كلاسيك غربي و موسيقي ريگه و با سطح پاييني از گوش دادن به موسيقي محلي 

 .همبسته است

مورد علاقه جوانان نشان مي  همبستگي هاي شديدي را بين سن و نوع موسيقي ٥همينطور داده هاي جدول 

 بدين معني كه، پاسخگويان جوان تر يا نوجوانان بيش از ساير پاسخگويان به موسيقي سنتي بدون كلام . دهد

 در حاليكه پاسخگويان كه . ايراني، موسيقي كلاسيك غربي و موسيقي سنتي همراه با آواز ايراني گوش مي دهند

بويژه (ش از ساير پاسخگويان موسيقي پاپ ايراني ساخت خارج از كشور در سنين بالاتر جواني قرار دارند بي

 .را گوش مي دهند) آمريكا

 يعني .  شوديهمبستگي هاي معني داري نيز بين جنسيت و موسيقي مورد علاقه جوانان تهراني مشاهده م

 در خصوص . كنند يپسران بيش از دختران به موسيقي ها غربي هوي متال، تكنو، سول،رپ، سلسا، ريگه گوش م

 .ساير موسيقي ها تفاوتي از نظر ميزان علاقه بين جوانان دختر و پسر وجود ندارد

 جوانان متاهل بيش از مجردها موسيقي سنتي . وضع تاهل فقط با دو نوع موسيقي همبستگي نشان مي دهد

 دهند يا در مقايسه با مجردها ايراني همراه با آواز گوش مي كنند اما موسيقي غربي هوي متال را اصلا گوش نمي

 . پاسخگويان نيز فقط با دو نوع موسيقي همبستگي نشان مي دهد) شغلي( وضع فعاليت . كمتر گوش مي دهند

جوانان شاغل بيش از ساير جوانان به موسيقي محلي اقوام ايراني علاقه دارند در حاليكه غير شاغل ها نيز بيش از 

 نوع موسيقي هم تا ٦ همبستگي بين درجه مذهبي بودن جوانان و .  دهندشاغلين به موسيقي ريگه گوش مي

 براي مثال، در حاليكه جوانان مذهبي تر بيش از ساير جوانان به موسيقي سنتي ايراني . حدودي خلاف انتظار بود



موسيقي هاي رپ ، اما همانگونه آنان به )مشاهده كاملا قابل انتظار( گوش مي دهند ) هم بدون كلام و هم با آواز(

و هوي متال بيش از ساير جوانان گوش مي دهند اما كمتر از بقيه به موسيقي راك اند رول و سلسا گوش مي 

 . دهند

ضرايب همبستگي مندرج در جدول مذكور هيچ پراكنش معني داري بين برخي از الگوهاي ذائقه موسيقايي با 

انگر كاركرد دوگانه موسيقي در شكل دهي به سبك زندگي متغيرهاي موقعيتي نشان نمي دهند و آن در واقع بي

 اگر هم ما قصد . جوانان است، كه از يك طرف ميل به همانند گردي و از سوي ديگر ميل به تمايز و تفكيك

تبيين تفاوت هاي موجود در ذائقه موسيقايي جوانان را داريم بايد از متغيرهايي فراتر از متغيرهايي كه در اين 

  . به آنها پرداخته ايم استفاده كنيمتحقيق 

  نتايج ضرايب همبستگي بين ترجيحات موسيقيايي جوانان و متغيرهاي موقعيتي آنان٥جدول 

 متغيرهاي موقعيتي

 موسيقيايي ترجيحات

وضع تاهل   جنس   سن
وضع  

 فعاليت
 تحصيلات
 پاسخگو

تحصيلات 
 پدر

تحصيلات 

 مادر

درجه 
 مذهبي
 بودن

  ١٢/٠*  -٠٩/٠ -٠٥/٠  -٠٤/٠   -٠٧/٠  -٠١/٠  -٠٧/٠  -١٩/٠** ي سنتي ايرانيموسيق

  ٢٣/٠**  -٠٦/٠  -٠٥/٠  -٠٥/٠  -٠٤/٠  ١٠/٠*  -٠٤/٠  -١١/٠* موسيقي سنتي با آواز

  ٠٣/٠  -١٢/٠*  -٠٤/٠ -١٤/٠** -١٧/٠**  -٠٠/٠  -٠٤/٠  -٠٦/٠ موسيقي محلي

  ٠٥/٠  ٠٤/٠  ٠٥/٠  ٠٤/٠  -٠٤/٠  ٠٤/٠  -٠٧/٠ ٠٦/٠ پاپ داخل كشور
   

  -٠٩/٠  ٠٤/٠  ٠٥/٠  ٠٩/٠ -٠٥/٠  ٠٠/٠   ١٢/٠*  ١٥/٠** پاپ ايراني خارج كشور

  -٠٥/٠  ١١/٠*  ٠٧/٠  -٠٣/٠   ٠١/٠  -٠٣/٠  -٠٥/٠  -١٥/٠** كلاسيك غربي

  -٠٣/٠  ٠٦/٠  ٠٨/٠  ٠٧/٠  ٠٠/٠  ٠١/٠  ٠٠/٠  -٠٣/٠ جاز

  -١٣/٠*  ٠٦/٠  ٠١/٠  ٠٥/٠  -٠٦/٠  -٠٢/٠  ٠٠/٠  ٠١/٠ راك اند رول

  -٠٨/٠  ٠٩/٠  ٠٧/٠  ١١/٠*  ٠٠/٠  -٠١/٠  ٠٦/٠  -٠٢/٠ پاپ غربي

  -٠٢/٠  ١٦/٠**  ١٩/٠**  ١٥/٠**  ١١/٠*  -٠٣/٠  ١٢/٠*  -٠٠/٠ ريگه

  ١٢/٠*  ٠٤/٠  ٠٧/٠ ١١/٠*  ٠١/٠   -١٢/٠* ٢٤/٠**  -٠٧/٠ هوي متال

  ١١/٠*  -٠٠/٠  -٠٢/٠  ٠٢/٠  -١٢/٠*  -٠١/٠  ١١/٠*  ٠٤/٠ رپ

  -٠٣/٠ ٠٢/٠ ٠٧/٠   ٠٩/٠   ٠٠/٠  -٢٢/٠١٠/٠**  -٠٥/٠  سول

  -٠٩/٠  ٠٠/٠  ٠١/٠  ٠٢/٠  -٠٤/٠  -٠١/٠ ١٨/٠**  ٠١/٠ تكنو

 -١٨/٠**  ٠٧/٠  ١٢/٠*  ١٢/٠*  -٠٢/٠  -٠٣/٠ ١٤/٠**  ٠١/٠ سلسا



 . سطح معني داري بالاست*: 
 . ني داري بسيار بالاستسطح مع**: 

   

 اي ترجيحات ماهواره 

اي جوانان مورد بررسي به دو طريق يعني ميزان استفادة پاسخگويان  كه قبلاً اشاره شد ترجيحات ماهواره همانطور

و ميزان تماشاي ) شود  كانال مي١٩كه شامل (فارسي زبان ) خارج از كشور(اي  هاي تلويزيوني ماهواره    شبكه

مورد مطالعه قرار گرفت، كه در )  گونه١٢(اي يا ويدئويي  هاي ماهواره مختلف مربوط به فيلم) گونه ها (ژانرهاي

 . شود هاي تحقيق بطور مجزا ارائه مي ذيل مهمترين يافته

  كانال هاي ماهواره اي فارسي زبان -الف

ترجيحات (يوني فارسي زبان هاي مطالعه ميداني در خصوص ميزان تماشاي هر يك از شبكه هاي تلويز يافته 

ها بر  به ترتيب از پربيننده ترين تا كم بيننده ترين آنها و همچنين گروهبندي شبكه) اي پاسخگويان ماهواره

هاي تجاري  و شبكه) اطلاعات و تبليغات سياسي عليه حكومت ايران(اساس فاكتورهاي سياسي و تجاري، سياسي 

  .  نشان داده شده است٦لي در جدول منتج از تحليل عام) موسيقي و سرگرمي(

، بالاترين اهميت PMC( )گانة مورد بررسي، شبكة پي ام سي  هاي يازده هاي جدول، از بين كانال بر اساس داده

را در ميان افراد مورد )رتبة نوزدهم(ترين اهميت  پايين) AFN FARSI( ان فارسي   اف  و شبكه آ) رتبة اول(

خيلي «ها و همچنين از طيف توزيع درصدهاي   وع بوضوح از ميانگين نمرات عامل اين موض. مطالعه داراست

 براي مثال، در حاليكه شبكة پي . مندرج در جدول مذكور نيز قابل استنتاج است» اصلا«يا » خيلي كم«تا » زياد

 . باشد  را دارا مي بيننده٠٢/٢ان فارسي بطور ميانگين   اف    بيننده داراست، شبكه آ٨/٤ام سي بطور ميانگين 

هاي شبكه نخست را  برنامه» زياد«يا « خيلي زياد« درصد پاسخگويان در حد ٦٨همينطور، در صورتيكه بيش از 

 ٦٠هاي شبكه دوم را در اين حدود تماشا مي كنند و نزديك   درصد از آنان برنامه١٠كنند، تنها حدود  تماشا مي

  . ا نمي كننددرصد از پاسخگويان اصلا اين شبكه را تماش

با توجه به نتايج تحليل عاملي، به نظر مي رسد شبكه هايي تجاري، كه عمدتا به پخش موسيقي و برنامه هاي 

توجه جوانان مورد بررسي در اين تحقيق ) سياسي و اطلاعاتي(سرگرم كننده مي پردازند، بيش از ساير شبكه ها 



، و گروه )٨٤/٣(ها   تجاري بالاترين ميانگين متوسط عامل به طوريكه، گروه شبكة. را به خود جلب كرده اند

را از نظر ميزان تماشاي ) ٠٨/٢ و ٤٣/٢(ها  شبكة سياسي و اطلاعاتي به ترتيب كمترين ميانگين متوسط عامل

هاي هر  شبكه» زياد«و » خيلي زياد« اين موضوع بنحوي در درصدهاي . اند پاسخگويان به خود اختصاص داده

، ٨١/٤: ميانگين عامل( بالاترين بيننده . سي. ام. هاي تجاري، شبكة پي  در بين شبكه. است شدهگروه منعكس 

، درصد ٤٢/٣: ميانگين عامل(جم پايين ترين بيننده  و جام) ٢/٦٨زياد و زياد  درصد ميزان تماشا در حد خيلي

ي سياسي، بيشترين بيننده به شبكه  ها  در بين شبكه. را داراست ) ٩/٢٧زياد و زياد  ميزان تماشا در حد خيلي

و كمترين بيننده به ) ٥/٣٠زياد و زياد  ، درصد ميزان تماشا در حد خيلي١٥/٣: ميانگين نمره (. وي. تي. آي. ان

 در ميان . تعلق دارد) ٦/١٠زياد و زياد  ، درصد ميزان تماشا در حد خيلي١٨/٢: ميانگين نمره(شبكة آپادانا 

زياد و  ، درصد ميزان تماشا در حد خيلي٢٨/٢: ميانگين نمره(كة تماشا بالاترين اهميت هاي اطلاعاتي، شب شبكه

، درصد ميزان تماشا در حد ٣٠/٢: ميانگين نمره( فارسي كمترين اهميت . ان. اف. و شبكه آ) درصد١٤زياد 

 . )٦جدول (باشد را دارا مي) ٣/١٠زياد و زياد  خيلي 



و نتايج ) خارج از كشور( حسب ميزان تماشاي هريك از شبكه هاي تلويزيوني ماهواره اي فارسي زبان  توزيع درصد پاسخگويان بر٦جدول 
 ) پس از چرخش واريماكس(تحليل عاملي مصرف انواع اين شبكه هاي فارسي زبان در ميان آنان 

 پاسخگويان درصد  توزيع  تلويزيوني هاي شبكه 
ميانگين 
متوسط 
 نمره ها

ميانگين 
 نمره ها

درصد 
واريانس 
تبيين 
 شده

بارهاي 
 عاملي

 شبكه هاي: فاكتور اول
 اطلاعاتي و سرگرمي

   ٥٥/٥٠   ٠٨/٢  زياد خيلي  زياد  متوسط  كم كم  خيلي  اصلا 

 . ا .  او. وي
 تماشا

 رنگارنگ
 نيو كانال

 لحظه
  فارسي.  ان.  اف. آ

 ٤٩ 
٩/٥٣ 
٦/٥٣ 
٢/٥٥ 
٣/٥٦ 
٧/٥٩ 

٩/١٣ 
٧/١١ 
٨/١٣ 
٣/١٥ 
٤/١٤ 
٢/١١ 

٩/٩ 
٩/٨ 
٢/٩ 
١/١٠ 
١/١١ 
٤/١٢ 

١١ 
٥/١١ 
٥/١٣ 
١/١٢ 
١/٩ 
٥/٦ 

٤/٧ 
٦/٦ 
٧/٥ 
٢/٣ 
٣/٥ 
١/٤ 

٨/٨ 
٤/٧ 
٣/٤ 
٤ 
٨/٣ 
٢/٦ 

  

٤٠/٢
٢٨/٢
١٧/٢
٠٥/٢
٠٤/٢
٠٣/٢ 

  

 ٨٢/٠
٨١/٠
٨١/٠
٧٥/٠
٧٥/٠
٦٠/٠

Eigenvalue = ٩/٦٠                     

شبكه هاي : فاكتور دوم
   ٦٤/١١   ٤٣/٢              سياسي

 . وي تي. آي. ان
 ايران اميد

 ٢كانال 
 پارس
 ١ كانال
 آزادي
 آپادانا

   ملي. وي . تي

٦/٣٥ 
٥/٣٧ 
٣/٤٦ 
٢/٤٢ 
٦/٤٧ 
٣/٥٢ 
٣/٥٣ 
١٠ 

 ٧/١٠ 
٧/٩ 
١/١٧ 
١٥ 
٥/١٥ 
٤/٨ 
٧/١٢ 
٩/١٠ 

 ٥/٦ 
٧/١٣ 
٣/٩ 
٥/١٢ 
٨/٦ 
٩ 

٥/١١ 
١٠ 

 ٢/١٥ 
٧/١٩ 
٧/١٠ 
٨/١٥ 
١/١٢ 
١/١٦ 
٨/١١ 
٩/١٠ 

 ٧/١٤ 
٣/٧ 
٩/٥ 
٦/١٠ 
٩ 
٧/٥ 
٦/٦ 
٧/٥ 

 ٨/١٦ 
١/١٢ 
٧/١٠ 
٦/٣ 
٩ 
٤/٨ 
٤ 
٦/٦ 

  

 ١٥/٣
٨٦/٢
٤٥/٢
٤٩/٢
٤٦/٢
٤٠/٢
١٨/٢
١٩/٢ 

  

 ٨٣/٠
٨١/٠
٧٠/٠
٦٩/٠
٦٨/٠
٦٤/٠
٥٦/٠
٥٥/٠

Eigenvalue = ٢/٢١                      

شبكه هاي : فاكتور سوم
    ٩٣/٥   ٨٤/٣              تجاري

 . سي. ام. پي
 تپش
 . ام. پي. آي
 جم  جام
 . ان. تي. آي

 ٢/٦ 
٤/١٣ 
١/١٩ 
٥/٢٢ 
٤/٢٣ 

 ٥/٣ 
٤/٤ 
٩/٩ 
٩/١١ 
٦/١٠ 

 ٥/٨ 
٦/١٠ 
٧/١٦ 
٨/٩ 
٣/١٢ 

 ٢/١٣ 
٨/١٧ 
٢/٢٤ 
٩/٢٦ 
٧/٢٥ 

 ٩/٢٢ 
٢٦ 
١/١٦ 
٢/١٥ 
٤/١٥ 

 ٣/٤٥ 
٣/٢٧ 
٤/١٣ 
٧/١٣ 
٦/١٢ 

  

 ٨١/٤
٢٣/٤
٥١/٣
٤٢/٣
٣٧/٣ 

  

 ٨٦/٠
٨٠/٠
٦٩/٠
٦٨/٠
٥٩/٠

Eigenvalue = ١/١٢                      

   ١٣/٦٨                  مجموع واريانس تبيين شده

 

 

تحليل روابط بين شبكه هاي ماهواره اي فارسي زبان مورد علاقه جوانان و متغيرهاي موقعيتي آنان نتايج جالبي 

ماشا جز در موارد  اولين مشاهده آن است كه نوع كانال هاي ماهواره هاي فارسي زبان مورد ت. سازند را آشكار مي



دهند كه   براي مثال، آزمون هاي همبستگي نشان مي. معدودي نمي تواند باعث تفكيك و تمايز جوانان شود

وي،پارس و تابش را تماشا مي كنند، اما . تي. آي. بيش از ساير جوانان برنامه هاي شبكه ان) نوجوانان(جوانترها 

 همچنين دختران .  و سال آنها تفاوت معني داري ديده نمي شوددر مورد ساير شبكه ها بين جوانان از نظر سن

 توانسته است باعث تفكيك و تمايز . وي. تي.  فقط شبكه ان.  هاي است هاي شبكه عموماً بيش از پسران برنامه

ي  به اين معني كه جوانان متاهل بيش از مجردها برنامه هاي اين شبكه را تماشا م. جوانان مجرد از متاهل شود

 . سازد ها در مورد ساير شبكه ها هيچ تفاوت معني داري بين جوانان مجرد و متاهل آشكار نمي  تحليل داده. كنند

دهد كه جوانان متاهل بيش از  حال، وجود همبستگي هاي منفي غير معني دار اين گرايش را نشان مي در عين

 بر عكس كمتر از جوانان مجرد سراغ شبكه  کنند ويجوانان مجرد برنامه هاي شبكه هاي سياسي را تماشا م

 همچنين .  مي روند. سي. ام. ، تابش، پي. ان. پي. جم، آي ، جام. ان. تي. هاي جوان پسند موسيقي محور آي

بيش از جوانان شاغل برنامه هاي شبكه جوان پسند و ) دانش آموز، دانشجو، سرباز، خانه دار(جوانان غير شاغل 

 كه اكثراً ١٩ تا ٦يعني شبكه هاي رديف ( اما در مورد ساير شبكه ها .  را تماشا مي كنند .سي. ام. غيرسياسي پي

 . اين جوانان شاغل هستند كه بيش از ساير جوانان تماشاچي پر و پاقرص محسوب مي شوند) سياسي هستند

ز نظر شبكه هاي نكته جالب توجه آنكه بين جوانان تهراني با سطوح مختلف تحصيلي هيچ تفاوت معني داري ا

 اين موضوع در مورد همبستگي سطح تحصيلات والدين پاسخگويان با . ماهواره اي مورد علاقه مشاهده نمي شود

 .)٧شبكه هاي مورد علاقه جوانان نيز كم و بيش صادق است جدول 

سي و . ام. كننده پيكته قابل توجه ديگر اينكه، جوانان مذهبي تر كمتر از بقيه جوانان برنامه هاي شاد و سرگرم ن

را ) بطور غير معني دار از نظر آماري(ان . پي. تي و آي. ان. جم، آي و جام) بطور معني دار از نظر آماري(تابش 

. )همان(تر بسيار بيشتر از ساير جوانان بيننده شبكه هاي سياسي هستند  تماشا مي كنند اما جوانان مذهبي



 
 اي و متغيرهاي موقعيتي پاسخگويان هاي تلويزيوني ماهواره يحات شبكه نتايج ضرايب همبستگي بين ترج٧جدول 

  يتي موقعيمتغبرها

 شبکه

 وضع تاهل جنس سن 
وضع 
 فعاليت

تحصيلات 
   پاسخگو

تحصيلات
 پدر

تحصيلات
  مادر

 درجه مذهبي
 بودن

  -٠٢/٠  -٠٧/٠  -١١/٠ *  -٠٨/٠  -٠٣/٠ -٠٢/٠  -٠٧/٠   ٠٤/٠ . ان. تي. آي

  -١٨/٠ * *  ١٣/٠ *  ٠٧/٠  ٠٦/٠ ١٠/٠ *  -٠٥/٠  -٠٤/٠  ٠٢/٠ . سي. ام. پي

  -١٤/٠ * *  ٠٤/٠  -٠٠/٠  ٠٤/٠  ٠٤/٠  -٠٦/٠  -٠٠/٠  -١٠/٠ * تپش

  -٠٣/٠  ١١/٠ *  ٠٧/٠  -٠٩/٠  ٠١/٠  -٠٥/٠  -٠٢/٠  ٠٩/٠ . ام. پي. آي

  -٠٧/٠  -٠١/٠  -٠١/٠  -٠٣/٠  -٠٣/٠  -٠٧/٠  -٠٠/٠  ٠٢/٠  جم جام

  ١٤/٠ * *  -١١/٠ *  -٠٥/٠  -٠٢/٠ -١١/٠ *  ٠٦/٠  -٠٦/٠  -٠٩/٠ آزادي

  ١٤/٠ * *  -٠٩/٠  -٠٤/٠  -٠١/٠ -١٢/٠ *  ٠٥/٠  -٠٥/٠ -٠٨/٠  ملي. وي . تي 

 * *   ١٠/٠ *  -٠٢/٠  -١٣/٠ * . وي تي. آي. ان
١٦ *   -١١/٠ *  -٠٧/٠ -٠٢/٠  -١٤/٠/  

  ١٧/٠ * *  -٠٧/٠  -٠٣/٠  ٠١/٠  -٠٦/٠  ٠٤/٠  -٠٧/٠ -١١/٠ * پارس

  ١٥/٠ * * -٠٧/٠  -٠٤/٠   -٠٢/٠  -٠٧/٠  ٠٧/٠ -١/٠ *  -٠٩/٠ آپادانا

  ١٩/٠ * *  -١١/٠ *  -٠٣/٠  -٠٠/٠  -٠٧/٠  ٠٨/٠  -٠٥/٠  -٠٨/٠ ١كانال 

  ١٩/٠ * *  -٠٦/٠  -٠٠/٠  ٠٢/٠  -٠٨/٠  ٠٤/٠  -٠٦/٠  -٠٧/٠ ٢كانال 

  ١٧/٠ * *  -٠٣/٠  -٠٠/٠  ٠٢/٠  -٠٥/٠  ٠٤/٠  -٠٥/٠  -٠٩/٠ رنگرنگا

 ١٨/٠ * *  -٠٩/٠   -٠٨/٠  -٠٦/٠ -١١/٠ *  ٠١/٠  -٠٢/٠  -٠٦/٠ تماشا

  ٢١/٠ * *  -٠٣/٠  -٠١/٠  -٠٠/٠ -٠٧/٠  ٠٧/٠   -٠٦/٠  -٠٨/٠ نيو كانال

  ١٩/٠**  -٠٦/٠  -٠٢/٠  -٠٣/٠ -١١/٠ *  ٠٨/٠ -٢/٠ * -٠٧/٠  فارسي.  ان.  اف. آ 

  ١٩/٠**  -٠٣/٠  ٠٠/٠  -٠٠/٠  -٠٧/٠  ٠٧/٠  -٠٩/٠  -٠٩/٠ لحظه

  ١٦/٠ * * -١٢/٠ *  -٠٥/٠  -٠٣/٠  -٠٨/٠   ٠٦/٠ -٠٧/٠  -٠٩/٠  .  ا.  او. وي

  ٢٠/٠ * *  -٠٧/٠  -٠١/٠  ٠٢/٠ -١١/٠ *  ٠٦/٠  -٠٨/٠  -٠٩/٠ ايران اميد

 

  ترجيحات فيلمي-ب

 نوع فيلم مورد بررسي، فيلم هاي عشقي و رمانتيك در صدر و ١٢دهد كه بين  ي تحقيق نشان ميها يافته 

 درصد از ٥٩ در حاليكه نزديك . هاي جنگي در قعر علائق و ترجيحات فيلمي جوانان تهراني قرار دارد فيلم

 درصد هيچ علاقه اي ١/١٠كنند و فقط  تماشا مي» زياد«يا » خيلي زياد«پاسخگويان چنين فيلم هايي را در حد 

بينند و نزديك  ها را مي اين فيلم» زياد«يا » خيلي زياد« درصد در حد ٢٣به چنين فيلم هايي ندارند، تنها حدود 



براساس تحليل   .)٨جدول (كنند تماشا مي» خيلي كم«بينند يا در حد  نمي» اصلا«ها را   درصد اين فيلم٤٥

هاي خشن ـ  مشتمل بر فيلم ي جوانان مورد بررسي بر مبناي چهار عاملهاي فيلم عاملي چهار طبقه از الويت

 در بين اين طبقات، .  ـ ترسناك و محرك جنسي مورد شناسايي قرار گرفتيجنگي، سياسي ـ جنايي، عشق

بيشترين جذابيت و فيلمهاي خشن و جنگي با ) ١٥/٤(هاي عشقي با بالاترين ميانگين متوسط نمرات  فيلم

ترين جذابيت را براي پاسخگويان دارند، فيلمهاي سياسي ـ جنايي  پايين) ١٠/٣(گين متوسط نمرات كمترين ميان

مقايسة انواع   .)همان( در اين بين قرار دارند ٢٧/٣ و ٤٥/٣و محرك جنسي به ترتيب ميانگين متوسط نمرات 

هاي گروه  هد كه در بين فيلمد ها از نظر جذابيت براي جوانان مورد بررسي در داخل هر طبقه نشان مي فيلم

هاي خانوادگي با ميانگين   بيشترين تماشا كننده و فيلم٤٩/٤هاي عشقي با ميانگين نمره  عشقي ـ ترسناك، فيلم

هاي  هاي گروه سياسي ـ جنايي، فيلم  در بين فيلم.  كمترين تماشا كننده را در ميان افراد نمونه دارا هستند٦٤/٣

هاي حماسي و تاريخي با   بالاترين بيننده و فيلم٦٤/٣هر كدام با ميانگين نمرات هاي جنايي  سياسي و فيلم

هاي  هاي خشن ـ جنگي، فيلم  همينطور در بين گروه فيلم. ترين بيننده را برخوردارند  پايين٠٩/٣ميانگين نمرات 

 پايينترين متقاضي را دارا ٠٣/٣هاي تخيلي با ميانگين نمره   بالاترين متقاضي و فيلم٣٤/٣رزمي با ميانگين نمره 

مربوط به توزيع در صدهاي » زياد«و » خيلي زياد«توان بوضوح در ستونهاي   گرايشات مذكور را مي. باشد مي

  . )همان(  مشاهده كرد٧جدول 

است، نتايج   آمده٩هاي سينمايي و متغيرهاي موقعيتي، آنگونه كه در جدول  تحليل روابط بين ترجيحات گونه

كمدي، تخيلي ( نخست اينكه، متغير جنسيت با همه گونه هاي سينمايي به جز سه گونه . سازد كار ميمهمي آش

 گونه سينمايي ١٢ از ميان . داراي همبستگي شديد مثبت يا منفي است) ـ علمي و تا حدودي ترسناك و عشقي

دختران است و مي توان مورد علاقه خاص )فيلم هاي خانوادگي و تا حدودي فيلم هاي عشقي(فقط دو گونه 

 ساير گونه ها بويژه فيلم هاي جنگي، محرك جنسي، وسترن، پليسي ـ جنايي، . گفت گونه هايي زنانه هستند

سياسي ـ جاسوسي، رزمي ـ كاراته، تاريخي و حماسي و تا حدودي فيلم هاي ترسناك گونه هايي مردانه 

ولوژيك و روانشناختي بين دو جنس، احتمالاّ ناشي از  دليل اين امر علاوه بر تفاوت هاي بي. محسوب مي شوند



 البته به نظر مي رسد اين مشاهده يك روند . شيوه هاي جامعه پذيري متفاوت زن و مرد در جامعه ايراني است

 . جهاني در زندگي جوانان باشد

 ها در ميان پاسخگويان  فيلم توزيع درصد پاسخگويان بر حسب ترجيحات فيلمي آنان ايج تحليل عاملي مصرف انواع٨جدول 

 پاسخگويان       درصد  توزيع  

ميانگين 
متوسط 

 درصد(نمرات 
 (فراواني

ميانگين  
درصد (نمرات

 (فراواني

درصد  
واريانس 
تبيين 
 شده

بارهاي 
  عاملي

  اصلا خشن، جنگي: فاكتور اول
خيلي 

  كم 
   ٣٣/٢٦    ١٠/٣  زياد خيلي  زياد متوسط كم

 رزمي
 علمي  تخيلي
 وسترن
 جنگي

 ٦/٢٥ 
٢٣ 
٢/٢٣ 
٤/٢٦ 

 ٨/١٣
٢/٢٠
٥/١٩
٤/١٨ 

 ١/١٥
١/١٠
٥/١١
١٤ 

 ٩/١٢
٣/٢١
٨/٢٥
٦/١٧ 

 ٦/١٣
٢/١١
٤/١٠
١٤ 

 ١٩ 
٣/١٤ 
٧/٩ 
٤/٩ 

  

 ٣٤/٣ 
٢٠/٣ 
١٠/٣ 
٠٣/٣ 

  

 ٦٠/٠
٦٩/٠ 
٧٤/٠ 
٦٥/٠ 

Eigenvalue =٣/١٦                     

  سياسي: فاكتور دوم
   ٤٤/١٤    ٤٥/٣              جنايي

 سياسي
 جنايي

 تاريخي حماسي و

 ٨/٢١ 
٥/١٥ 
٨/٢٨ 

 ٢/٨
٤/١٣
٨/١٢ 

٢/١٥
٤/١٣
٩/١٣

 ٢/١٤
٦/٢٢
٥/٢٠ 

 ١/٢٠
١/١٩
٤/١٢ 

 ٥/٢٠ 
١٦ 
٥/١١ 

  

 ٦٤/٣ 
٦٤/٣ 
٠٩/٣ 

  

 ٨٣/٠
٧٤/٠ 
٤٨/٠ 

Eigenvalue =١/٧٣                     

  عشقي: ر سوم. فاكتو
   ٧/١٠    ١٥/٤              ترسناك

 عشقي
 كمدي

 ترسناك
 خانوادگي

 ١/١٠ 
٧/٧ 
١٠ 
٨/١٤ 

 ١/٥
٣/٦ 
٤/٦ 

٧/١٢ 

٢/٨
٨/٩
٩/١١
١٥ 

 ٧/١٧
٢/٢٢
٢/٢٠
٣/٢٣ 

 ٦/١٩
٥/٢١
٦/١٩ 
٧/١٩ 

 ٢/٣٩ 
٤/٣٢ 
٩/٣١ 
٤/١٤  

  

٤٩/٤ 
٤١/٤ 
٢٩/٤ 
٦٤/٣  

  

٧٨/٠ 
٦٦/٠ 
٤٥/٠ 
٧٤/٠ 

Eigenvalue =١/٢٨                     

حرك م: چهارم فاكتور
    ٩/٨    ٢٧/٣              جنسي

 ٨١/٠    ٢٧/٣    ٩/٢٢  ٩/٤ ١/١٧ ٨/١٢ ٣/١٣  ٥/٢٨  محرك جنسي

Eigenvalue =١/٠٧                     

مجموع واريانس تبيين 
   ٤٢/٦٠                  شده

خي ـ حماسي و سياسي ـ جاسوسي مي دوم اينكه، اگرچه جوانان بالغ تر بيش از ساير جوانان فيلم هاي تاري  

  . داري از اين نظر بين جوانان متعلق به سنين مختلف ديده نمي شود بينند اما در مورد ساير گونه ها تفاوت معني



سوم اينكه، جوانان مجرد بيش از متاهل ها فيلم هاي ترسناك، پليسي ـ جنايي و جنگي تماشا مي كنند در 

بينند اما هم جوانان مجرد و هم متاهل به يك اندازه   فيلم هاي خانوادگي ميعوض متاهل ها بيش از مجردها

 .  اين مشاهده در مورد بقيه گونه ها صدق مي كند. فيلم هاي محرك جنسي تماشا مي كنند

تيجه مهم ديگر اينكه، سطح بالاتري از تحصيلات با سطح بالاتري از تماشاي فيلم هاي سياسي ـ جاسوسي، ن

 در مورد ساير گونه ها سطح تحصيلات نمي تواند جوانان . ماسي و فيلم هاي ترسناك همبسته استتاريخي ـ ح

ها، هرچه جوانان مذهبي تر باشند تماشاي فيلم هاي خانوادگي،   براساس يافته. تهراني را از همديگر متمايز سازد

  .  جنسي نيز به شدت كاهش مي يابدرزمي ـ كاراته و تخيلي ـ علمي افزايش مي يابد و تماشاي فيلم هاي محرك

   ضرايب همبستگي بين ترجيحات فيلمي پاسخگويان و متغيرهاي موقعيتي آنان٩جدول 

  يتي موقعيمتغبرها

 يلميحات فيترج

وضع فعاليت وضع تاهل جنس سن 
تحصيلات 

   پاسخگو
تحصيلات

 پدر
تحصيلات

  مادر
 درجه مذهبي

 بودن
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  ١٢/٠*  ٠٦/٠  ٠٨/٠  ٠٢/٠ ٠٢/٠  ٠٤/٠   ٠٥/٠  -٠٩/٠ تخيلي ـ علمي

 . داري بالاستسطح معني * 
 . سطح معني داري بسيار بالاست** 

 

 



 گيري نتيجه 

پذيري جوانان  هاي جديد هويت  در اين مقاله سعي شد براساس مطالعه تجربي در شهر تهران، تصويري از سبك

ز اي ارائه شود و به بخش مهمي ا هاي موسيقايي و ماهواره هاي تفريحي، ذائقه در شهر تهران بر اساس فعاليت

  . هاي جوانان پاسخ داده شود فرهنگ ها و خرده سئوالاتي كه در خصوص نوع و ماهيت سبك

 ١٠ عامل يا ١٠هاي تفريحي و فراغتي،  نتايج به دست آمده از مطالعة ميداني نشان داد كه با عنايت به فعاليت

هاي بصري   مربوط به الگوي رسانههاي ها، فعاليتّ   از بين اين سبك. توان شناسايي كرد نوع سبك يا الگو را مي

كمترين طرفدار در ميان افراد ) آوري كلكسيون و غيره چون جمع(ها  هاي مربوط به سرگرمي بالاترين و فعاليت

 نتايج آزمون هاي همبستگي نيز نشان داد كه سبك هاي زندگي مبتي بر فعاليت . مورد بررسي برخوردار است

مچنان تابع جنسيت، سن، وضع تاهل، وضع اشتغال، سطح تحصيلات آنان و هاي تفريحي جوانان مورد مطالعه ه

 اگر در جوامع غربي تغيير الگوي گذار جواني به برابر شدن سطح . والدين آنها و درجه مذهبي بودن آنان است

 درآمد و پول توجيبي جوانان در طبقات مختلف اجتماعي منجر شده است در جامعه ايراني هنوز از اين لحاظ

نابرابري وجود دارد، چه بسا جواناني كه با اتومبيل خود يا حتي اتومبيل والدين خود يك سري از تفريحات را 

براي خود به وجود مي آورند اما هستند جواناني كه نه خود و نه والدينشان از عهده خريد يك دوچرخه هم 

 بنابراين اگرچه در . شود شان مي هاي فقرزده ههاي خانواد آيند و دوران گذار آنها صرف تخفيف آلام و رنج برنمي

جوامع غربي تمايزات طبقاتي و جنسيتي بدليل عملكرد صنايع تفريحي و تجربه مشترك دوران گذار كم رنگ 

 . دهد چنين وضعيتي در جامعه ايراني هنوز تحقق نيافته است هاي پژوهش حاضر نشان مي شده است اما يافته

توان از سه نوع سبك مشتمل بر موسيقي   كه براساس ملاك ترجيحات موسقايي، مي ها نشان داد تحليل داده

هاي اين سه نوع   مقايسة انواع موسيقي. پاپ، موسيقي رقص مدرن و موسيقي سنتي اصيل ايراني سخن گفت

 شود، بترتيب پاپ ايراني، كه توسط ايرانيان مقيم خارج از كشور توليد مي( سبك معلوم ساخت كه موسيقي پاپ 

هاي ديگر از بيشترين ميزان محبوبيت در ميان  در مقايسه با الگو) پاپ غربي و موسيقي پاپ ساخت داخل كشور

رغم تلاش و همچنين ارزش هاي   نكتة قابل توجه اينكه، موسيقي ايراني علي. جوانان مورد مطالعه برخوردار است

   .هنري نهفته در آن نتوانسته علاقة پاسخگويان برانگيزد



 سطح . مطالعه رابطه بين نوع ترجيحات موسيقايي با متغيرهاي موقعيتي پاسخگويان نشان داد كه سن، جنس 

داري با مصرف انواع موسيقي هاي  هاي معني تحصيلات و درجه مذهبي بودن جوانان تهراني داراي همبستگي

شود و  مورد مصرف موسيقي تاييد نمي بنابراين فرضيه فردي شدن سبك هاي زندگي در . باشند ايراني غربي مي

 . در عوض نظريه پير بورديو مبني بر تاثير پذيري ذائقه از جايگاه فرد در ساخت اجتماعي مورد تاييد واقع شد

، سه نوع سبك متفاوت را از همديگر قابل )سينمايي(بررسي معلوم ساخت كه بر اساس ترجيحات تلويزيوني 

هاي تجاري، شبكه هاي  هاي شبكه هاي زندگي مبتني بر تماشاي برنامه باشد كه مشتمل بر سبك تفكيك مي

 در ميان شبكه هاي . باشند مي) تلفيق برنامه هاي سياسي و سرگرم كننده(سياسي و بالاخره شبكه هاي تلفيقي 

) سي. ام. بويژه شبكه هاي تپش و پي(تلويزيوني ماهواره اي فارسي زبان خارج از كشور شبكه هاي تجاري 

هاي سينمايي نشان داد   همينطور، تحليل گونه.  بيشترين ميزان محبوبيت را در نزد جوانان تهراني برخوردارند

سبك زندگي :  نوع سبك زندگي سخن گفت٤كه هرگاه ملاك تفكيك ترجيحات سينمايي باشد مي توان از 

 جنايي، سبك –ي سياسي مبتني بر تماشاي فيلم هاي خشن يا جنگي، سبك زندگي مبتني تماشاي فيلم ها

زندگي مبتني بر تماشاي فيلم هاي عشقي و ترسناك و سبك زندگي مبتني بر تماشاي فيلم هاي محرك 

 اما مطالعه داده هاي مربوط به محتواي برنامه هاي مورد علاقه ويدئويي يا ماهواره اي جوانان تهراني . جنسي

. ن ميزان محبوبيت را به خود اختصاص مي دهندنشان داد كه گونه هاي عشقي، كمدي و ترسناك بيشتري

ها در خصوص رابطه ترجيحات تلويزيوني و سينمايي جوانان تهراني با متغيرهاي موقعيتي نشان داد  تحليل داده 

كه درجه مذهبي بودن بيش از ساير متغيرهاي موقعيتي روي انتخاب شبكه هاي تلويزيوني ماهواره اي فارسي 

 به طوريكه جوانان مذهبي تر كمتر از بقيه جوانان برنامه هاي شاد و . تاثير گذاشته استزبان خارج از كشور 

كنند اما بيشتر از ساير جوانان برنامه   و تپش را تماشا مي. سي. ام. سرگرم كننده شبكه هاي تجاري همچون پي

 ساير جوانان به شبكه هاي  بعلاوه جوانان متاهل و شاغلين بيش از. هاي شبكه هاي سياسي را تماشا مي كنند

 اما متغيرهايي مثل سن و جنس فقط با تماشاي تعداد كمي از شبكه هاي . ماهواره اي سياسي تمايل دارند

 وقتي همبستگي ترجيحات محتوايي مورد علاقه جوانان با . ماهواره اي همبستگي معني داري را نشان دادند

 شد كه جنس، وضع تاهل و ميزان مذهبي بودن بيشترين ميزان متغيرهاي موقعيتي مورد بررسي واقع شد معلوم



هاي   با توجه يافته. اند تاثيرگذاري را بر روي گونه هاي سينمايي مورد علاقه جوانان از خود به جاي گذاشته

  . گيرد تحقيق، در اين مولفه نيز ديدگاه فردي شدن مورد تاييد قرار نمي

هاي  اي و سينمايي و فعاليت ص ترجيحات موسيقايي، ترجيحات ماهوارهبا توجه به يافته هاي پژوهش در خصو

توان گفت كه در درون فرهنگ و جامعه مورد مطالعه خرده فرهنگي تحت عنوان خرده  تفريحي جوانان مي

كه معرف تشديد فرآيندهاي  باشد كه اين خود در عين حالي فرهنگ جوانان در حال شكل گيري و نضج مي

هاي بالقوه اختلال نمادي در  نوبة خود بيانگر ايجاد زمينه ز راه تكثير گروهبندي اجتماعي است، بهپذيري ا تفكيك

شايان ذكر است كه به  . باشد هاي فرهنگي رسمي، مي پذيري جوانان، بويژه از منظر سياست حوزه جامعه 

 - الف. كنند نمادي اعمال ميها دو نوع استراتژي فرهنگي براي انسجام و وحدت  ها يا دولت طوركلي، جامعه 

ها در كنار هم و به صورت هم عرض فراهم  فرهنگ كه در آن امكان رشد و گسترش خرده: گرايي فرهنگي كثرت

 اين . شود سازي در عرض جامعه تعقيب مي كه در آن يگانه:  استراتژي يك شكلي فرهنگي- ب. شود مي

كند در نتيجه  ها را بسيار محدود مي  فرهنگ ها و خرده استراتژي بر خلاف استراتژي قبلي امكان توسعة سبك

 . كند  هاي آحاد جامعه تعريف مي ها و ذائقه تعريف خاص و محدود از نوع بهنجاري را براي كنش

به واسطة امكان توفيق اندك سياست تكثّرگرايي فرهنگي به ويژه در كشورهاي در حال توسعه از جمله در ايران  

نسجام اجتماعي در اين كشورها كه ريشه در نهادينه نشدن آنها در ابعاد اقتصادي، سياسي، به علت ضعف مزمن ا

شكلي فرهنگي براي نيل به  سازي يا يك اجتماعي و فرهنگي دارد، باعث شده تا در بيشتر موارد گزينة يكسان

طريق ساز و كارهاي  هاي گذشته از   در ايران طي دهه  اين سياست. )١٣٧٥چلبي، (وحدت نمادي تعقيب شود 

هاي تلويزيوني  اي، نظارت بر توليد و فيلم هاي ماهواره  مختلفي چون تصويب قانون منع استفادة شخصي از كانال

هاي قانوني در توزيع  ، غير مجاز تلقي كردن و اعمال محدويت)به ويژه توليد شده در خارج از كشور(و سينمايي 

د شده در خارج از كشور و امثالهم به اجرا گذاشته است كه بخش هاي موسيقي تولي ها و ويديوكاست كاست

 با اين وجود، نتيجه اين تحقيق گواه آن . پذيري جوانان بوده است ها معطوف به امر جامعه اعظمي از اين كنترل

به هايي از جوانان متعلق  اندركاران امور جوانان در اين امر نسل جوان بخش است كه با وجود تلاش همه دست 

 هاي فرهنگي رسمي در  اين نسل تعريف ديگري از بهنجاري و نابهنجاري دارند و اين امر شكاف بين سياست



رو، شايد بتوان   از اين. دهد اي از جوانان را نشان مي هاي فرهنگي و خرده فرهنگي عده حوزه جوانان و فعاليت

اندركار در  هاي دست به ويژه بخشي از دستگاه هاي نمايندگان جامعة بزرگسال  رغم تلاش گفت كه امروزه علي

توان انكار كرد كه جامعه  طرح مسائل جوانان و جستجوي راه حل براي پايان دادن به مشقات دوره جواني، نمي

  . هاي اجتماعي جديد ندارد ايراني هنوز تصور درستي از فرآيندهاي جوان و جواني به عنوان پديده

رغم جاذبة ظاهري براي برخي محافل رسمي، امكان تحقق  سازي فرهنگي علي رسد گزينة يكسان به نظر مي

فرهنگ  پذيري فزايندة و پيدايش خرده  چنين سياستي به دلايلي چون كثرت قابل توجه جمعيت جوان، تفكيك

تي، هاي اطلاعا هاي مختلف و متنوع متنج از آن، توسعة وسايل ارتباط جمعي و گسترش غير قابل كنترل بزرگراه 

هاي گوناگون در اثر توسعة علم و تكنولوژي، نسبت بالاي پويايي اجتماعي  ازدياد سرعت انتقال اطلاعات در حوزه

ها و اقدامات كنترلي  است، به همين سبب نيز توسل به سياست اي نداشته در مقايسه با گذشته چندان نتيجه

سازگاري و انسجام اجتماعي را مطرح مي كنند، ) نيتا درو(مبتني بر اجبار و تحديد، كه ماهيتاً صبغة بيروني 

يافت نظمي جز سازگاري ظاهري متحدالشّكل آن هم  كرد، حتي اگر در مواردي توفيقي مي گهگاهي نمود پيدا مي

 . است به صورت ناپايدار نبوده
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