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Comprehensive development has required increasing human capital and the maximum 

participation of different layers of society, especially women, who are about half of the 

population. To achieve this development model, we must know the process, nature, structure, 

and performance of the political-social system and be aware of the conditions and situation 

of the global communication networks and intelligent management of development 

programs. Since digital media provides the necessary conditions for the active presence of 

women in both private and public realms, it is a suitable tool for gaining awareness, provided 

that people know the skills to use it. These skills are called media literacy which is the ability 

to understand, evaluate and use media. This study examines the relationship between media 

literacy and political awareness components of Tehran women. The questionnaire of this 

research to investigate political awareness includes these indicators: important political 

events and developments of today, political literature (political terms and concepts), 

familiarity with national and transnational political groups, organizations, and factions, their 

rules, principles, and goals, recognition of prominent personalities, opinionated, influential, 

or having significant political and administrative positions), political patterns (set of 

principles, concepts, ideologies, and overt or hidden political tendencies in policies and their 

implementation), and political analyzes. Moreover, to better achieve the objectives and 

independent variable of this research, the media literacy component, including digital 

competence, digital usage, and digital transfer, has been considered. 

The research method was the survey and documentary. The statistical population 

included all Tehran women over 20 years old. The sample community was selected from the 

urban community, regardless of women's economic and social status. The number of women 

in Tehran was 4369551, and the sample size was 384. Questionnaires were distributed by 

random cluster sampling. Data were analyzed using SPSS by the Correlation coefficient, 

standard regression model, t-test, variance analysis of variables, and demographic statistics 

(marital, age, education, employment). The websites, web portals, and social networks were 

samples of digital media in this study. The study of the relationship between media and 

political awareness in previous research is mainly based on measuring people's practical 

behaviors and participation. Internal research focuses on studying the dimensions of political 

awareness based on individual or social characteristics of different layers of society, and 

research in other countries focuses on the use of political awareness in the field of public 

services. This research aims to identify the relationship between media literacy and political 

awareness of Tehrani women to expand women's activities in the public and developmental 

sphere of the country. The main question is, what effects media literacy skills of Tehrani 

women have on increasing their political awareness? The results show a significant (direct) 

relationship between digital media literacy and political awareness of Tehran women, 

especially in their knowledge and understanding of political concepts, patterns, and political 

schools of the day. At the same time, increasing women's political awareness can facilitate 

their political interactions and, if participation continues, provide a platform for the 

information of numerous new discourses in society. The demographic findings of this 
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research based on the level of education, age, marriage, and employment show that Tehrani 

women, despite being more present in the community compared to previous years, do not 

have the development of skills appropriate for communication and information technologies. 

Furthermore, having media literacy skills regardless of age, employment and marital status 

of Tehrani women has a positive effect on achieving their political awareness of the duties 

and functions of agents and officials of the political system. 

The results indicate that there is a direct relationship between the level of education of 

women and the acquisition of media literacy skills, so the higher the level of education of 

people, the greater their familiarity and mastery of media literacy skills. Of course, it should 

be noted that women’s mental beliefs about the existence of male socio-political structures, 

legal inequalities, and even providing for the family's livelihood needs and activities in 

businesses outside the public domain of society, reduce the sufficient opportunity for the 

necessary motivation for the development of these skills. Considering the direct relationship 

between media literacy and political awareness, it can be said that women's political 

awareness has not significantly increased compared to the time and advanced information 

tools. It appears that spreading education on media literacy as a means of preventing the 

occurrence of irrational behavior in digital media, and improvements in political-social 

interactions among women through the education system of the country, are among solutions 

that should be considered for implementation in Iran. 
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 یهاسانهر ،یاسیس یآگاه

سواد  ،یانزنان تهر تال،یجید

 .یارسانه

ز جمعیت آن را ان نیمی اشدن روابط اجتماعی و سیاسی، منابع اطلاعاتی و آگاهی افراد جامعه که زنبا توجه به پیچیده
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سواد  ةابطر یه بررسب ،یزنان تهران یاسیس یو آگاه یارتباط نیون یابزارها ةرابط ییف شناساپژوهش حاضر با هد
ها، خواسته ها،تیخصشها و احزاب، الگوها، سازمان دادها،یشامل رو یزنان تهران یاسیس یآگاه یهابر مؤلفه یارسانه

 .پردازدیم یاسیس یهالینظام و تحل یو حقوق زنان، کارکردها ازهاین
نفر  4،369،551ه تعداد سال ب 20 یبالا یزنان تهران یةشامل کل یآمار ةو جامع یادو اسن یشیمایروش پژوهش، پ

افزار رمنها با استفاده از و داده عیتوز ،یتصادف یاخوشه یریگها به روش نمونهنفر بود. پرسشنامه 384و حجم نمونه 
SPSS شدند. لیتحل 

 ها،تیسا)وب تالیجید ةنوع رسان سه دنیبرگز سازد،یم زیشده متماانجام قاتیتحق ریپژوهش را از سا نیآنچه ا
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تر ارکت، بساستمرار مش را تسهیل کند و در صورت هاآنتعاملات سیاسی  تواندیمکه افزایش آگاهی سیاسی زنان 
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 مقدمه

اسات  یها، اخباار و علاومداده رامونیپ یرسانها و اطلاعتعاملات، آموزش ریناپذییارتباطات جزء جدا
ت اسا انساان شاده یبعااد مختلاز زنادگمساائل و ا شاتریشاناخت و درک ب یریگکه موجب شکل

(Granmayepour & Nemati, 2014: 30م .)ها انساان یذاتا یازهایو شناخت، از ن یبه آگاه لی
 یگونااگون یهاهمواره با پرسش ش،یخو یزندگ طیو مح دادهایاز رو یبه دنبال آگاه یفرد راست. ه

و دانش  یتعااز منابع اطلا یریگبهره ندازمیخود، ن رامونیپ طیدرک مح یکه او را برا شودیرو مروبه
لام و ع شرفتین با پهستند که در طول زما یجمع یهاهمان رسانه ،یمنابع اطلاعات نی. اکندیروز م
 یارتبااط یهااروش نیدتریاها و جدها تا پادکستنوشتهجوامع، از سنگ طیو متناسب با شرا یفناور
 .ردیگیرا دربرم یبریسا

و  نادهیفزا یبا سرعت هاامیاطلاعات و پ انتقال به آن، یو سهولت دسترس ترنتنیا ةاکنون با توسع
افاراد  یاطلاعات و آگاه شیدر افزا یادیز تیاهم ،ییایجغراف یکوتاه بدون توجه به مرزها یدر زمان

 یبریساا یا. فضاکنادیها را کنترل مآن ایرفتار و فرهنگ شده است  شه،یاند جادیداشته و موجب ا
لازم  یهااافراد باشد، به شرط آنکاه افاراد مهارت یهاو خواسته دیعقا انیب یبستر لازم برا تواندیم
و  تیریماد تیاقابل خودیخودبه نترنتیرا داشته باشند. مصرف ا تالیجید یهااستفاده از رسانه یبرا

باه آن،  مصارف محتاوا اسات کاه ایا دیارا ندارد و تول یتالیجیو تعاملات د ازهایها، نکنترل خواسته
(. Kavada, 2011: 410) دهادیم اساتیمختلاز از جملاه س یهاصاهعر در تیافعال یوسوسمت
 یهاایدگرگون ،یو ارتبااط یاطلاعاات یهاایمعتقد است که در عصر اطلاعاات، رشاد فناور 1کاستلز

و  یفرهنگ یساختارها رب یریانکارناپذ ریکرده و تأث جادیا یو اقتصاد یاجتماع یدر ساختارها یعیوس
منجار شاده اسات  یتیجنسا یهااتفاوت یامحاا ایاداشته که به کااهش  یارتباط اجتماع یالگوها

(Castells, 2001: 38از ا .)کند و در صورت  لیزنان را تسه یاسیتعاملات س تواندیم نترنتیا رونی
 را در جامعه فراهم سازد. یدیمتعدد و جد یهاگفتمان یریگاستمرار مشارکت آنان، بستر شکل

های انساانی و مشاارکت هر اه بیشاتر اقشاار تلزم افزایش سارمایهجانبه مستوسعة همهامروزه 
 ماهیات، فرایند، شناخت نیازمند به آن ویژه قشر پرشمار زنان است و برای دستیابیگوناگون جامعه به

یریت های شبکة ارتباطات جهاانی و ماداجتماعی، آگاهی از شرایط و موقعیت نظام عملکرد و ساختار
های دیجیتال حضور فعال زنان در هردو قلمرو رسانهای هستیم. از آنجا که عههای توسهوشمند برنامه

 ؛دنهاا باشاد ابزار مناسبی برای کسب این آگاهینتواند، مینسازپذیر میخصوصی و عمومی را امکان

___________________________________________________________ 
1. American sociologist 
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ای نامیاده واد رساانههای مناسب برای اساتفاده از ایان ابازار را کاه سامشروط بر آنکه افراد مهارت
 ، داشته باشند.شودمی

های فردی و ساختارهای سیاسای بساتگی دارد. ها به عوامل فرهنگی، ویژگیکسب این مهارت 
یای مشارکت پوها، آگاهی و این عوامل گاهی نقش تسهیلگر و گاهی نقش بازدارنده در کسب مهارت

ده خاانوا وور خانه نقش زنان در ام ۀسیتی درباراورهای جنبهای مدنی و سیاسی دارند. زنان در فعالیت
دهاد، رهنگ جنسایتی یاج جامعاه را شاکل میکه ف شناختی و ساختاری متأثر از آنو عوامل روان

اخباار  های ارتباطی زنان برای دساتیابی باه اطلاعاات وکسب مهارت ۀتواند مانع بزرگی در انگیزمی
 شمار آید.ان بهجتماعی آنا-سیاسی روز دنیا و تعاملات سیاسی

تحلیلای و -توصیفی ۀشیو هری بشده در دو بخش نظبه سؤالات مطرحوهش، پاسخ هدف این پژ
اسای ای و آگااهی سیساواد رساانه ةپیمایشی برای شناسایی رابط ۀبخش پژوهشی با استفاده از شیو

ل اصلی این ای کشور است. سؤاعمومی و توسعه ۀوزمنظور گسترش فعالیت زنان در حزنان تهرانی به
ه ای زنان تهرانی بر افزایش آگاهی سیاسای آناان  امهارت سواد رسانهداشتن  است که آن پژوهش

 .تأثیری دارد
 شود:می پرداخته سؤالات زیر بههمچنین 

 ای اثرگذار است؟های سواد رسانه ه عواملی بر کسب مهارت .1

 رد؟یاسی زنان تهرانی داای با آگاهی ساین عوامل  ه رابطه .2

 ؟حوزۀ عمومی  ه تأثیری دارد ةتهرانی در توسعای زنان سواد رسانه .3

 پژوهش پیشینۀ

 پیشینۀ نظری. 1

اجتمااعی االبااب باا محتاوای -های جمعی، تبادل اطلاعات و اخبار سیاسایمعتقد است در رسانه 1کیم
هاا مشااهده یلممانناد آنچاه در ورزش، موسایقی یاا ف ،گیاردن قرار میاایرسیاسی در اختیار مخاطب

جمعی مشترک برای تسهیل اقدامات جمعای در جهات اهاداف  ةها را یج تجربا رسانههشود. آنمی
اطلاعاتی به کاربران در یادگیری مسائل جااری کماج  ةها با ارائدانند. برخی پورتالمدنی می ةجامع
اد با صرف وقت بیشاتر در گوید افردر مخالفت با آن می 2(. پاتنام ,.1999Kim et al :369کنند )می
های مدنی یاا سیاسای در اختیاار متری را برای حضور در فعالیتفاده از فضای مجازی، فرصت کاست

___________________________________________________________ 
1. Kim 

2. Putnam 
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های دیجیتال، آگااهی رو رسانه بر آگاهی سیاسی تأثیر منفی دارد. وی معتقد است رسانهدارند. از این
 مااا ،(Patnam, 2000: 231رناد )رساانی دادهناد و فقاط نقاش اطلاعسیاسی افراد را افزایش نمی

ویژه اطلاعاات سیاسای افرادی که از اینترنت بارای کساب اطلاعاات باه است تحقیقات نشان داده
 & Kenskiاند )کنند، سطح بالاتری از دانش و آگاهی سیاسی و حتای مشاارکت داشاتهاستفاده می

Stroud, 2006: 188 ی سیاسا هایهکنند، به مقولامی استفاده( و افرادی که از اینترنت برای تفریح
 (.Shah et al., 2001: 554و اطلاعات و مشارکتی در این زمینه ندارند ) کنندمیه نتوج

رسانی مدرن معتقد است اطلاعاات ناشای از های نوین ارتباطی و اطلاعهابرماس در نقد فناوری
 جااری و سارگرمی دنیاایبتنی بر اصول تمکه  تخیلشدت تحریز شده و ابتذال و این ارتباطات به

رو بایاد از طریاگ گساترش دهد. از ایناطلاعات را تشکیل میداری است محتوای اصلی این سرمایه
ی را برای وزۀ عمومرشد و پویایی ح ةعقلانیت ابزاری تسلط یافت و زمین ۀعقلانیت ارتباطی، بر سیطر

(. Habermas, 2001: 67) درقناعی ایجاد کااگیری هویت جمعی دستیابی به وفاق تفاهمی و شکل
کل شود که افکار عماومی در آن شاومی هابرماس، قلمروی از زندگی اجتماعی را شامل میزۀ عمحو
ای و آگااهی پردازیم که میان سواد رساانهمی اساسی ةاین فرضی ةگیرد. در این پژوهش به مطالعمی

 صالیای فرضیه ی نیز در راستاسیاسی زنان تهرانی ارتباط وجود دارد. همچنین فرضیات فرعی دیگر
 :دشوبررسی می

ب سواد های فردی با کسسیاسی ناشی از آن و نیز ویژگی-فرهنگ و ساختارهای اجتماعی .1
 ای زنان تهرانی ارتباط دارد.رسانه

های فردی با آگاهی سیاسی زنان تهرانی یسیاسی و ویژگ-فرهنگ، ساختارهای اجتماعی .2
 ارتباط دارد.

 اط دارد.ومی ارتبحوزۀ عم ین تهرانی با ارتقاای زناسواد رسانه .3

 یاسیس یآگاه

گیری داناش سیاسای و درک موضاوع شناخت موضوع، شکل :آگاهی سیاسی دارای سه مرحله است
ای، باه برخای از سیاسی. هنگامی که افراد در مواجهه با منابع اطلاعاتی از محیط اجتماعی یا رساانه

کنناد یاباد، ساعی میمیات میهاا اهکنند و موضوع برای آناطلاعات و مسائل در سیاست توجه می
یا اطلاعات موجود را با توجه به درک ذهنی خاود یاا الگوهاای موجاود  نندروز کطلاعات خود را بها

ه در شادشود. کثرت اطلاعاات منتشرکنند. در این مرحله شناخت موضوع سیاسی ایجاد میتنظیم می
یراماونی زان شناخت افراد از مسائل پها بستگی به میوسقم آنصحتبردن به ها و پیاجتماع یا رسانه
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ها به موضوعات سیاسی دارد تا بتوانند با قراردادن اطلاعات واقعی و صحیح درمورد اشیا و و توجه آن
های سیاسی روز در کنار هم، دانش سیاسی خود را شاکل دهناد. درک سیاسای زماانی  هاور کنش
که بدانناد  گوناه طوریبه ؛ش خود را دارندهای مختلز دانپیکربندی بخشکند که افراد توانایی می

 شود.خاصی منجر می ةکند که به نتیجرویدادهای مختلز، فرایندی را ایجاد می
آگاهی سیاسی را به معنای شاناخت یاا تعامال فکاری  3و لانگ2، گورن1زالر مانندن ابرخی از محقق

 :Zaller, 1992افراد است )ذهنی  الگوی ۀتا حدودی دربرگیرند دانند کهدر رابطه با حوزۀ عمومی می

21; Goren, 2012: 509.)  لانگ هوشایاری، صاراحت لهجاه و انتقااد معقاول را از لاوازم آگااهی
معتقد است گاهی افاراد ناخودآگااه، الگاوی ذهنای خاود یاا  او (.Lang, 2006: 35داند )سیاسی می

از  شوند.یگران مید یا افزایش آگاهی ددهند و سبب ایجامی انتقال الگوهای فراگرفته را به سایر افراد
مثال آگاهی دموکراتیاج شاامل  ؛ برایتواند اشکال مختلفی را دربرگیردآگاهی سیاسی می دیدگاه او،
شود که دارای آگاهی اجتماعی هستند و به سیستم سیاسی اعتماد دارند. در اینجا شاهروند افرادی می

جمعای  ۀدی را باه ارادمشارکت دارد تا آرزوهای فر که در فرایندهای دموکراتیج شایسته کسی است
گیری صاحیح اسات و شاامل هار مفهاوم ها و تصمیمتبدیل کند. آگاهی دموکراتیج مبتنی بر رویه

 (.32شود )همان: زدن به سیستم نمیاساسی یا بر سب
کاساای، ، آگاااهی سیاساای را ، گالسااتون و عبدو4اماا برخاای دیگاار از محققااان ماننااد برینسااکی

مربوط به وقایع سیاسی، مبارزات انتخاباتی، احازاب و  دانشدر قالب  5ترین شکل پختگی سیاسیهساد
دانند که مبتنی بر الگوهای عملای طورکلی مشارکت فعال سیاسی میموضوعات برجسته سیاسی و به

-Berinski & Kinder, 2006: 659; Galston, 2004: 266; Abdoو رفتار سیاسی افراد است )

Katsipis, 2017: 246.) 

 یاسواد رسانه

دادهای زندگی اجتماعی است و دساتیابی باه آن از طریاگ فراینادی امروزه سواد امری فراتر از برون
ای، نوعی مهارت و درک شاناختی سواد رسانه (.Herman, 2007: 313شود )پذیر میخودآگاه امکان

ها را رساانهز و شناسایی تولیدات مختلاز های تفکیج، تمایطبان، شیوهاست که با یادگیری آن، مخا

___________________________________________________________ 
1. Zaller 

2. Paul Goren 

3. Lange 

4. Berinsky 

5. political Sophistication 
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ای از ای را آمیازهسواد رساانه1پاتر(.  ,2010Buckingham :82آموزند )برای دستیابی به حقیقت می
های جمعی، پاردازش و داند که در بین افراد رایج است. وی نگاه انتقادی به رسانهدانش و مهارت می

ای بار انباوه اطلاعاات را ساواد رساانهش مخاطباان در براسطح آگاهی و دان افزایشها، تحلیل پیام
ها اسات کاه لازم ای از مهارتای مجموعهبه زبان ساده، سواد رسانه (.Potter, 2008: 89داند )می

راد ای، کمج به تغییریافتن افاهای دیجیتال بیاموزند. هدف سواد رسانهاست افراد در مواجهه با رسانه
به معنای دریافتن آگاهی از علاوم و فناون  فرهیخته به شهروند فرهیخته کنندۀیج جامعه از مصرف
ی یای را توانااساواد رساانه2یونساکو (. ,.2010Basirian Jahormi et al :36زمان خویش اسات )

ای رساانه رو ساواداز ایان(. Moller, 2011: 9ها نامیده اسات )فهمیدن، ارزیابی و استفاده از رسانه
های دیجیتال است که با توجه به انتخاب خاص رسانهای اما ن تعریز سواد رسانهدیجیتال شامل هما

 ای دیجیتال است.ای، همان سواد رسانههای دیجیتال در این پژوهش، منظور از سواد رسانهرسانه
های هاا و شابکهپورتالها، وبساایتهای دیجیتاال شاامل وبدر این پژوهش، استفاده از رسانه

ها بارای ین رسانهسیاسی و آگاهی سیاسی ناشی از ا اطلاعاتی دریافت و ارسال اخبار و اجتماعی برا
 د.وشمیکسب شناخت و بصیرت سیاسی زنان بررسی 

 یتجرب ۀنیشیپ. 2

تأثیر مصارف  ةهای پیشین، عمدتاب مبتنی بر مطالعها و آگاهی سیاسی در پژوهشرسانه ةرابط ةمطالع
های خاص و محدود ارکت و بیان مؤلفهورت کلی، همراه با میزان مشصای بر آگاهی سیاسی بهانهرس

اساتفاده از  ةبررسی رابطا»( در 2018زاده )های داخل کشور، واقز و رحماناست. در بخش پژوهش
باا « (تهران 2 ةسال منطق 65تا  20ملی با سطح آگاهی سیاسی زنان )مورد مطالعه: زنان  ةاخبار رسان

هاا و طارز تلقی ۀکاه دربرگیرناد ناداسای پرداخته، باه بررسای آگااهی سیرویکردی به حوزۀ رساان
و  های سیاسی استهای خاص سیاسی یا حوادث و شخصیتهای هر فرد از مسائل و موضوعارزیابی
اعضاای یاج جامعاه در انتخااب حکاام و  ةمشارکت سیاسای باه معناای فعالیات داوطلبانا در کنار
های معناداری بین استفاده از نشست ةرابط این مطالعه گیرد.قرار می های عمومیی سیاستگیرشکل

خبری با آگاهی سیاسی زنان را نشان داد. همچنین شدت وابستگی استفاده از اخبار سیاسی باا ساطح 
د ساوا» مطالعة( در 2015گر )د. منتظرقائم و شعبان کاسهشآگاهی سیاسی زنان در حد متوسط برآورد 

ای انتقاادی در هدف آگاهی از سطح ساواد رساانهبا « ت سایبر زنان در ایرانای انتقادی و فعالیرسانه

___________________________________________________________ 
1. Potter 

2. UNESCO 
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ای انتقادی که میان سن و سطح سواد رسانه به این نتیجه رسیدند مصرف و تولید فعالان سایبری زن
فعاال نیساتند. در بخش مصرف، تفاوت معناداری وجود دارد، ولی زنان در بخش تولید محتوا  نادان 

 هام در بخش تولید و ، همای انتقادیها، سواد رسانهه در بعد آزمون فرضیهدریافتند کها همچنین آن
تطبیقای  ةمطالعا»( در 2015جااه و رحیمای )ها رابطه دارد. رفعتمصرف محتوا با هدفمندی فعالیت

رام گساترش جامعه را علاینقش و جایگاه زنان در « عوامل انفعال سیاسی زنان در مقایسه با مردان
و  ندمچنان رویکردی سنتی مبتنی بار حضاور در محایط خاناه و خاانواده دانساتیلات عالیه، هتحص
های خباری بارای آگااهی از اخباار و مساائل روز را ناشای از ایان امار کمتر زنان از ساایت ۀاستفاد

یاسی از نظر هاردو گاروه برشمردند. آنچه در این مقایسه اهمیت دارد این است که تبعات مشارکت س
و سطح تحصیلات در نگرش افراد به پیامدهای مشاارکت سیاسای  و مردان تقریباب یکسان است زنان

توانناد بادون نگرانای باه مشاارکت در ها فقط افرادی میتفاوتی ایجاد نکرده است. از دید االب آن
اصاول و ابسته باشند یا بتوانند از های سیاسی وها و گروههای سیاسی ب،ردازند که یا به جریانفعالیت
 ابزاری کنند و منافع شخصی خود را تأمین کنند. ۀتفادهای انقلابی اسارزش

دار های اجتمااعی زناان خاناهساواد رساانه» مطالعاة( در 2020)1خارج از ایران، نوویناتی و فاتوناا
های هوشامند گوشی روستا در خصوص محتوای  هاردار با هدف شناخت بینش زنان خانه« روستایی
دار باا اساتفاده از رویکارد کیفای، ای باه زناان خاناهدانش سواد رسانه ةی اجتماعی و ارائهاو شبکه

ند، پ  از آموزش قاادر رای نداداری که سواد رسانهنتایج نشان داد زنان خانه ند.مطالعاتی را انجام داد
 ةناماپایان( در 2020) 2ند. الساالموشایمهای اجتماعی و حتی تولید محتاوا به درک موضوعات رسانه

بین اساتفاده از اینترنات و  ةرابط« های دیجیتال و مشارکت سیاسی زنان کویترسانه»خود با عنوان 
. این مطالعاه کردزن کویتی بررسی  800تصادفی از  ةمشارکت سیاسی زنان را با استفاده از یج نمون

مختلاز محتاوا معرفای  حتوای سیاسی هستند با انواعطور خاص به دنبال متمایزی بین زنانی که به
شده در اینترنت برای اخبار آنلاین و اطلاعات سیاسی ارتبااطی میزان زمان صرف ،نتایج مطابگ .کرد

بودن در فضاای مجاازی، با سطوح بالاتر مشارکت سیاسی آنلاین ندارد و حریم خصوصی و ناشاناس
ناابرابری دیجیتاالی نیاز  ت آنلایان مارتبط اسات. از نظارتوجهی با سطوح بالاتر مشارکطور قابلبه
طور مثبت باا ساطوح باالاتر مشاارکت آنلایان مارتبط های دیجیتال و نهادهای اجتماعی بهرتمها

هاا را مشارکت آنلاین آن ةکند و حیطکه آشنایی و سواد دیجیتال زنان را توانمند میطوریبه ؛هستند

___________________________________________________________ 
1. Novianti; Fatonah 
2. AlSalem 
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ای پوست و ساواد رساانهدختران سیاه» ة( در مقال2016) 1کین لوچ دهد. پاترسون، هوارد وافزایش می
پوست را در تجمعاات گروهای گسترش فضای یادگیری زنان سیاه« انتقادی برای کنشگری اجتماعی

هاای ساواد ها فرصت آموزشی خوبی بارای یاادگیری مهارتاین گروه دریافتندو  کردندآنان بررسی 
 .آوردهم میپوست فراکرد فمینیستی سیاهای انتقادی مبتنی بر رویرسانه
طور عمده مبتنی بار سانجش های پیشین، بهها و آگاهی سیاسی در پژوهشرسانه ةرابط ةمطالع 

یاسای ابعااد آگااهی س ةطورکلی تحقیقات داخلی بر مطالعارفتارهای عملی و مشارکت افراد است. به
بعاد  ارجی بارمعه تمرکز دارد و تحقیقات خار مختلز جاهای فردی یا اجتماعی اقشامبتنی بر ویژگی

 .متمرکز است خدمات عمومی ویژه در حوزۀگاهی سیاسی بهمندی از آبهره

 شناسی پژوهشروش

 ةتادوین اولیا. گرفاتو پیمایشی )کمی( انجاام  های اسنادی )کیفی(ز روشبا استفاده ا این پژوهش
استادان ز نظرات ها براساس نتایج حاصل اآن برمبنای منابع علمی معتبر و اصلاح نهایی هاپرسشنامه

ها صورت گرفات. بارای تعیاین روایای پرسشانامه، از اعتباار دانشگاه در حوزۀ علوم سیاسی و رسانه
هاا و درصد( اساتفاده شاد. داده 95محتوایی و برای برآورد پایایی پرسشنامه از روش آلفای کرونباخ )

آمار توصایفی و  ةش ارائه روو ب SPSSافزار به کمج نرم آمده از تکمیل پرسشنامهدستاطلاعات به
های تحلیلای ها و رگرسیون، روشمیانگین ة. آزمون همبستگی، مقایسشداستنباطی تجزیه و تحلیل 

 مورد استفاده هستند.
یرانای اسات اسال ساکن شهر تهران و دارای تابعیت  20زنان بالای  تحقیگ شامل جامعه آماری

مااری براسااس آ ةنمونانفرناد.  4،369,551ایران،  طلاعات مرکز آمار و اطلاعاتکه مطابگ آخرین ا
 نفر است. 384درصد،  05/0درصد و ضریب خطای  95فرمول کوکران با سطح اطمینان 

ران به پنج خوشه شهر ته ةگان22، مناطگ  ای و...نههای مکانی، زمانی، هزیبا توجه به محدودیت
 ،فیتصاد ۀر به شیوان نواحی مزبوز میو ا شدند بندیو مرکز تقسیمشامل شمال، شرق، ارب، جنوب 

و براسااس تاراکم جمعیات در هار  شادندینش گز مطالعه های موردعنوان خوشهمنطقه به سهیا  دو
ای ای نتاایج پاژوهش، مقیااس فاصاالهد. مقیااس ارزیااابی و مقایساهشامنطقاه، پرسشانامه توزیاع 

 ( است.7( تا خیلی زیاد )1خیلی کم )از ای لیکرت گزینههفت

___________________________________________________________ 
1. Patterson; Howard; Kinloch 



 

 

 

 

 

 
 و دیگران یزهرا زمان /یزنان تهران یاسیس یو آگاه یاسواد رسانه ۀرابط     

 

 

 

597 

های شاخص ۀشد، دربرگیرند هی سیاسی تدوینآگا ةای که در این پژوهش برای مطالعنامهسشپر
 زیر است:

 ؛سازی سیاسی روزا و تحولات سیاسی: رویدادها و تحولات مهم در جریانرویداده -
 ؛مفاهیم سیاسی ادبیات سیاسی: اصطلاحات و -
ملی  های سیاسیها و جناح، تشکلهاب سیاسی: آشنایی با گروهاحزا ها، نهادها وسازمان -

 ؛هاو فراملی، قواعد، اصول و اهداف آن
های سیاسی و نظر، بانفوذ یا دارای پستسیاسی: افراد صاحب ةهای برجستشخصیت -

 ؛اداری مهم
 های آشکار یا پنهانها و گرایشلگوهای سیاسی: مجموعه اصول، مفاهیم، ایدئولوژیا -

 ؛هااجرای آن ها وگذاریسیاسی در سیاست
ها و بستر تحولات و رویدادها یا های سیاسی: مطالعه و ارزیابی ریشهحلیلت -

 .هاگذاریسیاست
اده از ساه ای با استفسواد رسانه ةبرای دستیابی بهتر به اهداف و متغیر مستقل این پژوهش، مؤلف

 ةهیاتدر  1دول و انتقاال دیجیتاال مطاابگ جا لدیجیتااشایستگی دیجیتال، کااربری بخش شامل 
 .(1391)توحیدی اصل،  ها استفاده شدپرسشنامه

 

 یاسواد رسانه یهاها و شاخصمؤلفه. 1جدول 

هاشاخص مؤلفه  

ها، مفاهیم و شایستگی دیجیتالی )مهارت

 ها(نگرش

 هوشمند ةتوانمندی استفاده از یج رسان
 ایهافزارهای رسانآشنایی کلی با سخت

 ش و ارسال یج متنتوانایی تایپ، ویرای
 های دیجیتالآشنایی با محیط کاری برنامه

 آشنایی با پایگاه داده
 یج مطلب دیجیتال ةمیزان تسلط در ارائ

 ی استفاده از اینترنتیتوانا

کاربری دیجیتالی )کاربرد شغلی و 

 ای(حرفه

 استفاده از سیستم تبادل دیجیتال

 از تعاملات اینترنتی استفاده

 نلایند آخری
 وجودریافت اطلاعات از طریگ موتورهای جست

 بررسی اینترنتی قبل از اقدام
 های دیجیتال در حل مشکلاتگیری از اینترنت و رسانهبهره
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هاشاخص مؤلفه  

 خدمات آنلاین ۀدهنداستفاده از مراکز ارائه انتقال دیجیتالی )خلاقیت و نوآوری(

 روهیگی و آدرس ایمیل فرد ۀرب آدرس الکترونیکی برای ذخیاستفاده از کتا
 وکنفران ،  ت آنلاین و...یشرکت در وید

 ازنی وردمگیری از مرورگرهای مناسب برای دستیابی به اسناد و اطلاعات بهره
 دسترسی به منابع محدودشده ۀآشنایی با نحو
 وجوتز موتورهای جساها با استفاده وجوی دادهنحوه جست

 فضای وب آشنایی با طراحی در
 

 پژوهش یهاافتهی

غال در وضعیت اشات و اطلاعات دموگرافیج این پژوهش شامل سن، میزان تحصیلات، وضعیت تأهل
طلاعاات براساس تجزیه و تحلیال ا .(3و  2 هایهای دیجیتال است )جدولرابطه با استفاده از رسانه

درصد مرباوط باه  1/36سال و  40-30درصد( مربوط به سنین  2/32پاسخگویان، بیشترین فراوانی )
 تحصیلات کارشناسی است. ةرجد
 

 بخشیدو ای در سطوح مختلز متغیرهای دموگرافیجهای توصیفی متغیر سواد رسانهآماره .2جدول 

 میانگین تعداد ایسواد رسانه
انحراف 

 معیار
 خطای معیار

 110/0 310/1 916/3 142 مجرد وضعیت تأهل

 
 082/0 271/1 701/3 242 متأهل

 080/0 328/1 810/3 275 شاال وضعیت اشتغال

 113/0 183/1 704/3 109 ایرشاال 

 

ای، مقادار سانهرطبگ آزمون لون، برای متغیرهای تأهل و اشتغال در مقایسه با سواد  2در جدول 
عنوان هل و اشتغال زنان باهمعناداری میان وضعیت تأ ةدهد رابطنشان می 05/0تر از معناداری بزرگ
 هرانی وجود ندارد.تاعی زنان اجتم-های فردییکی از ویژگی

 

 اینتایج آزمون آنالیز واریان  متغیر سواد رسانه .3جدول 

 مقدار معناداری F ۀآمار میانگین مربعات آزادی ۀدرج مجموع مربعات نام متغیر

 312/0 197/1 980/1 380 715/636 سن

 000/0 076/13 259/19 380 715/636 میزان تحصیلات
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ای در ساطوح برای متغیر میزان تحصایلات، میاانگین متغیار ساواد رساانه 3طبگ نتایج جدول 
ای در پاساخگویان باا ساطح ساواد کاه ساواد رساانهطوریبه ؛مختلز متغیر اختلاف معناداری دارد

ی از عنوان یکهبت زنان تهرانی بنابراین تحصیلا ؛پاسخگویان است از سایر تحصیلات تکمیلی بیشتر
دار میاانگین ای ارتباط معنادار مثبت دارد. برای متغیر سن، مقبا میزان سواد رسانه ،های فردیویژگی

سن زنان  ةگزین ترتیب. بدینای در سطوح مختلز این متغیر اختلاف معناداری نداردمتغیر سواد رسانه
 ا ارتباط معناداری ندارد.های آنا میزان سواد رسانههای فردی بعنوان یکی از ویژگیتهرانی به

ای با میانگین پژوهش )عدد انه، میانگین آگاهی رساینمونهتج tبا استفاده از آزمون  4در جدول 
 شده است.( مقایسه 4

 

 اینمونهتج tنتایج آزمون  .4جدول 

 4مقدار آزمون =  عوامل مؤثر

 میانگین t ۀآمار
مقدار 

 معناداری

ختلاف ا

 میانگین

برای اختلاف میانگین با  درصد 95 اطمینان ۀباز

 4عدد 

 حد بالا حد پایین

 -195/0 -461/0 -328/0 000/0 672/3 -857/3 آگاهی سیاسی

 

زرگ و مقادار کاافی با ۀانادازبه t ۀبرای متغیرهای پاژوهش، قادرمطلگ آماار 4براساس جدول 
یانگین این عوامل باا است. به این معنی که م آمدهدست به 05/0تر از معناداری متنا ر با آن، کو ج

دسات آماده اسات، به 4تر از اختلاف معناداری دارد و با توجه به اینکه میانگین متغیار پاایین 4عدد 
ا نسبتاب کام( )از خیلی کم ت 4ی کمتر از هاسؤالات، اکثر پاسخگویان گزینه توان گفت در پاسخ بهمی

 اند.را انتخاب کرده
 (.5جدول )از ضریب همبستگی پیرسون استفاده شد  تحقیگارتباط بین متغیرهای برای بررسی 

 

 ماتری  ضرایب همبستگی متغیرهای تحقیگ .5جدول 

 آگاهی سیاسی ایسواد رسانه متغیرهای تحقیق

 ایسواد رسانه
 540/0 000/1 سونضریب همبستگی پیر

000/0 سطح معناداری  

 اخباربه زنان آگاهی سیاسی و دستیابی 
 000/1 540/0 ضریب همبستگی پیرسون

 000/0 سطح معناداری

 012/0 040/0 سطح معناداری مجموع
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 را  ؛مستقیم وجود دارد ةای و آگاهی سیاسی زنان تهرانی رابطبین سواد رسانه 5براساس جدول 

ساواد  ینبا»پاژوهش  ةاست. برای آزمون فرضای 05/0ر معناداری برای دو شاخص کمتر از که مقدا
 اده شاد.از آزمون رگرسیون اساتف« عناداری وجود داردم ةای و آگاهی سیاسی زنان تهرانی رابطرسانه
د متغیار ای است که بهترین پیشگویی یج متغیر وابسته را از روی یج یا  نرگرسیون، معادله ةنتیج
 دهد.تقل نشان میمس

 

 اسیمدل رگرسیونی استاندارد متغیر آگاهی سی ةخلاص .6جدول 

 ۀمتغیر وابست

 مدل

ضریب 

 همبستگی

ضریب 

 تعیین

ضریب تعیین 

 شدهتعدیل
 خطای معیار

دوربین  ۀآمار

 واتسون

 844/1 117/1 290/0 292/0 540/0 آگاهی سیاسی

 

آمده است؛ یعنی متغیر سواد دستبه 292/0 ضریب تعیین بین متغیر مستقل و وابسته 6در جدول 
 د.دهمی توضیحزنان را  آگاهی سیاسی متغیران  درصد از واری 29ای حدود رسانه
 

 ایضرایب مدل رگرسیونی استاندارد متغیر سواد رسانه .7جدول 

 مقدار معناداری t ۀآمار ضریب استاندارد ضریب استانداردنشده مدل رگرسیون

B خطای معیار Beta 

 000/0 863/8  177/0 567/1 مقدار ثابت

 000/0 571/12 540/0 044/0 557/0 ایسواد رسانه 

 

آمده که با توجه به مقدار معناداری دستبه 571/12برابر  t ۀای، آماربرای سواد رسانه 7در جدول 
دیجیتاال، بار  ایدهاد ساواد رساانهاست، نشان می 05/0تر از که کو ج 000/0مرتبط با آن یعنی 

هی سیاسای زناان باا توجاه باه ساواد آگاهی سیاسی زنان تهرانی اثر معناداری دارد. سهم تبیین آگا
است. با توجه به مقدار مثبت این ضریب نتیجه  540/0یعنی  Betaای، برابر با ضریب استاندارد رسانه
بناابراین بخاش اول  ؛د داردمثبت و معناادار وجاو ةای، رابطگیریم بین آگاهی زنان و سواد رسانهمی

میانگین آمار آگاهی سیاسی زناان تهرانای  ۀهنددنشان 8جدول شود. ید میأیاصلی پژوهش ت ةفرضی
یاابیم کاه زناان های ایان جادول درمیهای این متغیر است. با استفاده از یافتهدر هریج از شاخص
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 ازسائولان نظاام سیاسای دارناد و تهرانی بیشترین آگاهی را از و ایز و کارکردهای کاارگزاران و م
 چیدگی مسائل سیاسی آگاهی کمتری دارند.ها، حقوق و تکالیز سیاسی زنان و پیخواسته

 ن تهرانیرسانی و آگاهی سیاسی زنامیانگین آمار اطلاع .8جدول 

 مجموع میانگین میانگین هاشاخص مؤلفه

آگاهی دربارۀ وظایف و 

 کارکردهای نظام سیاسی

753/3 ردهای نظام سیاسیو ایز و کارک  727/3 
 722/3 ها، نهادها و احزاب سیاسیسازمان

 707/3 رویدادها و تحولات سیاسی روز

ها، آگاهی دربارۀ خواست

 نیازها و تکالیف
 652/3 ها، نیازها، حقوق و تکالیز زنانخواسته

652/3 

آگاهی دربارۀ شناخت 

پیچیدگی و پشت پرده 

 مسائل سیاسی

 616/3 797/3 یاسی، الگوها و مکاتب سیاسی روزمفاهیم س
 318/3 های سیاسی روزتحلیل

های برجسته سیاسی )افراد بانفوذ و شخصیت
 مشهور(

733/3 

 665/3 مجموع

 بحث

رمورد حاوزۀ درۀ دریافت بیشترین اطلاعات نظر زالر، گورن و برینسکی دربا ۀهای بالا تأییدکنندیافته
های آگاهی سیاسی و آمده از پیمایش شاخصدستهای دیجیتال است. آمار بههعمومی از طریگ رسان

تر از ای پااییندهد با توجه به میزان ساواد رساانهای زنان تهرانی نشان میمطابقت آن با سواد رسانه
ز( بیشتر ها و اطلاعات سیاسی رومتوسط آنان، اولین مؤلفه الگوی ذهنی آگاهی سیاسی )دریافت داده

شاکل گرفتاه  های الگوی ذهنی آگاهی سیاسی( در میاان آنااندانش و درک سیاسی )دیگر مؤلفهاز 
 .ررسی شودبردن به  رایی این موضوع باید نقش عوامل اثرگذار در این موضوع باست. برای پی

یاباد، در ایان کنندگان آن مااهیتی تفسایرپذیر میاساتفاده دانشاز آنجا که اطلاعات در پیوند با 
تارین معنوان مههاای فاردی باهاجتماعی و ویژگی-فرهنگ، ساختارهای سیاسیش سه عامل پژوه

ای مطالعاه شاد. اعتقاادات، باورهاا، ماذهب و عوامل اثرگذار بر یادگیری و اساتفاده از ساواد رساانه
شاار قدهد که االباب سبج زندگی و طارز تفکار اهای پیشینیان، فرهنگ یج جامعه را شکل میسنت

در  دهاد فرهناگ االابشده توساط محققاان نشاان میهای انجامکند. بررسیتعیین می مختلز را
ای، رویکاردی های اندک و  اهری، در اکثر امور از جمله فراینادهای رساانهرام تفاوتکشورها علی
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 دید فرهنگ االب اسات ةای، زاویهای رسانهبازنماییمعتقد است  1بلاتجنسیتی با قالبی مردانه دارد. 
 ,Silverblattد )کنامیطور مرتاب بازتولیاد باهپدرسالار را در جوامع  ةریشه و اساس یج جامع که

اماا  دارد، وجاود افاراد ذهان درناخودآگااه  طورباه فوکو گفتماان باور بهاز سوی دیگر  (.67 :2013
 کاه ا ار نادارد؛ وجاود کنناد اقتباس مسلط فرهنگ علیه بتوانند که افراد تقابلی یا مقاومت رمزهای
 ماننادادهاای اجتمااعی نه مانناد دیگار هارساانه اسات. جاای گرفتاه افراد اذهان و قلوب در قدرت

درونای  هاا راآن ما که هاییگفتمان کنند؛گفتمان منتشر می طریگ از را قدرت بیمارستان، مدرسه و...
-ارهای سیاسیرو ساخت(. از اینMehdizadeh, 2009: 116پذیریم )می حقیقت عنوانبه و کنیممی

و به  بدیامیی افراد، شکلی مردانه اجتماعی جوامع دارای فرهنگ مردسالار نیز در جهت باورهای ذهن
شاده هاای انجامشاود. پژوهشهای اجتماعی زنان تبدیل میمانعی در ایجاد انگیزه برای رشد مهارت

تحات تاأثیر فرهناگ د کاه زناان هماواره در طاول تااریخ و در ناواحی مختلاز دنیاا، نکنتأیید می
اناد و کااهش انادکی از ایان دار نبودهمردسالارانه، از رشد اجتماعی متناسب با زمان خاویش برخاور

طور باه را هاای ایان قشار پرشامار جواماعها از سوی خانواده یا دولات، آگااهی و مهارتمحدودیت
 محسوسی افزایش داده است.

کناد های اجتماعی افاراد نیاز  هاور میگییژهای فردی که گاه در قالب وویژگی ،علاوه بر این
ای از شخصیت و باید بخش عمدهنالبته  .دارد بسزاییها تأثیر ردی آندر رشد ف ،مانند تأهل یا اشتغال

هاور  در  انعیویژگی زنان در خانواده را که تحت تأثیر فرهنگ سنتی و مردسالار شکل گرفتاه و ما
های دموگرافیاج ایان پاژوهش ته، از نظر دور داشت. یافرودشمار مینقش اجتماعی مستقل آنان به

ر در رام حضور بیشاتدهد زنان تهرانی علیت، سن، تأهل و اشتغال نشان میمبنی بر میزان تحصیلا
هاای ارتبااطی و اطلاعااتی های متناسب با فناوریهای گذشته، از رشد مهارتاجتماع نسبت به سال

 و سیاسای مرداناه-هنی آنان مبنی بر وجود ساختارهای اجتمااعی را که باورهای ذ ؛برخوردار نیستند
وکارهایی خاارج از ر کسبقوقی و حتی لزوم تأمین نیازهای معیشتی خانوار و فعالیت دهای حنابرابری

افزایش آگاهی  ،تبع آنها و بهلازم برای رشد این مهارت ۀحوزۀ عمومی جامعه، فرصت کافی یا انگیز
 تر ساخته است.رنگمها کسیاسی را در آن

اهد بود که افراد با داشتن عقل انتقاادی از خو پویابه باور هابرماس، حوزۀ عمومی زمانی فعال و  
آزادی بیاان، آزادی نشار و  ةکنترل نیروهای ایرعقلانی بیرونی رهایی یابند و از حقوق خود در زمینا

ه این عقال انتقاادی، ابزارهاای مناساب بنابراین زنان باید برای رسیدن ب ؛آزادی تجمع استفاده کنند

___________________________________________________________ 
1. Silverblatt 
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ای یکی از همین ابزارها نیاز خود را داشته باشند و سواد رسانه برای استفاده از اطلاعات و دانش مورد
شایعات و تبلیغات تشاخیص  ،آموزد افراد  گونه اطلاعات درست را از اطلاعات نادرستاست که می

 ةعتقادات همسر و سایر اعضای خاانواده خاود باه مطالبادهند و با پیکربندی اطلاعات خود فارغ از ا
 ةد در حوزۀ عمومی مورد نظرشاان ب،ردازناد. حاوزۀ عماومی یاج شابکسیاسی خو-حقوق اجتماعی

ارتباطی گسترده میان شهروندان است که افراد در آن آزادانه باه تباادل اطلاعاات و نقاد و بررسای 
گیارد ندرت بحث منطقی صورت میبینیم که بهاما می ،پردازند تا به اشتراک دیدگاه برسندمطالب می

که فضای سایبری بستر مناسبی برای افزایش درحالی ؛گیردکی توافگ صورت مییا در موارد بسیار اند
ویژه هاای افاراد باهرود. احیای این امر مستلزم رشد مهارتشمار میآگاهی و تقویت حوزۀ عمومی به
 ؛رودشمار مایها بهاین مهارتترین ای از مهمری است که سواد رسانهزنان در استفاده از فضای سایب

را کااهش دهایم،  هاای فاردیراین اگر نتوانیم میزان تأثیر منفی عوامل اثرگذار در رشاد مهارتبناب
د و وشامیبلکه حوزۀ عماومی تضاعیز  ،یابدتنها آگاهی افراد افزایش نمیبراساس نظر هابرماس، نه

 سیاسی منجر نخواهد شد. ةمنفعت عام و  هور توسعافکار عمومی به 
 هاایی هساتند کاه بتواناد مشاارکت آناان را درناد آماوختن مهارتزنان بایش از ماردان نیازم 

طور قطاع وابساته باه های اجتماعی، سیاسی و اقتصادی تسهیل کند. این مشارکت باهسازیتصمیم
شاود، نیازمناد های دیجیتاال یافات میهوفور در رساانکسب آگاهی و دانش است. اطلاعاتی که باه

ای زناان ها از دو جنبه برش و آگاهی تبدیل شود. این مهارتمهارت پردازش و تحلیل است تا به دان
ها را یگر آنای مردانه، منفعل نخواهند بود و از سوی داهمیت دارد. از یج سو در مقابل جریان رسانه

قتصاادی ابعااد سیاسای، اجتمااعی و ا ةهای دیجیتال در کلیهای متعدد رسانهبرای استفاده از کارایی
تواناد افاراد را از هاا میها بدون برخورد آگاهانه با آنافزایش میزان استفاده از رسانه سازد.توانمند می

 .کندها تبدیل ها یا رسانهفعال به مخاطب منفعل و ایرپویا در مقابل پیام ۀکنندحالت مشارکت

های سیاسی له یا علیه نظام سیاسای مان اخبار، تبلیغات، شایعات یا پادکستاطلاعات سیاسی ه 
مثبت یا  ةشدت تحت تأثیر خود قرار دهد. نتیجتواند فرایندها و جریانات سیاسی روز را بهاست که می

ها بستگی دارد که مخاطب آگاه باید قادر رسانی، به منبع خبر و محتوای پیاممنفی ناشی از این اطلاع
در شرایط یکسان  یج پیام واحد ،ادراک تفاضلی ةنظریبراساس  ها باشد.وسقم آنبه تشخیص صحت

هر ناد آن دو از نظار  ؛خاص ارتباطی برای دو نفر معناای یکساانی نخواهاد داشات ةو از یج وسیل
بنابراین نباید انتظار داشت افرادی کاه دارای  (؛Matani, 2017: 220هوش و حواس یکسان باشند )

ه شداخبار و اطلاعات منتشرای هستند با افراد فاقد این نوع سواد، دارای ادراک یکسانی از واد رسانهس
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 ؛دانادای میگوایر، ارائه، توجه، درک، پذیرش، نگهداری و رفتار را فرایند اثار پیاام رساانهباشند. مج
 رو است.های که در این پیمایش با کاستی و ضعز روبنکته

 شنهادهایپو  یریگجهینت

 گرگاونگذشاته د نگی و اقتصادیبا افزایش و تعدد منابع اطلاعاتی، معادلات سیاسی، اجتماعی، فره
ریزی بارای ماهشده و رسیدن به توازن و پایداری در یج کشور مستلزم توجاه باه ایان مناابع و برنا

در  زیاادیز قادرت های جدید ارتباطی و اطلاعااتی، ابرداری صحیح از آن است. ابزارها و رسانهبهره
ا انباوه ین لازم اسات افاراد در مواجهاه بابناابرا ؛ها در جامعاه برخوردارناددادن ارزشانتقال و شکل

راد را اندازی متفاوت از فهم و درک ذهنای افاه از منابع جدید و سایبری که  شمشداطلاعات منتشر
انادازه  گیری کنند. هرصمیمطلبد، اخبار و اطلاعات صحیح را گزینش و تحلیل و برای مشارکت تمی

تر، ها و عملکردها صحیحگیریگ هماهنگ باشد، تصمیمها و حقایاخبار و اطلاعات دریافتی با واقعیت
منظور پیشگیری از گسترش شاکاف رو بهیناجامعه خواهد بود. از  ةتر و در جهت رشد و توسععقلانی

 های لازم برخوردار باشند.ارتویژه زنان از مهاقشار جامعه به ةآگاهی لازم است هم
، مندی مساوی از حقوق شاهروندیسیاست و بهرهتغییر باورهای سنتی و فرهنگ مردسالاری در 

های نادیآمیز و جلوگیری از اعمال خشونت و تحقیر علیاه زناان، توانمتغییر و اصلاح قوانین تبعیض
و با  ستاکرده یج شهروند عیان  عنوانهباجتماعی خود -های سیاسیآنان را برای پذیرش مسئولیت

رد کاهای توسعه و تحقیگ در جامعه ایجاد ا در عرصهتوان ساختارهای جدیدی رمدیریت هوشمند می
. باشادهای بعادی دهنادگان نسالعنوان پرورشویژه زنان بهافراد جامعه به ةکه مبتنی بر آگاهی کلی

تناویر و  بری، کارایی و قدرت زیادی در جذب،فناوری سای ةجمعی که امروزه در سایهای ارتباطرسانه
روناد، شامار میند، ضمن آنکاه یکای از ابزارهاای مهام اطلاعااتی بهتغییر آگاهی و دانش افراد دار

 یای نقاش مهمای داشاته باشاند. کساب یاا ارتقااتوانند در آموزش و کسب مهارت سواد رسانهمی
ها برای رسایدن باه براباری جنسایتی مومی دولتهای عای، امروزه از برنامههای سواد رسانهمهارت

 رفاهی است. رنهایت فقر اقتصادی ومنظور کاهش فقر فرهنگی و دبه
دهاد داشاتن مهاارت ساواد ها در این پژوهش نشاان میهای ناشی از تجزیه و تحلیل دادهیافته
سیاسای آناان از ای فارغ از سن، وضعیت اشتغال و تأهل زنان تهرانی در دساتیابی باه آگااهی رسانه

 ازولای ایان افاراد  ،مثبات داردو ایز و کارکردهای کاارگزاران و مسائولان نظاام سیاسای تاأثیر 
ها، حقوق و تکالیز سیاسی زنان و پیچیدگی مسائل سیاسی، آگاهی کمتری دارناد. همچناین خواسته

 ؛قیم وجود داردای ارتباط مستنتایج نشان داد میان سطح تحصیلات زنان با کسب مهارت سواد رسانه
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هاای ساواد ی و تسالط آناان بار مهارتکه هر ه میزان تحصیلات افراد بالاتر باشد، آشانایطوریبه
 ةی، الزاماب بارای مشاارکت فعالانااشود. البته باید دقت شود که داشتن سواد رسانهای بیشتر میرسانه

ی نیاز در ایان مسائله نقاش سیاسی کافی نیست و سایر عوامل و موانع ساختاری، فرهنگی و اجتماع
 دارند.
میاان سان و ساطح  ةرابط ۀدهند( که نشان2015) گربرخلاف تحقیگ منتظرقائم و شعبان کاسه 

اما  ،دهدمعناداری را نشان نمی ةهای این پژوهش رابطای است، یافتهانهای در مصرف رسسواد رسانه
هاا و اطلاعاات سیاسای روز از دریافت داده آمده مبنی بر توجه بیشتر زنان تهرانی برایدستنتایج به

ای اد رسانهسو ةیت آنان در تولید محتوا و رابطد تأکیدی بر عدم فعالتوانهای دیجیتال میطریگ رسانه
های این پاژوهش در رابطاه باا داناش و های زنان در تحقیگ یادشده باشد. یافتهبا هدفمندی فعالیت

ری  اون ای اندک و متأثر از عوامال اثرگاذای از سواد رسانهین زنان تهرانی که ناشیدرک سیاسی پا
جاه و رحیمای فعتربا نتایج تحقیگ  ،های فردی استجتماعی و ویژگیا-ی سیاسیفرهنگ، ساختارها

بعاات های سیاسی زنان و نگرش مشابه زنان و مردان باه ت( مبنی بر رویکرد سنتی به فعالیت2015)
معناادار میاان  ةد رابطا( مبنی بر وجو2018زاده )واقز و رحمان مشارکت سیاسی و نیز نتایج تحقیگ

اسای در اگار تولیاد محتاوا و داناش سی ،راد و مشاارکت سیاسای آناان همساویی داردطرز تلقی افا
ت های مجازی را نوعی مشارکت سیاسی بدانیم. از سوی دیگار باا توجاه باه اینکاه تحقیقااگفتمان
ای های سواد رساانهتای افزایش یادگیری مهارتی و در راسشده توسط محققان خارجی، کاربردانجام

یکاردی طگ روستایی و شهری برای دساتیابی باه مشاارکت فعاال سیاسای باا روتوسط زنان در منا
کاه  را ا ؛جنسیتی است، نتایج این پژوهش قابل قیاس با نتایج تحقیقاات محققاان خاارجی نیسات

این  رای اصلاحبفرایندی قبل از راهکارهای عملی  ،شناسایی و پذیرش نتایج مربوط به الگوی ذهنی
طور ایرمساتقیم بار نتاایج شده در تحقیقات خارجی نیز بهکارهای ارائهالگوی ذهنی است. گر ه راه

 حاصل از این پژوهش تأکید دارد.
شاود، دهی میطور فراملی ساازمانشدن است که بهجهانی هایهاز آنجا که جنسیت یکی از مقول

ای جامع و توسعه هایریزیزنان، در برنامه ةدهی فراملی افکار و اندیششود قبل از سامانیپیشنهاد م
آگااهی زناان در  اار وب  یطور جدی طرح و پیگیری شود تا هم شااهد ارتقااملی، این موضوع به

ی حادود نیمای از جمعیات کشاور یاصول و اهداف نظام اسلامی ایران باشیم و هم از هدررفت تواناا
گیری از باروز عنوان ابازار پیشاای باهویژه ساواد رساانهوضعیت آموزش باه ییری کنیم. ارتقاجلوگ

اجتمااعی زناان از -های دیجیتال و بهبود وضاعیت تعااملات سیاسایرفتارهای ایرمنطقی در رسانه
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ژاپان و  ماننادها قبال در کشاورهایی طریگ نظام آموزشی کشور، یکی از راهکارهایی است که سال
 کار گرفته شده و برای اجرا در ایران جای تأمل دارد.بهکانادا 
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