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Study of effective factors on the commercialization of agricultural products in the household 

farming system of Khalkhal County 

 

Abstract 

The aim of this study was to investigate the level of commercialization of agricultural products the 

household farming system and the factors affecting it in Khalkhal county. This study was performed from the 

preliminary data collected using a questionnaire from a stratified random sample of 368 smallholder farmers. 

The Household Commercialization Index was used to assess the level of commercialization. A multiple 

regression model was used to estimate the factors associated with small-scale agricultural commercialization. 

The average household commercialization index is 39.94%. The results of multiple regression showed that the 

variables that significantly and positively affect commercialization are the number of available markets, 

membership in cooperatives, non-agricultural income, and amount of livestock production, crop production, 

and horticultural production. On the other hand, the variables that significantly and negatively affect 

commercialization are the age of the head of the household, production costs and distance from the market. 

This study showed that the farmers of this region are mostly subsistence. In order to increase the 

commercialization of smallholder farmers, special attention is recommended to educate farmers to look at 

agriculture as a business and equip farmers with marketing and negotiation skills. 
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Introduction 

The agricultural-family farming system is the dominant farming system (68%) in the country, in which rural 

households mainly engage in agricultural activities on half to 10 hectares of land. These units, with more than 

four-fifths of farming units and more than one third of the country's arable lands, have a major role in providing 

livelihood for villagers, rural economy, land use, production and development of the agricultural sector in Iran 

and represent the lifestyle. There are a large number of villagers. Agricultural commercialization can be defined 

as an agricultural transformation in which farmers change from a predominantly consumerist livelihood to a 

market or a profitable production system and mean more than the marketing of agricultural products; This 

means that the decision to select the type of product produced and the input used is based on the principles of 

profit maximization. 

 

Materials and Methods 

The current study is quantitative in terms of paradigm and applied in terms of purpose. The statistical 

population of the study included farmers engage in the household farming system in Khalkhal County. The 

sample size was estimated using Krejcie and Morgan table. Also, stratified random sampling method with 

proportional assignment was used for sampling and data collection. Finally, the studied farmers were 

questioned through a questionnaire and then analyzed. Descriptive statistics such as frequency, percentage, and 

mean, standard deviation, maximum and minimum were used to describe the data. In order to investigate the 

factors affecting the commercialization of agricultural products in the family exploitation system, multiple 

regression analysis was used and in order to determine the level of commercialization, the household 

commercialization index was used. To measure the level of household commercialization, the ratio of gross 

value of all products sold annually by each household to the gross value of all products was used as an indicator 

of household commercialization. 

 

Results and Discussion 

The results of this study show that small farmers in the region are not yet fully commercialized. The variables 

that significantly and positively affect commercialization are the number of available markets, membership in 

cooperatives, non-agricultural income, the amount of livestock production, the amount of crop production, the 

amount of horticultural production. On the other hand, the variables that significantly and negatively affect 

commercialization are the age of the head of the household, production costs and distance from the market. 

This study showed that farmers in this area are mostly subsistence. 

 
Conclusion 



 

 

According to the results of the research, in order to increase the level of commercialization of smallholder 

farmers, special attention is recommended to educate farmers to look at agriculture as a business and equip 

farmers with marketing and negotiation skills. 

 
 

 يخانوادگ يبرداردر نظام بهره يدات کشاورزيتول يسازيتجار ثر برمؤعوامل  يبررس
 شهرستان خلخال

 
 2يفم ين شعبانعليو حس2*يل کلانتري، خل1يده زهرا مدنيس
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 دهيچک

 و یخانوادگ يبردارنظام بهره يکشاورز داتيتول يسازيتجارسطح  با هدف بررسی مطالعهاين 
هاي اين مطالعه از طريق پرسشنامه و داده .انجام شده استدر شهرستان خلخال مؤثر بر آن عوامل 

پا در شهرستان خلخال کشاورز خرده 368اي تصادفی در ميان گيري طبقهبا استفاده از روش نمونه
عوامل و  خانوار استفاده شد يسازيتجار خصشا ي ازسازيسطح تجار يابیارز يبرا .آوري شدجمع

مورد ارزيابی قرار چندگانه  ونيرگرس پا با استفاده از برآوردخرده يکشاورز يسازيمرتبط با تجار
 جي. نتابرآورد شددرصد  94/39 برابر خانوار يسازيمتوسط شاخص تجاربر مبناي نتايج،  .گرفت
در  تيدر دسترس، عضو يتعداد بازارها که متغيرهاي مستقل شاملداد چندگانه نشان  ونيرگرس
بر  یباغ ديتول زانيم و یزراع ديتول زاني، میدات داميتول مقدار ،يکشاورز ريدرآمد غ ،یتعاون

 ر،سن سرپرست خانوا متغيرهاي داري دارند؛ اين در حالی است کهسازي اثر مثبت و معنیتجاري
 دادمطالعه نشان  نيادر مجموع،  .اندبر اين متغير اثر منفی داشته و فاصله تا بازار ديتول يهانهيهز

-يتجار زانيم شيافزا بنابراين، برايگرا هستند. شتيمع طور غالبمنطقه خلخال بهکه کشاورزان 
آموزش توان می، و مذاکره يابیبازار يهاکشاورزان به مهارت يزو تجه پاخرده يکشاورز يساز

  طور جدي مد نظر قرار داد.را بهکار وکسب کي در قالب يکشاورز گرايش بهجهت  کشاورزان

 .بازار، مشارکت در یخانوادگ يبردار، نظام بهرهيسازيتجار :يديکل يهاواژه
 

 مقدمه

در . (Palouj & Lavaei Adaryani, 2021) روددر تأمين امنيت غذايی جامعه به شاامار می بخش مهمترينکشاااورزي 

سعه شورهاي کمتر تو شاورزي خانوادگی نقش قابلک  Berchin et) کندتوجهی در تأمين امنيت غذايی ايفا میيافته، نظام ک

2019al., ) . شت شاورزان خردهمعي شاورزي خاک شمگيري به کنند، بهنوادگی فعاليت میپا که عمدتاً بر پايه نظام ک طور چ

ها در يک ها در حالی حائز اهميت است که اغلب آننپيوند خورده است. بنابراين، توجه به معيشت آهاي کشاورزي فعاليت

سنتی از نظام بهره شگري میچارچوب  شاوران، برداري کن شت ک ستا، راهکار مؤثر براي تأمين پايدار معي نمايند. در اين را

سازي موفق در بخش کشاورزي تجاري (.2022et al.,  Tuni)است از کشاورزي سنتی به يک نظام تجاري کارآمد ها آنگذار 

ستاوردهاي محدود نظير افزايش بهره شاورزان را در پی نداردصرفاً د شتاب؛ بلکه بهوري يا بهبود درآمد ک دهندۀ عنوان يک 

 (. Awotide et al., 2016کند )قوي در جهت اصلاحات ساختاري بخش عمل می

سااازي در قالب فرآيند ايجاد و توليد محصااول يا ارائه خدمتی اساات که با هدف ( تجاري2022در فرهنگ آکساافورد ) 

بايساات محصااول يا شااود و میعنوان يک اصاال تلقی میشااود. وجه نوآورانه اين فرآيند همانان بهکسااب درآمد انجام می

شد ) شته با شده در جهت رفع نياز بازار جنبه نوآورانه دا شاورزي تجاري (. ,2011Bugusuخدمت ايجاد سازي در بخش ک

شتبه شاورزي معي ست )معناي حرکت از ک صاد بازارگرا ا (. Randela et al., 2008; Olwande et al., 2011محور به يک اقت



 

 

ها و بذور با عملکرد بهتر به به نيازهاي کشهاي جديد نظير کودها، آفتبدين معنا که کشااااورزان با به کارگيري تکنولو ي

داراي اولويت است  کشاورزانبهبود شرايط زندگی بازار پاسخ دهند و سود بيشتري کسب کنند. براي حصول به اين هدف 

(2022et al.,  Tuni). صولات تجاري صولات، کمّيت و سازي مح صادرات مح سهيل فروش داخلی و  شاورزي افزون بر ت ک

در نتيجه به افزايش درآمد و بهبود معيشااات کشااااورزان کمک  ،(1397مرد، بخشاااد )فتحیکيفيت توليدات را بهبود می

گيري ه شااکلسااازي نه تنها معلول بهبود شاارايط زندگی کشاااورزان اساات؛ بلکه منجر بگرايش به تجاري کند. بنابراين،می

شاورزي میبا توجه به اين کارکرد تجاري شود.نيز می هاآنشرايط مطلوب در زندگی  توان آن را يکی از سازي در بخش ک

شگران فعال در نظام شرايط زندگی کن شتی و  ضعيت معي سب در جهت بهبود و برداري خانوادگی هاي بهرهراهکارهاي منا

برداري در روسااتاهاي کشااور اساات که در قالب آن نظام بهره ترينپا متداولخرده وادگیبرداري خاننظام بهرهزيرا  دانساات.

اين واحدها با در اختيارداشااتن  ند. پردازهاي زراعی میهکتاري به فعاليت 10خانوارهاي روسااتايی عمدتاً در اراضاای ني  تا 

کشااور سااه  و نقش بساايار در تأمين معاش سااوم اراضاای مزروعی  برداري و بيش از يکبيش از چهارپنج  واحدهاي بهره

ستايی، بهره صاد رو ستاييان، اقت سعرو سبک زندگی  ۀبرداري از زمين، توليد و تو شاورزي در ايران دارند و معرف  بخش ک

 .(Bahadori Ghezeljeh et al.,2018)د از روستاييان هستن توجهیقابلجاري بخش 

نظر از متغيرهاي کلان گذارند. صرفازي توليدات کشاورزي تأثير میسعوامل متعددي در سطوح خرد و کلان بر تجاري

سازي توليدات کشاورزي اثر قابل توجه دارند )براي نمونه هاي سمت عرضه و تقاضا که بر مؤفقيت تجاريمانند محدوديت

Mmbando et al., 2015 .دهند که مطالعات نشان می(؛ اين سازه از طريق طيف وسيعی از متغيرهاي خرد قابل توضيح است

عنوان درآمد و دارايی، موقعيت جغرافيايی و نوع و ميزان توليدات به مساحت زير کشت، متغيرهاي سن، عضويت در گروه،

ادبيات . ( ,.Owusu & İşcan, 2020Sekyi et al ;2021سازي توليدات کشاورزي نقش دارند )متغيرهاي خرد در تبيين تجاري

تر تمايل کمتري به سوي نظام تجاري دارند. دليل د که کشاورزان با سن بالاتر در مقايسه با سنين پاييندهپيشين نشان می

ها )مانند عضويت در گروه (.Sekyi et al., 2017پذيري کمتر با افزايش سن است )کننده اين موضوع درجه ريسکتبيين

دهد؛ زيرا اين سازي در بين کشاورزان را افزايش میگرايش به تجاريها( توأم با درآمد بالا و سطح زير کشت بالاتر تعاونی

ها، افزون بر اين  (. ,.2020Sekyi et alکنند )سازي را فراه  میمتغيرها امکان دسترسی به اعتبارات مورد نياز براي تجاري

اند. براي نمونه، در يک قرار داده سازي محصولات مورد بررسیبرخی از مطالعات پيشين، اثر متغيرهاي ديگري را بر تجاري

 به ها، دسترسیجاده و نقلوحمل خدمات به دسترسی بازار، تا اتيوپی، فاصله در پاخرده مطالعه تجربی در ميان کشاورزي

 يزاتو تجه مدرن هاينهاده به دسترسی زمين، اندازه ها،قيمت فاکتور و ستاده، نهاده بازار اطلاعات و ترويجی خدمات اعتبار،

 ,Mahelet) سازي شناخته شدتجاري به عنوان عوامل تسهيل و محدودکننده ستاده بازارهاي در سازييکپارچه سازي، وذخيره

زيمبابوه  در ماسوينگو و منيالند هاياستان مالکخرده کشاورزان ميان در کشاورزي سازيبر تجاري مؤثر بررسی عوامل(. 2007

 استفاده قابليت خانوار، متغيرهاي اندازهبر اساس نتايج، . است 28/0با  برابر  خانوار سازيتجاري شاخص متوسط که نشان داد

 مثبتی و معنادار اثر خانوار درآمد و شهر  تا مزرعه فاصله کشاورزي، آموزش آبياري، به دسترسی دام، برات، مالکيت قدرت از

 زراعی منطقه در اقامت محل متوسطه و تحصيلات با خانواده اعضاي تعداد متغيرهاي . از طرفیاندداشته سازيتجاري بر

(. در طی پژوهشی براي Dube et al., 2016گذاشتند ) تأثير سازيتجاري روي بر منفی طورمعنادار و محيطی به زيست

1پا توليدکننده سيب زمينی در ناحيه کومبولااسازي کشاورزان خردهشناسايی عوامل مؤثر بر درجه تجاري اتيوپی دريافتند  

ها نه تنها ک  سازي آنها در بازار و درجه تجاريکنند و مشارکت آنمالکان در منطقه در سطح معيشتی توليد میکه خرده

است؛ بلکه در منطقه نيز متفاوت است و ميزان مزرعه اختصاص داده به توليد سيب زمينی، دسترسی به آبياري و دسترسی 

 منطقه اي درمطالعه(. Seyoum et al., 2011سازي( نقش دارد )زان مشارکت در بازار )درجه تجاريبه اطلاعات بازار در مي
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 تقريباً  محصول سازيتجاري ميزان و درصد 19 متوسط طور به زراعی سازيتجاري شاخص اتيوپی نشان دادند که  1تيگري

 و مثبت تأثير بدهی و بازاريابی زمينه در آموزش و نيرو سازيفراه  محصول، توليد مقدار بر مبناي نتايج، .است معيشتی

 محلی بازار تا فاصله قيمت،  از اطلاعات فقدان خانواده، اندازه اين، بر علاوه .داشت محصول سازيتجاري شدت بر توجهیقابل

 . (Hailua et al., 2015شود )می محصول سازيتجاري شدت کاهش باعث مزرعه گران هاينهاده و

ت، نوع سااطح زير کشاااي )توجهی اثرات متغيرهاي فردي )نظير ساان، درآمد و ...( و حرفهطور قابلپيشااين بهمطالعات 

صول و ...( را بر تجاري سی قرار دادهمح شورهاي مختلف جهان مورد برر شاورزي در ک صولات ک اند. اين در حالی سازي مح

اي با هدف العههمانين، کمتر مط. ايران، بسيار اندک هستندکننده اين اثرات در بسترها کشاورزي است که مطالعات تبيين

 سااازي توليدات بخش کشاااورزي در کشااور انجام شااده اساات. افزون بر اين، اغلب مطالعات اين حوزه،ساانجش تجاري

يري سطح گندازهااند.  بر اين اساس، مطالعه حاضر ضمن ارز با مفهوم دسترسی به اعتبارات در نظر گرفتهسازي را ه تجاري

  کننده اين مفهوم است.سازي توليدات کشاورزي در شهرستان خلخال، درصدد بررسی اکتشافی علل تبيينتجاري

 
 

 

 

 هامواد و روش

ن در سازي محصولات کشاورزي و بررسی علل مؤثر بر آبا رويکردي کمیّ و با هدف سنجش سطح تجاري پژوهش حاضر

 هرستانش یخانودگ يبردارکشاورزان فعال در نظام بهره تمامی ق شامليتحق يجامعه آمار .شهرستان خلخال انجام شد

ه در نهايت افراد ک برآورد شدنفر  368 ،مورگانا  یجدول کرجس نفر(. حج  نمونه مورد نظر با استفاده از 8212) بود خلخال

انتخاب طبقات بر  براي .لعه قرار گرفتنداي با انتساب متناسب انتخاب و مورد مطاگيري طبقهمورد نظر با استفاده از نمونه

رست  ورششاهرود و خ ،يرکزمسه بخش  مشتمل برشهرستان خلخال در واقع،  بندي شهرستان اقدام شد.مبناي نظام تقسي 

عنوان ها بهبا در نظر گرفتن دهستانانتخاب شدند و  دهستان( 5) هاي مختلفی، دهستانبر مبناي وسعت هر بخش ازاست. 

که يطوربه ؛تندمورد مطالعه قرار گرف یطور تصادفدهستان بهدر هر کشاورزان  طبقات، کشاورزان مورد نياز انتخاب شدند.

ال و و در بخش شاهرود، ش یرست  جنوبخورش ،رست ، در بخش خورشیل غربيو خانندب یل شرقيخانندب يدر بخش مرکز

 مربوطه نظرانصاحب بر مبناي ديدگاه ايی آنمحتو يیپرسشنامه بود که رواها داده يابزار گردآورشاهرود انتخاب شدند. 

آزمون الب پيشمواصلاتی در ق مسيرهاي و هاوضعيت جاده پايايی پرسشنامه در سه گويه مربوط بهقرار گرفت.  تأييدمورد 

هاي پرسشنامه در قابل است. ساير گويهگيري در بخش مورد نظر محاسبه شد. اين مقدار بيانگر پايايی ابزار اندازه 71/0برابر 

ال(، س-ار )نفرسوالات کمیّ مورد سنجش قرار گرفتند. اين متغيرها شامل سن )سال(، سابقه کار کشاورزي )سال(، نيروي ک

قدار توليد و مساحت زيرکشت )هکتار(، قطعات اراضی )تعداد(، مارزش ناخالص محصولات )ريال(، درآمد و هزينه )ريال(، 

، بازارهاي در سواد تا کارشناسی ارشد و بالاتر(، مدت عضويت در تعاونی )سال(محصولات )کيلو گرم(، تحصيلات )بیفروش 

  دسترس )تعداد( و فاصله تا بازار )کيلو متر( بودند.

شدن خانوار است. در اين ها براي سنجش سطح تجاريترين روشيکی از متداول )HCI)2خانوار  يسازيشاخص تجار

 يديتول محصول تمامی ناخالص ارزش به خانوار توسط هر سالانه شدهروختهف محصول یتمام ناخالصارزش نسبت از شاخص

( محاسبه 1در اين مطالعه شاخص مزبور مطابق فرمول ) (.(Govereh et al.,1999; Strasberg et al., 1999 شودیاستفاده م

، خانوار در وضعيت معيشتی قرار تر باشداندازه به صفر نزديک هرگيرد و میقرار  100تا  0. مقدار اين شاخص در دامنه شد

 رفته است.     سازي توليدات خود پيشخانوار به سمت تجاري ن است کهآبيانگر  ،نزديک باشد 100 مقداربه  چناناهدارد و 
                                                                                                                                                                                
1 Tigray 

2. Household Commercialization Index 



 

 

 (1فرمول)
 

HCI =
ارزش ناخالص تمام محصول فروش سالانه توسط هر خانوار

ارزش ناخالص همه محصول توليدي
 × 100 

  

نه استفاده شد. به ينه و کميشيار، بين، انحراف معيانگي، درصد، میر فراوانينظ یفيتوص يهاها از آمارهف دادهيجهت توص

ون چندگانه و يل رگرسياز تحل یخانوادگ يبرداردر نظام بهره يدات کشاورزيتول يسازيتجارموثر بر عوامل  یمنظور بررس

در مدل رگرسيونی مقادير مربوط به شاخص خانوار استفاده شد.  يسازياز شاخص تجار يسازين سطح تجارييبه منظور تع

عنوان متغيرهاي مستقل در نظر گرفته سازي خانوار در قالب متغير وابسته و ساير متغيرهاي مشروح در اين بخش بهتجاري

ها هاي همبستگی متناسب با سطح سنجش دادهآزمون ،نياز تحليل رگرسيون شدند. براي اطمينان از برقراري الزامات مورد

   برآورد شدند.

 ج ينتا

 33/54، انيپاسخگو ین سنيانگيج، ميبر اساس نتاارائه شده است. ( 1دول )در جان يپاسخگو ايحرفهو  يفرد يهایژگيو

کار دستمزد يروينفر در سال؛ و تعداد ن 47/2، یکار خانوادگ يرويسال؛ متوسط تعداد ن 6/33، يمتوسط سابقه کشاورزسال؛ 

هاي کشاورزي، از محل فعاليت انه کشاورزانينشان داد که متوسط درآمد سال يگردآورنفر در سال بود. اطلاعات  60/4ر، يبگ

هکتار؛  5/0 یمتوسط کل اراض ؛ريال103800000، ير کشاورزيغهاي از محل فعالتمتوسط درآمد  ريال و 566300000

، یدام محصولات ديبازار؛ متوسط مقدار تول 3، در دسترس يقطعه، متوسط تعداد بازارها 1، ینما در  تعداد قطعات اراض

 د محصولاتيمتوسط مقدار تول در ماه؛ لوگرميک 660 ،یزراع محصولات دي؛ متوسط مقدار تولدر ماه لوگرميک 50/254

، ی؛ متوسط فروش محصولات باغدر ماه لوگرميک 02/109 ی؛ متوسط مقدار فروش محصولات دامدر ماه لوگرميک 1460یباغ

دبودر ماه  لوگرميک 460یزراع ؛ متوسط مقدار فروش محصولاتدر ماه لوگرميک 900
 گويانهاي شخصی و زراعی پاسخويژگی -1جدول     

 اريانحراف مع  نيانگيم رهايمتغ

 سن )سال( 

 )سال( يسابقه کار کشاورز

 )نفرا سال( یکار خانوادگيروين

 ر )نفر ا سال(يکار دستمزد بگيروين

 ريال(ميليون  درآمد ساليانه از محل کشاورزي )

 ريال(ميليون درآمد ساليانه از محل غير کشاورزي )

 )هکتار( یمساحت کل اراض

 یتعداد قطعات اراض

 دردسترس  يتعداد بازارها

 لوگرم(ي)کی داممحصولات  ماهانه ديدار تولمق

 لوگرم(ي)کی زراعمحصولات  ماهانهد يمقدار تول

 لوگرم(ي)ک یباغمحصولات  ماهانهد يمقدار تول

 لوگرم(ي)کی داممحصولات  ماهانهمقدار فروش 

 لوگرم(ي)کی زراعمحصولات  ماهانهمقدار فروش 

 لوگرم(ي)ک یباغمحصولات  ماهانهمقدار فروش 

33/54 

6/33 

47/2 

6/4 

663/500 

4/10 

5346/0 

14/2 

35/3 

50/254 

660 

1460 

02/109 

460 

900 

429/13 

87/17 

092/1 

326/4 

41/4461 

3/7970 

27/0 

024/1 

35/3 

50/254 

15/1 

31/1 

37/267 

79/0 

86/0 

 هاي  تحقيقآخذ: يافتهم         
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درصد از  6/56دهد. حدود یرا نشان م یت در تعاونيت و عضويت و نوع مالکيلات، نوع فعالي( اطلاعات سطح تحص2دول )ج

سطح  يان دارايدرصد از پاسخگو 7/21ن يا تنها سواد خواندن نوشتن داشتند. همانيسواد بودند یا بينمونه مورد مطالعه 

حدود  یمتعلق به باغبان يت کشاورزين فعاليشتريبودند. ب یلات دانشگاهيتحص يدرصد دارا 41/8کل و تنها يلات سيتحص

، يت کشاورزيان به هر سه فعاليدرصد از پاسخگو 8باً يان مشغول به زراعت و تقريدرصد از پاسخگو 25درصد بود. حدود  9/38

 يهات در تشکليبود. از لحاظ عضو یدرصد( شخص 100ان )يگوپاسخ یت تماميمشغول بودند. نوع مالک یو باغبان يدامپرور

 نبودند. یا تعاونيچ تشکل يعضو ه یان مورد بررسيدرصد از پاسخگو 75، حدود یو تعاون یابيبازار

 

 تيت، نوع مالکيلات، نوع فعاليزان تحصيکشاورزان مورد مطالعه از نظر م یع فراوانيتوز -2جدول 

 درصد یفراوان تينوع مالک درصد یفراوان يت کشاورزينوع فعال درصد  یفراوان لاتيسطح تحص

 سوادیب

سواد خواندن و 

 نوشتن

 کليس

 پل يد

 پل يفوق د

ارشد و  یکارشناس

 بالاتر

99 

109 

 

80 

49 

17 

14 

9/26 

6/29 

 

7/21 

3/13 

61/4 

80/3 

 زراعت

 یباغبان

 يزراعت و دامپرور

 یو باغبان يدامپرور

 و زراعت یباغبان

، زراعت، يدامپرور

 یباغبان

92 

143 

44 

59 

1 

29 

25 

9/38 

12 

16 

3/0 

9/7 

 یشخص

 يااجاره

368 

0 

100 

 100 368 جمع 100 368 جمع 100 368 جمع

 هاي  تحقيقمآخذ: يافته       

 

 شهرستان خلخال يدات کشاورزيتول يسازيسطح تجار

 يسازينه شاخص تجاريشيدرصد بود. ب 52/34 یدداميتول يسازيدهد که متوسط شاخص تجاری( نشان م3جدول)

داشتند تنها  یدات داميپاسخگو که تول 31ن حدود يدرصد بود. از ب 24/16نه مقدار آن يدرصد و کم 6/55حدود  ید داميتول

د يتول يسازيمتوسط تجار ،یقرار گرفتند. در مورد محصولات زراع يسازيدرصد سطح تجار 40 يبالاها درصد از آن 7/3

 45انگر آن است که از حدود يج بيبود. نتا 33/2نه آن يدرصد و کم 55نه مقدار آن يشيدرصد بود که ب 34حدود  یزراع

متوسط مقدار  یاشتند. در مورد محصولات باغدرصد د 40يبالا يسازيدرصد، شاخص تجار 13درصد کشاورزان زارع تنها 

 23نه آن حدود يدرصد و کم 58حدود  یمحصولات باغ يسازينه مقدار تجاريشيدرصد بود. ب 51/44 يسازيشاخص تجار

در درصد داشتند.  40يبالا يسازيدرصد تجار 47حدود  یدات باغيتول يدرصد کشاورزان دارا 5/62از  ،نيهماندرصد بود. 

 7نه يدرصد و کم 64نه يشيدرصد با ب 40برابر باغی و ی، زراعیدام در سه زيربخش يسازيج تجارينتامتوسط  (4جدول )

 .برآورد شده استدرصد 
 

 یو زراع یدات داميتول يسازيشاخص تجار یع فراوانيتوز -3جدول 



 

 

دات يتول يسازيشاخص تجار

 یدام

دات يتول يسازيشاخص تجار درصد یفراوان

 یزراع

 درصد یفراوان

 درصد 0

 درصد 0-20

 درصد 40 -20

 درصد  40-60

 دردصد 80 -60

 درصد  100 -80

 ندارند ید داميکه تول یکشاورزان

0 

6 

82 

27 

0 

0 

253 

0 

6/1 

3/22 

7/3 

0 

0 

8/68 

 درصد 0

 درصد 0-20

 درصد 40 -20

 درصد  40-60

 دردصد 80 -60

 درصد 100 -80

 ندارند ید زراعيکه تول یکشاورزان

0 

18 

98 

51 

0 

0 

201 

0 

9/4 

6/26 

9/13 

0 

0 

4/54 

 100 368 جمع 100 368 جمع

قيتحق  يهاافتهيمآخذ:        

 
 داتيکل تول يسازيو تجار یدات باغيتول يسازيشاخص تجار یع فراوانيتوز -4جدول 

 درصد یفراوان دات کليتول يسازيشاخص تجار درصد یفراوان یدات باغيتول يسازيشاخص تجار

 درصد 0

 درصد 20 -0

 درصد 40 -20

 درصد  40-60

 دردصد 80 -60

 درصد 100 -80

 ندارند ید باغيکه تول یکشاورزان

0 

0 

56 

174 

0 

0 

138 

0 

0 

2/15 

3/47 

0 

0 

5/37 

 درصد 0

 درصد 20 -0

 درصد 40 -20

 درصد  40-60

 دردصد 80 -60

 درصد 100 -80

 

0 

25 

167 

175 

1 

0 

0 

8/6 

4/45 

6/47 

3/0 

0 

 100 368 معج 100 368 جمع

قيتحق  يهاافتهيمآخذ:      

 بين متغيرهاي مورد مطالعه يهمبستگ

 يرهايمتغ و يدات کشاورزيتول يسازين تجارينشان داد، بو اسپيرمن رسون يپ یب همبستگيج ضري( نتا5در جدول )

 يهات جادهي، وضعيیايميزات در دسترس، مصرف س  و کود شي، ادوات و ابزار و تجهي، سابقه کشاورزبگير کار دستمزديروين

سن کشاورز،  يرهايو متغ يدات کشاورزيتول يسازين تجاريبکن يمشاهده نشد؛ ل يافت اعتبار رابطه معناداريو در یمواصلات

 یدات زراعيو تول یدات دامي، مقدار تولیت کشاورز در تعاونيدر دسترس، عضو يد، بازارهايتول يهانهي، هزيرکشاورزيدرآمد غ

فاصله  يرهايمتغ و يدات کشاورزيتول يسازين تجاريب ،نيهمانمشاهده شد.  يدرصد رابطه معنادار 99 نانيدر سطح اطم

شد. مشاهدهيدرصد رابطه معنادار 95نان يدر سطح اطم یدات باغيتولد تا بازار و يمحل تول
  يدات کشاورزيتول يسازيمورد مطالعه و سطح تجار يارهين متغيرابطه ب -5جدول 
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 (.Sig)يدار یسطح معن یب همبستگيضر نوع آزمون رهايمتغ

 )سال(سن کشاورز

 سطح تحصيلات کشاورزي

 ي)ريال(ر کشاورزيدرآمد غ

 روز( -)نفرريکار دستمزد بگيروين

 ي)سال(سابقه کشاورز

 ی)ريال(د و معاملاتيتول ينه هايهز

 زات در دسترسيدوات و ابزار و تجها

 دردسترس يتعداد بازارها

 د تا بازاريفاصله محل تول

 يیايميبه کود و س  ش یدسترس

 ی)سال(ت کشاورز در تعاونيعضومدت 

 یمواصلات يرهايها و مسجادهت يوضع

 افت اعتباريدرميزان 

 یدام محصولات  ديمقدار تول

 یزراع محصولات ديمقدار تول

 یباغيد محصولات مقدار تول

 پيرسون

 اسپيرمن

 پيرسون

 پيرسون

 پيرسون

 پيرسون

 پيرسون

 پيرسون

 پيرسون

 اسپيرمن

 پيرسون

 پيرسون

 پيرسون

 پيرسون

 پيرسون

 پيرسون

**686/0- 

072/0 
**246/0 

073/0 

090/0 
**213/ 0- 

028/0 
**896/ 0 
*113/0 - 

081/ 0 
**736/ 0 

052/0 

145/0 
**181/0 
**184/0 
*126/0 

000/0 

389/0 

000/0 

159/0 

085/0 

000/0 

588/0 

000/0 

031/0 

090/0 

000/0 

318/0 

313/0 

000/0 

000/0 

016/0 

 درصد 1در سطح  يدار یدرصد               ** معن 5در سطح  يدار ی* معن

 ون چندگانه  يرگرسمدل 

ره يچندمتغون يل رگرسياز تحل يدات کشاورزيتول يسازير وابسته تجاريمستقل بر متغ يرهاياثرات متغ یبه منظور بررس

ون نشان يج حاصل از رگرسياست. نتا( ارائه شده 6) در جدول گام آخر )گام نه ( جيبه روش گام به گام استفاده شد که نتا

سطح رات ييتغ درصد از 87است. بدان معنا که بالغ بر  867/0( برابر 2R) یب همبستگيدر گام نه  مقدار مجذور ضرکه داد 

دهد که آماره نشان می (6جدول ) مورد بررسی قابل تبيين است.مستقل  يرهايمتغمجموعه  از طريق سازي خانوارهاتجاري

F  توان شود و میها پذيرفته میدار است. بنابراين، فرض برازش مدل بر دادهدرصد معنی 1در سطح خطاي  11/259با مقدار

  (،6ضرائب رگرسيونی مندرج در جدول )براساس  سازي خانوار اطمينان حاصل نمودبينی متغير تجارياز دقت مدل در پيش

 ( قابل تبيين است(:7ادهاي متغيرها در معادله بر مبناي مندرجات جدول ))نمشود فرموله میه شرح بون يمعادله رگرس
 

 

 

 

Y'= 22/243 + 15/523X1 + 9/115X2 - 0/162X3-14/652X4+0/001X5+0/013X6+ 3/053X7 + 14/168 

X8 - 1/482X9 

 یمنف اثرد تا بازار يد و فاصله از محل توليتول يهانهيسن، هز يرهايشود که متغیمشاهده م ،ونيبا توجه به مدل رگرس 

مدت زمان در دسترس،  هايتعداد بازار يرهايافت که متغيتوان دریم ،نيندارند. هما يدات کشاورزيتول يسازيتجار بر

ر يتأث یدات زراعيتول و مقدار یدات باغي، مقدار تولیدات داميمقدار تول ،ير کشاورزيدرآمد غ ،یت کشاورز در تعاونيعضو

طور کلی . بهدارند يدات کشاورزيتول يسازيبر تجار یر مثبتيمستقل که تأث يرهاين متغيدارند. در ب يسازيمثبت بر تجار

هاي توليد و تعداد بازارهاي در دسترس، بر مبناي ضرائب رگرسيونی استانداردشده، متغيرهاي مقدار توليدات باغی، هزينه

سازي خانوار دارند. در تبيين متغير تجاريبيشترين سه  را 
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 يدات کشاورزيتول يسازيعوامل مؤثر بر تجار ینيش بيپ يوه گام به گام برايون چندگانه به شيل رگرسيج آزمون تحلينتا -6جدول 

 ضریب متغير پيش بين گام

استاندارد 

 شده

سطح  tآماره 

 داريمعني

2R 2R 
 تعدیل

 > F df Pآماره 

 مقدار ثابت  9

  در دسترس تعداد بازار

 یت در تعاونيعضومدت 

 سن کشاورز

 يديتول ينه هايهز

 ير کشاورزيدرآمد غ

 یدات داميمقدار تول

 یدات زراعيتولمقدار 

 یدات باغيمقدار تول

 فاصله مزرعه تا بازار

 ااااا

384/0 

214/0 

137/0- 

285/0- 

204/0 

065/0 

109/0 

616/0 

051/0- 

523/5 

507/5 

533/7 

045/5- 

184/4- 

694/5 

507/5 

940/2 

879/19 

085/2- 

001/0 

0020/0 

000/0 

004/0 

000/0 

000/0 

030/0 

041/0 

032/0 

025/0 

867/0 864/0 116/259 9 01/0 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 داتيتول يسازير تجاريمتغ ینيش بيون چندگانه جهت پيمستقل در مدل رگرس يرهايب متغير ضرايمقاد  -7جدول 

ضريب  نيبشير پيمتغ نماد گام

استنادارد 

 نشده

9 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 اااا
1X 

2X 

3X 

4X 

5X 

6X 

7X 

8X 

9X 

 مقدار ثابت 

 در دسترستعداد بازار 

 یت در تعاونيعضومدت 

 سن کشاورز

 يديتول ينه هايهز

 ير کشاورزيدرآمد غ

 یدات داميمقدار تول

 یدات زراعيمقدار تول

 یدات باغيمقدار تول

 بازارفاصله مزرعه تا 

243/22 

523/15 

115/9 

162/0- 

652/14- 

001/0 

013/0 

053/3 

168/14 

482/1- 

 

 

 گیریبحث و نتیجه

در مؤثر بر آن عوامل  وی خانوادگ يبردارنظام بهره يکشاورز يداتتول سازيتجاريسطح  مطالعه حاضر با هدف بررسی

کننده اين سازه را سازي خانوارها، مجموعه عوامل تبيينمطالعه ضمن سنجش سطح تجاري. اين انجام شدشهرستان خلخال 

 مورد شناسايی و تبيين قرار داد. 

در اين راستا،  نی برخوردارند.ييسطح سواد پااز حال نيع سن بالا و درکه کشاورزان مورد مطالعه از دهد نتايج نشان می

 اکثر خانوارهاي سازيتجاري شاخص در سن افزايش که داد ننشا  Mathij, 2002 &    (Noنتايج تحقيق نوئو و متيجيز )

تر کشاورزان مسن ر درييل به تغيو تما يريپذسکير دليل اين موضوع آن است کهدارد.  منفی تأثير مرکزي اروپاي کشورهاي



 

 

(Sekyi et al., 2017 ) ط يبهبود شرا در اين زمينه است.تر و با سوادتر از کشاورزان جوانتر نييپابه مراتب و ک  سوادتر

و افزايش  و بازارمحور يد محصولات نقديزه جهت توليجاد انگيتواند منجر به ایمه ميب ياياز مزا يمندافت اعتبار و بهرهيدر

  .پذيري در بين کشاورزان شودريسک

شت گرا هستند و يدرصد کشاورزان مع 50ش از يدر سطح خانوار نشان داد که ب يسازيج حاصل از شاخص تجارينتا

دات يتول يسازيدرصد قرار داشتند. سطوح متفاوت تجار 60تا  40 يمه تجاريدرصد از کشاورزان در سطح ن 6/47تنها حدود 

ت سازي توليدابراي تجارين يبنابرا؛ دارداشاره  يسازيها در تجارتيل و محدودين کشاورزان به تنوع در پتانسيدر ب يکشاورز

 یاستيس يهانهيو کشف گز ی. بررسدر نظر گرفته شودمختلف کشاورزان  يهاگروه يبرا کشاورزي بايد ساز و کارهاي متفاوتی

بهتر به اطلاعات  یپا و دسترست کشاورزان خردهيق ارتقاء و تقوياز طر يیشت روستايبهبود مع يبرا يیهاحلنوآورانه و راه

 خواهد شد.  يسازيبازار موجب بهبود سطح تجار

دارد و  يدات کشاورزيتول يسازيدر تجار یشتر نقش مثبتيب يبه بازارها یدسترس دهد کههمانين، نتايج نشان می

اين يافته با نتايج مطالعه هايلو و  شود.یدشده ميل فروش مازاد محصولات توليشتر و تسهيب يموجب مشارکت در بازارها

ر مثبت در يتأث یت در تعاونيعضو مدت زمانج نشان داد که ينتا ،نيهمان است.همسو  (Hailua et al., 2015همکاران )

نيز نشان داد  ( ,.Owusu & İşcan, 2020Sekyi et al ;2021) در همين راستا، نتايج مطالعات پيشين مشارکت در بازار دارد.

سازي محصولات توسط کشاورزان تجاري سازي اعتبارات بههاي فراه تواند از طريق افزايش قابليتکه عضويت در گروه می

و  يکشاورز يهايآورل فنيتحو يهاست يها، بهبود سيآورج فنيت ارتقاء و ترويو مسئول يد رهبريدولت با کمک نمايد.

ن و يجهت تأم یمشارکت مؤثر بخش خصوص يرا برا یط مناسبيمح رد ويبر عهده گ يیت را در مراحل ابتدايتوسعه ظرف

عمل  و قدرت یزننه چانهيدکنندگان در زميتول يهاو انجمن يیروستا يهایمانند تعاون يجاد کند. عوامل نهاديدار ايعرضه پا

کشاورزان  ،دست آمدههج بي. طبق نتاکاراتر شرکت کنند یرقابت يپا در بازارهاکنند تا کشاورزان خردهیکمک م یجمعدسته

 Hailua) . اين موضوع در مطالعات هايلو و همکارانشوندتر میسازي نزديکيبه تجار یو دام ی، زراعیدات باغيش توليبا افزا

et al., 2015) ابند که يدست  یفن يورتوانند به بهرهیمزيرا کشاورزان از طريق افزايش توليدات  .مورد تأييد قرار گرفته است

 يهانهير هزيمتغ یاز طرف در پی خواهد داشت.را شتر در بازار و کسب سود يشود و مشارکت بید ميزان توليش ميموجب افزا

ش يبا افزا گيري آن دارد. در واقع،ه است، اثر منفی بر شکلشد يیشناسا يسازيتجارفرآيند عنوان عامل بازدارنده د که بهيتول

د يعا يد کمتريتولجه مقدار ينت افته و دريبالا توسط کشاورزان کاهش  يوربا بهره يهانهاده يريکارگبه ،ديتول يهانهيهز

ابند. ينخواهند داشت تا بتوانند در بازار مشارکت کنند و به حداکثر سود دست  یتوجهد قابليشود و مازاد تولیکشاورزان م

 يهاتياز مز هاآنکردن  و آگاه محصولات باارزش بالا ديدر تول یتناوب زراع يهاهو آشنا کردن کشاورزان با برنام یمعرف

عنوان عامل بازدارنده در ر فاصله مزرعه از بازار بهيد باشد. متغيتواند مفیم محصولات رينسبت به سا يمحصولات نقد ینسب

و نقل و عدم حمل  يهانهيل بالا بودن هزيبه دل يین روستاهايمنطقه شناخته شد. در چن يدات کشاورزيتول يسازيتجار

ن يتأم يگرا هستند و کمتر برایشتيشتر معيزان توان حضور در بازار را ندارند و بکشاور ،بازار يهاگناليساز  یشناخت و آگاه

و  یها به شرکت در بازار مشارکتآن بيترغ ،یجمع یابيکردن کشاورزان با بازار کنند. آشنایخود به بازار مراجعه م يازهاين

  تواند موثر باشد.یحمل و نقل م يهارساختيبا بهبود ز ههمرا يقرارداد يبه کشاورز ژهيو توجه

در اين مطالعه ميزان  بايست حين تفسير نتايج مورد توجه قرار گيرد.داراي يک محدوديت جزئی است که میمطالعه اين 

طور جداگانه در مدل رگرسيونی وارد شدند و پس از برآورد مدل عنوان دو متغير مستقل بهتوليد و سطح زيرکشت به

عنوان هاي مختلف، مدل نهايی به دست آمد. اين در حالی است که نسبت ميزان توليد به سطح زيرکشت بهرگرسيونی در گام

شود در مد نظر قرار گيرد. بنابراين، پيشنهاد می« عملکرد»هاي بعد در قالب شاخص تواند در تحليليک شاخص مستقل می

  قرار گيرد.سازي مد نظر مطالعات آتی شاخص عملکرد نيز در تبيين تجاري
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