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 گان کلیدی:ژوا
 ،یاجتماع و یفرهنگ راتیتأث

 ها،  رسانه
   ،یسبک زندگ

 ها،  یتیسلبر
 .ای رسانه تیریمد

فعاااد در    ی ها چهره   ش ی دا ی پ   شود، ی م   ده ی د ای حاکم بر جوامع  رسانه   ی امروز در فضا   آنچه 
  ی هااا ت یاا از انااواع فعال   ی ر یاا گ بااا بهره   جذب هوادار کسب شهرت و    ی رسانه برا   ة عرص 
  ی هااا چهره   ، ان ی م   ن ی د. در ا ن کن   جذب خود    به که جامعه را  طوری به   ، و خاص است   ز ی متما 
  ی دادها یاا در رو   جامعااه، اقشااار ملتلاا     ان یاا در م   شتر ی ب   ی ر ی و فراگ  زیاد شهرت  ی دارا 

م  انجااا   نااه ارا کوک ی ن   ی هااا ت یاا فعال   ی و حت  کنند می اظهارنظر  ی و اجتماع  ی اس ی س  گوناگون 
  ا، هاا اقدام   و   نظرات   ن ی ا   ر ی تأث   تحت   ی متفاوت   زان ی م   به   ز ی ن   جامعه   از   ی ع ی وس     ی ط   و   دهند ی م 

  روش بااه   ی ر ی تفساا   م ی پااارادا   با پژوهش که    ن ی . در ا کنند ی م     ی تعر   را   خود   ی ر ی گ موضع 
  و   ی فرهنگاا   رات ی تااأث   م ی ا کاارده تاا ش    نلساات شده است،    انجام   ی ا نه ی از نوع زم   ی، ف ی ک 

  را   ا هاا ر ی تأث   ن یاا نقااش رسااانه در بااروز ا   و   ی بررس   ران ی ا   ة جامع   بر   را   ها ی ت ی سلبر   ی اجتماع 
 تیریبااا اسااتفاده از مااد  ا هاا ریتأث  نیاا ا  تیهدا  یچگونگ  ،تینها در    . م ی کن   مطالعه 
 روش  و  مطالعااه  مورد  موضوع  به  توجه  با .  مایردهک  لیو تحل  یابیای را ارزرسانه
 شهرت،  ةعرص  رگانبخ  ةحوز  در  قیتحق  نمونة  ةجامع  پژوهش،  نیا  ی برا  یانتلاب
 و  کوشااندگاننفر، از گروه    9  ها یتیسلبر  گروه  از.  شد  انتلاب  دانشگاه  و  رسانه
 نفاار 26 مجمااوع در و نفر  8  یدانشگاه   خبرگان  گروه  از  و  نفر  9  رسانه  رانیمد
 از.  دیرس  اشباع  به  ها داده  ،ی نظر  لحاظبه  تا   کردند  مشارکت  قیعم  ی امصاحبه  در
 .میکرد  ی بنددسته  یمیدر مدد پارادا  ولراج  را است  یلصا  ةمقول  15  ها داده  لیتحل

 یو اجتماااع  یفرهنگاا   راتیای تااأثرسااانه  تیریمااد  یمیمدد پارادا  ،تیدر نها 
  ی فرهنگاا   رات ی تأث   شوندگان، مصاحبه   نظرات   یة پا بر    ، ن ی . همچن شد   طراحی   ها یتیسلبر
  د یاا أی ت  ها ه ان رساا  راه از  رات ی تأث  ن ی ا   ت ی ر ی جامعه و امکان مد   بر   ها ی ت ی سلبر   ی اجتماع   و 
 .شده است   شنهاد ی پ   ی م ی پارادا   ی ای در مدل رسانه  ت ی ر ی مد   ن ی اعماد ا  ی و الگو  ه شد 
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 مقدمه.  1
در   همیشلهاز    بلیشها کمل  کلرد تلا  سللبریتیبه    اجتماعی  هایشبکه  پیدایش
هلا و ش بله ارزبسلته    ی،ار جامعلهدر هلرات  ین تلثثیلثر باشند و اؤم  امروزجوامع  
رو، ایلنشلود. از یتلقل یا منفیمثبت  ، ممکن است آثارجوامع  یفرهنگ   یهنجارها

 یللا مللدیریت بللرای ،خللود حکومتللداری یوةشللبسللته بلله  ،مختللل  کشللورهای
  اند.گرفته پیشدر  متفاوتی هایها روش سلبریتی مندکردننظام

 افلراد زا زیلادی تعداد توسط  که است چیزی یا شخص از عبارت سلبریتی»

ها در کانون توجه یتیسلبر شهرت،در فرهنگ . (Nayar, 2009) «شودیشناخته م
 کشلمور  ریلدهنلد. بله تعبیم  لیتشک  را  فرهنگ  نیااز    یقرار دارند، اما تنها بخش

 ،دهنلد یم  لیرا تشک  شهرتفرهنگ    جزء  نیترتیاهمکمها[  »]سلبریتی  :(2006)
متناظر،   یهاها و نگرش ارزش   زیو ن  واسط   یهامخاطب، رسانهچراکه بدون حضور  

 ا،یلو پو  یوکیسل  یملی)فه  نلدارد«  وجلود  یتیسلبر  به  فرد   ی  شدنلیامکان تبد 
 نلاخواهخواه مدرنیتله، دنیای به ورود و جهانی فرهنگ با همسوشدن .(54 :1399

 در آن بایلمع و مزایلا کله آورده است ارمغان به برای جامعه را جدیدی هایمؤلفه
 یرثثتل .بلود خواهد  جامعه آن دهندةتشکیلعناصر  ساماندهی و یتیرمد  نحوة گرو
ده در یلن پد یلازآنجاکله ا  کلرد.  یبررسل  یاز جهات مختلفل  توانیرا م  هایتیسلبر
ن یلت ایریگر، للاا ملد ید  یای است تا از جنسرسانه  ایدهیشتر پد یب  یکنون  یایدن
 .دارد اهمیت نه،ی رسا، یعنآن یاز راه بستر اثرگاار آثار

 از ،یاجتماع یهاعرصه تمام در باًیتقر ،یرانیا یهایتیدر حال حاضر، سلبر»
 هیریخ یهاتیفعال و  یانتخابات  یهانیکمپ  تا  گرفته  یغاتیتبل  یهالمیف  و  لبوردهایب
. رند یگیم قرار استقبال مورد زین مردم عامه یسو از و دارند  حضور  بشردوستانه، ای
 رینظ ها،حوزه ریسا در و نبوده ورزش  و یگرمرس  هنر، حوزه به محدود حضور، نیا
 ریتلثث خصلو  در(. 55هملان: ) اسلت« مشلهود زین یعلم یهاط یمح و  استیس 
 یهلاپلووهش  ،مختلل   هایموضلو مختلل  جامعله در    یهاگروه  بر  هایتیلبرس 

 کلرد، تیریملد  تلوانیرا چطلور م آثلار نیلا نکهیانجام شده است، اما ا  یپرشمار
 چشلمبله شلدهانجلام قلاتیتحق نیب در  منسجم  و  متمرکز  طورهاست که ب  یزیچ
 .خوردینم

ممکن گسترده است که   و  قیموارد چنان عم  یدر بعض  اهریتثث  نیازآنجاکه ا
 شلناخت  للاا  ،بینجاملد   جامعله  در  یمهمل  یاجتملاع  و  یفرهنگل  اتفاقات  به  است

بلر .  داشلت  خواهلد   تیاهم  یعاجتما  منافع  جهت  در  آن  یی برای هدایتراهکارها
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ای رسلانه  تیریملد   بلرای  یملدل  حلیطراپووهش با هلد     نیا  ، دراساس   نیهم
 ها دنبال شده است:ؤالس این  به پاسخ، هایتیسلبر یو اجتماع یفرهنگ  راتیتثث

 در  یاجتملاع  و  یفرهنگل  مهلم  ریتثث  هایتیای سلبررسانه  یهاتیفعال  ایآ.  1
 دارد؟ جامعه

از  تلوانیم را جامعله در هایتیسللبر یاجتملاع و یهنگلرف  هایریتثث  ایآ.  2
 و کنترل کرد؟ تیای هدارسانه تیریمد  قیطر

 در هایتیسللبر یو اجتملاع یرهنگ ف هایریای تثثرسانه  تیریمد   یبرا  ایآ.  3
 یراهکارها  از  یریگبهره  با  که  افتی  دست  یجامع  مدل  به  توانیم  جامعه
 شود؟ فراهم یاجتماع منافع جهت در اهریتثث نیا تیهدا امکان آن

 
 دربلارة  یمشلابه  یهلاپووهش  ق،یلتحق  هایؤالپاسلخ سل  افتنیل  ریمس  در
از  ،در حد امکان یم،تا بتوان شد   مطالعهپووهش   نیبه موضو  ا   ینزد  هاییموضو 

 منلد بهلره قیلتحق هایؤالس  پاسخ به دنیرس  در  محققان  ریسا  یهاپووهش  جینتا
 .است ریز حرش  به ،آمده دستبه لعهمطا نیا در آنچه ةد یگز .ویمش 

درصللد از  80 بلله  یللنزد» دادنللد:نشللان  (1399) دهقللانو  ینیحسلل
 هاافتلهی اسلاس  بلر ،نیهمچنل .کنند یم یریگ یپ را هایتیسلبر اخبار ان،یپاسخگو
 شیگلرا  زانیلم  باشلد،  شتریب  انیپاسخگو  یاجتماع  طبقة  و  سن  لات،یتحص  هرچه
 بیلترتبله ،یتیسللبر پیلت12 انیلم از. اسلت شلتریب زیلن  یتیسلبر  اخبار  به  آنها
 را  تیلمحبوب  نیشلتریب  ورزش   و  یقیموسل  ون،یزیتلو  و  نمایس   حوزة  یهایتیسلبر
 یاس یس   یهایتیسلبر  به  مربوط  زین  تیمحبوب  نیکمتر  و  تند داش   انیپاسخگو  انیم

 و  تیجلااب  مقوللة  پلنج  لیلذ  ان،یپاسلخگو  یبرا  هایتیسلبر  تیجااب  لیدلا.  است
 و  یاجتملاع  یریپا تیمسلئول  تفکلر،  وةیشل  مدرن،  یزندگ  سب   ،یرظاه  پوشش
 .(27  ) است« نییتبقابل جامعه یفکر رهبران عنوانبه اعتمادبودنقابل

ها بلر سلب  یتیسللبر یهلاکنش»  دند:اد  نشان  (1399جعفری )و    عباسی
 تیریمصر ، نو  پوشش، اوقلات فراتلت، ملد   یالگو  شامل  یرانیکاربران ا  یزندگ
 مربوط  انسیوار از درصد  25 مجمو  در و است  رگااریتثث  یفرد  انیم روابط   و  بدن
 یهللاکللنش قیللطر از نسللتاگرام،یا یرانللیا کللاربران یزنللدگ سللب  راتییللتغ بلله
 .(33  ) «شودیم نییها تبیتیسلبر

 انیاز نظلر پاسلخگو» معتقدنلد: (1399ی )هاشلم و  پورهیگرانما  فر،یسلطان
 و ساختار نیب اما دارد وجود رابطه یاس یس  مشکل  درک  و  هایتیسلبر  تیعامل  نیب

https://www.noormags.ir/view/fa/creator/181988/%d8%b9%d9%84%db%8c%d8%b1%d8%b6%d8%a7_%d8%af%d9%87%d9%82%d8%a7%d9%86
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 تیلفعال  انلدازه  هر  که  معنا  نیبه ا  دارد  وجود  معکوس   رابطه  یاس یس   مشکل  درک
، ابد ی  کاهش  استیس   عرصه  در  یفکر  و  یاس یس   نخبگان  ،یجمع  یاهرسانه  احزاب،

 در  یتیسللبر  تیلخلاق  نیب  اما.  ابد ییم  شیافزا  استیس   عرصه  در  یتیحضور سلبر
 در قانون یاجرا  مرحله  در.  ندارد  وجود  یارابطه  حلراه  ارائه  و  مشکل  درک  مرحله
 و دارد وجلود طلهراب قلانون یاجرا با هایتیسلبر تیعامل نیب  یاستگااریس   ند یفرا

 یعنلی  دارد  وجلود  میمسلتق  رابطه  قانون  یاجرا  با  یاجتماع  ساختار  نیب  نیهمچن
 از باشللد  شللتریب یفکللر و یاسللیس  نخبگللان ها،رسللانه احللزاب، مناسللب عملکللرد
 نیهمچن.  شودیم  استفاده  یطور مناسبتر  به  نینماد  هیسرما  ناعنو  به  هایتیسلبر

)    نلدارد«  دوجلو  قلانون  یاجلرا  یابیلزار  و  هایتیسلبر  تیخلاق  نیب  یهمبستگ 
217.) 

میلانگین گلرایش بله »  دهلد:نشان می  (1398نیا )کشافیو    نتایج اجتهادی
لحاظ فراوانلی، است و به  درصد   39/46رد مطالعه  فرهنگ سلبریتی در جمعیت مو

دارای گرایش متوسط به فرهنگ سلبریتی هسلتند.   درصد   2/49  انیگواکثر پاسخ
لحاظ سلن، لحاظ جنسیت، زنان، بهبه  دهد کهها نشان میگینآزمون مقایسه میان

لحاظ تحصلیلات، گلروه تحصلیلی لیسلانس، از سلال و بله  29تلا    20گروه سنی  
رایش به فرهنگ سلبریتی برخوردار هستند. نتایج استنباطی پلووهش بیشترین گ

گرایی و متغیلر وابسلته گلرایش بله فرهنلگ دهد کله بلین ملاهبنیز نشان می
گرایی بلا رایش بله رسلانه و مصلر ن دو متغیر گلی معکوس و بیتی رابطهسلبری

 .(113  )« ی مستقیم برقرار استمتغیر وابسته رابطه
 معطو   شتریب  هنرمندان  یهانیتوجه کمپ»  داد:نشان  (  1398)  یانیصوفده

 یواقعل اتیلتجرب  و  ایاشل  یجلابله  نلدهیفزا  طلوربه  هایتیسلبر  و  است  کودکان  به
 ،یمرجلع اجتملاع  یهلاگروه  گلرید  محلدود،  ریلخ  هینظر  یبر مبنا  ...  .نند ینشیم

بلا آن و به مقابلله    پندارند یخود م  یرگااریرا محدودکننده تاث  هایتیحضور سلبر
 د«دارن  ریمردم تاث  یسازمیتصم  یمرجع رو  یهاگروه  یا. در هر جامعهپردازند یم
(  83). 

و بلا هلد  بهبلود   شتند کهبیان دا  (7:  1398ی )و خلقت  یاسکندر  خیامی،
 یلنشلده در اطرحبر اساس ملدل    توانیم  یو رسانة مل  هایتیتعامل سلبر  یارتقا

جوان  یهاچهره یو معرف یابیاستعداد  ت،یترب  یبرا  یروشن  یاستگااریپووهش، س 
 یلتلحاظ مالکرا بله  یها و رسانة ملحقوق متقابل چهره  ید کرد؛ نظام جد   یطراح
و   یطلیمح  یغلاتحنه، تبلنلد صلمان  یهنلر  هاییتة فعالدر عرص  یو معنو  یماد
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رشلد و   ی،معرفل  یبلرا  ایینلهزم  یو به طراح  ؛کرد  ینو تدو  یینتع  یمجاز  یفضا
گونه   هر  یبرا  هایتیسلبر  یبند و طبقه  یشناس گونه  یتها و در نهاچهره  یماندگار

 .ها پرداختتعامل با آن
 ،نهرسادر امروزه  دادند  ننشا( 119: 1397)ی آبادشاه و انیضیف ،ییکوچکزا

 ماننلد   یقلیحق  یهلاارزش   یها که جایتیمانند سلبر  ییهاتیساخت واقع  یجابه
 نیللبلله انعکللاس ا د یللبا ،انللد گرفتلله را نخبگللان و جامعلله خدمتگللاار نللانیکارآفر
 یبلرا  کننلدهسلرگرم  و  یجلانیه  ،یبصر  یهاتیجااب  با  ییهاها در قالبتیشخص

 پرداخت. جوانان و نوجوانان
 بله نوجوانلان ةگسلترد اقبلال رتمت کله عللی( معتقد اسل1397شریفی )

 با یش،آرا و ظاهری پوشش ها مانند زمینه برخی در آنان از الگوگیری ها وسلبریتی

 هایگفتله و اخبلار تصلاویر، ها،فیلم برابر در و رند ندا منفعلانه ةها مواجهسلبریتی

 منفلی در برابلر الگلوگیری دیملوار در وزننلد گلزینش می به دست ها،سلبریتی

 دهند.مقاومت نشان می
 ا،یلپو و یملیفهنقل از ، بله1397) مسلعودی و ، افکانهنتایج پووهش دیانی

ها با سازمان لازم ها و تعامل آنستاره تیبهبود وضع یرا»ب داد:نشان  (45:  1399
 یمل نهرسا یمحتوا و  ساختار  در نیهمچن  و یانسان  منابع ند یفرا  در  یراتییاست تغ
  «.ردیگ صورت
ای بلا رسلانه  تیریاسلت کله ملد   نیدال بر ا(  1397یی )رضاایج پووهش  تن

 .کند می کم  ایپو یاجامعه بهبود به یافکار عموم بر یارا گریثثت
 برای هنجاری مرجع گروه عنوانها بهسلبریتی» داد:نشان  (1395) پناهحق

 ریگاااثر زندگی سب  و تاریفر هنجارهای حوزه در اند ومطرح شده آموزاندانش

پووهش  این یجنتا .(114« )  ندارند  چندانی ایمقایسه کارکرد اما دارند  بیشتری
ها دست طور گزینشی و تحت تثثیر سلبریتیان بهآموزدانش  از آن است که  حاکی

 و خانواده همچون عضویتی مرجع هایگروه دیگر بهزنند و نگاه آنان  به انتخاب می
 مرجلع هایها و گروهسلبریتی بین ،همچنین .تهاس ثر از سلبریتیمتث نیز مدرسه

 هایسللبریتی نیلز را اقبلال کنند. بیشترینمی تعارض احساس  مدرسه و خانواده

 دارند. پسند عامه هایسلبریتی بعد  ةدرج در و ورزش  سرگرمی، هنر، ةحوز

ی چنین اردمو د یها بایتیسلبر تیریمد  یبرا نشان داد (1399) زادهرحمان
و   یی، شناسلاتگلوگف  و  یدللهلم  سلب   بله  یتیبرخورد با سلبر  ه شود:کار گرفتبه

 یهلااسلتیس   و  نیانت قلوحلو پرورش هنرمند ت  میتعل  ،یارزش   یهارههچ  یمعرف
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از  یوبردارالگل ،یریتصلو و یصلوت یهلارسلانه یبلرا واحد  یمتول جادیص، امشخ
 .هایتیسلبر موفق تیریر در مد گ ید یکشورها

 یهارسلانه  از  اسلتفاده  و  یی»تنهلاعنلوان  ا  بل  یپووهشل  در  و همکاران  میک
 دافلرا  روانیلپ  ییتنهلا  کله  بیلان داشلتند   ها«تیسلبر  کردندنبال  یبرا  یاجتماع
 ةرابطل  هلاآن  ةعلاقل  ملورد  و  مشهور  یاجتماع  یهاشبکه  از  مکرر  د یبازد  با  مشهور
و   توجلهقابلل  ةکننلد لیتعد   یاجتماع  حضور  که  است  شده  مشخص  و  دارد  یمثبت

 ,.Kim et al) است مشهور افراد با یمرزبرون ترمطلوب روابط   ادراک  دةکننتعدیل

2019). 

و   ییگرایملاد  بلا  مشلهور  افراد  شپرست  ةرابط  بررسی  در  و همکاران  وس یر
 افلراد پرسلتش با یاجبار د یخر و ییگرایماد بیان داشتند که  افراد  یاجبار  د یخر

 یاجبار  د یخر  و  ییگرایماد  ور،مشه  افراد  پرستش  و  رد،دا  معنادار  ایرابطه  مشهور
. اسلت  مرتبط   رفاه  ترنییپا  سطح  و  خودپنداره  وضوح  کاهش  با  یتوجهقابل  طوربه

 یتیهو  از  یخودپوچ  نظری  یهاینیبشیپ  و  جاب  به  ادیاعت  ی دال برروشن  شواهد 
 ییگرایماد  هب شیگرا ها،یتیسلبر به شیگرا شیافزا با  و  دست آمد به  خطرافتادهبه

 .(Reeves et al., 2012) ابد ییم شیافزا د یخر اختلال زانیم و

 نقش به «هایتیسلبر یاجتماع ی»کارکردها در پووهش خود با عنوان نیگر
 کله اسلت معتقلد  پرداخلت و یاطلاعلات جامعلة مختل  یهاحوزه در هایتیسلبر

 لیتبد  امروز مدرن جهان در منابع نیرگاارتریتثث و نیترمهم از یکی  به  هایتیسلبر
 سلت،ین طرفله یل یاجتملاع مباحل  در هلاآن یرگلااریتثث انیلجر اما اند،شده

 هاحوزه یبرخ در و رفاه و یتوانمندساز هب آنان حضور هاحوزه یبرخ در کهیطوربه
 .(Green, 2012) است شده منجر یاجتماع شکا  و ینابرابر شیافزا به زین

در  است معتقد  هایتیسلبر به ختیشناجامعه کردیرو با پووهش خود در ترنر
 عللوم و یانسلان علوم در رشد  به رو عیصنا از یکی هایتیسلبر لیتحلدهة گاشته، 

 هشلدار یتیسللبر پرسلتش هلایخطر دربلارة شناسلانروان .است دهبو یاجتماع

 کار شهرت از شانیشخص انتظارات ةدربار جوان افراد روی شناسانجامعه و اند داده

 یلةپا فرهنگ و رسانه مطالعات در توانیچگونه م که کند یم ترنر تبیین .اند کرده

 و یتیسللبر یصلنعت د یلتول بتلوان کله کرد جادیا یتیسلبر ةمطالع برای تریقوی
 .(Turner, 2010) ردک لیتحل و یابیارز را مخاطبان مصر 

 بلا (Shahghasemi, 2021, 2020a, 2020b,2020c, 2020d) قاسلمیشاه
های فمنیسللت و برگللة های اینترنتللی، سلللبریتیبریتیهللایی دربللارة سلللوهشپو
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آثلار بسلیار   هااینستاگرامی بچه پولدارهای تهران، تلاش کرد نشان دهد سلبریتی
  مخربی بر جامعة ایرانی دارند.

نشلان   د یلآیمدسلت  شلده بهیبررس   یهلاپووهش  جینتا  یبند جمع  از  آنچه
بلر جامعله   یتمتفلاو  سلطوح  بلا  و  گونلاگون  یهاحوزه  در  هایتیکه سلبر  دهد می
 ملدل  طلرحمنظلور  بله  یپووهش  ،تینها  دراما    ،دارند   یو اجتماع  یفرهنگ   راتیتثث
 .نشد  افتی هایتیسلبر یو اجتماع یفرهنگ  راتیکنترل تثث یی براارسانه تیریمد 

 یشناسروش. 2
انجام  یریتفس میارادپا ،1یانهیزم یةروش نظربه ی وفیک کردیبا رو پووهش نیادر  
 مورد  ةد یپد  درک یپ در است انهیگراعتیطب یکردیرو یفی. »پووهش کاست هد ش 

 ,Patton) «یواقعل جهلان ط یمحل لیقب از خا  ط یمح و نهیزم همان در مطالعه

برند یم  نام  زین  یاجتماع  ییساختگرا  عنوانبه  آن  از  که  یریتفس  میپارادا»  .(2002
 بلله را یاجتمللاع یهللادهیللهللا و پد تیبللا واقعکللانون توجلله محقللق در برخللورد 

 کلردنبرجسته  با  و  سازدمی  معطو   مختل   یهادگاهید  در  موجود  یهایدگیچیپ
 و  یخیتلار  ةنیزم  در  شودی میسع  ،تیواقع  آن  در  ندگانکنمشارکت  یذهن  یمعان

ی انلهیزم یلة»نظر .(Creswell, 2005) «تبیلین شلود تلرقیلعم هرچله یفرهنگ 
 یخانی)موس   است«  یفیک  پووهش  یاجرا  یهااز روش   یکی(  یادیبن  یساز)مفهوم

 از  حاصلل  یاصلل  میمفاه  یمبنا  بر  هینظر  آن،  قیطر  »از  که(  46:  1393  ،یرونقو  
 .(47: همان) رد«یگیم شکل هاداده

 ی ر یگنمونه ،یفیک قاتیدر تحق جیرا  یهایریگنمونه نیاز ب  ،پووهش نیدر ا
 از اطلاعات یراد تناف به  یدر دسترس   مند،هد   یریگ. نمونهشد مند انتخاب  هد 
 ،وهیشل  نیلا  در  به دیگلر سلخن،کند.  یمحقق فراهم م  یبرا  ییبالا  یریپا انعطا 

انتخلاب  ةدر دامنل ،قیتجارب گوناگون از موضو  تحق  دارای  راداف  از  یعیس و   یط
 گروه  سه  شاملبا توجه به موضو ،    قیتحق  نیا  نمونة  ةجامعرند.  یگیمحقق قرار م

 :است بوده ریز شرح به ایرانی خبرگان از
 یهنر مختل  یهاعرصه  در  مشهور  و شده  شناخته یهاچهره :هایتیسلبر. 1

 یورزش  و

 ةحلوز  در  یتیریملد   و  یلیاجرا  سلوابق  یدارا  افراد  :رسانه رانیمد و فعالان.  2
 در  یتجرب  سوابق  یدارا  افرادرسانه و    تیریمد   یزیربرنامه  و  یاستگااریس 

 
1. grounded theory 
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  هارسانه در یسازمهنابر ةحوز

 فرهنلگ، یهلاحوزه پووهشلگران و یدانشگاه د یاسات :یدانشگاه خبرگان. 3
 وها  دانشلگاه  در  مرتبط   یهارشته  و  یشناس جامعه  ارتباطات،  علوم  رسانه،
 ی.پووهش مراکز

 ةجامعل  بلا  قیلعم  ةمصاحب  یبرا  ساختهمحقق  ةپرسشنام  از  پووهش  نیا  در
بلا گلروه   قیلعم  ةاحبمصل  یپرسشلنامه بلرا  نیلا  یهلاسلؤال.  شد   استفاده  نمونه
 .است ریز شرحبه یو نخبگان دانشگاه یاها، فعالان رسانهیتیسلبر

 بلا  همایران    ةجامعدر    ایآ  ست؟یچ  یتیسلبر  از  درست   یتعر  شما  نظربه.  1
 د؟نشناس یم یتیسلبر عنوانبه را یکس  یتعر نیهم
 ةمعاج  در  یتیسلبر  عنوانبه  یفرد  شوند یم  باع   یعوامل  چه  شما  نظربه.  2

 شود؟ شناختهایران 
 مردم  نگرش   رییتغ  در  چقدرها  یتیسلبر  یاظهارنظرها  و  رفتار  شما  نظربه.  3

 چرا؟ است؟ رگااریتثث فتارشانر رییتغ وایران 
 رییلتغ  و  نظلر  رییلتغ  درها  یتیسلبر  یاظهارنظرها  و  رفتار  اگر  شما  نظربه.  4

 ایل  اسلت  مانلدگار  و  یدائم  راتیتثث  نیا  ،است  رگااریتثث  ایران  مردم  رفتار
 چرا؟ گارا؟ و موقت

 و نگلرش  بلرها یتیسللبر راتیتلثث شوند یم  باع   یعوامل  چه  شما  نظربه.  5
 بلرو    باشد،  ماندگارتر  بگاارد،  ریتثث  ترعیسر  ،شود  تیتقو  ایران  ردمم  رفتار
 بگاارد؟ ریتثث مردم از یشتریب تیجمع

 و نگلرش   بلرها  یتیسللبر  راتیتلثث  شوند یم  باع   یعوامل  چه  شما  نظربه.  6
 بلر  و  باشلد،  تریموقت  بگاارد،  ریتثث  کندتر  ،شود   یتضع  ایران  مردم  رفتار
 بگاارد؟ ریتثث مردم از یکمتر تیجمع

 

 ذهن  تا  نشد   یمیمستق  ةاشار  »رسانه«  به  هاپرسش  در  که  است  ذکر  به  لازم
 ریتلثث  ،تیلنها  در.  باشد   تریواقع  هاپاسخ  و  نکند   دایپ  یخاص  یریسوگ  انیپاسخگو
 .شد ارائه  یجامع یریگجهیو نت لیتحل هاپاسخ انیم از رسانه

 مااکرهنفر  179 با  ،1401تا ابتدای تیر    1400ز ابتدای تیر  ، اقیتحق نیا  در
 ط یشلرا نیهمچنل نمونله، ةجامعل در ملوردنظر  اقشلار  یهابا توجه به ویوگی  شد.
و   قشلر  نیلا  افلراد  از  کلدام  هلر  یابلر  کله  یتبعلات  و  کشلور  در  کرونلا  یریگهمه

 یزملان  ةبلاز  در  ریز  بیترتبهنفر    26  تیکرده بود، در نها  جادیا  شانیا  یهاخانواده
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  کردند:پووهش مشارکت  ةمصاحب در 1400بان آخر آ تا 1400 ریاول ت
 نفر 9 هایتیسلبر گروه از. 1
 نفر 9 رسانه رانیمد  و فعالان گروه از. 2

 .نفر 8 یهشگادان خبرگان گروه از. 3

 

انتخلاب افلراد   در(،  1کنندگان در این پووهش )جدول  تت مشارکدر فهرس 
 یهایبند ه از دسلتهگلرو   یلاز    شیب  یهابوده است که ویوگی  یبا کسان  تیاولو

باشلد کله بلر اسلاس   یبر شناخت  یها مبتنآن  ی، تا اظهارنظرهاا بودند فوق را دار
ن اسلت مکم شخص  یمعنا که  نیا به ؛متنو  فرد شکل گرفته است  یهاویوگی

 صلاحب  ةچهلر  خلودش   تیلفعال  ةطلیح  در  و  باشد   یتیسلبر  یهاهم حائز ویوگی
رسلانه قلرار   رانیجزو فعالان و مد   یرتو مها  یلحاظ تخصصهم به  و  باشد،  یشهرت
 میتنظل یبلرا تیدر نها ،. اماد یحساب آبه یخبرگان دانشگاه ةزمر در  همو    ،ردیگ

 ؛شلوند  یبند خص دسلتهه مشلگلرو  یلدر  افلراد اسلت  ملاز  مصاحبه،  یهاگروه
پاسلخ  یپووهشل یگفتگلو یکه به درخواست محقق بلرا  یافراد  ، فهرسترونیازا

 ةجامعل  یبند دسلته   یلتفک  بله  ،کردند شرکت    قیعم  ةاحبو در مص  ند مثبت داد
 (.1)جدول  شد  میتنظ قیتحق نمونة

در امتداد   یکدگاار  و  لیتحل  ،یو متن  یامصاحبه  یهاداده  یبعد از گردآور
 یبنلد و مفهوم  یگلاارکد   ،یکدگلاار  نلد ی. در فراشلد   انجام  ینظر  یریگنمونهبا  
 یانلهیزم  یةها در نظرداده  یکدگاار  ند ی. فرانیز انجام شد شده  یگردآور  یهاداده

در  ی.نشلیگز یو کدگلاار یمحور یباز، کدگاار یکدگاار  مراحل  عبارت است از
 یکلدها ایلکلد  بااسلتفاده از د یلبا آمدهدسلتبه یهاداده  ،مراحلاین  از    کدامهر  
 . رسید میشده به اشبا  احصا

 یمیپارادا مدل. 1.  2

 ونلد یپ هارمقوللهیو با ز  افتی  مند بهبودور نظامطبه  هامقوله  ،یمحور  یدر کدگاار
شلامل   پووهش  یمیپارادا  یالگو  ،ینشیگز  یکدگاار  قیاز طر  ،تی. در نهاد ش   داده
 آمد. دستبه ریز یاجزا

 .است قیتحق ند یفرا یاصل ةمقول و پووهش محور همان ی. محور ة دیپد.  1

 ینوعو بله نلد گااریم اثلر یمحور ةد یپد کله بر   یطیشلرا  ی. علّ  طیشرا.  2
 ند.ایمحور ةد یبروز پد  لیدل
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 قی تحق نمونة  ةجامع یبنددسته   یتفک  به شوندگانمصاحبه. 1جدول  

یرد
ف 

 

 ها یتیسلبر  گروه

یرد
 ف 

 یدانشگاه  خبرگان   وهگر

 تیفعال  ةحوز نام  ت ی فعال   ة حوز  نام 

 ارتباطات علوم شکرخواه ونسی دکتر 10 ست یفوتبال یزیعز خداداد 1

 ارتباطات علوم ی قاسم شاه   احسان   دکتر  11 آهنگساز متبسم دیحم 2

 ارتباطات علوم صبار  شاهو دکتر 12 ی مجر ی لواسان موده 3

 ارتباطات علوم مدقق  درضایحم ترکد 13 گریباز ی اسکندر ستاره 4

 یشناسجامعه ی ان ی حاج   م ی ابراه   دکتر  14 گریباز ی فراهان  قیشقا 5

 یشناسجامعه یرمنتظ ی عل دکتر 15 گریباز ی سرمد میمر 6

 ی اسیس علوم ینیحس دیمج دکتر 16 گریباز یعباس حسن 7

 ی فرهنگ   مطالعات  ی دخانچ لادیم دکتر 17 کارگردان خوشبخت  مهرداد 8

    انکارگرد یلاجورد عباس 9

ف 
دی

ر
 

 رسانه   رانیمد و فعالان  گروه

 تیفعال  ةحوز نام 

   ابوطالب دیسع 18
  مجلس  ادوار ةند ینما  افیا،ای مهة شبکنندهیته و سازبرنامه
 یاسلام یشورا   مجلس  یفرهنگ ونیسیکم عضو و

 ة خندوانهکنندهیته و  ساز برنامه یاحمد ی عل دیس 19

 کننده  هیته و  ساز برنامه زاده طالب نادر 20

 مینس ةشبک ةبرنام نیتثم ریمد ی جاسب یمرتض 21

 ی اجتماع  گروه  ریمد و  5 ةشبک مقامقائم ی میکر یمهد 22

 5 ةشبک ةبرنام نیتثم ریمد یمیرح یعل 23

 3 ةشبک ةبرنام نیتثم ریمد زادهلیاسماع  دیحم 24

 1 ةشبک ةبرنام نیتثم ریمد یمحمد ریام 25

26 
  ی ونستاگرامیا العف

 گلزار محمدرضادار طرف
 گریباز طرفداران ینستاگرامیا ةصفح ریمد

 

 ةد یلبلر پد   ط یراآن ش   تحتراهلبردها    که  یطیشلرا  ی. انهیزمـ  طیشرا.  3
  .گاارند یم ریتثث امدهایو بروز پ یمحور

 ایل  یگرلیکله نقلش تسله  یو علام  عیوسل  ط یشلرا  . گرمداخله  طیشرا.  4
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 . دارند بردها بر راه یمحدودکنندگ
 بله  کله  یملحور  ةد یاز پد   حاصل  یهاکنشبرهم  ایها  کلنش  . ردهاراهب.  5
 . شوند یم منجر امدهایپ

 و  مشلهود  یهایخروج  که  راهبردها  یریکارگهب  از  یناش   آثار  . ـامدهایپ.  6
 .(1398 ،یبی)حب شوند یم محسوب مدل یطراح از حاصل نامشهود

 

ن الگلوی ی ملورد نظلر بلر اسلاس ایلادر این پووهش مدل مدیریت رسلانه
های عمیلق طراحلی و مده از مصاحبهآدستهای بهپارادایمی و با استفاده از یافته

 پیشنهاد شده است.

 هاهافت. ی3
کردن، با خردکلردن، مقایسله  و  انجامکدگااری باز    ،هاسازی مصاحبهادهیاز پ  پس

مرحللة ها انجلام شلد. در  آنز  ا  یقیدق  یابیارز  ،هابندی دادهپردازی و مقولهمفهوم
 نیلا  یمحور  یکدگاار  انیدر جر  .استخراج شد   مفهوم  100حدود    ،زکدگااری با

 :ند بندی شد هدست ی زیراصل ةمقول 15مفهوم در  100
 هایتیسلبر بودنییکالا. 2 شهرت فرهنگشدنزهیدموکرات. 1
 اجتماعی هایشبکه. 4 یجمع ارتباط لیوسا. 3
 یدارهیسرما نظام. 6 یگ فرهن یدئولوژیا. 5
 یزندگ سب . 8 رسانه. 7
 ییگرامصر . 10 غاتیتبل. 9
 مرجع یهاگروه. 12 ایرسانه سواد. 11
 یاجتماع و یفرد تیهو. 14 یانتقاد تفکر. 13
  ی.شناس مخاطب. 15

 

های اصلی استخراج ها مقولهشده که از دل آنهای انجامای از مصاحبهنمونه
 زیر است.ترتیب شد به

 اصلی: رسانه. مقولة  1. 3
 مصاحبة پایه از گروه فعالان رسانه

و نسلبتی کنند  برجسته می  هارسانهها را  سلبریتیاساسی این است که    ةمشخص»
های ملاهبی یلا تعلارض، برتلری اشلرافیت  دلیلبله  این فلرد ملثلاً  .با رسانه دارد
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د شلوولی دلیل نمی،  ند ید رس ای به شهرت میهای مالی یا استعدادهای ویوهتمکن
 در دنیای امروز، افراد مشلهور در  .که در دنیای مدرن هم همین اتفاق افتاده باشد 

سلت ا  رسانه فعالیت مستمر دارند. تصور من ایلن  و با صنعت  اند بسیار فعال  رسانه
نمایلانگر بلازیگران   شناسلند اولاًمی  هااز سلبریتی  که بالاخره آن چیزی که مردم

 .هاورزشکاران مثل فوتبالیسلت است؛ دوم،ای هقرن ةهنرمندان پردو    اترئسینما و ت
کنلد. فرق می  شودکه تلقی ما از سلبریتی با آنچه در ترب تصور می  بینید می  ،اما

اول  سلازیا، در سلبریتیسیاستمداران هم پایشان به این عرصه باز شده است. للا 
 ایلن  و ازرنلد  با رسلانه ارتبلاط داها  سلبریتی  فارق از اینکههرحال،  . بهرسانه است

 دهد.« میدست بودنشان ثروتی عمیق بهشاخص شوند،میشهیر  طریق

 های مرجع. مقولة اصلی: گروه2. 3
 احبة پایه از گروه خبرگان دانشگاهیمص

خاطر ایلن خل ، ناخودآگلاه خاطر فقدان مراجع فکری و فرهنگی، بله»در ایران به
رود و مهم است که وذشان بالا مینشینند و دایرة نفمی  ها در آن صندلیسلبریتی
همان اندازه که شهرت دارند، لزوملاً حال، بهگویند. درعینگویند و چه نمیچه می

 ها دارای نفوذ نیستند.«در همة زمینه

 . مقولة اصلی: سبک زندگی3. 3
 هامصاحبة پایه از گروه سلبریتی

رفتارشلان   ییردم و تغنگرش مر  و  تغییر نظر  رها دریتیباظهارنظرهای سل  و  رفتار»
بندی ببینید مردم را باید دسلته  ؛ البته، منظور سب  زندگی است.است  ثیرگاارثت

یل    ،مردم مد نظر باشلد   ةعام  گاارد. اگرثیری میثه ببینیم چه تکنیم، قبل اینک
گوییم و ی  کرده را میی  زمانی قشرهای تحصیل  ،زمانی ما نگاه نخبگانی داریم

 اند کردهتحصیل  نخبه و  فرهیخته و  از قشر  مردم بیشتر  ةعام  ولی  ؛عامه  نی قشرزما
اینکله تحصلیلات هلم دارنلد از فضلای تحصلیل دور   ها آدما بعلد ازو خیلی وقت

 .«به نو  تفکرشانو مردم  ةشوند به فضای عامخیلی نزدی  میو شوند می

 های اجتماعی. مقولة اصلی: شبکه4. 3
 انشگاهیاحبة پایه از گروه خبرگان دمص

شلود کردن افراد در جامعه نمیهای اجتماعی را در سلبریتی»به نظرم تثثیر شبکه
ای که برایش شهرتی به همراه بیلاورد، معملولاً از طریلق هر ویوگی  ده گرفت.نادی

خاطر حرفلة بلازیگری، تبلدیل بله سللبریتی های اجتماعی اسلت. ملثلاً بلهکنش
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دهلد. ملثلاً در جلایی ای انجلام مینلها ی  کار مهملی را در یل  زمیشود؛ یمی
دهد که این کلار چله ام میای انجدوستانهای آمده است و این فرد کار انسانزلزله

شود و این فرد تبدیل های اجتماعی مطرح میهای رسمی و چه در شبکهدر رسانه
 شود.«به سلبریتی می

 . مقولة اصلی: تبلیغات5. 3
 نشگاهیحبة پایه از گروه خبرگان دامصا
گویند و حاضرند برای هر نو  به هیچ پیشنهاد و برندی نه نمیها  سلبریتی  برخی»

لحاظ  نظر برسد که این هنرمندان ازشاید به.  حضور مستمر داشته باشند   غاتیتبلی
هلایی کله در تبلیغلات اما بلا توجله بله چهره  ،مالی به تبلیغات نیاز داشته باشند 

شدن به هر قیمتی ا کمتر محتمل است. شاید دیدهاین موضو  منتفی ی  ،بینیمیم
 گران و ورزشلکاران را اسلیر خلودو کسب درآمد کلان از راه تبلیغات، برخی بلازی

 «.کرده است

 . مقولة اصلی: هویت فردی و اجتماعی6. 3
 هامصاحبة پایه از گروه سلبریتی

عه بر هویت ها در جامدارند و حضور آن  ها نقش بسیار مهمی در جامعه»سلبریتی
 گاارد.«جوانان و نوجوانان اثر می

 . مقولة اصلی: تفکر انتقادی7. 3
 از گروه خبرگان دانشگاهی مصاحبة پایه

شلکل »باید تفکر انتقادی در مخاطبان ما تقویت شود کله بتواننلد منتقدانله و به
رخورد کننلد؛ از جملله آنچله شود بها برایشان منتشر میدرست با آنچه در رسانه

شود. این تقویت تفکر انتقادی در مخاطب، رسلالتش بله ها میربوط به سلبریتیم
هاست. باید از مخاطبانشان بخواهند کله تفکلر ه خود سلبریتیعهدة همه، از جمل

انتقادی داشته باشند. هم وظیفة رسانة ملی است، هم حاکمیت و هم خود ملردم 
 «که دنبال دانش باشند.

 داریسرمایه. مقولة اصلی:  نظام 8. 3
 مصاحبة پایه از گروه خبرگان دانشگاهی

تر باشد، این اثلر افلزایش پیلدا خواهلد سالارانهتر و سرمایههرچه جامعه مصرفی»
تر برابرتلر و قلانع  تر ومنطق توزیع ثروت شری   تر و درجامعه عادلانه  چههر  کرد.
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داری بیشلتر یههای سلرمادولت ،در حقیقت د.اثر کاهش پیدا خواهد کراین    ،باشد 
 ةچللون بللا جامعلل ،کننللد و توانللایی ایللن کللار را دارنللد ها را تقویللت میسلللبریتی

فضلای علدالت   و  تر باشلد جامعه هرچله عادلانله  ،ولی  .داری طر  هستند ایهسرم
 ،سلالار اسلتای که سرمایهجامعهدر  ها کمتر خواهد شد.اثر سلبریتی  ،حاکم شود

 «ها بیشتر است.بریتیاثر سل

 ارتباط جمعی مقولة اصلی: وسایل  .9. 3
 مصاحبة پایه از گروه فعالان رسانه

و رسانه رابطة دیالکتی  با هم دارند و ی  رابطة رفلت و   »ببینید، رابطة سلبریتی
برگشتی است؛ یعنی، اون پتانسیل مهارت فردی اونجلا هسلت. در کنلارش بحل  

کند. خلود دق میفلوئنسرهای فضای مجازی هم صرسانه هم هست و در مورد این
آن بستر وجود دارد، فضای مجازی همان بستر است و در واقع ی  مهارتی دارنلد 

 کند.«کنند که مخاطب را جاب میکارهایی می و

 گرایی. مقولة اصلی: مصرف10. 3
 مصاحبة پایه از گروه فعالان رسانه

ها در حقیقلت سللبریتی  .طلبتلرین عنصلر مصلر  در مخاسلبریتی یعنی مهم»
 ةند. وللی بله نظلر ملن وجله برجسلتاخلدمت مصلر در  کله  ند  اهیری هستمش

 .«ستابودن، مصر  سلبریتی

 . مقولة اصلی: ایدئولوژی فرهنگی11. 3
 مصاحبة پایه از گروه خبرگان دانشگاهی 

ها هسلتند و بلر اسلاس دهندة ایدئولوژی فرهنگی خا  حکومتها انتقال»رسانه
های خلود را از کننلد و خواسلتهتسللط پیلدا میها و افراد عام  گرش بر ملتاین ن

 کنند.«ها و قدرت رسانه اعمال میطریق رسانه

 شناسی. مقولة اصلی: مخاطب12 .3
 مصاحبة پایه از گروه فعالان رسانه

نمودن نیازهای فکری و تفریحلی و »شناخت دقیق مخاطب عام و خا  و برطر 
رهنگی هر کشوری مهم تلقی ها و راهبردی فارچوب سیاستعلایق مخاطب در چ

تی از ها بایلد شلناخت درسلریزان و حتلی سللبریتیشود و ملدیران و برناملهمی
 های خود داشته باشند.«مخاطب
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 هابودن سلبریتی. مقولة اصلی: کالایی13. 3

 مصاحبة پایه از گروه خبرگان دانشگاهی
قویلت آن هلم باعل  ت  ،یل  ایلدئولوژی هسلتند بر اینکه نماد  ها علاوهسلبریتی»
داری دو ساحت دارد که اولی سلرکوب و ها معتقدند سرمایهشوند. مارکسیستمی

گرا پایرد و جامعه مصلر ساحت لات است که با مصر  کالاها انجام می  دیگری
 «.گیرند نظر می ها سلبریتی را مساوی کالا درشود و حتی برخی از آنمی

 ایاصلی: سواد رسانه. مقولة 14. 3
 پایه از گروه خبرگان دانشگاهی مصاحبة

که رح است. زمانیبسیار مهمی است که در دنیای امروز مط  ةای مسئلسواد رسانه»
شود باید به دو بخش فردی و جمعی آن توجه کلرد. ای میصحبت از سواد رسانه

شود. م ارسال میای است که از طریق آن برای افراد زیادی پیاجمعی رسانه  ةرسان
و بلین افلراد ارتبلاط   شود باید ساختارمند باشد ه برای افراد ارسال میاطلاعاتی ک

صورت هدفمند استفاده شود. هد  از سواد رسانه، اطلاعات بهبرقرار شود تا از این 
 ةدریافت دانش و اطلاعات در قالب پیام، ساختارمندکردن این اطلاعلات و اسلتفاد

توان با ی بر مهارت است که میای نوعی درک متکسواد رسانه ؛هاستصحیح از آن
شده را های دریافتیامها را از یکدیگر تشخیص داد و پها، رسانهاتکا به این مهارت

 «درک کرد.

 شدن فرهنگ شهرتدموکراتیزه . مقولة اصلی:15. 3
 مصاحبة پایه از گروه خبرگان دانشگاهی

. را دارد شللدنسلبریتی شللهرت وبلله  رسللیدن و اسللتفاده امکللان »هللرکس
 داریِسلرمایه  نظلام  و در  دارنلد   زمینله  ایلن  در  شانس بیشلتری  هاسلبریتیخرده
 اسلت. شلده ایجلاد افلراد هملة بلرای امکان این سازوکارهایش، همة با و جهانی

 جامعله  مختلل   قشلرهای  و  افلراد  کله  اینستاگرام  مخصوصاً  اجتماعی،  هایشبکه
 شدن شهرت است.«مگانیهای هبرسند، از مثال شهرت به توانند از طریق آنمی

 هیو بسط نظر یاصل یهامقوله  یبنددسته. 16. 3

 ازحاصلل    و  هیلاول  یهارمقوللهیزبندی  اساس دسلته  بر  دهش بیان  یاصل  یهامقوله
 در  هامقولله  ،دست آمده است. سپسکدگااری محوری به  ند یفراکدگااری باز در  

 گر،مداخلله ط یشلرا ،یانلهیزم ط یشلرا ،یعل ل ط یشرا  شامل  یمیپارادا  مدل  یاجزا
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 یجتماعو ا یفرهنگ  راتیشد. در این پووهش، »تثث  یبند دسته  امدهایپ  و  راهبردها
حاصل   جیطبق نتا  .در نظر گرفته شده است  یمحور  ةد یها بر جامعه« پد یتیسلبر

کنندگان در پلووهش، مشلارکت  هایکدگااری محوری و بر اساس نظر  ةدر مرحل
 مپلارادای یاملدهایای، راهبردهلا و پنلهیزم ط یشرا گر،مداخله ط یشرا ،یعل   ط یاشر
 از   یلهر  بلاو منطبلق    یعلم  یهاهینظر  زین  هینظر  بسط   ةمرحل  درشدند.    نعییت

 بیترتبله هیلبسط نظر و  هامقوله  یبند دسته  ةجینت.  شدند   نییتع  یاصل  یهامقوله
 .آمده است 2در جدول 

 

 هینظر بسط  و یاصل یهاله مقو یبنددسته .2  جدول

  ةدیپد

  یمحور
 ها مقوله  به   منتسب  یةنظر یاصل یهامقوله

 در  یبنددسته 

 یمی پارادا  یالگو

 ترایتثث

  و  یفرهنگ

  یاجتماع 

  هایتیسلبر

 جامعه بر

 ی عل  طیشرا دانیم یةنظر رسانه

 گرمداخله  طهیشرا کار  ندیفرا یةنظر یدارهیسرما نظام

 دها امیپ  (یانتقاد یة)نظر نکفوتفرا مکتب یانتقاد تفکر

 راهبردها کاشت یةنظر یشناسمخاطب

 راهبردها ایرسانه  جبرگرایی ةنظری ایرسانه  سواد

 ی انه یزم طیشرا سر  آلتو ةنظری یفرهنگ یدئولوژیا

 ی عل  طیشرا ویبورد ةوارعادت یةنظر ییگرامصر 

شدن فرهنگ  زه یدموکرات

 شهرت 
 گرداخله م طیشرا سنس یدر یةنظر

 ی انه یزم طیشرا د یم تیهو یةنظر ی ماعاجت و یفرد تیهو

 گرمداخله  طیشرا اقنا یة نظر غاتیتبل

 راهبردها ن ومرت یةنظر جعمر ی هاگروه

 ی عل  طیشرا ماسهابر  یارتباط کنش یةنظر ی جمع ارتباط لیوسا

 امدها یپ  و یبورد یةنظر ی زندگ سب 

 گرمداخله  طیشرا دنز یگ یابیساخت  یةنظر ی اجتماع  یهاشبکه 

 ی عل  طیشرا مارکس   یةنظر ها یتیسلبر بودنییکالا
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 هایتیسلبر یو اجتماع  یفرهنگ یراتای تأثرسانه یریتمد یمیپارادا مدل. 17. 3
 در  هامقولله  یبند دسته  و  قیعم  یهامصاحبه  از  شدهاستخراج  یهامقوله  اساس   بر

و   یفرهنگل  اتریای تلثثرسلانه  تیریملد   یمیامدل پلاراد  توانیم  ،یمیپارادا  مدل
 کرد. ارائه 1شکل  مطابق را هایتیسلبر یاجتماع

 

 

 ها یتیسلبر یو اجتماع  یفرهنگ راتیای تثثرسانه  تیریمد یمیمدل پارادا.  1شکل  

 شرح مدل. 18. 3

 ارتباط  لیوسا  و  هارسانه  آثار  از  یبستر  بر  هایتیسلبر  یاجتماع  و  یفرهنگ   راتیتثث
 ،هایتیسللبر  بودنییکالا  ةواسطهب  یی،گرا مصر  یةروح  جیترو  و  جامعه  در  یجمع

 .ردیگیم کلش  جامعه آحاد نیب در یمتفاوت یهاضع  با قوت و
 هارسلانه  و  یفرهنگ   انیمتول  و  استگاارانیس   باید   راتیتثث  نیا  تیریمد   یبرا

 : راهبردها

 یشناسمخاطب

 یارسانه  سواد

 مرجع ی هاگروه

 :پیامدها

 تفکر انتقادی 

 سب  زندگی 

 ای: شرایط زمینه 

 ایدئولوژی فرهنگی

 هویت فردی و اجتماعی 

 :گره شرایط مداخل

 شدن فرهنگ شهرتدموکراتیزه 

 داریهاینظام سرم

 های اجتماعی شبکه 

 تبلیغات

 ی: شرایط عل 

 رسانه

 گراییمصر 

 وسایل ارتباط جمعی 
 ها یبودن سلبریتکالایی

  :محوری  ةپدید

تثثیرات فرهنگی و  

اجتماعی  

 ها سلبریتی
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حلاکم بلر   ینگلفره  یدئولوژیمتثثر از ا  باید   راهبردها  نیا  راهبردهایی اتخاذ کنند.
 یمتفلاوت یاثربخشل زانیلافراد، م  یو اجتماع  یفرد  تیهو  نیمچنه  ،فرد و جامعه

به نقش و   د یبا  یشنهادیپ  یراهبردها  یاجرا  ند یدر فرا  ،گرید  یداشته باشد. از سو
 نلد یفرا  افتنیلتیو عموم  غاتیتبل  ،یاجتماع  یهاشبکه  ،یدارهیکارکرد نظام سرما

 .کردتوجه  زیشهرت ن
 یو اجلرا  یطراحل  نلد یدر فرا  قیلدق  یشناسلبرد انجلام مخاطبراه   . ی1

 ازیلو ن  های در جامعله اسلت. توجله بله ذائقلو رسانه  یفرهنگ   یهابرنامه
توجله   ،نیفراوان دارد. همچنل  تیاهم  یشناس مخاطب در راهبرد مخاطب

 در هلد   مخاطلب  یاجتملاع  و  یفلرد  تیلهو  و  یفرهنگل  یهابه ویوگی
 .است یضرور هابرنامه

 یتمام اتفاقبهبیقر. است جامعه آحادای هسواد رسان یارتقا گرید هبردرا.  2
بیشلتر باشلد،   ای افرادرسانه  سوادد داشتند هرچه  اعتقا  شوندگانمصاحبه

هلای رو، یکی از روش ازاین.  تثثیر بپایرند   هایتیسلبر  ازکمتر ممکن است  
ای اد رسلانهها، تلاش برای افلزایش سلومقابله با تثثیر نامطلوب سلبریتی

 جامعه است. 

 از یکلی. اسلت جامعله در مرجلع یهلاگروه ریتوجه به تلثث گرید راهبرد  .3
از   یرویو پ  یریبه الگوگ  ازین  ها،یتیسلبر  از  راداف  یریرپا یتثث  اصلی  لیدلا
 اقشار به تا شود تلاش  ههرچ. است جامعه  در انیراهنما  و  مرجع  یهاگروه
 د،شلوه  توجلبیشتر  مرجع در جامعه    یاهگروه  عنوانهب  فکور  و  شمند یاند 
 .افتاد خواهد  اتفاقفاخر و ارزشمند  یافراد در سطح یریرپا یتثث

 

 وقو بله  ریلز  یاملدهایپ  رودیمل  انتظلار  ،راهبردهلا  نی ایلریکارگهب  پس از
 :د نوند یبپ

کله   ی رازیلهلر چ  ملردم  کله  یاگونهبه  ،جامعه  در  یانتقاد  تفکر  تیتقو.  1
افراد بلا نگلاه  لیند، تحلو باور نکن  رند ینپا   یراحتهب  شنوند یم  ای  نند یبیم

 یمنطقل  معقلول و  یریرپلا یبله تثث  هایتیرفتار و گفتار سللبر  به  یانتقاد
 .انجامید  خواهد 

 زانیلم  مرجع،  یهاگروه  رییافراد با اصلاح تفکر و تغ  یسب  زندگ  بهبود.  2
و   حیحدر جهت صل  و  کند می  میتنظ  را  هایتیسلبر  از  افراد  یرویپ  و  توجه
 .کردخواهد  تیمعقول هدا زانیبه م
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 یریگجهینت. 4
 پاسلخ  تلوانیم  ،آن  از  آمدهدستبه  یمیپارادا  مدل  و  قیتحق  یهاافتهی  به  توجه  با
 :کرد لیتحل ریز شرحبه را قیتحق یاصل هایؤالس 
  جامعــهدر  یو اجتمــاع  یمهم فرهنگ  هایریها تأثیتیای سلبررسانه  یهاتیفعال  ایآ.  1

 دارد؟

 نلد.رگااریتثث  نلهیزم  نیلا  در  یمتعلدد  عواملل  ،نشلوندگامصاحبه  دگاهیلد  به  ناب
داد نشلان ملی  کله  شد   ستخراجا  قیتحق  نمونة  ةبر اساس نظرات جامع  ییهامقوله

 بر  ،مرجع  یهاهگرو  عنوانبه  ،هایتیسلبر  نکهیا  جمله  ازچنین تثثیری وجود دارد؛  
هلا ایلن تثثیر  ها اثر دارند.آنی فعال در  اجتماع  یهاشبکه  نیهمچن  ی،زندگ  سب 

 کله  کرد  توجه  د یبا  .استمحسوس    دهند نیزها انجام میدر تبلیغاتی که سلبریتی
، نوجوانان و جوانان  وهیوبه  ،افراد جامعه  یاجتماع  تیهو  یریگدر شکل  هاسلبریتی

 .دارند  نقش نیز
 

  تیریمــد راهاز  تــوانیها در جامعه را م یتیسلبر یو اجتماع یفرهنگ هایریتأث  ایآ.  2
 ؟کردو کنترل    تیاای هدرسانه

نقش با توجه به  که کرد اطباستن نیچن توانیگرفته مصورت  یهامصاحبه  بر پایة
 دهیشلکل  در  هلاآن  ممتلاز  نقشسو و   یاز    هاساخت سلبریتی  در  هامهم رسانه

 یکلارکرد  هارسلانه  گلر،ید  یسو  از  جامعه  در  سازیفرهنگ  قدرت  و  عمومی  افکار
افراد   ییبازنما  زانیجهت با کنترل نحوه و م   ی  از  هارسانه.  کنند یم  دایپ  هیوسود
 او شلهرت زانیلم ایل یتیسللبر به فرد  ی  لیتبد   درنند  توایم  ،یتیعنوان سلبربه

 یمحتلوا  د یلتول  ومناسلب    یشناسلمخاطب  بلا  ،گلرید  سلویواقع شلوند. از    مؤثر
ای مخاطلب و سلواد رسلانه  یامخاطب در جهت ارتق  ازیمتناسب با نو ، سطح و ن

 مرجلع یهلابلر گروهیمبتن یسب  زنلدگ جیها، ترودر آن یانتقاد  دگاهید  تیقوت
 آحلاد بلر را هایتیبرلسل  یاجتملاع  و  یفرهنگل  هایریتثث  توانیم  ارزشمند   و  فاخر
 و  یگلاارهد   شلامل  هااقلدام  نیلا  تمامی.  کرد  لیتعد   میمستقریت  طورهب  جامعه
 ةاسلتفاد  و  یانسان  منابع  تیریمد   ماکور،  جینتا  به  یابیدست  یراستا  در  یزیربرنامه
 رسلانه تیریملد  ةطلیح در مخاطب  و  محتوا  تیریمد   ها،چهره  و  افراد  از  مند هد 
 .  د نشویم  یتعر

  جامعــهها در  یتیســلبر  یو اجتمــاع  یفرهنگ  هایریای تأثرسانه  تیریمد  یبرا  ایآ.  3
 ــگهکــه بــا بهر  افتیدست    یتوان به مدل جامعیم   ــ یاز راهکارهــا یری ان  آن امک

 فراهم شود؟ یدر جهت منافع اجتماع  اهریتأث نیا  تیهدا
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کار گرفت؛ از جمله، برپایة اهدا  مختلفی به  توانشده را میمدل پارادایمی مطرح
های ایلن پلووهش، تللاش کننلد بلا توانند با توجه بله یافتلهمدیران فرهنگی می

معة نسلبتاً های فرهنگ شهرت در جاآسیب  های مؤثرتر، ازگرفتن سیاستدردست
 جوان ما بکاهند. 

 

 یمیاراداملدل پل  لیلتحل  نیهمچنل  پووهشگران،  یهاافتهی  بر پایة  ان،یپا  در
 :شوند ، موارد زیر پیشنهاد میمختل  بردارانبهره یبرا آمدهدستبه

 ایرسانه یهاتیفعال درو فرهنگی    ایاز مشاور رسانه  هاة سلبریتیاستفاد.  1
 یو اجتماع

 هایتیسلبر توسط  یاجتماع یهارسانه در رسانه اصول یریفراگ. 2
 و  هایتیسللبر  یزنلدگ  یهلاتیواقع  بلا  هلاخانواده  و  جامعه  ییآشنا  لزوم.  3

  یزندگ مختل  ابعاد در هاآن هایریتثث
 غاتیتبل اصولو  مطبوعات نیقوان با هایتیسلبر ییآشنا لزوم. 4

 و هایتیسلللبر یغللاتیای و تبلرسللانه تیللفعال بللر شللتریب نظللارت لللزوم. 5
  یمجاز یخصو  در فضابه ،رگاارانیتثث
ی مربلوط بله هاای و انجمناکز رسانهمر  با  هایتیسلبر  شتریب  تعامل  لزوم.  6

 ثرترؤمل  و  یاحرفله  تیلو للزوم فعال  نظلایر آن،  ای ورسلانه  سوادآموزش  
 ی،اجتملاع یهادر رسلانهای  رسانه  سواد  با  هاآن  ییآشنا  زین  و  هایتیسلبر
 هاآن یاحرفه تیفعال یبرا ینیقوان و منشور نیتدو مراههبه
 و هارسلانه وسلیلةبهکله  ییگراصلر م یامدهایپ با نامخاطب کردنآشنا. 7

 شودیم غیتبل هایتیسلبر

 در هایتیسللبر یآگلاه و هارسلانه یهابرنامله تیلکم و تیلفیک یارتقا. 8
  یشناس مخاطب یراستا

 یبازخوردهلللا و هایرسلللنجظن ها،یجازسلللنین جینتلللا کردنیاتیلللعمل .9
  جامعه در هایتیسلبر شتریب یاثرگاار جهت در مخاطب از شدهافتیدر
 یاثرگاار  و هارسانه قدرت  به  توجه با  هارسانه  در مناسب  یمحتوا  د یتول.  10

  هایتیسلبر
 فضلای و یطلیمح غلاتیتبل ج،یاسلت مانند  هنری هایتیفعال ةعرص در. 11

 ،آثار یبرخ از افراد تیمصون حفظ  یراستا در یاسنامهاسا نیتدو  ،مجازی
 هایتیسلبر و مخاطب به احترام با راستاهم
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 حقبه یهاخواسته بتواند  که ایحرفه کردیرو با ساختاری نهادی نییتع. 12
مقلررات  گلرید یسلو از و کنلد  یریلگ یپ را هایتیسللبر و جامعله افلراد
 ند ها گوشزد کها را به آنآن هایفعالیت

 ةحلوز گلاه،یدرسلت جا صیتشلخ یبلرا ای جامعلهسواد رسانه یارتقا. 13
 هایتیسلبر هب اعتماد زانیم و تیفعال

 تیلرعا  و  هارسللانه  اجتمللاعی  مللسئولیت  بله  رسللانه  ملدیران  توجه.  14
 رسانه در یاخلاق یهاارزش 

 جانلب  از  اطلاعلات  فلتدریا  بله  مخاطب  نیاز  عمومی،  افکار  گیریشکل.  15
 کثلرت  و  تنلو   رسلانه،  از  دوللت  ملالی  هلایحمایت  مللستقل،  یارسانه

 سللطح  شیافلزا  بلاهملراه    تخلابان  ةدامنل  افزایش  جامعله،  در  فرهنگلی
 .هایتیسلبر و بمخاطل هلایآگلاهی

 تعارض منافع 
  . یستنع گونه تعارض مناف یچهمشمول این مقاله 

 مشارکت نویسندگان 
 .اند یکسان داشته تکی  این مقاله مشارثلدر ت نویسندگان

 اصول اخلاقی
 ادبلی، سرقت ملهج از ،نشر اخلاق از کامل طوربهاین مقاله،   انتشار  درنویسندگان  

تجلاری   تمنفعلاند؛  پرهیز داشته  دوگانه  انتشار  و  ارسال  یا  هاداده  جعل  رفتار،سوء
 تدریاف وجهی خود اثرلی  این تث قبال دررد؛ و نویسندگان ندا  وجوددر این راستا  

اند و این مقاله حاصل تحقیقات خود ایشان اسلت و اصلالت محتلوای آن را کردهن
 اند.اعلام داشته

 هاترسی به داده دس
ها در ایلن در صورت نیاز به اطلاعات بیشتر درخصو  نحوة تجزیه و تحلیل داده

 .تبه فرمایید امکنویسندة مسئول با مقاله، 

 منابع
شلناختی مخاطبلان فرهنلگ سللبریتی در بررسلی جامعه»(.  1398و. )  یانیکاشلف  ،م  یاجتهاد
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