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ARTICLE INFO ABSTRACT 

Article type: 
Research Article 

 

The domain of opportunity is the heart of the field of entrepreneurship, and 

recognizing opportunities is one of the primary vital steps to enter the business 

space. Understanding the role of different levels of social media, as a technological 

empowerment tool, based on the honeycomb model, is of particular importance in 

recognizing entrepreneurial opportunities. Social capital further enhances this 

importance by improving people's ability to recognize opportunities. Therefore, the 

purpose of this research is to fill the gap related to the role of social media in the 

recognition of entrepreneurial opportunities through the mediation of social capital. 

This research is applied in terms of purpose and descriptive-correlational in terms of 

method. The data of this research was collected from a sample of 295 female 

students of management and business majors of the state universities in Qom 

province, who were selected using the stratified random sampling method. The data 

was analyzed using structural equation modeling with PLS software. The findings of 

the research indicated that the levels of Instagram social media based on the 

honeycomb model (identity, conversation, sharing, presence, reputation, 

relationships, and groups) have a positive and significant effect on the recognition of 

entrepreneurial opportunities. In addition, the mentioned levels through the 

mediating variable of social capital indirectly have a positive and significant effect 

on the recognition of entrepreneurial opportunities. In addition, the findings revealed 

that the blocks of reputation and groups have the greatest impact on recognizing 

entrepreneurial opportunities, while the blocks of dialogue and reputation have the 

greatest impact on social capital. 
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هاای حیااتی اوهیاه بارای ورود باه فضاای        قلمرو فرصت قلب حوزة کارآفرینی و تشخیص فرصت یکی از گام
. ادراک نقش سطوح مختلف رسانۀ اجتماعی به عنوان یک ابزار توانمندساز فناورانه مبتنای بار   است وکار کسب

 سارمایۀ اجتمااعی  ه های کارآفرینانه برخوردار است ک مدل کندوی عسل از اهمیت خاصی بر تشخیص فرصت
 پژوهش این کند. بنابراین هدف نیز این اهمیت را با بهبود توانایی افراد در زمینۀ تشخیص فرصت دوچندان می

. این پاژوهش  است سرمایۀ اجتماعیرسانۀ اجتماعی بر تشخیص فرصت کارآفرینانه با میانجیگری  نقش تبیین
 295 ای ایان پاژوهش از نموناه    های دادهستگی است. همب ا  از هحاظ هدف کاربردی و از هحاظ روش توصیفی

های دوهتی استان قم، که باه شایوة تصاادفی     دانشگاه وکار کسبهای مدیریت و  نفری از دانشجویان زن رشته
 اس آزماون شاد.   ال افازار پای   یابی معادلات ساختاری باا نارم   ای انتخاب شدند، گردآوری و با روش مدل طبقه
، وگاو  گفتاد سطوح رسانۀ اجتماعی اینستاگرام مبتنی بر مدل کندوی عسل )هویت، پژوهش نشان د های یافته

مثبات و معناادار دارد و    تاثییر ها( بر تشخیص فرصت کارآفریناناه   گروه، گذاری، حضور، شهرت، روابط اشتراک

مساتقیم بار تشاخیص فرصات       از طریق متغیر میانجی سرمایۀ اجتماعی به طور غیار  یادشدههمچنین سطوح 
را  تاثییر ها بیشترین  های شهرت و گروه ها نشان داد بلوک علاوه یافتهه مثبت و معنادار دارد. ب تثییرکارآفرینانه 

 را بر سرمایۀ اجتماعی دارند. تثییرو شهرت بیشترین  وگو گفتهای  بر تشخیص فرصت کارآفرینانه و بلوک
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 مقدمه
های  که تشخیص مناسب فرصت ط است؛ طوریهای کارآفرینانه مرتب طور ذاتی با تشخیص و توسعۀ فرصت کارآفرینی به

(. Ceptureanu et al., 2020)است های کارآفرینانه  ها برای ورود به فعاهیت ترین گام ارآفرینانه یکی از اوهین و کلیدیک
شود  میبب رشد و پویایی اقتصاد جوامع شده س گرفته های نادیده که با به حرکت درآوردن فرصت کارآفرینی موتور محرکی است

(Kumar, 2014)هایی که به  اند یا منابع و قابلیت برآورده نشدهروز جوامع هستند که  هها پاسخی به نیازهای اساسی و ب . فرصت
اند  بخش حوزة کارآفرینی اشاره کرده ت( در اهمیت فرصت به عنوان قلمرو هوی2012) 1شین. (Henz, 2020) اند گرفته نشده کار

های  ها و تشخیص فرصت ی ایدهوجو جستبه  دبای د نخواهد داشت. پس کارآفرینان ها کارآفرینی وجو که بدون تشخیص فرصت
های  اطلاعات مورد نیاز به تشخیص فرصتکارگیری  تفسیر و به و آوری ، کارآفرینان باید با جمعزمینهن جدید بپردازند. در ای

های  بپردازند و اهبته در این مسیر دسترسی به اطلاعات مرتبط نقش مهمی در تشخیص فرصتروی خود های پیش وکار کسب
 (. George et al., 2016; Ozgen & Baron, 2007)کند  میکارآفرینانه ایفا 

اند. به عبارت دیگر  کرده تثکیدهای کارآفرینانه  ه منظور تشخیص فرصتهای متفاوت ب کننده های مختلف بر تعیین تئوری
های  تشخیص فرصت در ارتباط بامطاهعات تجربی مختلفی به تبیین چرایی توانایی بالای برخی افراد نسبت به برخی دیگر 

 اند های غاهب در این زمینه کننده تعیین های اجتماعی یکی از ها حاکی از آن است که رسانه اند که نتایج یافته کارآفرینانه پرداخته
(Ceptureanu et al., 2020; Mumi, 2020 .)های  های اجتماعی به طور چشمگیری روش ها و رسانه کاربردهای اپلیکیشن

شده توسط  ابزارهای فراهماست. کارآفرینان اکنون از   داده و مردم را تغییر ،هاوکار کسبایر ان، سنفع ذیارتباط کارآفرینان با 
اطلاعات ایجادشده توسط کاربر و  گذاری اشتراک بههایی است که امکان  وریاکنند که شامل فن های اجتماعی استفاده می رسانه

 ( تا با مشتریان فعلی و آتی تعامل داشته باشند و کشف مشتریانRieter et al., 2017) کنند پشتیبانی از تعامل کاربر را فراهم می
های  رسانههای اجتماعی  از رسانه افزایش استفاده(. Kietzmann et al., 2011آوری اطلاعات را ممکن سازند ) و جمع جدید

. (Cort et al., 2015) های اجتماعی خود را بسازند کند تا شبکه کارآفرینان تبدیل میاجتماعی را به بستری ضروری برای 
. به کند میهای کارآفرینانه  ها را قادر به تشخیص فرصت آن تایانمل کارآفرینان با همهای اجتماعی از طریق تسهیل تعا رسانه

مشتریان باهقوه استفاده  اندازی یا تقویت روابط خود با همکاران و شرکا و های اجتماعی برای راه طور مشابه، کارآفرینان از رسانه
 (.Felix et al., 2017) کنند می

به منظور  2توانند از مدل کندوی عسل  های کارآفرینانه، کارآفرینان باهقوه می های اجتماعی بر فعاهیت رسانه تثییربا توجه به 
هایی  ها یا ساخت (. مدل کندوی عسل دربرگیرندة بلوکSilva et al., 2019)شوند مند  های کارآفرینانه بهره تشخیص فرصت

همچون  ،های مختلف های اجتماعی را بر پدیده ذاری سطوح مختلف رسانهگتثییردهد تا  که به افراد این امکان را میاست 
 (.Kietzmann et al., 2011) کنندادراک  ،های کارآفرینانه تشخیص فرصت
 داشته است های مختلف به شکل های گوناگون های اجتماعی فعال در حوزة کارآفرینی که فعاهیت رسانهترین  یکی از مهم

وکار مشغول هستند.  اند و به کسب آن جمع شدهدر  ،از جوان و پیر و حتی نوجوان ،های مختلفی از مردم هاینستاگرام است که گرو
آنلاین خود استفاده  وکار کسباندازی  زنان کارآفرین در ایران از اینستاگرام برای راهدرصد  92های مطاهعات، بیش از  طبق یافته

از طریق این رسانه، (. Bouzari et al., 2021اربران اینستاگرام بیشتر است )و همچنین سرمایۀ اجتماعی توهیدشدة ککنند  می
دارند نظر  تعامل و تبادلهم  مختلف هستند با هایوکار کسباندازی  ها و راه تشخیص فرصتکارآفرینان و کسانی که به دنبال 

(Alghamdi, 2020حال .)، هم از کارآفرینان باهقوه نقش مهمی در رشداز این میان، دانشجویان زن به عنوان یک گروه بسیار م 
با توجه به اینکه بخش عظیمی از جمعیت هر کشور را (. Hassan et al., 2020) کنند ای ایفا می اقتصاد منطقه و توسعۀ

تواند تحولات بزرگی را در اقتصاد به  شناس در جامعه می فرصت نِآفرینی دانشجویان ز ، ارزشدهند تشکیل میدانشجویان زن 
های اجتماعی و سرمایۀ  . رسانهاستهای کارآفرینانه حائز اهمیت  ها در زمینۀ فعاهیت های آن بهبود تواناییبنابراین ارمغان آورد و 

                                                            
1. Shane 

2. Honeycomb model 
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های  خیص فرصتتشبرای  ها را نایی آنتوا کنند و م برای دانشجویان زن را فراهم میاجتماعی بخش اعظم اطلاعات و منابع لاز

علاوه تشخیص فرصت توسط کارآفرینان  هب(. Wang et al., 2015) بخشند بهبود میهای نوپا وکار کسبکارآفرینانه و توسعۀ 
آمده از  دست همنابع بو  ،تعاملات، اطلاعات، دانش تثییرنیز تحت یادشده  ۀسرمایکه  اجتماعی است ۀارتقای سرمایباهقوه مستلزم 

حاکی از آن است که  مطاهعات اخیر نتایج(. Ceptureanu et al., 2020; Quinton et al., 2016) اجتماعی استهای  رسانه
کند  میای حائز اهمیتی ایفا  ههای کارآفرینانه نقش واسط اجتماعی و تشخیص فرصت های میان رسانه ۀرابطدر  سرمایۀ اجتماعی

(Nam & Xiong, 2021.) 
انمندساز فناورانه در تشخیص به عنوان یک ابزار توویژه اینستاگرام  هب ،رسانۀ اجتماعینقش رغم  بهاز دیدگاه محققان 

ای را در ارتقای رشد اقتصادی دارند،  که نقش ویژه ،همچون دانشجویان زن ای آفرینانه توسط کارآفرینان باهقوههای کار فرصت
در این زمینه را چندانی مدل کندوی عسل  ۀمطاهعویژه  هب ؛(Nam & Xiong, 2021) اند پرداخته مطاهعات کمی به این موضوع

ساز و تشخیص  گری بین این ابزار توانمند به عنوان واسطه اجتماعی ۀسرمایاز طرفی نقش حائز اهمیت بررسی نکرده است. 
 ۀتبیین نقش رساناین پژوهش به دنبال آن است که به  بنابراین،. توجه چندانی واقع نشده استهای کارآفرینانه مورد  فرصت

 بپردازد. سرمایۀ اجتماعیگری توسط دانشجویان زن با ایر میانجیهای کارآفرینانه  جتماعی اینستاگرام بر تشخیص فرصتا

 پژوهش ۀمبانی نظری و پیشین

 کارآفرینانه تشخیص فرصت

یا ارزش باهقوه مورد تواند برای اکتساب سود  هدف جدید است که میا  رابطۀ ابزارتشخیص فرصت کارآفرینانه شامل یافتن یک 
. (Suddaby et al., 2017)است برای تشخیص فرصت کارآفرینانه  موجود دربرگیرندة دو رویکردپیشینۀ . قرار گیردبرداری  بهره

همچون دانش  ،محور است که به دنبال پی بردن به این مسئله است که چگونه دانش درونی کارآفرینان رویکرد اول رویکرد درونی
. (Gielnik et al., 2012; Shane & Nicolaou, 2015)ند ا کنندة تشخیص فرصت تعیین ،شناختیفرایندهای خلاقیت و  و پیشین

های  همچون رسانه ،نابع خارجیو اکتساب اطلاعات و دانش از م وجو جسترویکرد دوم رویکرد خارجی است که بر چگونگی 
 .(Ceptureanu et al., 2020)است مرکز این پژوهش بر رویکرد دوم دارد که ت دتثکی ،اجتماعی توسط کارآفرینان

 های کارآفرینانه تشخیص فرصت دراجتماعی اینستاگرام رسانۀ نقش 

تعامل کاربر را  یبانیشده توسط کاربر و پشتجادیاطلاعات ا گذاری اشتراک بهاست که امکان  ییها یورافن شامل یاجتماع ۀرسان
کند  یاز سطوح را فراهم م یاریدر بس یروابط مجاز ۀامکان توسعاجتماعی  ۀرسان(. Reiter et al., 2017) کند یفراهم م

(Mack et al., 2017) و بهبود  ،وریهای بهتر، ارتقای نوآ های جدید، یافتن فرصت یافتن ایده. کارآفرینان از رسانۀ اجتماعی برای
علاوه رسانۀ اجتماعی در   هب .(Quinton & Wilson, 2016; Candi et al., 2018) کنند شان استفاده میوکار کسبوری  بهره

. رسانۀ اجتماعی روش (Drummond et al., 2018)است رینان به منظور حل مسائل مفید سازی برای تعامل با دیگر کارآف زمینه
رسانۀ اجتماعی را محققان کاربرد  (.Smith et al., 2017) سط کارآفرینان را تغییر داده استآوری اطلاعات تو و جمع وجو جست

 Quinton & Wilson, 2016; Kuhn et)اند  های مناسب نشان داده اری اطلاعات به منظور تشخیص فرصتگذ اشتراک برای به

al., 2017 .)ی در مطاهعات اخیر نشان داده که اینستاگرام به عنوان یک رسانۀ اجتماعی با تعداد زیادی کاربران فعال نقشی حیات
 ;Alghamdi, 2020)کند  میایفا  ،هیم دانش یا تبادل دانشهمچون اکتساب و تس ،برآوردن نیازهای اطلاعاتی کارآفرینان

motoyama et al., 2018; Wang et al., 2017) . هد ضمن حفظ د نستاگرام به کارآفرینان اجازه میاجتماعی ایرسانۀ
اشند که این امر به قادر کردن و همچنین تعاملات زیادی با همتایان داشته بکنند تر  نمایانرا های موجود آن ارتباطات  ارتباط

علاوه با  هب(. Gustafsson & Khan, 2017; Mack et al., 2017)کند  میهای کارآفرینانه کمک  تبرای تشخیص فرصها  آن
روندها را  دهد تا ها این امکان را می به آنیادشده انۀ محدودی دارند، رستوجه به اینکه افراد دارای قصد کارآفرینانه منابع و دانش 

 (. Ceptureanu et al., 2020; Quinton & Wilson, 2016)دهند های کارآفرینانه را تشخیص  و زودتر فرصتکنند حس 
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 های کارآفرینانه مدل کندوی عسل و تشخیص فرصت

. مدل کندوی استهای اجتماعی مدل کندوی عسل  نظور ادراک نقش سطوح مختلف رسانههای کاربردی به م دلیکی از م
هایی  ها یا ساخت دربرگیرندة بلوک ،ات علمی مطرح شد( در حوزة تحقیق2011) شکه اوهین بار توسط کیتزمن و همکاران ،عسل
 Silva)کنند های مختلف را ادراک  ر پدیدهجتماعی و نقش این سطوح بتا سطوح مختلف رسانۀ ادهد  که به افراد امکان میاست 

et al., 2019)گذاری، حضور، شهرت،  ، اشتراکوگو گفتجتماعی شامل هویت، . این مدل شامل هفت بلوک کارکردی رسانۀ ا
رسانۀ اجتماعی و  دهد تا جنبۀ خاصی از تجربۀ کاربر یبه محققان اجازه م شده اشاره. هر بلوک مدل استها  و گروه ،روابط

بازاریابی  ةاز این مدل بیشتر در حوز (.Kietzmann et al., 2011) ی کنندهای مختلف بررس امدهای آن را در ارتباط با پدیدهیپ
های  که از این مدل برای تبیین پدیده و این پژوهش به دنبال آن است (Taiminen & Karjaluoto, 2015) است شدهاستفاده 

ها در  های کندوی عسل و نقش آن به تبیین هر یک از بلوک ادامه در .کندی سرمایۀ اجتماعی استفاده کارآفرینانه با میانجیگر
 پردازیم: های کارآفرینانه می تشخیص فرصت

 هویت

 شامل تواند می این .دهند می نشان اجتماعی ۀرسان محیط یک در را خود هویت کاربران که است میزانی ةدهند نشان هویت بلوک
 ,.Silva et al) کشند می تصویر به که باشد اطلاعاتی سایر و ،محل ،وکار کسب جنسیت، سن، نام، مانند اطلاعاتی افشای

در  ناخودآگاه به اشتراک گذاشته شوند. یابه صورت آگاهانه  توانند یم زیکاربران نق یو علا احساسات و افکار از این طریق. (2019
کند  میفراهم  را ها و اطلاعات ایده و گذاری تفکرات اشتراک با بهواقع این بلوک امکان یک نمایش مجازی برای دیده شدن 

(Talwar et al., 2020)زتعریف های نقش به با دهد که با مشاهدة مدل گرام به کاربران این امکان را می. رسانۀ اجتماعی اینستا
وکارهای جدید را بروز  اندازی کسب مچون تشخیص فرصت و راهسازی هویت کارآفرینانه رفتارهایی ه هویت بپردازند و با درونی

 بنابراین:(. Pietikäinen, 2020; Murnieks et al., 2012)دهند 

 مثبت دارد. تثییرهویت در رسانۀ اجتماعی اینستاگرام بر تشخیص فرصت کارآفرینانه . 1فرضیة 

 وگو گفت

 .است اجتماعی های رسانه محیط در ها( از طریق پست )مثلاً کاربران دیگر با کاربران مکاهمات دهندة میزان نشان وگو گفت بلوک
 Kietzmann et) آورد و ترند کردن موضوعات را فراهم می ،های جدید فکر جدید، یافتن ایده ا افراد هماین بلوک امکان مکاهمه ب

al., 2011). ال دانش و اطلاعات گسترده اجتماعی اینستاگرام با تسهیل تعداد و تنوع زیاد مکاهمات میان کاربران به انتق ۀرسان
ها برای حل مشکلات اقتصادی یا  شنیدن پیام کاربران و تشخیص فرصتاجتماعی اینستاگرام روشی برای رسانۀ . کند میکمک 

اطلاعات  شود سبب می وگو گفترسانه از طریق بلوک این . (Silva et al., 2019; Beirut, 2009) محیطی است مسائل زیست
 هاین امر ببنابراین دست آید و ه ها و همچنین دانش سایر کاربران بوکار کسببیشتری در خصوص محصولات و خدمات 

 بنابراین:(. Pietikäinen, 2020; Machado et al., 2016) کند  های کارآفرینانه کمک می صتتشخیص فر

 مثبت دارد. تثییردر رسانۀ اجتماعی اینستاگرام بر تشخیص فرصت کارآفرینانه  وگو گفت .2فرضیة 

 گذاری اشتراک به

 .(Kietzmann et al., 2011) است کاربران توسط محتوا دریافت و توزیع و تبادل میزان ةدهند نشان گذاری اشتراک بلوک به
همچون عکس، فیلم، متن،  ا شده گذاشته اشتراک کاربران با ارسال و دریافت موارد به شود منجر می رسانۀ اجتماعی اینستاگرام

ۀ تبادل گذاری باعث ایجاد روحی اشتراک نستاگرام از طریق بلوک بهرسانۀ اجتماعی ای. شونددیگر متصل  به یک ا ... و ،هینک
دهد و این امر  ات با سایر کاربران را افزایش میاطلاعگونه که گرایش کاربران به تسهیم  ؛ اینشود میاطلاعات میان کاربران 

 بنابراین: (.Pietikäinen, 2020; Chiu et al., 2011)شود  میفرینانه های کارآ یص فرصتمنجر به تشخ
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 مثبت دارد. تثییرگذاری در رسانۀ اجتماعی اینستاگرام بر تشخیص فرصت کارآفرینانه  اشتراک به. 3فرضیة 

 حضور

این بلوک شامل دانستن  اشاره دارد. ریخ ایدر دسترس هستند  گریکاربران د ایآ نکهیدانستن ا یکاربر برا کی ییتواناحضور به 
 کنند آیا در دسترس هستند و چه می و زی(این است که کاربران دیگر در کجا هستند )در دنیای واقعی یا دنیای مجا

(Kietzmann et al., 2011 .)و روابط مرتبط  وگو گفتهای کارکردی مدل کندوی عسل همچون  لوکمفهوم حضور با سایر ب
تری از حضور کاربران را واسطه در رسانۀ اجتماعی سطح بالا گذار و همچنین روابط صمیمانه و بیتثییروجود مکاهمات  مثلاًاست. 

به ارتباط و پیوند کاربران با سایر کاربرانی که در رسانه حضور دارند  با. رسانۀ اجتماعی (Silva et al., 2019) کند فراهم می
که شود  میتاگرام سبب . حضور کاربران در رسانۀ اجتماعی اینس(Talwar et al., 2020)کند  میها کمک  تبادل اطلاعات آن

ها به  امکان دسترسی آن ادشدهیدر رسانۀ در واقع حضور کاربران . شودها تسهیل  فرصتتشخیص ها با منابع و  ارتباط آن
 بنابراین:(. Mumi, 2020; Jack et al., 2010) کند های عاطفی را فراهم می مایتمنابع و حتی حو  اطلاعات

 مثبت دارد. تثییرحضور در رسانۀ اجتماعی اینستاگرام بر تشخیص فرصت کارآفرینانه . 4فرضیة 

 روابط

منظور از رابطه این است که دو یا توانند با سایر کاربران ارتباط برقرار کنند.  کاربران میدهندة میزانی است که  بلوک روابط نشان
دیگر به  یا هیست کردن یک ،گذاری، ملاقات اشتراک ، بهوگو گفتها را در جهت  ی از ارتباط هستند که آنچند کاربر دارای اشکاه

که  ،ۀ اجتماعی اینستاگرامتوان پیامدهای بلوک رابطه در رسان مطاهعات، میهای  کند. بر اساس یافته فکر هدایت می عنوان یک هم
 ;Mumi, 2020های ساختاری و جریان تبیین کرد ) یرا از طریق ویژگ ،های کارآفرینانه است تشخیص فرصتمتثیرکنندة 

Pietikäinen, 2020; Kietzmann et al., 2011 .) ۀها در شبک باط و موقعیت آنبه تعداد ارتویژگی ساختاری روابط کاربران 
تر باشد احتمال اینکه  تر و موقعیت وی مرکزی تر و بزرگ ان، هر چه روابط یک کاربر متراکمشان اشاره دارد. از دیدگاه محققروابط

ربران بیشتر است. ویژگی جریان روابط کاکند گذار باشد و به عنوان پلی برای منابع و انتقال اطلاعات عمل تثییرکاربر یک عضو 
. این ویژگی گیرد ع مورد استفاده یا تبادل قرار مینیز اشاره دارد به انواع منابع درگیر در روابط افراد و اینکه چگونه این مناب

 بنابراین:(. Lin, 2017; Kietzmann et al., 2011)شود ( تثییر)رابطۀ پایدار و پر طهتواند سبب قدرت یک راب می

 مثبت دارد. تثییرروابط در رسانۀ اجتماعی اینستاگرام بر تشخیص فرصت کارآفرینانه . 5فرضیة 

 شهرت

 )و خودشان( را در درون محیط رسانۀ اجتماعی شناسایی کنند توانند جایگاه دیگران شهرت یعنی میزانی که کاربران می بلوک
(Silva et al., 2019)یا باشد. شهرت منجر به اعتماد پیامدهای مختلف داشته  تواند در رسانۀ اجتماعی اینستاگرام می . شهرت

کند  متثیر مییص فرصت کارآفرینانه را که این پیامدها تشخشود  میعیت اجتماعی و اطلاعات دیگران سبب آگاهی از موق
(George et al., 2016; Kietzmann et al., 2011 .)ًشهرت( توسعه عتماد را )به سبب بالایی از ادرجۀ افرادی که  مثلا

 Mumi, 2020; George et) دهند تشخیص میهای مناسبی را  اطلاعات و منابع در دسترس فرصتو  دهند با کسب دانش می

al., 2016 .):بنابراین 

 مثبت دارد. تثییرشهرت در رسانۀ اجتماعی اینستاگرام بر تشخیص فرصت کارآفرینانه  .6فرضیة 

 ها گروه

 شکل دهند خود را های بندی اجتماعات فرعی و گروه و اعاتاجتم توانند می کاربران که میزانی استدهندة  نشان ها گروه بلوک
(Silva et al., 2019) .کل دهند. های مختلفی را ش ماندهی دوستان و پیروان خود گروهتوانند از طریق ساز ان اینستاگرام میکاربر
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ها  شده جهت تشخیص فرصت اشتهگذ شتراکا ستاگرام از جزئیات خاص بهها در این ها و تعامل با آن کاربران با انتخاب گروه
 بنابراین:(. Mumi, 2020; Kietzmann et al., 2011)شوند  میمند  بهره

 د.نمثبت دار تثییرها در رسانۀ اجتماعی اینستاگرام بر تشخیص فرصت کارآفرینانه  گروه .7 ةفرضی

 رسانۀ اجتماعی اینستاگرام و تشخیص فرصت کارآفرینانهای میان  ۀ اجتماعی به عنوان واسطهسرمای

ها  منابع و اطلاعات لازم را برای آنبرای کارآفرینان است؛ طوری که گذار و حائز اهمیت تثییرل خارجی اجتماعی یک عام ۀسرمای
. با توجه به (Nam & Xiong, 2021; George et al., 2016)کند  میهای کارآفرینانه فراهم  به منظور تشخیص فرصت

 های و بر اساس یافتهاند  کرده تثکیدبرخی محققان بر قدرت روابط ضعیف ، و قوی ضعیف روابط یا پیوندهای برمبتنی مباحث 
آوری کنند. این یافته سازگار است با تجربۀ  جمع بیشتریتوانند هنگام تعامل با پیوندهای ضعیف اطلاعات  کارآفرینان میها  آن

 ,Nam & Xiong, 2021; Utz & Muscanell) ارآفرین که با انواع مختلفی از مردم در ارتباط هستنداکثر دانشجویان ک

های  ها را به منابع کلیدی و فرصت تواند دسترسی آن نان نیز میرآفری، پیوندهای قوی کادیگر محققانبرخی از دیدگاه . (2015
هایی که  داشته باشند منابع و فرصت تر کارآفرینان ارتباطات قوی، هر چه ها این یافتهبر اساس  پذیر سازد. راهبردی امکان

ۀ اجتماعی از رویکرد سرمای. (Hmieleski et al., 2015) دسترسی داشته باشند و تشخیص دهند بیشتر استها  بدانتوانند  می
، عاطفیتخصصی، حمایت  گذاری اطلاعات و دانش اشتراک هایی را از هحاظ به های اجتماعی مزیت شبکه، سطوح بالای شبکه

ها برای  نفس آن منجر به افزایش اعتمادبهآورد که این امر  برای کارآفرینان فراهم میو عدم اطمینان  ،کاهش شکاف دانشی
بط شبکۀ با دهد که روا . شواهد قابل توجهی نشان می(Ceptureanu et al., 2020)شود  میهای کارآفرینانه  شخیص فرصتت

 (.Ma et al., 2011)کند  رصت کارآفرینانه را تسهیل میتشخیص ففرایند های مرکزی شبکه  موقعیتکیفیت بالا یا 
 گذارد می تثییر سرمایۀ اجتماعیردی بر ف قرار دادن ماهیت روابط بین تثییررسانۀ اجتماعی اینستاگرام از طریق تحت علاوه   هب

(Utz & Muscanell, 2015)به اینستاگرام . استگذاری اطلاعات  اشتراک برقراری ارتباطات و به امهای اینستاگر . یکی از ویژگی
های بهتر  بال یافتن فرصتو به دن ،دهد تا روابط مجازی را توسعه دهند، اطلاعات را به اشتراک گذارند کاربران این امکان را می

و دریافت اطلاعات، قضاوت  وجو جستروش رسانۀ اجتماعی اینستاگرام با تغییر دادن  .(Quinton & Wilson, 2016) باشند
 & Nam) دارد تثییرها توسط کارآفرینان  شدت بر تشخیص فرصت ها به سیت نسبت به مسائل، روابط و شبکهدربارة بازار، حسا

Xiong, 2021). گیری از اطلاعات  با بهره کند آفرینان کمک میهای اجتماعی به کار های خارجی، شبکه از منظر شبکه
. بر اساس (Ceptureanu et al., 2020) های کارآفرینانۀ باهقوه را شناسایی کنند شده روندهای بازار و فرصت ذاشتهگ اشتراک به

 تثییرتحت  بیشتر . چونبرند ها سود می ( بیشتر از روابط ضعیف شبکهدارای قصد کارآفرینانه)باهقوه های مطاهعات، کارآفرینان  یافته
ارتباط با افراد مختلف در  آورد تا با برقراری ها فراهم می این امکان را برای آناجتماعی  ۀواقع رسانی هستند. در های اجتماع رسانه
 (.Nam & Xiong, 2021) رآفرینانۀ بیشتری را تشخیص دهندهای کا های متفاوت فرصت زمینه

 است: دین شرحببه طور خلاصه  22 تا 8 های فرضیه ،بر اساس مبانی نظری مطروحه

ها( در رسانۀ  گروه ،گذاری، حضور، روابط، شهرت اشتراک ، بهوگو گفت)هویت،  های کندوی عسل بلوک .14تا  8های  فرضیه

 مثبت دارد. تثییراجتماعی اینستاگرام بر سرمایۀ اجتماعی 

 مثبت دارد. تثییرسرمایۀ اجتماعی بر تشخیص فرصت کارآفرینانه . 15فرضیة 

گذاری، حضور،  اشتراک ، بهوگو گفت)هویت،  های کندوی عسل بلوکعی ارتباط میان سرمایۀ اجتما .22تا  16های  فرضیه

 کند. و تشخیص فرصت کارآفرینانه را میانجیگری میها( در رسانۀ اجتماعی اینستاگرام  گروه ،روابط، شهرت
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 پیشینۀ تجربی پژوهش
های شاندونگ چین نشان دادند رسانۀ  دانشجوی دانشگاه 508ی مستخرج از ها آوری داده با جمع( در پژوهشی 2021) نام و ژیونی

مثبت  تثییراجتماعی و هوشیاری ضمن  ۀعلاوه سرمای همثبتی بر تشخیص فرصت کارآفرینانه توسط دانشجویان دارد. ب تثییراجتماعی 
بوذری . کنند میفرینانه ایفا تشخیص فرصت کارآرسانۀ اجتماعی بر  تثییربر تشخیص فرصت کارآفرینانه نقش میانجی را در ارتباط با 

های اجتماعی آنلاین  نشان دادند که رسانه اجتماعی آنلاینِ زنان کارآفرینهای  رسانه در ارتباط با( در پژوهشی 2021) شو همکاران
های  انواع رسانهدر زمینۀ استفاده از قابل توجهی داشته است. نتایج این پژوهش  تثییربر رفتار کارآفرینانۀ زنان ایران و مجارستان 

درصد زنان  92که بیش از  درحاهی ؛کنند بوک استفاده می مجارستان از فیس درصد زنان کارآفرین در 95اجتماعی نشان داد بیش از 
با ( در پژوهشی 2020) شسپتورنو و همکاران کنند. آنلاین خود استفاده می وکار کسباندازی  در ایران از اینستاگرام برای راهکارآفرین 

رآفرینانه مثبت و مستقیم بر تشخیص فرصت کا تثییرکارآفرین نشان دادند که رسانۀ اجتماعی  354های مستخرج از  آوری داده جمع
ستاگرام به زن کارآفرین عربستان صعودی نشان داد این 156های مستخرج از  آوری داده با جمع( در پژوهشی 2021) اهقمدی دارد.

 کند ها کمک می اندازی کنند. همچنین به آن نترنتی خود را راهای وکار کسبها  طریق تشخیص فرصت از کند زنان کارآفرین کمک می
اینستاگرام های این پژوهش نشان داد  . یافتهکنندد غلبه نشو رو می ها روبه جدید با آن وکار کسباندازی یک  بر موانعی که هنگام راه

سازد به یک تاجر مستقل  ها را قادر می ورد و آنآ های متنوعی را فراهم می است که برای زنان کارآفرین فرصت یک رسانۀ موفق
های اجتماعی مجازی بر قصد کارآفرینانه مدل  شبکه تثییر( در پژوهشی در ارتباط با 1400) شزاده و همکاران سلامتبدیل شوند. 

همۀ های حوزة صنایع خلاق به این نتیجه رسیدند که وکار کسبمدیر  326آوری داده از  کندوی عسل را مبنا قرار دادند و با جمع
 مثبت و معنادار بر قصد کارآفرینانه دارند. تثییرهای مدل کندوی عسل  بلوک

 مدل مفهومی پژوهش
 شود. ترسیم می 1می پژوهش در قاهب شکل مدل مفهو ،شده بانی نظری تشریحبا توجه به م

 شناسی پژوهش روش
ها از تکنیک  همبستگی است. در بخش تحلیل یافته ا ی و از هحاظ ماهیت و روش توصیفیاین پژوهش بر اساس هدف کاربرد

بهره گرفته شد. جامعۀ آماری این پژوهش  Smart PLSافزار  یابی معادلات ساختاری با رویکرد حداقل مربعات جزئی و نرم مدل
های دوهتی استان قم بود. تعداد جامعۀ آماری برابر  دانشگاه 1401تا  1398وکار ورودی  های مدیریت و کسب دانشجویان زن رشته

گیری  نفر است که بر اساس روش نمونه 295نفر بود. حجم نمونه بر اساس فرمول کوکران برای جامعۀ محدود معادل  1252
 است. 1ای نسبی به شرح جدول  تصادفی طبقه

 پاور نیز افزار جی تحلیل توان کوهن با نرم روش از نمونه حجم محاسبۀ یابی برای همچنین با توجه به استفاده از تکنیک مدل
 داشت وجود مدل در گویه 45 و اصلی عامل 9 که آنجا از و 8/0آزمون  توان و 15/0 ایر اندازة برای ترتیب این به. شد استفاده

( و به منظور 2ای )جدول  برای طراحی اهگوی مفهومی پژوهش و تدوین پرسشنامه روش کتابخانه .شد برآورد مناسب نمونه حجم
ا اسمیرنوف بهره گرفته شد. همچنین جهت سنجش روایی ابتدا روایی صوری  ها از آزمون کوهموگروف سنجش نرمال بودن داده

های  اس شاخص ال افزار پی جرای مدل پژوهشی در نرمپرسشنامه از طریق اعمال نظر خبرگان به تثیید رسید و پس از آن ضمن ا
گیری، سنجش برازش مدل کلی، بررسی مدل ساختاری( و بر  ای )بررسی مدل اندازه مرحله روایی و پایایی مدل با رویکرد سه

( 5یبی )جدول ( ضریب آهفای کرانباخ و پایایی ترک4(، روایی واگرا )جدول 3های روایی سازه، روایی همگرا )جدول  اساس شاخص
شده  اس و بررسی ضرایب مسیر و مقادیر واریانس تبیین ال افزار پی ارزیابی شد. در نهایت با اجرای اهگوریتم بوت استراپ در نرم

ها اقدام شد. گفتنی است برای بررسی روایی محتوای آن بخش از ابزار پژوهش که محقق ساخته بود  نسبت به تثیید یا رد فرضیه
( برای مناسبت و شفافیت پرسشنامه IRAبهره گرفته شد. با اجرای روش دهفی، ابتدا شاخص درجۀ توافق کلی )از روش دهفی 

درصد و  97درصد و  96( به ترتیب S-CVIعلاوه مناسبت و شفافیت کل ابزار ) درصد به دست آمد. به 94محاسبه شد که هر دو 
 ساختۀ ابزار پژوهش است. روایی محتوای قابل قبول بخش محقق دهندة درصد به دست آمد که نشان 100جامعیت ابزار نیز 
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 مدل مفهومی پژوهش .1 شکل

 ای نسبی گیری تصادفی طبقه آماری بر اساس روش نمونه ةنمونتعداد  .1 جدول

 طبقه
پردیس 

 فارابی

دانشگاه حضرت 

 )س(معصومه

دانشگاه 

 قم

 85 83 127 آماری ۀنمون

 ههای پرسشنام منابع استخراج گویه .2 جدول

 منابع استخراج ها گویه تعداد ابعاد متغیر متغیر

 )مبتنی اجتماعی اینستاگرام ۀرسان
 عسل(بر کندوی 

 3 هویت

 ساخته محقق

 3 وگو گفت
 3 گذاری اشتراک

 3 حضور
 3 شهرت
 2 روابط
 2 ها گروه

 ;Villalonga et al., 2021 18 - سرمایۀ اجتماعی
Chang & Zhu, 2012 

 Ceptureanu et al., 2020 8 - تشخیص فرصت کارآفرینانه

 

 

 

 

 

 

 سطوح رسانۀ اجتماعي

 اینستاگرام

تشخیص 
فرصت 

 کارآفرينانه

سرماية 

 اجتماعي

 هاگروه

 شهرت

 روابط

 حضور

 گذاریبه اشتراک

 وگوگفت

 هویت
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 های پژوهش یافته
 45و ند کن میز اینستاگرام استفاده درصد از نمونۀ آماری دو یا سه بار در روز ا 41 تقریباً مشخص شدهای پژوهش  اساس یافته بر

مند به تشخیص  درصد علاقه 38علاوه   هبکنند.  رصد می به طور مستمر راهای مختلف وکار کسبهای  پیجن امخاطبدرصد از 
 هستند.در بستر اینترنت و اینستاگرام  وکار کسباندازی  فرصت و راه

با تکنیک حداقل مربعات جزئی تحلیل  (درونی) مدل ساختاریو  (بیرونی) گیری اندازه مدل مفهومی پژوهش بر اساس مدل
پنهان با  بخش بیرونی روابط بین متغیرهای :دو دسته است جزئیحداقل مربعات  تکنیکدر  بین متغیرهاروابط  ،کلیبه طور  .دش

حال بخش درونی و  .کند دیگر را بررسی می یکپنهان با  بین متغیرهایروابط بخش درونی  و دهد را نشان می شکارآ متغیرهای
ارائه شده است. در  2مدل مفهومی پژوهش در حاهت تخمین استاندارد در شکل  .دشو مییرونی مدل مفهومی پژوهش بررسی ب

ریب مسیر متغیرهای پنهان قابل مشاهده است. مدل مفهومی پژوهش در حاهت بررسی ها و ض این مدل بار عاملی استاندارد گویه
 استراپینگ ارائه شده است.  گیری به روش بوت با استفاده از بازنمونه t ةآمارآمده است. در این مدل  3معناداری در شکل 

 
 در حالت تخمین استاندارد مدل مفهومی پژوهش .2کل ش
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 استراپینگ(  پژوهش در حالت معناداری )بوتمدل مفهومی  .3شکل 

 پژوهش گیری اندازهمدل 

گیری و معادل  ها است. مدل بیرونی در حداقل مربعات جزئی همان مدل اندازه با سازهالات ؤس ۀرابطدهندة  مدل بیرونی نشان
ی ئدر حداقل مجذورات جزاس بر اساس مدل بیرونی پژوهش  ال های برازش پی ترین شاخص . مهماستییدی ثتحلیل عاملی ت

 پایایی ترکیبی. ،ند از: روایی سازه، روایی همگرا، روایی واگراا عبارت

کند. در این روش قدرت  نظر را بررسی می مورد ةسازان( با هر سازه )متغیر پنهالات ؤس ۀرابطروایی سازه  روایی سازه:

باشد  3/0شود. اگر بار عاملی کمتر از  ار عاملی نشان داده میب ۀوسیله بین عامل )متغیر پنهان( و متغیر قابل مشاهده ب ۀرابط
باشد خیلی مطلوب است.  6/0تر از  قابل قبول است و اگر بزرگ 6/0تا  3/0عاملی بین  شود. بار نظر گرفته می رابطه ضعیف در

 ،3و  2شکل مندرج در  ،روایی سازهاساس نتایج  بر استفاده شده است. استراپ بوت روشبرای بررسی معناداری بارهای عاملی از 
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دهد همبستگی مناسبی  تر است. این نشان می بزرگ 96/1نیز از مقدار بحرانی  t ةو آمار 5/0تر از  موارد بزرگ همۀبار عاملی در 
رستی مورد د توان نتیجه گرفت هر سازه به پذیر با متغیرهای پنهان مربوط به خود وجود دارد. بنابراین می بین متغیرهای مشاهده

 پرداخت. پژوهش یها هیزمون فرضتوان به آ های حاصل از این مقیاس می سنجش قرار گرفته است و با عنایت به یافته
اساس مدل  برهستند. روایی همگرا سو  هم دهد چقدر متغیرهای یک سازه با هم نشان می روایی همگرا روایی همگرا:

بالاتر  AVE اریمع( معتقدند اگر 1981)فورنل و لارکر  شود. بررسی می (AVE) استخراج انسیوار نیانگیممحاسبۀ بیرونی و با 
تر از  بزرگ (AVE)شده  استخراج انسیوار نیانگیم 3بر اساس جدول  است. همگرا ییرواگیری دارای  باشد مدل اندازه 5/0از 
 بنابراین روایی همگرا وجود دارد. .است 5/0

 های پژوهش سازهروایی همگرای  .3جدول 

 متغیرها
 میانگین واریانس استخراجی

(AVE>0. 5) 
 نتیجه

 مطلوب 758/0 گذاری اشتراک

 مطلوب 521/0 تشخیص فرصت کارآفرینانه
 مطلوب 813/0 حضور
 مطلوب 850/0 روابط
 مطلوب 717/0 شهرت

 مطلوب 534/0 سرمایۀ اجتماعی
 مطلوب 673/0 هویت

 مطلوب 797/0 گروه ها
 مطلوب 738/0 وگو گفت

 

است. روایی واگرا به همبستگی  PLSگیری در روش  های اندازه روایی واگرا دیگر معیار سنجش برازش مدل روایی واگرا:

 ارائه شده است. 4جدول های یک متغیر پنهان با سایر متغیرهای پنهان اشاره دارد. ماتریس روایی واگرا در  پایین گویه

 های پژوهش واگرای سازهروایی  .4 جدول

ك متغیرها
را

شت
ا

 
ی

ذار
گ

ت 
ص

فر
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خی
ش

ت
 

ور
ض

ح
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واب
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ش
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مای

سر
  

ت
وی

ه
 

وه
گر

 
 ها

ت
گف

 
گو

و
 

871/0 گذاری اشتراک  
        

487/0 تشخیص فرصت   721/0  
       

112/0 حضور  451/0  902/0  
      

178/0 روابط  534/0  321/0  922/0  
     

389/0 شهرت  657/0  364/0  481/0  847/0  
    

527/0  سرمایۀ اجتماعی  604/0  373/0  519/0  608/0  731/0  
   

419/0 هویت  518/0  094/0  275/0  361/0  550/0  820/0  
  

287/0 ها گروه  606/0  428/0  490/0  506/0  525/0  265/0  893/0  
 

508/0 وگو گفت  602/0  217/0  409/0  464/0  678/0  572/0  324/0  859/0  

 
های مدل بیشتر است که دلاهت بر روایی واگرای  برای هر سازه از همبستگی آن با سایر سازه AVE، جذر 4اساس جدول  بر

 قابل قبول مدل دارد.
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شود.  و آهفای کرونباخ استفاده می (CR) های پژوهش از دو معیار پایایی ترکیبی برای سنجش پایایی سازه پایایی ترکیبی:

های با  ه دهیل اهمیت بیشتر دادن به شاخصب پایایی ترکیبیاهبته . باشد 7/0تر از  ها باید بزرگ سازههمۀ میزان این دو معیار برای 
 .ه استآمد 5نتایج پایایی در جدول  .رود یکرونباخ به شمار م یهفاآنسبت به  یبهتر و معتبرتر اریمع عاملی بیشتر بار

 ضریب آلفای کرونباخ و ضریب پایایی ترکیبی های شاخص .5 جدول

 متغیرها
 ضریب آلفای کرونباخ

(Alpha >0.7) 

 ضریب پایایی ترکیبی

(CR>0.7) 
 نتیجه

 مطلوب 904/0 841/0 گذاری اشتراک
 مطلوب 896/0 867/0 تشخیص فرصت کارآفرینانه

 مطلوب 929/0 883/0 حضور
 مطلوب 919/0 824/0 روابط
 مطلوب 884/0 803/0 شهرت

 مطلوب 953/0 948/0 سرمایۀ اجتماعی
 مطلوب 860/0 756/0 هویت

 مطلوب 887/0 746/0 ها گروه
 مطلوب 894/0 823/0 وگو گفت

 
 بنابراین پایایی مورد تثیید است. مقدار پایایی ترکیبی است. 7/0تر از  متغیرها بزرگ همۀآهفای کرونباخ ، 5مطابق جدول 

(CR ) ها مطلوب است. بنابراین پایایی سازه .تر است بزرگ 7/0 ۀآستانموارد از  همۀنیز در 

 برازش مدلمدل ساختاری و 

ها و  گیری به پرسش های اندازه در این بخش برازش مدل مورد بررسی قرار گرفته است. بخش ساختاری مدل برخلاف مدل
کند. در این پژوهش برازش مدل  ها توجه می یرهای پنهان و روابط میان آنمتغیرهای آشکار مدل کاری ندارد و تنها به متغ

 بررسی شد. GOFشاخص و  ،خطی ، معیار هم(𝑄2)شاخص  ،(𝑅2)های ضریب تعیین  ساختاری با استفاده از شاخص

 ضریب تعیین

متغیرهای  ۀوسیلمدل است که به  ۀوابستمعیاری است که بیانگر میزان تغییرات هر یک از متغیرهای  (𝑅2)ضریب تعیین 
. چین دهد را نشان میزای مدل بیشتر باشد برازش بهتر مدل  های درون مربوط به سازه R2چه مقدار  شود. هر مستقل تبیین می

متوسط و قوی بودن برازش بخش  و را به عنوان مقدار ملاک برای مقادیر ضعیف 67/0و  33/0 و 19/0( سه مقدار 1998)
 گزارش شده است. 6جدول در  (𝑅2)معیار ضریب تعیین تعریف کرده است. مقدار ضریب تعیین  ۀوسیلبه  ساختاری مدل

 تایج مربوط به ضریب تعیین متغیرهای وابستهن. 6 جدول

 متغیرهای وابسته ضریب تعیین شده ضریب تعیین تعدیل   نتیجه

679/0   مطلوب  688/0  تشخیص فرصت کارآفرینانه 

659/0   مطلوب  667/0  سرمایۀ اجتماعی 

 
سرمایۀ درصد از تغییرات  9/65و  تشخیص فرصت کارآفرینانهدرصد از تغییرات  9/67دهد  نشان می 6های جدول  یافته
دهد مدل از قدرت  نشان می آمده دست ه. بنابراین ضرایب تعیین بشود بینی می سط متغیرهای مربوط به خودشان پیشتو اجتماعی

 بینی بالایی برخوردار است. پیش
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Q شاخص
2  

و  15/0 و 02/0سه مقدار . سازد یرا مشخص مدر متغیرهای وابسته مدل  ینیب شیقدرت پ Q2یا شاخص  زریگ ا  استون اریمع
 (.2017متوسط و قوی تعریف شده است )هیر و همکاران،  و بینی کم به عنوان قدرت پیش 35/0

 بینی مدل در خصوص متغیرهای وابسته نتایج مربوط به قدرت پیش .7 جدول

Q   نتیجه
 متغیرهای وابسته 2

345/0   مطلوب  تشخیص فرصت کارآفرینانه 

348/0   مطلوب  سرمایۀ اجتماعی 

 
برآورد شده است.  35/0زای مدل مقداری مثبت و نزدیک  متغیرهای درون Q2دهد شاخص  های تحقیق نشان می یافته
 زا در سطح مطلوب و قابل قبول قرار دارد. بینی متغیرهای درون جه گرفت که قدرت مدل در خصوص پیشتوان نتی می بنابراین

 (VIF) خطی هم معیار

که  طوری؛ برد میال ؤسخطی بین متغیرها مدل را زیر  وجود هم که است VIFدیگر معیار بررسی مدل ساختاری شاخص 
برای متغیرهای  VIFخطی قرار گرفته است. در این پژوهش مقدار شاخص  همییر ثتزیرا تحت  کرد.شود به نتایج آن استناد  نمی

 .نداردوجود ها  خطی بین داده چ مشکل همدهد هی ( برآورد شد که نشان می5/1)میانگین  5مستقل کمتر از حد مرزی 

 GOFشاخص  

برازش مدل  یبررس یبرااست. این شاخص  GOFی شاخص ئترین شاخص برازش مدل در تکنیک حداقل مجذورات جز مهم
میانگین »ضرب  کند. این شاخص با استفاده از جذر حاصل ارزیابی میرا  یو ساختار یریگ که هر دو بخش مدل اندازهاست  یکل

 شود: محاسبه می« افزونگیهای  شاخصمیانگین »و « 𝑅2شاخص 

 (1رابطۀ    22GoF Communality    R  

( 2009) ششود. وتزهس و همکاران محاسبه می 1رابطۀ و طبق  کردند( ابداع 2004)ش تنهاوس و همکاران را GOFشاخص 
ی مقدار نیکوی ،بنابراین. اند دهکرمعرفی  Gofمتوسط و قوی برای  و را به عنوان مقادیر ضعیف 36/0و  25/0 و 01/0سه مقدار 

 برازش در این مطاهعه برابر است با:

 GOFنتایج برازش کلی مدل با معیار  .8 جدول

𝑮𝑶𝑭 میانگین مقادیر اشتراکی میانگین ضریب تعیین 

547/0 678/0 442/0 

 
را محاسبه شده که برازش قوی مدل کلی تحقیق  547/0برابر  GOFشود، مقدار معیار  مشاهده می 8طور که در جدول  همان
 .دهد نشان می

 ها آزمون فرضیه

علاوه بر روابط  ،های اصلی قابل بررسی است. در این پژوهش )مدل ساختاری( روابط میان سازه مدل درونی پژوهشدر بخش 
 مستقیم )ایر میانجیگری( نیز بررسی شده است. مستقیم، روابط غیر
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 متغیرهای پژوهشآزمون روابط مستقیم 

 ة( هر یک از مسیرها و نیز ضرایب استانداردشدt)مقادیر  ، با بررسی ضرایب معناداریPLSها در روش  مطابق با اهگوریتم تحلیل داده
 .آمده است 9در جدول  15تا  1های  فرضیه شوند که نتایج پژوهش آزموده می های عاملی مربوط به مسیرها فرضیه بار

 های پژوهش )روابط مستقیم( نتایج آزمون فرضیه ةخلاص .9 جدول

 متغیر وابسته متغیر مستقل ها فرضیه
 ضریب مسیر

(B) 

 tمقدار 
(t-value) 

 922/3 153/0 تشخیص فرصت کارآفرینانه هویت 1 فرضیۀ

 548/2 133/0 تشخیص فرصت کارآفرینانه وگو گفت 2 فرضیۀ

 084/2 114/0 تشخیص فرصت کارآفرینانه گذاری اشتراک 3 فرضیۀ

 913/3 153/0 تشخیص فرصت کارآفرینانه حضور 4 فرضیۀ

 800/2 102/0 تشخیص فرصت کارآفرینانه روابط 5 فرضیۀ

 499/4 215/0 تشخیص فرصت کارآفرینانه شهرت 6 فرضیۀ

 330/4 201/0 تشخیص فرصت کارآفرینانه ها گروه 7 فرضیۀ

 501/3 166/0 سرمایۀ اجتماعی هویت 8 فرضیۀ

 100/5 294/0 سرمایۀ اجتماعی وگو گفت 9 فرضیۀ

 470/3 166/0 سرمایۀ اجتماعی گذاری اشتراک 10 فرضیۀ

 582/2 109/0 سرمایۀ اجتماعی حضور 11 فرضیۀ

 812/2 140/0 سرمایۀ اجتماعی روابط 12 فرضیۀ

 912/2 171/0 سرمایۀ اجتماعی شهرت 13 فرضیۀ

 742/2 136/0 سرمایۀ اجتماعی ها گروه 14 فرضیۀ

124/0 تشخیص فرصت کارآفرینانه سرمایۀ اجتماعی 15 فرضیۀ  209/2  

 
درصد  95سطح است، در  96/1بیشتر از  15تا  1های  اینکه ضریب معناداری برای فرضیه با توجه به، 9جدول  اساس بر

 .کردیید ثتها را  توان این فرضیه می

 مستقیم متغیرهای پژوهش غیرآزمون روابط 

نمایان  10که نتایج آن در جدول د ش)ایر میانجی( متغیرها از آزمون سوبل استفاده  مستقیم آزمون معناداری روابط غیر به منظور
 .است

 مستقیم( های پژوهش )روابط غیر نتایج آزمون فرضیه ةخلاص .10 جدول

 سوبل ةآمار اثر میانجی متغیر وابسته وابستهمتغیر  متغیر مستقل ها فرضیه

 338/8 02/0 تشخیص فرصت کارآفرینانه سرمایۀ اجتماعی هویت 16 فرضیۀ

 472/8 036/0 تشخیص فرصت کارآفرینانه سرمایۀ اجتماعی وگو گفت 17 فرضیۀ

 182/8 205/0 تشخیص فرصت کارآفرینانه سرمایۀ اجتماعی گذاری اشتراک به 18 فرضیۀ

 182/6 013/0 تشخیص فرصت کارآفرینانه سرمایۀ اجتماعی حضور 19 فرضیۀ

 006/8 017/0 تشخیص فرصت کارآفرینانه سرمایۀ اجتماعی روابط 20 فرضیۀ

 998/7 02/0 تشخیص فرصت کارآفرینانه سرمایۀ اجتماعی شهرت 21 فرضیۀ
 88/7 016/0 تشخیص فرصت کارآفرینانه سرمایۀ اجتماعی ها گروه 22 فرضیۀ

 
درصد  95است، با اطمینان  96/1ها بالاتر از  فرضیه همۀآزمون سوبل برای  ةآمار، با توجه به اینکه 10بر اساس جدول 

تشخیص با های رسانۀ اجتماعی اینستاگرام  بلوک ۀدر رابط سرمایۀ اجتماعییید و در واقع ایر میانجی ثت 22 تا 16های  فرضیه
 .شود یید میثت فرصت کارآفرینانه



 1404دورة دوازدهم، شمارة اول، ،  مديريت سرماية اجتماعي    54

 

  بحث و نتیجه
خی دیگر در ارتباط با تشخیص چرایی توانایی بالای برخی افراد نسبت به بر در زمینۀمختلفی  های کننده پژوهش تعیینپیشینۀ در 

ها  یص فرصتاجتماعی و ادراک سطوح مختلف آن بر تشخ ۀوهی نقش رسان .است قرار گرفتههای کارآفرینانه مورد بررسی  فرصت
های اجتماعی در حوزة کارآفرینی بررسی  مختلف رسانه نظور ادراک نقش سطوحاست. مدل کندوی عسل نیز به مشده کمتر مطاهعه 

حائز اهمیت میان رسانۀ اجتماعی و تشخیص  گرِ علاوه بررسی نقش سرمایۀ اجتماعی به عنوان یک واسطه هچندانی نشده است. ب
ای سرمایۀ اجتماعی که تشخیص فرصت توسط کارآفرینان باهقوه مستلزم ارتق درحاهی ؛غفلت واقع شده استفرصت کارآفرینانه مورد 

 ،های اجتماعی است. در این پژوهش آمده از رسانه دست هو منابع ب ،تعاملات، اطلاعات، دانش تثییرنیز تحت یادشده است که سرمایۀ 
زنان درصد  92دهد بیش از  مطاهعات نشان می . چونواقع شدمطاهعات دیگر، رسانۀ اجتماعی اینستاگرام مبنا برخی برخلاف 

و همچنین سرمایۀ اجتماعی توهیدشدة کاربران کنند  میآنلاین خود استفاده  وکار کسباندازی  برای راهر ایران از اینستاگرام کارآفرین د
)با تمرکز بر مدل  های موجود، این پژوهش به تبیین نقش رسانۀ اجتماعی اینستاگرامبا توجه به خلأبنابراین، ست. اینستاگرام بیشتر ا
 گری سرمایۀ اجتماعی پرداخته است.فرصت کارآفرینانه با میانجی شخیصکندوی عسل( بر ت

با سو است  همهای کارآفرینانه دارد. این یافته  مثبتی بر تشخیص فرصت تثییرتماعی اج ۀیید کرد رسانثپژوهش حاضر ت
ای  یک فعاهیت شبکه اساساًکارآفرینی فرایند ( مبنی بر اینکه 2018) ش( و موتویاما و همکاران2016) شمطاهعات وانگ و همکاران

های شناختی کارآفرینان  زیادی بر چارچوب تثییر ،شود های اجتماعی منتشر می که در رسانه ،شده رآفرینان شناختهاست و نظر کا
ها  تشخیص فرصتفرایند در  (2016) شهای وانگ و همکاران های کارآفرینانه دارد. بر اساس یافته صتباهقوه و تشخیص فر

های اجتماعی هستند.  رسانه تثییربیشتر تحت  ،را دارند وکار کسبکه برای اوهین بار قصد ورود به فضای  ،ن باهقوهکارآفرینا
های  های اجتماعی از طریق فراهم کردن اطلاعات بازار و تحریک اشتیاق کارآفرینانه موجب افزایش تشخیص فرصت رسانه

 .شود میکارآفرینانه توسط دانشجویان 
، وگو گفتسل شامل هویت، های رسانۀ اجتماعی اینستاگرام مطابق با مدل کندوی ع کرد که بلوکتثیید پژوهش حاضر 

با سو است  همد. این نتایج مثبتی بر تشخیص فرصت کارآفرینانه دارن تثییرها  و گروه ،گذاری، حضور، روابط، شهرت اشتراک به
دانش و بسترسازی و  اختیار قرار دادن اطلاعات انۀ اجتماعی با در( که نشان دادند رس2020) شهای سپتورنو و همکاران یافته

با سو است  همیج این پژوهش برای ایجاد و تقویت ارتباطات نقش مثبتی بر تشخیص فرصت کارآفرینانه دارد. همچنین نتا
عات، یادگیری چیزهای جدید، ( که نشان دادند رسانۀ اجتماعی از طریق بسترسازی برای انتقال اطلا2021) های نام و ژیونی یافته

مثبتی بر تشخیص فرصت  تثییراستارتاپی های  یافتن ایده و ،یافتن شرکای تجاریآشنا شدن با افراد جدید، بهبود کارایی، 
توان استنتاجات  ها می بر تشخیص فرصتهای کندوی عسل  بلوک نقشتثیید با توجه به کارآفرینانه توسط دانشجویان دارد. 

توان اظهار داشت که  ( می2011) شاست با یافته دنیس و همکارانسو  که هممثبت بلوک هویت  تثییربا توجه به  مختلفی کرد.
و  حل برای مسائل موجود بال یافتن راههر چه دانشجویان به دنبال بازآفرینی هویت کارآفرینانه در خود باشند بیشتر به دن

و  ها شهای اجتماعی پرس در رسانه توان گفت هر چه می وگو گفتمثبت بلوک  تثییروجه به با ت ها خواهند بود. تشخیص فرصت
با توجه به نقش مثبت بلوک ها بیشتر است.  صان بیشتر باشد امکان تشخیص فرصتها با متخص ها و نوآوری دهها در مورد ای پاسخ

های  ظهور افکار نو و ایدهو  هیم دانشجب تسگذاری تجربیات چندین ساهه مو اشتراک توان اشاره کرد که به می گذاری اشتراک به
های  ا توجه به نقش مهم حضور در رسانهب .کند میها  صتو این امر کمک زیادی به تشخیص فرشود  مخاطبان میجدید در 

خلاقانۀ  های در رابطه با ایدهاجتماعی باید اشاره کرد که این امر سبب تبادل اطلاعات با افراد گوناگون و ایجاد اطمینان قلبی 
قدر تنوع افراد از هحاظ فرهنگ، تحصیلات، توان اشاره کرد هر  مثبت بلوک روابط می تثییرتثیید با توجه به . شود میجدید 

مثبت  تثییرتوجه به با ها بیشتر است.  ان بیشتر باشد احتمال تشخیص فرصتو دانش پیشین در روابط دانشجوی ،تخصص، تجربه
پیشین مرتبط با  ها سبب کسب دانش تر و اعتماد به آن شده کارآفرینان شناختهتوان نتیجه گرفت که دنبال کردن  بلوک شهرت می

کرد که عضویت دانشجویان در  توان استنباط ها می وجه به نقش حائز اهمیت بلوک گروه. در نهایت با تشود میها  فرصت
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های  شکار فرصت با هدفملات هدفمند سبب ارتقای ارتباطات و تعاشان  و گرایش تحصیلی های تخصصی متناسب با رشته گروه
 .شود میشان  مورد علاقه تخصصی حوزة

این در این پژوهش، رسانۀ اجتماعی اینستاگرام به عنوان یک ابزار توانمندساز در تشخیص فرصت کارآفرینانه شناخته شد که 
نکه اینستاگرام به عنوان یک ابزار توانمندساز فناورانه و یک رسانۀ ( مبنی بر ای2021) های اهقمدی با یافتهاست سو  همنتیجه 

کمک  وکار کسباندازی  و همچنین غلبه بر موانع راه وکار کسباندازی  کارآفرین برای تشخیص فرصت و راه موفق به زنان
شخیص فرصت اینستاگرام و ترسانۀ اجتماعی های  سرمایۀ اجتماعی رابطۀ میان بلوک که کردیید ثت. پژوهش حاضر کند می

مبنی بر  (2015) و یوتز و موسکنل (2021) های نام و ژیونی با یافتهاست سو  همد. این یافته کن کارآفرینانه را میانجیگری می
عی به گذارد و سرمایۀ اجتما می تثییرفراد بر سرمایۀ اجتماعی قرار دادن روابط و تعاملات بین ا تثییربا تحت اینکه رسانۀ اجتماعی 

 آورد. فراهم میهای کارآفرینانه  ات و منابع لازم را برای تشخیص فرصتنوبۀ خود اطلاع

. شود می، پیشنهادهایی به دانشجویان زن ارائه دشهای فوق تبیین  که در بخش ،های تاییدشدة این پژوهش بر اساس فرضیه
نانه توسط اجتماعی اینستاگرام بر تشخیص فرصت کارآفریهای رسانۀ  مثبت بلوک تثییردر پژوهش حاضر  با توجه به اینکه

که  وکار کسبهای مدیریت و  بت بلوک هویت، دانشجویان زن رشتهمث تثییربا توجه به  .1توان گفت:  شد مییید ثتدانشجویان 
طریق به تصویر هایی که از وکار کسبافکار و  و قیباید از علاهستند  وکار کسبآفرینی در فضای  خواستار مشارکت و ارزش

هویت  . چونسازی نقش کارآفرینی در خودپندارة فردی بپردازند و به درونیند شوه آگا شود دن هویت در اینستاگرام نمایان میکشی
 تثییربا توجه به  .2 ؛را بر عهده داردهمچون تشخیص فرصت کارآفرینانه کارآفرینانه مسئوهیت انگیزش و تحریک رفتارهایی 

در محیط رسانه با افراد  ها ها و نوآوری در مورد ایدهرا ، دانشجویان بهتر است میزان مکاهمات خود گوو گفتمثبت بلوک 
ن پیام کاربران کارآفرینان و سایر کاربران بالا ببرند تا با کسب اطلاعات در خصوص محصولات و خدمات و شنید و جدیدفکر هم

گذاری، دانشجویان باید از  اشتراک مثبت بلوک به تثییرجه به با تو .3 ؛های کارآفرینانه را فراهم آورند زمینۀ تشخیص فرصت
ها در  برند که این امر کمک زیادی به آننهایت استفاده را بشده در محیط رسانه  گذاشته اشتراک مطاهب مفید و دانش جدید به

، دانشجویان با حضور خود در رسانۀ مثبت بلوک حضور تثییربا توجه به  .4 کند؛ ها می های نو و تشخیص فرصت یافتن ایده
توانند از هحاظ تبادل اطلاعات در موقعیت مناسبی قرار بگیرند و امکان دسترسی خودشان به  ران میاجتماعی و پیوند با سایر کارب

چه  هرمثبت بلوک روابط،  تثییربا توجه به  .5 ؛ها جهت تشخیص فرصت را فراهم آورند منابع و حتی انواع حمایت و طلاعاتا
مندی  ها موجب انتقال اطلاعات و بهره ر آنتری با دیگر کاربران داشته باشند این روابط پایدا تر و متراکم روابط متنوعدانشجویان 

مثبت بلوک شهرت  تثییرتوجه به با  .6 ؛های جدید باشد ساز تشخیص فرصت تواند زمینه میکه  شود میاز تجربیات افراد مختلف 
تر هستند اعتماد کنند که  شده کنندگان زیاد دارند و شناخته کارآفرینان و متخصصانی که دنبال جویان باید بهتوان گفت دانش می

مثبت  تثییربا توجه به  .7 است؛ها  ها برای تشخیص فرصت جتماعی و اطلاعات دیگران محرک آناین آگاهی از موقعیت ا
ها از جزئیات  ی مورد علاقه و تعامل با آنوکار کسبهای  گروهبا عضویت در شود  میها، به دانشجویان پیشنهاد  گروه

 ها بهرة لازم را ببرند. ت تشخیص فرصتشده جه گذاشته اشتراک به
یص فرصت های رسانۀ اجتماعی اینستاگرام و تشخ ایۀ اجتماعی در ارتباط میان بلوکبا توجه به اینکه نقش میانجی سرم

های اجتماعی همچون ایجاد و تقویت ارتباطات  گیری از مزایای رسانه نشجویان باید با بهرهوان گفت دات شد مییید ثتکارآفرینانه 
...( زمینۀ ارتقای  و ،فکران، کارآفرینان، مشتریان باهقوه همچون هم) تسهیل روابط با کاربرانقوی و ضعیف، توسعۀ روابط مجازی، 

های کارآفرینانه  کلیدی در دسترسی به منابع و فرصتتماعی نقشی تقویت سرمایۀ اج . چوناجتماعی خود را فراهم آورند ۀسرمای
 .کند میایفا 
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