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In recent years, start-up companies have played an important role in the development of ecotourism 
and, ultimately, a sustainable economy. Gilan; Especially Lahijan city, which is known as the bride of 
Gilan, with the attraction of the pool, mountain, forest and green fields of tea and rice, clay soil, wooden 
architecture, delicious local food, local music, handicrafts, etc. plays an important role in attracting Bom-
bardan has that in the present essay, from the perspective of the cultural diamond metaphor, adapted 
from Victoria D. Alexander (1959), a sociologist of University of London, England, it is tried to the chain re-
lationships of elements such as distributors in the four axes of creation. consumer, society, and art with a 
focus on the sustainable development of eight rural points in the central part of Lahijan, namely: Sustan, 
Bijarbagh, Ahandan, Sarcheshme, Satal Sar, Lialman, Sheikhanbar and Ahandan; This research tries to 
use Alexander's modified cultural diamond theory with the field method and using library and electronic 
resources to investigate the economic development factors of the villages in the central part of Lahijan. 
Based on the findings of the research, the villagers of this region have been able to play an important 
role in the cultural transfer of the ecosystem with the help of start-ups, building and renting creative and 
leveled and almost cheap residences, along with agriculture and tea cultivation, which are supported by 
government financial support and marketing. Most of this will strengthen the cultural-economic flow.
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Extended Abstract

1. Introduction

n recent years, start-up companies have 
played an important role in the develop-
ment of ecotourism and, ultimately, a 

sustainable economy. Gilan State; Especially Lahijan 
city, which is known as the bride of Gilan State, with the 
attraction of the pool, mountain, forest and green fields 
of tea and rice, clay soil, wooden architecture, delicious 
local food, local music, handicrafts, etc. plays an impor-
tant role in attracting tourists. has it. If we consider every 
production as a chain content that takes a cultural form I
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from the producer, we must believe in the type of chain 
relationships between the elements such as producer, con-
sumer, society and art itself. In social sciences, there is a 
point of view based on the cultural diamond metaphor. 
In the meantime, factors such as the expansion of sea, 
land and air transportation lines between different rural 
and urban areas of the world, as well as the formation and 
expansion of tourism service delivery time are among the 
major factors for the development of rural tourism.

2. Methodology

This research tried to use Alexander's modified cultural 
diamond theory with the field method and using library 
and electronic resources to investigate the economic de-
velopment factors of the villages in the central part of La-
hijan city.

3. Results

Based on the findings of the research, the villagers of 
the central part of  Lahijan city have been able to play an 
important role in the cultural transition of the ecosystem 
with the help of start-ups, building and renting creative 
and leveled and almost cheap residences, along with agri-
culture and tea cultivation, which the financial support of 
the government and More marketing will strengthen this 
cultural-economic flow.

4. Discussion

Native tourism plan, which is also called ecotourism 
or nature tourism, is a curious and responsible trip that 
aims to enjoy nature, create employment for local natives, 
build facilities compatible with the environment, educate 
the host community and partner with them; such as liv-
ing with nomads, exploring caves, mines, forests, beach-
es, mountainous and snowy areas, deserts, etc. In recent 
years, the ecotourism plan has been implemented with 
government financial support to rural families, including 
Gilan State province, in the form of quick-return plans. 
In this essay, we tried to use the modified cultural dia-
mond model theory of Victoria D. Alexander, Professor 
of Sociology and Art Management at Harvard University, 
England, should be used to explain the role of art tour-
ism on sustainable rural development. In this model, the 
multifaceted relationship between society, art, the artist, 
and the audience of the work is referred to by distribution 
in a new way, and their common point is the idea or the 
main metaphor that art affects society. Considering the di-
verse dimensions of each corner in the axis of broadcast-
ers, which are startup companies here, they can help to 
connect each axis (producer, consumer, art and society).

5. Conclusion

The results of the investigations in this article showed 
that tourism is a science and start-up owners should fa-
miliarize themselves with the scientific principles of the 
tourism industry by reading books on ecotourism and 
tourism, hotel management, and guiding the owners of 
accommodations. Do what is necessary. Studying the 
start-up method of other provinces of the country, such 
as using the capacity of native architecture, handicrafts 
at the entrance of residences, playing local music, and 
holding a food festival and local textiles, can increase the 
popularity and traffic of less-seen villages. Based on the 
comparison made between the central villages of Lahi-
jan city, the villages that rent residences with electronic 
tourism have been more prosperous. Like Jajigah City, 
Alibaba, and Flamingo, on the one hand, they solve the 
problem of wandering, not finding accommodations that 
suit the financial status or diverse tastes of tourists, and on 
the other hand, the possibility of advertising to find tour-
ists that are appropriate to the level of interest in accom-
modations and the amount of the travel budget. It should 
also be facilitated, which in general, while preserving the 
native and local values of the tribes in the villages, will 
lead to the growth of sustainable employment, prevent the 
migration of villagers to the big cities, and create a suit-
able platform for the realization of reverse migration to 
the villages, which certainly has a role to play in this. The 
government's support for the economy of such businesses 
will be doubly important.
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در سال های اخیر شرکت های استارت آپ نقش مهمی در توسعه بوم گردی و درنهایت اقتصاد پایدار داشته اند. استان گیلان؛ به ویژه 
شهرستان لاهیجان که به عروس گیلان معروف است، با جاذبه استخر، کوه، جنگل و مزارع سبز چای و برنج، خاک رُس ، معماری چوبی، 
غذاهای خوش طعم محلی، موسیقی محلی، صنایع دستی و... نقش مهمی در جذب بوم گردان دارد که در جستار حاضر سعی شده از منظر 
دیدگاه استعاری الماس فرهنگی تعدیل شده از ویکتوریا دی.  الکساندر )1959ـ ( ، جامعه شناس دانشگاه لندن انگلیس، به روابط زنجیره وار 
ارکانی مثل توزیع کنندگان در چهار محور پدیدآورنده، مصرف کننده، جامعه، هنر با تمرکز بر توسعه پایدار هشت نقطه روستایی بخش 
مرکزی لاهیجان به نام های : سوستان، بیجارباغ، آهندان، سرچشمه، سطل سر، لیالمان، شیخانبر وآهندان پرداخته شود؛ این پژوهش 
می کوشد با روش میدانی و بهره گیری از منابع کتابخانه ای و الکترونیک از نظریه الماس فرهنگی تعدیل شده الکساندر برای بررسی عوامل 
توسعه اقتصادی روستاهای بخش مرکزی لاهیجان استفاده نماید. بر اساس یافته های پژوهش، روستائیان این منطقه با کمک استارت آپ، 
ساخت و اجاره دادن اقامتگاه های خلاقانه و سطح بندی شده و تقریباً ارزان توانسته اند در کنار زراعت و چای کاری  نقش مهمی در انتقال 

فرهنگی زیست بوم ایفا کنند که حمایت های مالی دولتی و بازاریابی بیشتر این جریان فرهنگی - اقتصادی را تقویت خواهد نمود. 

کلیدواژه ها: 
الماس فرهنگی، بوم گردی، 

روستا، ویکتوریا دی. 
الکساندر، هنر

تاریخ دریافت: 26 اسفند 1401
تاریخ پذیرش: 16 شهریور 1402

مقدمه

ایران کشوری با جاذبه های فراوان است که غنای جاذبه ها در 
ایران موجب شده آن را »جهانی در یک مرز« بنامند. جاذبه های 
ایران آن قدر متنوع است که تقریباً برای هر سلیقه ای انگیزه کافی 
 (Nasirizadeh & Tutchi, برای سفر به این کشور را به وجود می آورد
(214 :2004. در این میان، استان گیلان از استان های گردشگر 

برای  بالایی  ظرفیت  که  می شود  محسوب  کشور  بکر  و  پذیر 
جذب گردشگران داخلی و خارجی دارد؛ در سال های اخیر، طرح 
به خانواده های روستایی  مالی دولتی  با حمایت های  بوم گردی 
ازجمله استان گیلان در قالب طرح های زودبازده، اجرایی شده 
است که شهرستان لاهیجان از این ظرفیت مستثنا نیست. روستا 
مبدأ تقسیمات کشوری است که ازلحاظ زیستی همگن بوده، 
اکثریت ساکنان واقعی آن به طور مستقیم و غیرمستقیم به یکی از 
فعالیت های زراعی، دامداری، باغداری و به طور اعم صنایع دستی، 
صید یا ترکیبی از این فعالیت ها اشتغال داشته باشند. روستا، در 

 (Papli عرف به عنوان ده، آبادی، دهکده یا قریه نامیده می شود
(Yazdi& Ebrahimi, 2012: 22. لافورژ1  نیز در این مورد می نویسد: 

روستا »جمعیت کمتر از2000 یا 5000 نفر با انواع مناسبت ها 
و پیوستگی های اجتماعی، اقتصادی و فرهنگی خاص هر محیط 
دارد که یک برتری و فزونی در بهره برداری کشاورزی، دامداری 
و جنگل کاری یا یک کمبود و ضعف شدید امکانات و تأسیسات 
 .(Motiei Langroudi, 2012: 31) »رفاهی در آن مشاهده می شود
روستا را می توان نمادی از کار و تولید محتوای کشاورزی دانست 
حرکت  به  محصولاتش  فراوری  با  جامعه  اقتصادی  چرخه  که 

درمی آید.

بوم که همان خانه در موقعیت روستایی است، به اقامتگاه هایی 
گفته می شود که در موقعیت جغرافیایی روستاها با بافتی خاص 
واقع شده اند و بوم گردان روستایی به همراه خانواده روستایی و 
یا فقط خانواده خود در آن اقامت نموده و از شرایط و همچنین 

1. Laforejh

1- کارشناس ارشد، گروه هنر، دانشکده هنر و معماری، دانشگاه گیلان، رشت، ایران.

نقش استارت آپ در توسعه بوم گردی هنری روستاهای بخش مرکزی لاهیجان )با تکیه بر رویکرد 
الماس فرهنگی تعدیل شده ویکتوریا.دی. الکساندر(
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غذاهای محلی آن استفاده می کنند که این استقرار کوتاه، منجر به 
آشنایی ملموس آن ها با ابعاد پنهان ولی جذاب روستایی می شود.

روستانشینان  جمعیت  اصلی  شاخصه  و  ویژگی  مهم ترین 
است  و...  معدن  دامداری،  باغداری،  به کشاورزی،  آنان  اشتغال 
که از این میان، کشاورزی شغل و هویت اصلی روستائیان است. 
با افزایش جمعیت و فشار بر مناطق شهری، توسعه روستایی و 
انتقال تکنولوژی می تواند به اقتصاد استان ها و کشور کمک نماید.

بر همه مبرهن است که زنجیره تولید، توزیع و مصرف هر 
نباشد،  برخوردار  دقیق  و  منسجم  ساختاری  از  اگر  محتوایی 
نمی تواند بقای خود را تضمین نماید و از گردونه زیست خود 
خارج خواهد شد. اگر هر تولیدی را به مانند محتوایی زنجیره وار 
بدانیم که قالبی فرهنگی را از تولیدکننده در بردارد، باید به نوع 
روابط زنجیره وار ارکانی مثل تولیدکننده، مصرف کننده، جامعه 
وجود  دیدگاهی  اجتماعی  علوم  در  باشیم.  معتقد  هنر  و خود 
و  است  شده  بنا  فرهنگی2  الماس  استعاره  محور  بر  که  دارد 
معتقد است: »کنش هنرمندان هیچ گاه در انزوا انجام نمی گیرد 
 (Taqa »و همواره خلق هنر با شرایط اجتماعی ارتباط متقابل دارد
»گسترش   : مثل  عواملی  میان،  این  در   .& Tanner, 2015:60)

خطوط حمل ونقل دریایی، زمینی و هوایی مابین مناطق مختلف 
روستایی و شهری جهان و همچنین شکل گیری و گسترش زمان 
ارائه خدمات گردشگری3 از عوامل عمده برای رونق گردشگری 
روستایی به شمار می آید« (Amir Azodi et al., 2006: 11). برای 
نمونه در برخی کشورها مثل آمریکا برای توسعه اقتصاد روستائیان 

صنعتی را به نام گردشگری ارائه و حمایت نمودند.

طرح گردشگری بوم گردی4 که به آن اکوتوریسم یا طبیعت گردی 
نیز می گویند، سفری کنجکاوانه و مسئولانه است که با هدف لذت 
بردن از طبیعت، ایجاد اشتغال برای بومیان محلی، ساخت امکانات 
سازگار با محیط، آموزش به جامعه میزبان و مشارکت با آنان است؛ 
معدن، جنگل ها،  غارها،  در  عشایر، گشت وگذار  با  زندگی  مثل 

سواحل، مناطق کوهستانی و برفی، بیابانی و... .

اهمیت شناخت جامعه هدف و تولید محتوا آن چنان مهم است 
که هدف از جامعه شناسی اثر هنری، ابتدا تحلیل اثر برای یافتن 
معانی آشکار و پنهان آن و در مرحله بعد ربط یافتن معانی آشکار 
و پنهان و سپس ربط دادن این معانی به ساخت جامعه معاصر 
اثر است. در این رویکرد، شناخت جامعه معانی اثر هنری می تواند 
به شناخت محتواهای اجتماعی موجود در سطوح مختلف کلان، 
میانی و خرد جامعه کمک نماید« (Rawdrad, 2016: 92). در اغلب 
تحلیل های جامعه شناسی هنر، عموماً گرایش به دو رویکرد بازتاب 
و شکل دهی بوده است: بر مبنای رویکرد بازتاب »هنر، جامعه را 

2. Cultural Diamond 
3. Tourism
4. Ecotourism 

به طرقی پیچیده« (Alexander, 2015: 71)؛  اما  بازتاب می دهد، 
در رویکرد شکل دهی، همانند رویکرد بازتاب، رابطه بین هنر و 
جامعه را همچون خطی ساده و مستقیم بیان می کند، اما جهت 
پیکان علیت، جهت تأثیر بین آثار هنری و جامعه را به گونه ای 
وارونه می کند که هنر در مقام تأثیرگذار بر جامعه تلقی می شود نه 
برعکس و در اغلب موارد به تأثیرات منفی هنر بر جامعه نظر دارد.

ویکتوریا دی. الکساندر، استاد جامعه شناسی و مدیریت هنر 
در مؤسسه کارآفرینی خلاق و هنری دانشگاه لندن انگلستان، 
در نقد دو رویکرد مذکور، اساس کار جامعه شناختی خود را مدل 
الماس فرهنگی قرار داده است و استعاره ای به نام الماس فرهنگی 
تعدیل شده مطرح کرد که تا پیش از الماس فرهنگی، رویکرد 
رابطه چندوجهی  الکساندر،  بود.  »بازتاب و شکل دهی« مطرح 
میان جامعه، هنر، هنرمند و مخاطب اثر را با توزیع به شکلی نو 
مطرح کرد؛ زیرا »رویکرد بازتاب بر این ایده استوار است که هنر 
همواره چیزی درباره جامعه به ما می گوید و رویکرد شکل دهی 
دربرگیرنده طیف گسترده ای از نظریه ها است که وجه مشترک 
آن ها این عقیده یا استعاره اصلی است که هنر بر جامعه تأثیر 
را  این دو رویکرد  الکساندر،   .(Alexander, 2015: 84) »می گذارد
موردبررسی و نقد قرار داد و در تکمیل رویکردها، الماس فرهنگی 
خود را به عرصه جامعه شناسی ارائه نمود که مورد استقبال جامعه 
شناسان نیز قرار گرفت. بر اساس الماس فرهنگی الکساندر، او 
رابطه سطحی و ساده انگارانه میان جامعه و هنر تولیدکنندگان، 
مصرف کنندگان و میانجی ها جامعه هنری را رد می کند و درک 
کامل تری از رابطه هر اثر فرهنگی با جهان اجتماعی آن اثر که 
مخاطبین خاصش را تشکیل می دهند، دنبال می نماید. در الماس 
فرهنگی تعدیل شده الکساندر، این وظیفه بر دوش توزیع کننده 

نهاده شده است .

مروري بر ادبیات موضوع

شرکت های  الکساندر5،  دی.  ویکتوریا  رویکرد  اساس  بر 
عهده  بر  را  توزیع کننده ها  نقش  محور،  مرکز  در  استارت آپ6 
دارند. نکته ای که در این میان موجب طرح نگارش این مقاله 
به  مبادرت  که  روستائیانی  از  میزان  چه  که  است  آن  شده 
ایجاد و احداث فضاهای بوم گردی در روستاهای بخش مرکزی 
لاهیجان کرده اند، برای توسعه اقتصادی و کسب سود فعالیت 
خود از شرکت های استارت آپ که در پی تبدیل یک ایده خام 
به پروژه ای با هدف تولید یک محصول یا ارائه خدمات به شیوه 
پردرآمد است، بهره می گیرند؟ همچنین، چه میزان استارت آپ ها 
که نقش اطلاع رسانی و جذب گردشگران را بر عهده دارند، برای 
گردشگران موجبات رضایت از هزینه و خدمات و برای صاحبان 

بوم توسعه اقتصاد پایدار را فراهم نموده اند؟ 

5. Victoria D. Alexander
6. Startup
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فرهنگی  الماس  مدل  نظریه  از  شده  سعی  جستار  این  در 
تعدیل شده ویکتوریا دی. الکساندر برای تبیین نقش بوم گردی 
هنری بر توسعه پایدار روستایی استفاده شود. در این مدل به 
رابطه چندوجهی میان جامعه، هنر، هنرمند و مخاطب اثر با توزیع 
به شکلی نو اشاره می شود که وجه مشترک آن ها این عقیده یا 
استعاره اصلی است که هنر بر جامعه تأثیر می گذارد. هدف از این 
پژوهش، برجسته سازی نقش استارت آپ ها و عوامل توزیع کننده 
در دستیابی به اقتصاد پایدار7 و کارآفرینی8 در یک نمونه کوچک؛ 
یعنی هشت روستای گردشگرپذیر بخش مرکزی لاهیجان است 
که در کنار کشاورزی و باغداری نقش مهمی در کسب درآمد و 

انتقال فرهنگ گیلان دارند.  

تا پیش ازاین جستار، کتاب، مقاله و رساله با تکیه بر نظریه 
الماس فرهنگی به نگارش درآمده که غالباً موضوعی را در ساختار 
محورهای پنج گانه الماس فرهنگی تحلیل نموده اند که عبارت اند 

از :

یاوری و همکاران )2019( در مقاله »تبیین جامعه شناختی 
یادگاری بافی در قالی های عشایری و روستایی ایرانی در کرمانشاه 
با محور الماس فرهنگی« ضمن توجه به تغییرات پایگاه اجتماعی 
بافندگان، به بررسی روند تولید و مصرف قالی به نام »یادگاری 
بافی« در نظام سنتی تاکنون برای رسیدن به خودکفایی نظر دارد.

هنرهای  پژوهشی  »زمینه های  مقاله  در   )2017( میرزائی 
صناعی ایران از منظر جامعه شناسی هنر )مطالعه موردی:  قالی(«، 
به مطالعه و تحلیل بافت و عرضه قالی بر اساس نظریه الماس 

فرهنگی پرداخته است. 

خوانش های  »پرونده  مقاله  با   )2017( کهنمویی  حسینی 
جدید جامعه شناسی به مثابه الگوهای وسوسه انگیز جامعه هنری«، 
شکل طراحی شده در نظام الماس فرهنگی را تنظیم کننده بر 
میزان و مقدار شدت و ضعف این ارتباط، مؤثر می داند که این 
نوع شاخصه در الماس ساده وجود نداشته و معتقد است که آن 
الماس ایجاد یک سطحی میان خلاقیت و توزیع هنری است که 
در الماس فرهنگی تعدیل کننده چنین نیست و از شرایط خوبی 

برخوردار است. 

ارغا و همکاران )2016( در مقاله مشترک »نقش گردشگری 
با روش  ایلام«  پایدار گردشگری شهر  توسعه  و  کارآفرینی  در 
توصیفی - پیمایشی از نوع کاربردی و پخش پرسش نامه بین 
413 نفر با تحلیل آماری نرم افزار SPSS دریافتند عوامل اقتصادی، 
اجتماعی، زیرساختی - محیطی و فردی در کارآفرینی و توسعه 
پایدار گردشگری شهر ایلام تأثیر مثبت و معناداری داشته است. 

7. Sustainable economy
8. Entrepreneurship

ویل9 )2015( با تألیف کتاب »روش تحقیق در جهانگردی 
و هتل داری یک راهنمای کاربردی«، ترجمه فرید جواهرزاده و 
همکاران، کوشیده تجربیات هتل داری خود در کشور انگلستان را 
در اختیار دانشجویان رشته های جهانگردی و هتل داری )مقاطع 
مختلف تحصیلی(، مدیران، سرپرستان، کارکنان و نیز مشاوران 
قرار دهد. این کتاب از گام های آغازین برای روش تحقیق در 

جهانگردی و هتل داری است.

زاویه و مرادی )2016( با مقاله »مطالعه فلزکاری سلجوقی با 
تکیه بر رویکرد ویکتوریا دی. الکساندر« به چگونگی روند تولید، 
نظام صنفی جامعه و جایگاه فلزکاران با رویکرد الماس فرهنگی 
تعدیل شده نظر داشته و نقش توزیع کنندگان هنر سلجوقی را در 

آن برهه تاریخی بیش ازپیش برجسته و مستند نمودند.  

پارسکواس10 )2006( در کتاب روش تحقیق در  و  آلتیانی 
گردشگری و هتل داری، ترجمه صادق صالحی و همکاران، در 
یازده فصل کوشیده اند با روش  استدلالی و میدانی سؤالات تحقیق 
مناسبی برای گردشگر در طول سفر تدوین کنند که راهنمای 
مهارت های لازم  ارائه  کتاب  این  بود. هدف  خوانندگان خواهد 
هنگام مطالعه علمی و راهبردی است. نتیجه این کار این است 
که گردشگر در طول سفر از پس مشکلات دنیای واقعی برمی آید 
و حاصل پژوهش خود را در قالب داده های تحقیق و یک مقاله 

علمی یا کتاب ارائه می دهد.

الکساندر11 )2015( در کتاب »جامعه شناسی هنرها: شرحی 
بر اشکال زیبا و مردم پسند هنرها«، به اشکال زیبا و مردم پسند 
هنر پرداخته که استعاره الماس فرهنگی را در نقد رویکرد بازتاب 

و رویکرد دریافت مطرح نموده است.

ماهیت  و  مفهوم  »بررسی  مقاله  در   )2012( نیت  خوش 
گردشگری الکترونیکی و توسعه پایدار« بیان داشته کشور ایران 
به لحاظ برخورداری از منابع غنی فرهنگی، هنری، تاریخی و 
و  گردشگر  جذب  زمینه  در  را  بسیاری  پتانسیل های  اقلیمی 
با برنامه ریزی های هدفمند و معرفی  توریسم دارد که می توان 
قابلیت های  معرفی  و  کشور  در  موجود  ظرفیت های  مناسب 
و  افراد  اشتغال  ایجاد  همچون  اموری  زمینه های  توریستی، 
شکوفایی اقتصادی را فراهم نمود. این مقاله ضمن پرداختن به 
مفهوم و ماهیت گردشگری الکترونیکی و بررسی اهمیت آن، ابعاد 
این نوع گردشگری رامورد تأکید قرار می دهد. یافته های مقاله 
نشان می دهد که ایران با توجه به پتانسیل های فراوان گردشگری و 
امکانات بی شمار تکنیکی، فنی و نیروی انسانی باید بهترین بهره 
را از توسعه گردشگری به ویژه گردشگری الکترونیکی برای توسعه 

پایدار اقتصادی و اجتماعی ببرد.

9. Will
10. Altiani & Parsquas
11. Alexander
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سید موسوی )2015( »نقش هنر و آثار هنری بر توسعه و رونق 
گردشگری )مطالعه موردی: صنایع دستی و هنرهای تجسمی(« 
که به تعامل دوسویه اقتصاد و هنر و درآمدهای حاصل از فروش 
آثار هنری را بر تولید ناخالص ملی، مبادلات خارجی، تعادل بازار 

و... تأکید کرده است.

»نقش  مشترک  مقاله  در   )2016( همکاران  و  پرپینچی 
موسیقی محلی در جذب گردشگر )نمونه موردی: موسیقی محلی 
کرمانی(« در اولین همایش ملی توریسم و گردشگری سبز در 
ایران به اهمیت موسیقی اصیل و محلی در جذب گردشگران با 
هدف جلوگیری از نابودی و فراموشی این میراث شفاهی فرهنگی 

در استان کرمان پرداختند. 

عرب )2013( »بررسی و مطالعه تأثیر هنر - صنعت گردشگری 
در   OECD کشورهای  و  ایران  در  اقتصادی  توسعه  و  رشد  بر 
سال های 2010 تا 2013«، با استفاده از داده های آماری از سال 
2011 تا 2013 برای بررسی میزان و چگونگی ارتباط گردشگری 
با توسعه اقتصادی دریافته در ایران گردشگری تأثیر چندانی بر 
رشد اقتصادی نداشته و بیشتر اقتصاد ایران متکی به نفت خام 
  OECD بوده است، اما در عوض گردشگری برای کشورهای عضو
که سی و پنج کشور هستند، درآمدهای خوبی در تولید ناخالص 

ملی کشورشان داشته است.

نظر  هنری  گردشگری  به  بیشتر  پیشین  پژوهش های  در 
داشته اند، اما در جستار حاضر سعی شده به بوم گردی الکترونیک 
به عنوان ابزار جدید از توسعه اقتصاد روستاهای بخش مرکزی 

گیلان توجه ویژه شود. 

روش شناسي تحقیق

الماس فرهنگی تعدیل شده که به طور  ابعاد متنوع  با توجه به 
منسجم ارتباط 4 محور )تولیدکننده، مصرف کننده، هنر و جامعه( 
روستای بخش  بین 118  از  دارد، جستار حاضر کوشیده  نظر 
مرکزی لاهیجان ، تنها هشت روستا )سوستان، بیجارباغ، آهندان، 
سرچشمه، سطل سر، لیالمان، شیخانبر وآهندان( که بیشترین 
اقامتگاه بومی گردشگری را داشته اند، با روش توصیفی - میدانی 
و گردآوری اطلاعات از طریق منابع کتابخانه ای و الکترونیک بر 
محور رویکرد الماس فرهنگی تعدیل شده الکساندر بررسی نماید.

یافته ها

ارتباط متقابل اکوتوریسم روستایی و گردشگری هنری12 

گردشگری فعالیتی نقدینه ساز و درآمدزا است که با توزیع 
مجدد و به جریان انداختن بیشتر و سریع تر پول و ایجاد اشتغال، 
راه علاج بسیاری از جوامع روستایی است که با مشکلات اقتصادی 

12. Art Tourism

روبه رو هستند (Zangiabadi et al., 2007: 134). گردشگری به دو 
نوع داخلی و بین المللی تقسیم می شود و با توجه به ماهیت سفر و 
انگیزه مسافران به انواعی تقسیم می گردد که در تصویر شماره 1 

ترسیم شده است.

تاریخی  گردشگری  بالا،  نمودار  در  گردشگری  انواع  بین  در 
قدیمی ترین و گردشگری الکترونیک که با استفاده از اینترنت در 
پی کاهش هزینه های سفر است، جدیدتر است که می تواند امکان 
رزرو اقامتگاه، معرفی جاذبه های گردشگری، تهیه سوغاتی ها و... 

آن منطقه را با حداقل هزینه فراهم سازد.

گردشگری  زیرمجموعه  هنرگردی  یا  هنری  گردشگری 
فرهنگی و تاریخی است و می تواند محرکی برای سفر بوم گردان 
باشد و شامل بازدید از تولیدات هنری در نمایشگاه های نقاشی، 
عکس، صنایع دستی، موزه ها، نگارخانه ها، حضور در کنفرانس ها، 
سمپوزیوم ها، کنگره ها، جشنواره های فصلی و آیینی، فستیوال های 
هنری، دیدن شاهکارهای هنری در سالن های اپرا، تئاتر و موسیقی 
است. گردشگری هنری، صنعتی بدون دود است که نقش مهمی 
در تولید ناخالص ملی، ارزآوری دارد و بر اساس آمار ده سال اخیر، 
کشورهایی چون ایتالیا، اسپانیا، انگلستان، کانادا، فرانسه، اسپانیا، 
ایالات متحده آمریکا، آلمان، مکزیک و سوئیس بیشترین گردشگر 
بین المللی را در کشورمان داشته اند و در مقابل کشورهایی چون 
یونان، چین، مالزی و هند توریست بین المللی زیادی دارند که 
نشان از ارتباط مستقیم آثار تاریخی و جاذبه های زیست محیطی 
درست  برنامه ریزی  با  که  دارد  خارجی  گردشگران  جذب  در 
می تواند هنرهای صناعی هر منطقه را مورد بازدید گردشگران قرار 
داد (Perpinchi et al., 2016: 9)؛ زیرا عموماً گردشگران چه داخلی 
و چه خارجی با خرید سوغات به عنوان نمادی از هویت همان 
کشور یا مکان به تکمیل سفر خود می پردازند و به نوعی اشتغالات 
ذهنی گردشگران از همان آغاز تا پایان سفر است و چه بسا همین 
از آثار باستانی و تاریخی  صنایع دستی برایشان جاذبه ای فراتر 
از مجتمع های  بازدید  بنابراین تمهیدات لازم برای  ایجاد کند. 
تولیدی، نمایشگاهی و فروشگاه های صنایع دستی باید در برنامه 
نگاره ها، دادن  زیبایی  البته  قرار گیرد؛  تورهای گردشگری  کار 
رنگ و لعاب بومی و محلی به صنایع دستی برای حفظ هویت 
فرهنگی، افزایش کیفیت و دوام محصولات صناعی، بسته بندی 
مناسب و قابل حمل و یا تمهید تسهیلاتی برای پست سوغاتی ها 
و ارائه خدمات مناسب بیمه، حمل ونقل، و تحویل به موقع برای 
ارسال صنایع دستی، اجازه تصویربرداری و ضبط موسیقی محلی، 
برگزاری نمایشگاه های سالانه یا فصلی با هدف جذب بوم گردان  
داخلی و خارجی برای بازدید و خرید صنایع دستی، گویای مناطق 
مورد بازدید خواهد بود. در کنار معماری سنتی، صنایع دستی 
و جاذبه های زیست محیطی، موسیقی محلی نیز می تواند کانون 
توجه بوم گردان باشد که موسیقیدانان محلی با پوشش خاص 
همان اقلیم، به انتقال فرهنگ، احساسات و عواطف اصیل مردم 
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همان منطقه می پردازند که در بطن خود می تواند مانع نابودی 
زبان محلی، آداب ورسوم و درنهایت هویت فرهنگی آن زیست بوم 

گردد.

ظرفیت های بوم گردی در روستاهای بخش مرکزی لاهیجان

به دلیل نعمت های خدادادی و شرایط مناسب آب و هوایی 
گیلان؛ به ویژه لاهیجان، گردشگران زیادی از داخل و خارج  ایران 

به لاهیجان جذب شده اند )تصویر شماره 2(. 

گیلان 118  استان  در  لاهیجان  مرکزی  بخش  »روستاهای 
گذشته  دهه  دو  در   .(Jafari& Hatami, 2017: 198) روستاست« 
با سیاست های حمایتی دولت، استقبال روستانشینان و دلایل 
متعدد دیگر با احداث و یا بازآفرینی منازل روستایی به رونق و 
رواج گردشگری روستایی که به بوم گردی معروف است، پرداختند 
که از این میان هشت روستای شاخص انتخاب گردیده است که 
به نسبت دیگر روستاها دارای جاذبه های گردشگری بهتر بوده 

است که عبارت اند از :

• روستای لیالستان: در بخش جلگه ای لاهیجان و در حدفاصل 
دو شهر لاهیجان و لنگرود قرار دارد که در گذر ایام کلمه )ر( به 
)ل( حذف به قرینه لفظی گردیده است. »لیارستان به داشتن کدو 

قلیانی معروف است« (Rabino, 1972: 385)؛ 

• روستای سوستان: در جنوب غربی شهر لاهیجان و در پای 
کوه قرار دارد گردشگری در این روستا از حدود سال 1382 رونق 
فراوانی به خود گرفته است. وجود تالاب زیبا یکی از دلایل جذب 

گردشگران به این منطقه بوده است؛

می شود  محسوب  لیل  روستاهای  از  سر:  سطل  روستای   •
که جزو بخش مرکزی لاهیجان محسوب می شود که مملو از 

چشم اندازهایی از باغ های چای، نارنج و ترنج است؛

• روستای سرچشمه: این روستا در دامنه عطاکوه لاهیجان و 
در بالاترین نقطه شهرستان لاهیجان با منظره ای فوق العاده زیبا 

قرار گرفته است؛

که  روستا  این  زیبای  مناظر  ازجمله  باغ:  بیجار  روستای   •
آقا  کوه  می کند،  جلب  خود  سمت  به  را  زیادی  گردشگران 

محمدخان است؛

• روستای کتشال: بنای تاریخی با قدمت بیش از پانصد سال 
که بقعه شیخ سالار لاهیجی  در آن وجود دارد؛

مهم  و  دیدنی  و  زیبا  بسیار  نقاط  از  شیخانبر:  روستای   •
لاهیجان در سه کیلومتری سمت راست جاده لاهیجان به لنگرود 

برکمرکش کوه پوشیده از درختان است؛
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• روستای آهندان: وجود جنگل، کوه و آبشار ماهی موشه و 
همچنین رودخانه جاری در آن مناظری زیبا را برای گردشگران 

به وجود آورده است. 

امتیازهای مرتبط با گردشگری و تحولات کالبدی و کارکردی؛ 
ابنیه و قیمت  مثل: خدمات اقامتی، خدمات پذیرایی، کیفیت 
کل در خدمات جدا از موارد تبلیغات و جذب گردشگر در ابعاد 

فیزیکی و یا ابزارهای رسانه ای بسیار حائز اهمیت است.

استارت آپ های فعال لاهیجان در حوزه بوم گردی 

استارت آپ ها در سال های اخیر نقشی پررنگ در جهت توزیع 
گردشگران و سطوح متنوع کسب وکار ایفا کرده اند، یقیناً تعدد 
و ازدیاد لحظه به لحظه آن ها شاید در ظاهر برای محدود شدن 
شرکت ها زنگ خطر باشد، ولی از سویی می توان این گونه تصور 
کرد که این ازدیاد از جهت ایجاد رقابت برای رونق محصولات 
فرهنگی و هنری اقامتگاه ها و بنگاه های دیگر فعال در این عرضه 
سودمند بوده و ضمن رونق اقتصاد روستایی، اشتغال پایدار را 
نیز به همراه دارد. درنهایت با رشد استارت آپ ها و فراگیر شدن 
فعالیت های اینترنتی، همه استارت آپ ها برای بقا نیاز به جنگجویی 
بیشتر و ارائه محصولات باکیفیت تر دارند که این امر درنهایت 
به نفع مشتری است. طبق چشم اندازهای برنامه ششم و هفتم 
توسعه که به ارتقای عوامل مؤثر در توسعه بوم گردی روستایی نظر 
دارد و از سال )1396 تا 1404( را در برمی گیرد، رشد و توسعه 
روستاها نیازمند برنامه ریزی و همچنین نظام برنامه ریزی جامع و 
کارآمد است. باوجود سابقه بیش از پنجاه ساله برنامه ریزی توسعه 
در کشور، نظام برنامه ریزی توسعه ملی و توسعه روستایی دارای 
نارسایی های اساسی است. فقدان برنامه ریزی و تهیه برنامه های 
منطقی  رابطه  وجود  عدم  محلی،  سطح  در  توسعه  پنج ساله 
حاکمیت  و  برنامه ریزی  محلی  و  منطقه ای  ملی،  سطوح  بین 
تصمیم گیری بالا به پایین در این زمینه، حاکمیت برنامه ریزی 
بخشی در ساختار نظام برنامه ریزی روستایی، عدم مشارکت مردم 
همچنین  و  روستایی  برنامه ریزی  در  غیردولتی  سازمان های  و 
فقدان مدیریت یکپارچه در برنامه ریزی و توسعه نواحی روستایی، 
مهم ترین ویژگی ها و یا به عبارتی نارسایی های نظام برنامه ریزی 
روستایی کشور است. بنابراین، اصلاح نظام برنامه ریزی توسعه 

.(Rezvani, 2008: 25) روستایی ضروری است

شرکت های استارت آپ در سال های اخیر با حمایت سازمان 
پارک علم و فن آوری در گیلان شروع به کار کرده اند، با تکیه بر دانش 
کسب وکار و به کارگیری فنون ثبت معیارهای انگیزشی گردشگران 
رابط بین تولید محتوای فرهنگی در مکان های بوم گردی شده اند، 
این شرکت ها می کوشند با استفاده از توان فیزیکی و همچنین 
در  پرکاربرد  نرم افزارهای  از طریق  مجازی  فضای  دامنه  وسعت 
شرایط ایدئالی را برای گردشگران بر اساس میزان سلایق و بودجه 
مالی آنان مهیا نمایند تا از طریق واسطه تعدیل شده شرکت که 

در حکم محور مرکزی و پخش کننده محصول فرهنگی است، 
با تنظیم و تعدیل شرایط برای تولیدکننده محصول؛ یعنی اجاره 
دهنده خانه بوم گردی، و مصرف کننده هدف یا همان گردشگران 
ضمن رضایتمندی دو محور از جهت لذت بردن از شرایط سفر 
شرایط  روستایی،  مناطق  در  گردشگران  اهداف  به  رسیدن  و 
ایجاد اشتغال پایدار روستایی، عدم مهاجرت به شهرها و ایجاد 
مسافرت معکوس روستایی را حاصل نمایند که در کنار همه موارد 
اقتصادی مذکور، شاهد توسعه پایدار روستاهای گیلان با حفظ 
فرهنگ، آداب و سنت ها خواهیم بود. به نوعی می توان گفت به 
نسبت ده سال قبل حالا دیگر داشتن یک سفر راحت دیگر رؤیا 
نیست. وجود بسترهای ارتباطی از طریق اینترنت و رسانه های آن 
و همچنین ایجاد گستره تبلیغات جامع ضمن فرصت اشتغال زایی 
در تمام مناطق، اهداف و رسیدن به مقاصد را نیز سهل و آسان 

نموده است. 

موهبت خداوندی روستاهای گیلان در کنار فرهنگ و هنرهایی 
همراه  به  است،  روستانشین  مردم  روزمره  رفتارهای  جزء  که 
تلاش های خستگی ناپذیر اعضای خانواده روستانشینان از جهت 
تولید محصولات کشاورزی، دامداری و ایجاد طرح اشتغال خانواده 
در طرح های بوم گردی که نمادهای اصیل گیلانی ها است، در سایه 
بی توجهی به نقطه هدف، شرایط بی ثباتی را برای سرمایه گذاران 
این اشتغال رقم زده است که در دوران شیوع ویروس کرونا در 
سراسر جهان و به طبع آن در کشور ایران، ارتباط هر اقامتگاه 
که به تعبیری جزیره هایی مجزا بود با گردشگران قطع شد که 
این خلأ بزرگ ضربات جبران ناپذیری را به خانواده های فعال در 
مشاغل بوم گردی وارد آورد. در اینجا تنها به موفق ترین استارت 
آب هایی که حلقه مفقوده در رویکرد الماس فرهنگی الکساندر 

هستند، اشاره می شود:  

توسط  که  است  فیزیکی   - اینترنتی  استارت آپی  جاجیگاه: 
بابک سهرابی با شعار: »همه جا مثل خونه خودته« با رزرو آنلاین 
اقامتگاه در شهرستان لاهیجان از سال 1394 تاکنون توانسته 
گردشگر  جذب  برای  کافی  تجربه  کسب  و  بینش  و  دانش  با 
شهرستانی، استانی، کشوری و گاه فرامرزی اقدام نماید. کاری که 
بوم گردان به خاطر عدم دسترسی راحت به صاحبان اقامتگاه ها 
یا عدم بودجه کافی و یا نوع لذتشان مقاصد گردشگری را پیدا 

نمی کردند (Sajjadi, 2022)؛

علی بابا: این شرکت اینترنتی توسط مجید حسینی نژاد در سال 
1389 دایر شد تا برای افرادی که در نوع و مقاصد سفرهایشان 
با  او  باشد.  ارزان  و  راهنمایی مطمئن  بودند،  و سردرگم  مردد 
راه اندازی وب سایت علی بابا در سال 1393 رسماً فعالیت اینترنتی 
اماکن  و  مناطق  میان  واسطه  مسئولیت  و  کرد  را شروع  خود 
گردشگری و بوم گردی را برای مسافران و تبلیغات برای صاحبان 
اقامتگاه ها فراهم آورد که می توان گفت حسینی نژاد با بیش از 
ده سال سابقه بازرگانی و پنج سال سابقه کار تولیدی در رساندن 
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جدول 1. ارزیابی کمی و کیفی واحدهای بوم گردی در هشت روستای بخش مرکزی لاهیجان.

واحدهای بوم گردی روستاهای بخش مرکزی لاهیجان
نوع ارتباط 

تولیدکننده با 
عرضه محتوا

تخریبی نام روستا
)تعداد(

استفاده از 
استارت آپ 
گردشگری 
) بله / خیر (

نقش 
استارت آپ 
)زیاد / کم(

مرمتی 
)تعداد(

میزان استقبال 
گردشگران

)کم/ متوسط/
زیاد (

نوساز 
)تعداد(

در دست 
احداث 
)تعداد(

نوع جاذبه بصری و 
اکوسیستم

44 نه زیاد 263 کم 57 4 جنگل کوه آبشارماهی 
موشه و رودخانه سنتی 1ـ آهندان

15 نه زیاد 585 کم 70 12 دامنه کوه سرسبز
کدو قلیانی سنتی 2ـ لیالستان

- بله زیاد 163 زیاد 124 3 جاذبه های سرسبز در 
کمرکش کوه سنتی و مدرن 3ـ شیخانبر

4 بله زیاد 521 زیاد 238 15 سرسبزی و تالاب 
زیست محیطی سنتی و مدرن 4ـ سوستان

2 نه زیاد 53 متوسط 53 7
بالاترین ارتفاع و 

باغ های ترنج، چای 
و پرتقال

سنتی 5ـ سطل سر

- نه زیاد 47 کم 47 4 سرسیزی و کوه آقا 
محمدخان سنتی 6ـ بیجارباغ

5 نه زیاد 36 متوسط 36 3 بقعه شیخ سالار 
لاهیجی سنتی 7ـ کتشال

3 بله زیاد 38 زیاد 38 2 مرتفع و سرسبز سنتی 8ـ سرچشمه
فصلنامه پژوهش های روستایی                                                                                               (Jafari& Hatami, 2017:198) :مأخذ

موفق  پایدار  درآمد  کسب  و  سفر  لذت  یعنی  دوطرفه؛  اهداف 
بوده است، او با تأسیس استارت آپ علی بابا و هلدینگ13 توشا 
که شرکت سهامی با چند شرکت زیرمجموعه که کنترل آنان 
مستقیماً زیر نظر مدیران و هیئت مدیره اصلی است، توانست نامزد 
نهمین انتخابات اتاق بازرگانی تهران و عضو ائتلاف برای فردا شود 

.(Alidost, 2017)

کرده  کار  به  1395آغاز  سال  در  استارت آپ  این  فلامینگو: 
شناسایی  از طریق  خود  از  پیش  شرکت های  به مانند  که  است 
در  گردشگران  تقاضاهای  و  بوم گردی  گردشگری  استعدادهای 
مناطق مختلف، جامعه هدف خود را پیداکرده است و در اواسط 

این مسیر پرپیچ وخم قرار دارد. 

تحلیل واحدهای بوم گردی 

بر اساس جدول شماره 1، هر کنشی در ساخت های اجتماعی 
چه کنش های آفرینش گرانه و یا نوآورانه باشد، از ترکیب پیچیده ای 
از عوامل تعیین کننده و شرایط ساختاری متعدد ناشی می شوند 
(Wolff, 2013: 132). روستاهای سرچشمه، سوستان و شیخانبر که  

واحدهای نوساز بیشتری داشته اند، نقش استارت آپ ها در آنجا 

13.  Holding Company

فعال تر بوده و با استقبال بیشتری از گردشگران مواجه شده اند؛ 
البته تالاب نیلوفر آبی سوستان و نزدیکی آن به بخش شهری 
هم منجر به ساخت بیشترین اقامتگاه نوساز در این نقطه شده؛ 
در عوض، روستاهای بیجارباغ، آهندان و لیالستان با داشتن بافت 
سنتی و عدم فعالیت استارت آپ ها در وضعیت مطلوب گردشگری 
قرار نگرفته اند. بنابراین، بین جاذبه های گردشگری، نوساز بودن 
اقامتگاه با فعالیت استارت آپ ها یک ارتباط زنجیره وار وجود دارد 
که حلقه واسط همه این ها واحدهای توزیع کننده خدمات؛ یعنی 
استارت آپ ها قرار دارند که می توانند نقش مهمی در بازاریابی و 

معرفی نقاط گردشگر پذیر برای انتقال فرهنگ ایفا نمایند.  

کاربست الماس فرهنگی تعدیل کننده الکساندر در بوم گردی 

»گردشگری روستایی می تواند در توانمندسازی مردم محلی 
و توسعه منابع انسانی، تنوع بخشی اقتصادی و رشد آن، خلق 
استانداردهای  ارتقای  بیکاری،  معضل  حل  شغلی،  فرصت های 
زندگی از طریق تأمین خدمات اجتماعی و پر کردن شکاف بین 
نواحی شهری و روستایی در زمینه های مختلف و کاهش مهاجرت 
 (Mahdavi & »روستایی به کلان شهرها نقش عمده ای داشته باشد

.Qadiri Masoum, 2009: 67)
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بر اساس نظریه الکساندر چهار محور پدیدآورنده، مصرف کننده، 
جامعه، هنر در رشد بوم گردی و رسیدن به توسعه پایدار نقش دارد 
و هر یک در تکمیل این الماس فرهنگی نقش آفرینی می کنند؛ 
البته لازمه رسیدن به شرایط مطلوب منوط به انسجام در همه 
محورهای الماس است. که در تصاویر شماره 3 و 4، این رابطه با 

محور توزیع کنندگان نمایش داده شده است: 

استارت آپ ها  لاهیجان،  گردشگری  بالای  ظرفیت  با توجه به 
که  باشند  فرهنگی  الماس  محور  چهار  واسط  حلقه  می توانند 
تحلیل این محورها بر اساس مدل الماس فرهنگی تعدیل شده 

عبارت اند از: 

پدیدآورنده 

در کنار همه مواردی که شاخصه روستانشینی را رقم می زند، 
خود روستانشینان به عنوان تولیدکنندگان فرهنگ با تجمیع و 
آداب، سنت،  قالب  در  هنری خود  و  فرهنگی  ارائه محصولات 
پوشش و غذاهای محلی در تولید محتوا برای جامعه هدف خود 
که گردشگران داخل و خارج استان و حتی فرامرزی اند، نقش 

مؤثری ایفا می کنند؛

مصرف کننده

در این الماس جامعه هدف مصرف کننده محصول فرهنگی، 
گردشگران یا بوم گردانی هستند که به خاطر کسب لذت و تخلیه 
کنجکاوی شان به دنبال مکان هایی با شاخصه های منحصربه فرد 

هستند. 

جامعه

با توجه به رشد آپارتمان نشینی و صنعتی شدن تقریبی شهرها 
عموم مردم تمایل دارند در فضایی ساکت و سالم با جاذبه های 
طبیعی و هنری سکنی گزینند. امروزه به راحتی با جستجوی 
کوتاه در اینترنت یافتن نام نقاط روستایی کمتر شناخته شده 
کاری بس آسان است. بنابراین هر گردشگری حتی اگر ازلحاظ 
مالی قدرت خرید چنین مکان هایی را نداشته باشد، در حد اجاره 
اتاق چندروزه یا حتی یک روزه سعی می کند از جاذبه های طبیعی 

و گردشگری مناطق روستایی استفاده بهینه داشته باشد.

هنر

هرچند جاذبه های بومی و خدادادی چشم نواز و آرامش بخش 
است اما تلفیق این جاذبه ها با هنر بومی همان منطقه مثل: انواع 
صنایع دستی، موسیقی محلی، خوراک و پوشاک محلی و بومی 

اهمیت این مکان ها را دو چندان می کند. 

فصلنامه پژوهش های روستاییتصویر 4. دیاگرام الماس فرهنگی تعدیل کننده در قالب بوم گردی. منبع: نگارنده، 1402

(Alexander, 2015: 114) :فصلنامه پژوهش های روستاییتصویر 3. دیاگرام الماس فرهنگی تعدیل شده. منبع
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پاییز 1402 . دوره 14. شماره 3فصلنامه پژو  هش های روستایی

روستاهای  اکوتوریسم  در  هنری  گردشگری  آسیب شناسی 
لاهیجان 

گردشگری و هنر، هردو مقوله ای انسان مدار، آسایشی و آرامشی 
هستند و نباید دو مقوله مجزا از یکدیگر تلقی شوند؛ ظرفیت 
گردشگری عموماً محدود است؛ اما قابلیت هنر بالا است ازاین رو 
وقتی این دو کنار هم قرار گیرند، می توانند به منابع هنری و 
غیرنفتی کشور کمک کنند. بسیاری از گردشگران خارجی به قصد 
شناخت فرهنگ و آثار هنری کشور به ایران سفر می کنند که در 
این راستا تبلیغات برای جذب گردشگران فرهنگی می تواند آمار 
دقیقی ازاین دست گردشگران و محاسبه درآمد ناخالص ملی به 
همراه داشته باشد. چالشی که در این مسیر پیش پای هنرمندان 
و فعالان فرهنگی و هنری وجود دارد، عدم موازی کاری وزارت 
فرهنگ و ارشاد اسلامی و میراث فرهنگی است به گونه ای که 
هنر زیرمجموعه وزارت ارشاد و گردشگری زیرمجموعه وزارت 
میراث فرهنگی است؛ مثلًا منابع هنری هم متفاوت اند بخشی از 
هنر مثل هنرهای سنتی و صنایع دستی زیرمجموعه گردشگری، 
و سینما، هنرهای تجسمی، موسیقی و تئاتر زیرمجموعه وزارت 
ارشاد هستند. درحالی که در گردشگری هنری به هماهنگی هر 
دو وزارتخانه نیاز است که اگر یک تفاهم نامه ای کلی و رسمی 
بین این وزارت خانه بسته شود، با تغییر مدیران هم مشکلی در 
 (Sumia برنامه ریزی، تصمیم گیری و اجرا به وجود نخواهد آمد
 Momeni's interview with Seyedah Mehbooba Kazemi, 2022:

.3)

راهکارهای توسعه اکوتوریسم در روستاهای لاهیجان

هر یک از روستائیان و بوم گردان می توانند در حفظ و گسترش 
عوامل پایدار اجتماعی و فرهنگی جوامع روستایی سهیم باشند 
که در این راستا نیاز به توجه و حمایت های همه جانبه از سوی 
دولتمردان و مردم است؛ البته راهکارهای اقتصادی ساده ای در 
کنار  موزاییک وار  که  روستایی  گردشگری  منطقه بندی  زمینه 

یکدیگر قرار گرفته اند، وجود دارد که عبارت اند از:

روستا، صنایع دستی،  هر  تاریخی  و  فرهنگی  منابع  شناخت 
غذاهای محلی، آداب ورسوم خاص و...، برآورد تراکم و ظرفیت 
اقتصاد  شاخص های  توانسنجی  روستا،  هر  در  گردشگرپذیری 
روستایی، قابلیت عرضه دیگر محصولات موردنیاز گردشگران و 

بررسی و برآورد امکانات و گونه های مختلف اقامتی آنان؛

به  نوسازی ویلاهای چوبی  برای  از روستائیان  مالی  حمایت 
سبک خانه های گیلانی و آذین منازل روستایی با لوازم محلی 
خاص همان منطقه مثلًا مفروش کردن خانه با گلیم و جاجیم، 
آویزان کردن گلدان، کدو، سیر و ... با گیس بافت های حصیری 
از تالار خانه ها، سرو خورشت و ماست در ظروف گلی، سفره های 

حصیری؛ 

نواحی  در  غذا  جشنواره  برگزاری  محلی،  موسیقی  اجرای 
روستایی با هدف معرفی روستا و گونه های گردشگری؛

اهدای یکی از صنایع دستی به صورت رایگان به بوم گردان با 
هدف یادگاری دادن و تبلیغات.

بحث و نتیجه گیري 

نتایج حاصل از بررسی ها در این مقاله نشان داد که گردشگری 
یک علم است و باید صاحبان استارت آپ در گام آغازین کتاب هایی 
مثل روش تحقیق در جهانگردی و هتل داری یک راهنمای کاربردی 
از آنتونی ویل یا روش تحقیق در گردشگری و هتل داری از آلتیانی 
و پارسکواس را مطالعه کنند تا با اصول علمی صنعت گردشگری 
آشنا شوند و به صاحبان اقامتگاه روستایی راهنمایی لازم را به 
عمل آورند تا ضمن حفظ شرایط فرهنگی همان زیست بوم منجر 
به اشتغال زایی و درآمد افزایی برای بومیان گردد. در برخی از 
روستاهای بخش مرکزی لاهیجان مردم در کنار اشتغال روزمره 
کشاورزی به بوم گردی نیز مشغول هستند و توانستند با تلفیق هنر 
معماری چوبی و صنایع دستی از ظرفیت های گردشگری لاهیجان 
استفاده کنند. عمده مشکل بر سر راه اقامتگاه های بوم گردی که 
به نوعی در روستاها که تولیدکننده محتوای فرهنگی و هنری 
هستند، حاکم است جزیره ای عمل کردن هر یک از اقامتگاه ها 
با محور تبلیغات سنتی )فیزیکی( است که با کمک شرکت های 
استارت آپ که در مرکز الماس فرهنگی تعدیل شده قرار دارند 
مثل: جاجیگاه، علی بابا و فلامینگو این مشکل حل می شود و در 
درازمدت باعث رفاه گردشگران، رشد اشتغال پایدار، جلوگیری از 
مهاجرت روستائیان به کلان شهرها و ایجاد بستری مناسب برای 
تحقق مهاجرت معکوس به روستاها می شود که در این میان یقیناً 
نقش حمایتی دولت از اقتصاد چنین مشاغلی دو چندان خواهد 
بود.بر اساس مقایسه ای که بین روستاهای مرکزی لاهیجان انجام 
شد، روستاهایی که اقامتگاه آنان در اینترنت نمایه شده، ازنظر 

معماری و امکانات داخلی رونق بیشتری داشته اند. 

تشکر و قدردانی

بنا به اظهار نویسنده مسئول، مقاله حامی مالی نداشته است.
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