
 
Analyzing the Nature of Entrepreneurial Opportunity Using Quantum 

Mechanics Theory 
 

Kambiz Talebi1 | MohammadReza Tayebnia2   

 
1. Department of Business, Faculty of Entrepreneurship, University of Tehran, Tehran, Iran.    Email: ktalebi@ut.ac.ir 

 2. Faculty of Management and Accounting, Farabi Campus, University of Tehran, Tehran, Iran.    Email: tayebnia1367@ut.ac.ir  

 

Article Info ABSTRACT 

Article type: 

Research Article 

 

 

Article history:  

Received 3 April 2023 

Received in revised form 2 

August 2023 

Accepted 18 September 2023 

Published online 21 September 

2023 

 

 

 

 

 

 

 

Keywords:  

Entrepreneurial opportunities, 

nature of opportunity, Quantum 

physics, Quantum paradigm. 

Objective: The purpose of this research is to understand the nature of entrepreneurial 

opportunity using the principles of quantum physics theory.  

Method: The research method used is the quantum paradigm. The quantum paradigm can 

provide valuable metaphors for the nature of entrepreneurial opportunity using quantum 

physics concepts.  

Results: In this study, a comprehensive theory about the nature of opportunity is presented, 

and Kerzner's discovery of entrepreneurship and Schumpeterian innovation are special cases 

of this theory. 

In the entrepreneurial opportunity literature, there are two major interpretations. Schumpeter's 

view that emphasizes innovation and creativity and Kerzner's view that focuses on 

discovering the entrepreneurial opportunity in the market process. None of these views can 

be used elsewhere; It means that each of them can analyze only special conditions.  

Conclusion: Opportunity in the quantum paradigm has the dual nature of wave and particle. 

From a wave point of view, opportunity is a combination of environmental waves and waves 

of the entrepreneur's mind, depending on the intensity of each of these waves, different states 

of opportunity arise. From the point of view of the wave nature, the environmental waves of 

opportunity spread all over the world. But the probability of revealing and identifying it is 

different in all geographical places (and at different times). In places of the world where there 

are more suitable conditions (better entrepreneurial ecosystem, etc.), the probability of 

revealing the opportunity is higher.In fact, the entrepreneurial opportunity is formed from the 

interaction of environmental waves (E) with the waves of the entrepreneur's mind (H). The 

presence of both waves is necessary to create an opportunity. That is, a real opportunity is an 

interaction of E and H waves with each other. 

Also, from a particle point of view, opportunity emerges and manifests in a specific place and 

time. It means that the qualified person is placed in the right position. In this definition, waves 

of opportunity in the environment flow like a cloud in the environment of society. The 

members of the society, depending on their status and position in the society, each of them 

observes this cloud in relation to their own position. In the interpretation of the opportunity 

cloud, the opportunity must be hunted and taken advantage of in some way (that is, the waves 

of the mind must interact with the waves of the environment in order to obtain a real 

opportunity.). Because this cloud is available to the entrepreneur for a limited time. In fact, 

due to the constant changes in the environment, there is a certain time to hunt and exploit 

every opportunity. From a particle point of view, an opportunity is like a particle in the 

entrepreneur's mind, which requires environmental waves with a frequency corresponding to 

the frequency of the particle of opportunity to excite it. If the energy of the particle of 

opportunity becomes more than the potential energy of the environment, it is possible for this 

particle to leave the mind of the entrepreneur and its presence in the environment outside of 

the mind. 
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  ها:واژهکلید

 تیماه ،ینیکارآفر یهافرصت

 میکوانتوم، پارادا کیزیفرصت، ف

 .یکوانتوم

 

  .باشدیم یکوانتوم کیزیف هینظر یمبان از استفاده با ینیکارآفر فرصت تیماه شناخت پژوهش نیا از هدف :هدف

 یبرا یارزشمند یهااستعاره تواندیم ،یکوانتوم می. پاراداباشدیم یکوانتوم میپارادا استفاده، مورد پژوهش روش: روش

 کوانتوم ارائه دهد.  کیزیف میبا استفاده از مفاه ینیفرصت کارآفر تیماه

 ینوآور و کرزنر نانةیکارآفر کشف که شدفرصت ارائه  تیماه رامونیپ جامع ةینظر کی مطالعه، نیا در: هاافتهی

 . باشندیم هینظر نیا از یاژهیو حالات یتریشومپ

از  یبیفرصت ترک ،یموج دگاهیدارد. از د یاو ذره یدو گانه موج تیماه ،یکوانتوم میفرصت در پارادا :یریگ جهینت

 بوجود فرصت از یمختلف حالات امواج، نیا از کیهرشدت  زانیبسته به م که است نیو امواج ذهن کارآفر یطیامواج مح
 ییاحتمال آشکار کردن و شناسا اما شود،یمنتشر م ایفرصت در تمام دن یطیمح امواج ،یموج تیماه دگاهی. از ددیآیم

 با( E) طیمح امواج برهمکنش از ینیکارآفر فرصتمختلف( متفاوت است.  یها زمان)و  ییایآن در تمام نقاط جغراف
 یبرهمکنش ،یفرصت واقع کیفرصت لازم است.  جادیا ی. وجود هر دو موج براردیگ ی( شکل م𝐻) نیکارآفر ذهن امواج

 یاو مانند ذره کندیم بروز و ظهور مشخص زمان و مکان کی در فرصت ،یاذره دید ازاست.  گریکدیبا  𝐻و  Eاز امواج 
. باشدیمتناسب با فرکانس ذره فرصت م یبا فرکانس یطیامواج مح ازمندیآن ن ختنیاست که جهت برانگ نیدر ذهن کارآفر

 گاهیجا و تیوضع به بسته جامعه افراد. دارد انیجر جامعه طیمح در ابر کی مانند  طیمح در فرصت امواج ف،یتعر نیا در
 . ندینمایم مشاهده خودشان تیموقع به نسبت را ابر نیا کدام هر جامعه، در خودشان
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  مقدمه
وجود  ینی. بدون فرصت، کارآفراست شده ارائه مفهوم این پیرامون بسیاری ادبیات کهاست  ینیدر رشته کارآفر یدیکل مفهوم یک فرصت،
 از یکی فرصت واقع در. (Short & Fikáček, 2011) اندداشته ینیبه مقوله فرصت کارآفر یخاص توجه پژوهشگران یراخ یسالها درندارد. 
 برای محوری مفهوم عنوان به فرصت ظهور وجود با اما کند،می مشخص را کارآفرینی رشته مرز و محدوده که است مفاهیمی ترین اصلی

 کارآفرینی حوزه در برانگیز مناقشه هایپدیده از یکی هنوز فرصت. دارد وجود فرصت ماهیت مورد در اندکی توافق کارآفرینی، پژوهشگران
 ینتدو 1کرزنر توسط که نخست، رویکرد در. است شده ظاهر کارآفرینی زمینه در فرصتها مطالعه برای رویکرد دو .) ,2003Krueger( است
 درنظر خلق عنوان به هافرصت ید،گرد یینتب 2شومپیتر توسط که دیگر رویکرد در و شوندیفرصتها به عنوان کشف در نظر گرفته م ید،گرد

 . (Alvarez & Barney, 2007) شوندمی گرفته
که  یکسان یفه. وظ(Shane, 2003) دارد وجود انسان ادراک از مستقل و نیعی صورت به کشف، فرصت که شودمی فرض طور این

 واقع در.  (Kirzner, 1997)است ینیع یفرصتها ینچن یتنسبت به موجود "بودن یارهوش" اند،فرصت کشف از برداری بهره دنبالبه
 اعمال طریق از فرصت خلق دیگر، سوی از.  (Shane, 2000)کنندمی تقویت را کارها انجام برای معمول هایروش کرزنری هایفرصت
 این در. گیرندمی شکل کارآفرینان خود اقدامات طریق از بلکه گیرد،نمی شکل اند، داشته وجود قبل از که صنایعی به زا برون هایشوک

 کرزنری هایفرصت خلاف بر شومپیتری هایفرصت واقع در. (Knight, 1921) زایند درون کارآفرینان برای هافرصت خلق مفهوم،
 برتری دیگری بر 4فرد محور یا  3محور محیط هاینگرش از کدام هیچ اینجا در. ) ,2000Shane( نمایندمی تخریب را موجود هایسیستم
  .ندارند

 . (Shane & Venkataraman, 2000) شود تشریح فردی عوامل طریق از یا و محیطی نیروهای طریق از تواندمی کارآفرینی پدیده
 علمی درک است، شده محدود کارآفرینی هایفرصت فرایندهای بررسی به تحقیقات، بیشتر که واقعیت این به توجه با حاضر حال در

 ,Short)است نشده ارائه هافرصت یتماه شناخت یبرا یا یکپارچهوجود دارد و چارچوب  ینانهکارآفر هایفرصت هایریشه مورد در اندکی

Ketchen Jr, Shook, & Ireland, 2010) .در کوانتومی مکانیک نقش به مربوط مفروضات پژوهشگران از تعدادی اخیر، هایدهه در 
 داشته کوانتومی ماهیت زیادی حد تا تواندمی گیری تصمیم و تشخیص آگاهی، فرآیندهای آن مبنای بر که اندکرده مطرح را مغز عملکرد

 ییهایدهپد تا دهدمی ما به را امکان این یچیدهپ یاربس یهایدهپد یکوانتوم در بررس فیزیک یهایتقابل واقعدر. (Melkikh, 2019) باشد
 پژوهشگران .(Litt, Eliasmith, Kroon, Weinstein, & Thagard, 2006)  نماییم توصیف آن از استفاده با را تشخیصمثل ذهن، تفکر و 

 مهم مفهوم این عمق اینکه اما اند،کرده ذکر مختصر تعریف یک حد در کارآفرینی سازه ترین اصلی بعنوان را "فرصت" کارآفرینی، حوزه
در مورد  یاندک ینکته که درک علم ینتوجه به ا بادر نظر گرفت.  یسوال پژوهش یکبعنوان  توانمی را دارد ماهیتی چه کننده تعیین و

 چنین انجام ضرورت لذا است،نشده ارائه هافرصت ماهیت برای اییکپارچه چارچوب و دارد وجود کارآفرینانه هایفرصت هایریشه
 هایفرصت گیریشکل ماهیت واکاوی پژوهش این از هدف بنابراین. گردید احساس کارآفرینی فرصت ماهیت شناخت جهت پژوهشی

 .باشدمی کوانتومی فیزیک رویکرد از گیریبهره با کارآفرینی
 :اینکه از عبارتست پژوهش سوال لذا

 چیست؟ فرصت ماهیت کوانتومی، پارادایم از استفاده با 

 شود؟یم یفچگونه توص یکوانتوم یمدر پارادا موجی دیدگاه از فرصت ماهیت 

 شود؟یم یفچگونه توص یکوانتوم یمدر پارادا ایذره دیدگاه از فرصت ماهیت  

 

                                                 
1 Kerzner 
2 Schumpeter 
3 environment- centric 
4 individual- centric 
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 پژوهش پیشینه و ینظر مبانیبر  مروری.2
 محصول آن بواسطه که باشدمی همراه ریسک با و بوده زا منفعت بالقوه که داندمی حالتی را کارآفرینانه فرصت( 1999)1و همکاران سینگ

 شودمی کمتر اشباع قیمت از موجود خدمت یا کالا قیمت یا و یافته بهبود فعلی خدمت یا محصول شده، عرضه بازار به جدید خدمتی یا
(Singh et al., 1999) .  

 منجر آینده در خدمات و کالاها خلق به که داندمی هایی-فعالیت و باورها ها،ایده از ایمجموعه را کارآفرینانه فرصت( 2003)2شین
 .( Shane, 2000)وجود ندارد  یآن بازار یبرا یکنون یطهر چند در شرا شود،می

 سیاسی، اقتصادی، فناوری، تغییرات آن در که است موقعیتی کارآفرینانه فرصت یک که باورند این بر نیز( 2005)3شین و بارون
 بررسی با .(Baron & Shane, 2005) شود جدید ای پدیده عرضه و ساختن برای موقعیتی موجب تواندمی شناختی جمعیت و اجتماعی
 عنوان به هافرصت یکی، در. است شده مشخص هافرصت مورد در رویکرد دو کارآفرینی، هایفرصت تادبیا زمینه در گرفته صورت
 رویکرد دو این ادامه در. (Alvarez & Barney, 2007) گردندمی مطرح خلق عنوان به هافرصت دیگری در و شودمی گرفته درنظر کشف
 .گردندمی بررسی

 

 فرصت خلق.2-1
( بر 1934) شومپیتر .(Baker & Nelson, 2005)شوندمی خلق کارآفرین نام به فرد به منحصر فردی توسط که اندهاییپدیده هافرصت

 یحجهت تشر یتر. شومپنمایدمی خلق را جدیدی فرصت هاموجود و منسوخ نمودن آن یندهایفرا یببا تخر ینباور بود که فرد کارآفر ینا
   (Schumpeter, 1934 ). نمایدمیاشاره  "خلاق یبتخر"خلق فرصت به اصطلاح یندفرا

 شناسانه جمعیت و اجتماعی فاکتورهای در تغییرات و قوانین و هاسیاست در تغییرات فناوری، در تغییرات دسته سه به فرصت منابع
 شومپیتر مجموع در. نمایند گیریتصمیم اندکی شواهد اساس بر بخواهند افراد که است آن مستلزم هافرصت از برداریبهره. شودمی تقسیم
 منابع جای به شخصیتی هایویژگی کارآفرینی، هایفرصت ظهور کلی فرایند در و کشف نه و شوندمی خلق هافرصت که است معتقد

 .(Shane, 2003) کنندمی ایفا را اساسی نقش دانشی،

 فرصت کشف.2-2

 دارد وجود امکان این و دارند وجود فرض پیش بصورت بلکه شوند،نمی خلق نوآور کارآفرین یک توسط ها( فرصت1997) کرزنر دیدگاه از
 موجود جامعه در آماده بصورت بلکه گیرند،نمی شکل خاصی افراد توسط هافرصت که کندمی بیان کرزنر. کند کشف را هاآن فردی هر که
 .(kirzner,1997) نماید وکشف شناسایی را آنها فردی تا منتظرند و باشندمی
 تولید در کارآمد فناورانه هایروش به نه و دارند نیاز جدید محصولات معرفی به نه کارآفرینی، هایفرصت دیدگاه، ایندر  یب،ترت ینا به   
نشده  ینیب یشاز اتفاقات پ یکه ناش کنندمی توجه بازار هایعیب و ایرادات به هوشیارانه که است افرادی روی بر تنها تاکید. دارند نیاز

 کند، فتح را آن کسی که زمان آن از پیش اورست کوه که همانطور درست. (De Jong & Marsili, 2010)بازار است  یطشرا یرتحت تاث
 ,Alvarez & Barney) نیست هاآن موجودیت حقیقت منکر شوند، مشاهده است قرار هنوز که هاییفرصت کشف است،داشته وجود

2007). 

 

 فرصت تشخیص مقوله به کوانتومی رهیافت. 3-2
) ,Idris کندمی توصیف را تفکر فرایند همچنین بلکه اتمی، زیر ذرات رفتار تنها نه که بگیرید نظر در علمی عنوانبه را 4کوانتومی فیزیک

توسعه  یزن یزیکیفیرغ یهایطهدر ح یهنظر ینکرده بودند که ا ینیب یشپ یزیکدانانف ،کوانتوم یهنظر یریاز همان آغاز شکل گ. (2020

                                                 
1 Singh 
2 Shane 
3 Baron & Shane 
4 Quantum physics 
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 در کوانتومی مکانیک نقش به مربوط مفروضات نویسندگان از تعدادی اخیر، هایدهه در .(Barrett, 2006) شودمیو به کار گرفته  یافته
 ,Melkikh) باشد داشته کوانتومی ماهیت زیادی، حد تا تواندمی تفکر فرآیندهای اساس، این بر. اندکرده مطرح را تفکر و مغز عملکرد

 اساس این بر. شد ترسیم کوانتومی مکانیک بنیانگذاران از برخی توسط بار اولین برای ذهن و کوانتومی مکانیک بین تشابهات .(2019
 نیستند هم از جدا هوشیاری و زمان فضا، انرژی، زیرا دارد، وجود نیز جانبی ماده در بلکه جاندار، حیات هایشکل در تنها نه آگاهی

(Stuart, Takahashi, & Umezawa, 1978). بر مبتنی فراحسی و حسی اطلاعات انتقال جهت پیچیده بسیار عصبی سیستم انسان، در 
 توصیف قابل الکترومغناطیس و کوانتوم مکانیکوجود دارد که با استفاده از   1هورمونی -عصبی و الکتروشیمیایی سیگنالینگ فرآیندهای

 ایجاد زمانی ارتباطات این. هستند جدید عصبی ارتباطات ایجاد به قادر هاانسان اینجا، در. (McFadden, 2007; Pockett, 2012) باشدمی
 یک با فرد هر مغز اینجا در. فرستد می مغز به را مناسب الکتریکی 2هایتکانه و گذاشته تأثیر ما حواس بر ما اطراف دنیای که شودمی

 . (Melkikh, 2019) استشده تنظیم بفرد منحصر فردی تجربه
اساس افکار،  ین.  بر ا(Shelton & Darling, 2003)اطلاعات است  هایمیدان یا امواج از ایمجموعه جهان کوانتوم، تئوری اساس بر   
   (Jones, 2013).کندیعمل م یسیالکترومغناط یدانم یهو ذهن انسان شب  (Mainzer, 2007)داشته یسیالکترومغناط یانرژ یتماه

 تواندمی مغز الکترومغناطیس میدان نگاه این در. گرفت نظر در موج صورت به توانمی را مغز اجزای تمام کوانتومی، هایمیدان از استفاده با
 یاید( بوجود ببوییدن و چشیدن کردن، لمس شنیدن، دیدن،)  ما پنجگانه حواس مانند مغز از خارج در بیرونی محرک یک بوسیله

)2019; Singer, 2014Hameroff & Penrose, ( .روزانه بالغ فرد یک. در شود توصیف تواندمی ،3هانورون کار اساس بر تفکر، فرآیند 
 تشخیص و آگاهی ایجاد با نزدیکی ارتباط هانورون بیولوژیکی، نظر نقطه از. (Spalding et al., 2013) شودمی ایجاد نورون 700 تقریباً
 هایفعالیت و خود فیزیکی ادراک سیستم با تواندمی ارگانیسم که شودمی اطلاق هاییویژگی مجموع به فیزیولوژیکی نظر از و دارند

 تبدیل شیمیایی یا الکتریکی هایسیگنال به هامحرک این شوند،می تحریک فردی حواس که هنگامی. کند درک مربوطه ادراکی پردازش
 فرآیند این. کنند پیدا خاتمه خارجی هایمحرک به موثر پاسخ در نهایت در و شوندمی منتقل عصبی های رشته طریق از که شوندمی

 .) ,2019Yibin(است  4آگاهی فرآیند همان هدایت
 ۀگستر یدانم ینکنند که ا یجاددر اطراف خود ا یسیالکترومغناط یدانیتوانند میم یاعصاب مرکز یهادر نورون یکیالکتر یهایگنالس   
 ین. ا(Funk, Monsees, & Özkucur, 2009)کند  یجادرا ا یادر خور ملاحظه یداناطراف سر م یمتر یمتواند تا فاصله نیدارد و م ییبالا

 ،هاکنشبرهم ینا یجهو نت یدآیبه وجود م یانها جریلیونحاصل از م یسیها میدان الکترومغناطاز تداخل میلیون یسیالکترومغناط یدانم
 یهابه سلول یکنزد یدر داخل مغز و فضاها یدانم یندهد. از آنجا که ایتفکرات ما را شکل م ،خارج از مغز یداخل مغز و فضا یدر فضا

 یهایدانهر چه گستره تداخلات م یول یرد؛گیها شکل محوزه یناکثر تفکرات ما در ا ،تر است یقو یاربس یدانکننده م یجادا
تواند یکنند و ذهن میتداخلات شرکت م یندر ا یشتریب یهادهد که سلولیشود نشان م یدهبه خارج از ذهن کش یسیالکترومغناط

 .(Perlovsky, 2006) یستن یافتنیدست  یرا درک کند که با استفاده از تداخلات داخل یمسائل
و تفکرات  ،سر و مغز انسان یدر محدوده داخل یکرد: تفکرات داخل یمتقس یو خارج یتوان تفکرات را به دو دسته داخلیم یطور کلبه    

به سرعت  یخاص خود را دارد، تفکرات داخل یهاویژگی تفکرات این از کدام هر. یردگیخارج از مغز و سر انسان شکل م یدر فضا یخارج
قابل درک است؛  یشترشود و با توجه و تمرکز بیحاصل م یبه آرام یرونیگذارد، اما تفکرات ب یم یقو یراتو بر ذهن تأث یدآیبه وجود م

کر را نوع از تف ینتر تأثیرات ا یشتواند بهتر و بیکند و با توجه و تمرکز م یافترا در یراتتأث ینا یتواند به خوب یانسان در لحظه اول نم
 یاشود و به سرعت به محدوده یم یجادا یقو یاربس یهایگنالفقط از س یتداخلات داخل . (Churchland, 1989)در خود به وجود آورد

 ,Schwartz) یردگ یصورت م یتر یعوس یاردر گستره بس یردگ یکه در خارج از مغز شکل م یتفکرات یول ،شودیمشخص از تفکرات ختم م

Stapp, & Beauregard, 2005)است  یدیجد یهایدانها متداخل ینحاصل ا ،تداخل کنند یکدیگرمغز با  یخارج یامواج در فضا ی. وقت
بخش از ذهن را  ینتوان ایاست و با تمرکز به آنها م یفضع یارها بسیگنالس ینا یکند، ول یجاددر مغز ا ییهایگنالتواند سیکه خود م

                                                 
1 electro-chemical and neurohormonal signaling processes 
2 impulses 
3 neurons 
4 consciousness 
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توانند در گستره یبخش امواج م یناست. در ا خارجی تفکرات یتتقو یازمندن یچیدهپ یار. شناخت مسائل بس (Taylor, 2005)فعال کرد یزن
 یداپ یکدیگرها را با اما به مرور مغز ارتباط آن ،با هم ندارند یارتباط یچرا به وجود آورند که در ظاهر ه یتداخل کنند و امواج یتر یعوس
در تداخل  ،قدرت ذهن یطهاز ح که خارج یو با شناخت مسائل یمرا درک کن یااش یموضوع به ما کمک خواهد کرد ماورا ینکنند. ا یم

دارد که تحت  یتفاوت را با تفکر داخل ینا یتفکر خارج ینهمچن .(Schwartz et al., 2005) یمنذهن را آشکار ک یباشد قدرت واقع ی،داخل
 یطیمح یهاتابش یزو ن یگرد یهاامواج ذهن یرتواند تحت تأثیتداخلات م ینشده از ا یجاداست و نوع امواج اقرار گرفته یطمح یرتأث

به  یط،از مح یمتوانیقسمت از ذهن است که م یندر ا یراگفت، ز یطیمح یافتتوان به آن موتور دریاست که م یقسمت ینا یرد؛قرار گ
در  یدیجد یهایانجر ی،عصب یستمس یقاز طر ،شده یجادو با استفاده از تداخلات با امواج ا یمباشرا داشته ییهایافتدر یمطور مستق

در آن  یطیبخش مح یکشت و آن وجود خواهد دا یداخل یاناتبا جر یتفاوت اصل یک یاناتجر ینالبته ا یم؛کن یجادا یعصب یهاسلول
 .(Churchland, 1989) باشدرا داشته ییهایافتارتباط و از آن در یطبا مح یمتواند به طور مستق یدهد ذهن میاست که نشان م

 

 پژوهش پیشینه.3
فرصت  یصتشخ یندمدل، عوامل موثر در فرا ینفرصت پرداختند. مطابق ا یصتشخ یبرا یمدل ین( به تدو2003و همکاران ) 1آردیچویلی

 بینی، خوش پذیری، ریسک شامل شخصیتی خصوصیات و اجتماعی هایشبکه قبلی، دانش کارآفرینانه، هوشیاری: از اندعبارت
 ,Ardichvili) کنندمی تلقی کارآفرینی محرک را کارآفرینانه هوشیاری و دانندمی پردازش هسته را تشخیص آنها. خلاقیت و خودکارآمدی

Cardozo, & Ray, 2003). 
 شناسی روان هاییژگیبر و یهو تک ینانهکارآفر یاریمفهوم هوش  یرتوسعه فرصت خود را با استفاده از تفس ی( الگو2004) 2گاگیلو    

 که است این بر تاکیدشان کارآفرینانه هوشیاری مورد در گرفته انجام تجربی تحقیقات تمام تقریبا که دریافت وی. نمود ارائه کارآفرینان
 فرد گرفتن قرار واقع در کارآفرینانه هوشیاری که کندمی تبیین گونه این را موضوع این وی. شوندمی فرصتی متوجه جستجو بدون افراد

 ,Gaglio) شودمی گونه،حداکثر کنکاش جستجوی بدون فرصت، با فرد شدن مواجه احتمال آن نتیجه در که است اطلاعات جریان در

2004) . 
 بطور کارآفرین، افراد توسط شده شناسایی هایفرصت از بسیاری که رسیدند نتیجه این به خود هاییافته در(  2007)3هینی و پلامر    

 کردند، بیان محققان این که چارچوبی در. شد قائل تفاوت قدیمی هایفرصت و جدید هایفرصت بین باید رو این.از نیستند جدید عینی
 در. استنشده استفاده درستی به منابع سری یک از که کند ملاحظه فردی که افتدمی اتفاق زمانی کشف این و شوندمی کشف هافرصت
 ,Plummer)است فرصت آن انتظار مورد ارزش از کارآفرین هایارزیابی مبنای بر فرصت یک از برداری بهره به کارآفرین تصمیم نهایت

Haynie, &  Godesiabois, 2007) . 
 یماتتصم یابیجهت ارز یمفهوم یکه چارچوب است یفراتئور یک یگنالس یصتشخ نظریهاند کرده یانب( 2003) 4مک مولن و شفرد    

 یریگ یمو تصم یصتشخ یفهوظ یردرگ ینکه ذهن کارآفر یتیدر هر موقع یتئور ینا یقتدهد. در حقیم یهارا ینانعدم اطم یطتحت شرا
 یچهارچوب بر اساس دو نوع پاسخ )مطلوب و نامطلوب( و دو نوع محرک اطلاعات ینا یقتدهنده باشد. در حق یحتوض ینتواند بهتریاست م

 :دهدیم یهرا ارا یمتصم ی(، انواع متفاوت خروجیزو نو یگنال)س

 دهد.یم یصتشخ یوجود دارد و فرد وجود محرک را بدرست یگنالکه س ی)به هدف زدن(: زمان یتموفق .1

حالت فرد به  یندر ا یگردهد. به عبارت دیرا هشدار م یگنالفرد وجود س یندارد ولوجود  یگنالکه س یهشدار اشتباه: زمان .2
 با فرصت ندارند. یدهد که ارتباطی( را مورد توجه قرار میز)نو یاطلاعات ،اشتباه

                                                 
1 Ardichvili 
2 Gaglio 
3 Plummer & Haynie 
4 McMullen & Shepherd 
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 گردد. یمربوط به فرصت وجود دارند اما فرد از توجه به آن غافل م یهاو محرک یگنالکه س یاز دست دادن: زمان .3

 McMullen)دهد یم یصتشخ یرا بدرست یزهاندارد و نو یتوجه یبه اطلاعات اضاف ینحالت کارآفر ین: در ایحاجتناب صح .4

& Shepherd, 2003) . 

 ینکند که در عیم یانپردازد و ب یموفق م یرموفق و غ یناندر کار آفر یگنالس یصتشخ ینحوه ی( به بررس2002 ؛2004) 1بارن    
که  یزمان یگنالس یصتشخ) 2هشدار غلط به یزن یشتریب یلدارند، تما ییدرست بالا یگنالس یصموفق قدرت تشخ ینانکه کار آفر یحال

 .(Baron, 2002, 2004) دارد یحصح یگنالبه از دست دادن س یشتریب یلناموفق تما یناست که کارآفر یدر حال ینوجود ندارد( دارند. ا
همه و همه  ،یکیتکنولوژ ییرکلان همچون تغ ییراتو تغ یرونیب ینامطمئن، روندها یطکه مح کنندمی بیان( 2015)3و همکاران  شفرد    
و  کرده یرخود، تفس یدانش یرهکرده، براساس ذخ یاطلاعات یهابه نشانه یشتریتوجه ب ینانکنند که در آن کار آفریرا فراهم م یطیشرا
و منجر  یدنما یفتضع یاو  یترا تقو یطموجود در مح یزو نو یگنالتواند سیداده م یفیتو ک یت. بعلاوه کمیندرا اتخاذ نما یمیتصم یتانها

 . .Shepherd et al),2015 (متفاوت شود  یمبه تصم
ها نشان دادند که علاوه . آنپرداختندفرصت  یصتشخ یندپردازش اطلاعات در فرآ یزممکان یروشن ساز به( 2010)  4جولینو  یواگل    

منجر به  یستماتیکآنها ادعا داشتند که پردازش س یقتگذارد. در حقیم یرها بر پردازش اطلاعات تاثفرصت یتماه ،اطلاعات یبر غنا
 یشناخت یندهایمحصول فرآ ،که کشف فرصت یافتندها درگذارد. بعلاوه آن یرتواند بر خلق فرصت تاثیم یانبریکشف فرصت و پردازش م

 یکه خلق فرصت از تعاملات رفت و برگشت یدر حال یدآیبوجود م یستماتیکجست و جو و پردازش س ییجهاست که در نت ینفرد کارآفر
 .(Vaghely & Julien, 2010)دگرد یم یناش یانبریپردازش م ینو همچن یو یسازمان و شبکه اجتماع ین،فرد کارآفر یانم

  شناسی روش. 4

 ینیصرفاً ع یتواقع ینکهو ا یعت،انسان و طب یکیمکان یریپذ ینیب یشبر پ یمبن 5یوتونین یمادامفروضات پار ی،کوانتوم یمپارادا
. (Fairholm, 2004)دهد یقرار م یدشود را مورد تردیها( حاصل مداده یلو تحل یحواس )جمع آور یقاست و درک آن فقط از طر

 یرو تعب یاتو برحسب تجرب یستو مستقل ن یماد یدهپد یک یتواقع یکوانتوم یمدر پارادا یشناس یاساس به لحاظ هست ینبر ا
 یدتاک ی،خط یرو غ یاپو یو روابط عل یبر نگرش چند بعد یکوانتوم یمباشد. در پارادامختلف داشته یتواند معانیپژوهش گر م

 . (Gummesson, 2006)شود یم
 & Shelton) یوتونین یمبزرگ در پارادا ینبزرگ است تا به استعاره ماش یشهاند یکبه  یهشب یشترکوانتوم جهان ب یتئور در    

Darling, 2003)است.  یکوانتوم دانیاطلاعات و پاسخ به اطلاعات در م یافتهر ذره به طور مداوم در حال در یراتمی. در سطح ز
ارتباط برقرار کرد و از  یدانم ینبا اطلاعات موجود در ا یو شهود یحس یرغ یوهامکان وجود دارد که به ش ینا ی،به لحاظ نظر

هستند. گرچه در نگاه نخست  یکوانتوم یها موجوداتانسان یکوانتوم یدگاهبر اساس د . (Shelton, 1999)اطلاعات آن بهره گرفت 
)موسوم به ذهن( است که گمان  یماد یرغبعد نامشهود و  یدارا ینموجود همچن ینرسد ایبه نظر م یماد یموجود ،شخص هر
او متاثر  یهایدهانسان و رفتار و ا یکوانتوم یماز منظر پارادا. (Dyer, 1999)قرار دارد یاصول کوانتوم یررود کارکرد آن تحت تأث یم

 .  (Stumpf, 1995)است یکوانتوم یاتاز خصوص

 6یاره کوانتوماستع.1-4

تجربه بر حسب شباهت با  یکآورند تا یامکان را فراهم م ینها ااست. استعاره یسهو مقا یهتشب یبرا یصنعت ادب یاستعاره نوع
 .شوند گرفته نظر در همانند شوند، نمی گرفته نظر در هم معادل منزله به معمول طور به که دیگر تجربه یا یزچ یک

                                                 
1 Baron 
2 False Alarm   
3 Shepherd 
4 Vaghely & Julien 
5 Newtonian paradigm 
6 Quantum metaphor 
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 که ایاستعاره واقع در .پذیریممی واقعیت عنوانبه را آن ما که است چیزی دارد وجود بیرون از ما ذهن از که تصاویری معمولاً 

  (Shelton & Darling, 2004)است ایشان پندارهای و تصورات دهنده شکل گیرند،می کار به پدیده یک مطالعه برای دانشمندان
کوانتوم  یزیکف یماز آن بر مفاه یاهمراه بوده که بخش عمده ییهابا جهش یچیدهپ یهایدهپد یینبشر در تب یننو یدست آوردها

 است.  یمبتن
را  یراتمیز یهایدهبـاور وجود دارد کـه پد یــناست، ا یراتمیوضوع آن مطالعه حرکات ذرات زکه م یزیک،شاخه از ف یــندر ا    
قادرند هر دو  یدر نظر گرفت که همواره به نوع یزهاییعنوان چبه یدکرد، بلکه با یذره طبقه بند یاتوان تنها به عنوان موج ینم

شوند کوانتا و جمع یجهان محسوب م یهکه ماده اول یزهاچ ینو هـم حالت موج گونه داشته باشد. ا یاهـم حـالـت ذره یعنیباشند. 
 ی،توانند در دوران کنونیدهد که میارائه م یارزشمند یتعاره هااس ی،کوانتوم یم. پارادا (Shelton, 1999)شدند یدهآن کوانتوم نام

. یستمحدود نـ یو نظر یصرفا به مباحث پژوهش یریت،در مد یمپارادا ینکاربرد ا یکنرا به چالش بکشند؛ ل یریتمد یهاپژوهش
 . (Overman, 1996) شودیبه کار گرفته م یریتمد یکوانتوم در مباحث آشنا یمنبعث از تئور یهاهم اکنون روش

 

 هایافته. 5
 استعاره از گیری بهره با ،(Eisberg & Resnick, 1985) هستند ذره -موج دوگانگی خصلت دارای که فیزیکی هایپدیده با مشابه

 آن توصیف به ادامه در که گرفت نظر در موجی و ایذره بعد 2 کارافرینی فرصت برای توانمی نیز (Overman, 1996)  کوانتومی
 :  پردازیممی

 کارآفرینی فرصت موجی ماهیت بررسی. 1-5
 یاییآن در تمام نقاط جغراف ییو شناسا آشکارکردن احتمال اما. شودیمنتشر م یافرصت در تمام دن Eامواج  ی،موج یتماه یدگاهد از

 دارد، وجودبهتر و... (  ینیکارآفر یستم)اکوس تریمناسب شرایط که جهان از هاییمکان در. است متفاوت( مختلف هایزمان)و در 
 است.  یشترفرصت ب آشکارکردن احتمال

فرصت  یجادا ی. وجود هر دو موج براگیردمی شکل( 𝐻) کارآفرین ذهن امواج با( E) محیط امواج برهمکنش از کارآفرینی فرصت    
و  یطاز امواج مح یبیاست. در واقع ذات فرصت ترک یکدیگربا  𝐻و  Eاز امواج  یبرهمکنش ی،فرصت واقع یک یعنیلازم است. 

 ینی،کارآفر هایفرصت از برخی در. باشد متفاوت تواندمی فرصت نوع به بسته امواج این نسبت اما باشد،یم ینامواج ذهن کارآفر
 شویممی نزدیک "فرصتکشف " نظریه به حالت این در که معناست بدین این. باشدیم 𝐻تر از امواج  یقو یاربس یطیامواج مح

 .نمایدمی مشاهده محیط در را فرصت کارآفرین اینجا در و
 "خلق فرصت" یهبدان معناست که به نظر یناست، ا 𝐸تر از  یقو یاربس 𝐻امواج  ینی،کارآفر هایفرصت از دیگر برخی در    
است،  یازن 𝐻که تنها به امواج  یستن یمعن ینبه ا یناما ا کند،می خلق خود ذهن در را فرصتی کارآفرین اینجا در. شویمیم یکنزد

با  بایستیانجام دهد، اما باز هم م یکالیراد یهرچقدر هم که نوآور ینفرد کارآفر یعنیدارد.  یازهم ن Eبه امواج  آفرینبلکه کار
 فرصت نوع و کارآفرین ذهن امواج با محیطی امواج ترکیب مختلف حالات ،1. شکل یرددر ارتباط باشد و از آن الهام بگ یطمح

 .دهدمی نمایش را شده ایجاد
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.نیکارآفر ذهن امواج با یطیمح امواج برهمکنش حسب بر ینیکارآفر فرصت جادیا مختلف حالات . 1شکل  

 

 کارآفرینی فرصت ای ذره ماهیت بررسی. 2-5
 یطیحالت امواج مح ین. در اگرددمی آشکار و کندمی بروز و ظهور مشخص زمان و مکان یک در فرصت ای،ذره دید از همچنین

E  یبا امواج ذهن 𝐻 مناسب( قرار  یت)موقع مناسب مکان در( شرایط)واجد  مناسب فرد یعنی. کندیبرهم کنش م ینفرد کارآفر
 و وضعیت به بسته جامعه افراد. دارد جریان جامعه محیط در ابر یک مانند( E) محیط در فرصت امواج تعریف، این در. گیردیم

 را ابر این که جامعه از افرادی سپس. نمایندمی مشاهده خودشان موقعیت به نسبت را ابر این کدام هر جامعه، در خودشان جایگاه
که بر همکنش کامل انجام  یبر برهمکنش با آن را دارند. زمان یذهنشان سع  𝐻برهم کنش امواج  یقاز طر نمایند،می مشاهده

Øمانند بارش باران ) یقیاز فرصت حق یانیجر یرد،گ = 𝐻 + 𝐸 )هر چه ابر فرصت  یرتفس ین. در اآیدمی بوجود کارآفرین فرد برای     
 .باشدمی دشوارتر آن از استفاده و شناسایی و تر رادیکال فرصت این باشد، گرفته قرار بالاتری ارتفاع در

شده به  یجاداست، لذا فرصت ا یفضع یطیمح یدانو م یقو یذهن یدانم ینکها یلنفر اول از سمت چپ، به دل ،2شکل مطابق    
 یقو یطی)امواج مح ینسبتا قو یامواج ذهن و یقو یطینفر دوم از چپ، امواج مح یدارد. برا یشتریخلق فرصت شباهت ب یهنظر

 یفضع یلنفر سوم به دل یدارد. برا یشتریکشف فرصت شباهت ب یهشده به نظر یجاداست( است، لذا فرصت ا یتر از امواج ذهن
 و ذهنی هایمیدان دوی هر بودن ضعیف دلیل به نیز چهارم نفر برای و( 𝐸 یدانرغم شدت مناسب م ی)عل یذهن یدانبودن م

 یعنی)برد بهره آن از و کرد شکار نحوی به بایستمی را فرصت فرصت، ابر تعبیر در .گرددنمی ایجاد فرصت نهایت در محیطی،
 در محدودی زمان مدت برای ابر این زیرا(. شود حاصل حقیقی فرصت تا کند برهمکنش محیطی امواج با بایستیامواج ذهن م

 وجود مشخصی زمان فرصتی هر از برداری بهره و شکار برای محیط، دائمی تغییرات به توجه با واقع در. است کارآفرین فرد اختیار
 . یابدآن را در بایستمی مناسب مکان و زمان در کارآفرین که گرفت نظر در حرکت ابر، این برای توانمی. دارد
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.کارآفرین ذهن میدان شدت و محیط میدان شدت اساس بر کارآفرینی فرصت ایجاد امکان عدم و امکان .2 شکل  

. باشدمی خاصی های حوزه در فرصت تشخیص مستعد فردی، هایظرفیت و تجربیات سوابق، کلیه به توجه با کارآفرین هر ذهن
کرده  یجادبرهمکنش ا ینبا ذهن کارآفر تواندمی فرصت محیطی امواج گیرد، قرار مناسب زمان و مکان یک در کارآفرین که زمانی

 اگر که نمود بیان اینطور توانیم 1فوتوالکتریک پدیده مفاهیم از گیریبهره با. کند یداپ یتجل ینیفرصت کارآفر یک یتو در نها
 . شودمی برانگیخته فرصت یک حالت این در کند، ایجاد برهمکنش کارآفرین ذهن با بتواند که باشد قدری به محیطی امواج فرکانس

 پایین انرژی با محیطی امواج اینجا، در. دارند را جامعه در متداول و معمولی هایفرصت تشخیص توانایی کارآفرین، افراد برخی    
 را فرصت یک برانگیختن توانایی کند،می برهمکنش کارآفرین ذهن با امواج این که زمانی .دارد وجود جامعه در زیاد شدت با اما

 ین. اباشدمی پایین انرژی دارای هم شده برانگیخته فرصت نهایتا محیطی، امواج)فرکانس(  انرژی بودن پایین به توجه با اما دارد،
 . باشدیاز کشف فرصت م یفیتوص یندفرا
 به قادر افراد، این ذهن. دهندمی انجام رادیکال کارآفرینی و زنندیخلاق م یبهستند که اقدام به تخر ینیدر مقابل افراد کارآفر    

 است،(باشدمی کم بسیار آن وسعت و شدت اما بوده بالا امواج این)فرکانس  پایین شدت دارای که بالا انرژی با محیطی امواج جذب
 توصیفی فرایند این. نماید ایجاد زیاد انرژی با برانگیخته فرصت یک بود خواهد قادر امواج این زیاد انرژی حالت، این در . باشدیم
 .دهدمی نمایش را محیطی امواج توسط فرصت ذره شدن برانگیخته فرایند ،3شکل. باشدمی فرصت خلق از

                                                 
1 Photoelectric 
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 .کندیعبور م Vبا مقدار  یطیمح یلشده و از پتانس یختهبا فرکانس مشخص  برانگ یطیذره فرصت توسط امواج مح .3شکل 

 
 فیزیک در زنی تونل پدیده با مشابه ایپدیده دادن رخ امکان ،(V=) یاداستز یاربس یطیمح هایچالش و موانع که حالاتی برای

 انرژی با بتواند است ممکن "فرصت" جامعه، در موجود موانع و مشکلات تمامی وجود با که معناست بدین این. دارد وجود کوانتومی
𝐸 طبیعتا اما نمود، بندی طبقه فرصت خلق حوزه در توانیرا هم م یدهپد ین. ایابدموانع عبور کرده و به جهان خارج راه  یاز تمام 

 فرصت حالت از آنها انرژی که دارند وجود هم محیطی امواجی طبیعتا .باشدمی دیگر حالات از کمتر بسیار هاآن دادن رخ امکان
 کارهای به اقدام که دارند وجود کارآفرینانی که معناست بدین این. باشدمی کمتر نیز خلق حالت انرژی از و بوده بیشتر کشف

 .باشدنمی فرصت خلق حالت اندازه به هاآن نوآوری میزان اما زنندمی نوآورانه

 یریگ یجهو نت بحث. 6
 جدید بینشی کوانتومی، پارادایم قالب در استعاره پژوهش روش از استفاده. پرداخت کارآفرینانه فرصت ماهیت بررسی به پژوهش این

  Shelton)و تاثر است یردر تاث یگرد یجهان با اجزا ینهر جز در ا یم،پارادا یننمود. مطابق با ا یمعرف هافرصت ماهیت مورد در را

& Darling, 2001)یناست. ا یکوانتوم یداناطلاعات و پاسخ به اطلاعات در م یافتقع هر ذره به طور مداوم در حال در. در وا 

ارتباط برقرار کرد و از اطلاعات آن بهره گرفت  یدانم ینبا اطلاعات موجود در ا یو شهود یحس یرغ یوهامکان وجود دارد که به ش

(Shelton, 1999) .بود خواهد نیز آگاهی و تفکر فرایند توصیف به قادر کوانتوم فیزیک علم همچنین(Idris, 2020)  ینو لذا از ا 

 هستی اجزای همه کوانتوم، فیزیک علم در دوبروی روابط با مطابق .یداستفاده گرد ینیفرصت کارآفر یتماه یبررس یبرا یتقابل

 توانمی کوانتومی، پارادایم قالب در و مفهوم این از گیریبهره با. )1985sberg & Resnick, Ei(دارد  1ذره -موج دوگانه ماهیت

 .گرفت نظر درذره -موج دوگانه ماهیت  کارآفرینی فرصت برای

 امواج از ترکیبی کارآفرینی فرصت موجی، ماهیت اساس بر. کنیممی بررسی را کارآفرینی فرصت موجی ماهیت ابتدا اینجا در    

 تا کرزنری هایفرصت بازه در هافرصت از طیفی امواج، این از یک هر فرکانس به بسته و باشدمی کارآفرین ذهن امواج با محیطی

 هایفرصت باشد، محیطی امواج از تر قوی کارآفرین ذهن امواج شدت اگر آمده، بدست هاییافته با مطابق. آیدمی بوجود شومپیتری

 در. آید می بوجود کرزنری هایفرصت باشد، ذهن امواج از تر قوی محیطی، امواج شدت اگر همچنین. آیدمی بوجود شومپیتری

                                                 
1 Wave- Particle Duality 
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 کرزنری و یتریشومپ هایویژیگی ترکیب با هاییفرصت باشد، میانی محدوده در ذهن و محیطی امواج شدت اگر حالات سایر

 گونه هیچ و بوده ضعیف امواج این بین برهمکنش باشد، پایین کارآفرین ذهن و محیطی امواج شدت که حالاتی در. آیدمی بوجود

 است معتقد که جیاوئی پان مطالعات در آمده بدست هاییافته با پژوهش این در آمده بدست نتایج. گرددنمی تشکیل فرصتی

 که کوانتومی فرکانس اگر واقع در. دارد همخوانی دارد، کوانتومی نهی برهم با نزدیکی ارتباط انسان مغز در تفکر و آگاهی مکانیسم

 کرد ایجاد تشدید توان می باشد، داشته همخوانی بسیار محیط، کوانتومی فرکانس با دارد، قرار انسان مغز در تنیده درهم حالت در

 .(Yibin, 2019) دهد تغییر را عینی جهان آگاهانه تواندمی بشر آن از استفاده با که

 میدان نگاه، این در. گرفت نظر در موج صورت به توانمی را مغز اجزای تمام کوانتومی، هایمیدان نظریه از استفاده با    

 کردن، لمس شنیدن، یدن،)د ما پنجگانه حواس مانند مغز از خارج در بیرونی محرک یک بوسیله تواندمی مغز الکترومغناطیس

 یسیالکترومغناط یانرژ یتافکار، ماه ینجا. در ا(Hameroff & Penrose, 2014; Singer, 2019) یاید( بوجود ببوییدن و چشیدن

-یدانهر چه گستره تداخلات م  (Jones, 2013).کندیعمل م یسیالکترومغناط یدانم یهو ذهن انسان شب (Mainzer, 2007) داشته

تواند  یکنند و ذهن میتداخلات شرکت م یندر ا یشتریب یهادهد که سلولیشود نشان م یدهبه خارج از ذهن کش مغز یها

 بسیار مسائل شناخت. (Perlovsky, 2006) یستن یافتنیمغز دست  یداخل هایمیدانرا درک کند که با استفاده از تداخلات  یمسائل

 وجود به را امواجی و کنند تداخل تری وسیع گستره در توانندمی امواج که معنا این به. است خارجی تفکرات تقویت نیازمند پیچیده

 کمک ما به موضوع این. کندمی پیدا دیگر یک با را هاآن ارتباط مغز مرور به اما ندارند، هم با ارتباطی هیچ ظاهر در که آورند

و  دارد یداخل تفکربا  یتفاوت اصل یک یخارج تفکر ین. در واقع ا(Schwartz et al., 2005) کنیم درک را اشیا ماورای کرد خواهد

را  ییهایافتارتباط و از آن در یطبا مح یمتواند به طور مستقیدهد ذهن میدر آن است که نشان م یطیبخش مح یکآن وجود 

 .(Churchland, 1989)باشد داشته

 و تجربیات به توجه با کارآفرین انسان هر ذهن. کنیممی بررسی را کارآفرینی فرصت ایذره ماهیت اینجا در اکنون هم    

 مشخص زمان و مکان یک در فرصت ای،ذره دید از. باشدمی مشخص هایحوزه در فرصت تشخیص مستعد شخصی، هایظرفیت

با ذهن  تواندمی محیطی امواج گیرد، قرار مناسب زمان و مکان یک در کارآفرین که زمانی. گرددمی آشکار و کندمی بروز و ظهور

 فوتوالکتریک پدیده مفاهیم از گیری بهره با. کند یداپ یتجل ینیفرصت کارآفر یک یتکرده و در نها یجادبرهمکنش ا ینکارآفر

 این در کند، ایجاد برهمکنش کارآفرین ذهن با بتواند که باشد قدری به محیطی امواج فرکانس اگر که نمود بیان اینطور توانمی

 فرد یعنی. کندیبرهم کنش م ینفرد کارآفر 𝐻 یبا امواج ذهن  E یطیحالت امواج مح ین. در اشودمی برانگیخته فرصت یک حالت

 در ابر یک مانند( E) محیط در فرصت امواج تعریف، این در. گیردیمناسب( قرار م یت)موقع مناسب مکان در( شرایط)واجد  مناسب

 خودشان موقعیت به نسبت را ابر این کدام هر جامعه، در خودشان جایگاه و وضعیت به بسته جامعه افراد. دارد جریان جامعه محیط

بر  یذهنشان سع  𝐻برهم کنش امواج  یقاز طر نمایند،می مشاهده را ابر این که جامعه از افرادی سپس. نمایندمی مشاهده

Øمانند بارش باران ) یقیاز فرصت حق یانیجر یرد،که بر همکنش کامل انجام گ یبرهمکنش با آن را دارند. زمان = 𝐻 + 𝐸 )برای 

 شناسایی و تر رادیکال فرصت این باشد، گرفته قرار بالاتری ارتفاع در فرصت ابر چه هر تفسیر این در. آیدمی بوجود کارآفرین فرد

 .باشدمی دشوارتر آن از استفاده و

 مادی، جهان در آن از استفاده و خارجی جهان به ورود برای که است ایذره مانند کارآفرینی فرصت ای،ذره دیدگاه مطابق    

 متناسب فرصت ذره تواندمی نهایتا باشد، داشته پایینی فرکانس محیطی امواج اگر. است ذهن از خارج محیط با برهمکنش نیازمند

 باشد، بالا فرکانس دارای محیطی امواج اگر. باشدمی کرزنری فرصت کشف از توصیفی فرایند این. کند برانگیخته را موج این با

 ین. ازندمی خلاق تخریب به اقدام کارآفرین حالت این در واقع در. کند برانگیخته را موج این با متناسب فرصت ذره تواندمی نهایتا
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مک  یگنالس یصتشخ یبخش با تئور ینبه دست آمده در ا هاییافته. باشدمی شومپیتری فرصت خلقاز  یفیذکر شده توص یندفرا

 ینتوسط فرد کارآفر یگنالس یمحرک اطلاعات ییشناسا ینب یمیرابطه مستق ی،تئور یندارد. در ا ی( همخوان2003مولن و شفرد )

 هایتکانه و گذاشته تأثیر انسان حواس بر اطراف دنیای واقع.در (McMullen & Shepherd, 2003)او وجود دارد  یتبا موفق

. در واقع عملکرد (Melkikh, 2019) است شده تنظیم فردی تجربه یک با فرد هر مغز که فرستد می مغز به را مناسب الکتریکی

 شود مدل تواند می ها، نورون کار اساس بر تفکر، فرآیندهای اینجا در. است توصیف قابل تومیکوان مکانیک اساس بر تنها عصبی

(Spalding et al., 2013) .دارند تشخیص و آگاهی تولید با نزدیکی ارتباط هانورون این (Yibin, 2019) . 

 هانظریه این .است کرده توجه تقاضا و بازار های فرصت به کرزنری فرصت درحالیکه کرده، توجه نوآوری به شومپتری هایفرصت    

 شرایط فقط توانندمی هرکدام یعنی نیست؛ استفاده قابل دیگری جای به کدام هیچ است بدیهی .هستند صادق ای ویژه شرایط در

 که پردازدمی کوانتوم فیزیک مفاهیم از گیریبهره با فرصت ایجاد نحوه توصیف به پژوهش، این .کنند تحلیل را فرصت از ایویژه

و استفاده از صنعت  یکوانتوم یمبا استفاده از روش پژوهش پارادا .گیردمی بر در نیز را کرزنری و شومپیتری هایفرصت حالت دو هر

 کارآفرینی فرصت آمده، بدست هاییافته اساس بر. پرداختیم کوانتومی فیزیک با کارآفرینی فرصت تشبیه و مقایسه به ،استعاره

 باشدمی کارآفرین ذهن امواج با محیطی امواج از ترکیبی کارآفرینی فرصت موجی، دیدگاه از. باشدمی دارا را ایذره و موجی خاصیت

 همچنین. آیدمی بوجود شومپیتری تا کرزنری هایفرصت بازه در هافرصت از طیفی امواج، این از یک هر شدت میزان به بسته و

 دیدگاه از. گرددنمی تشکیل فرصتی گونه هیچ طبیعتا باشد، فرصت تشکیل حد از تر پایین ذهنی امواج و محیطی امواج شدت اگر

 تناسب کارآفرین ذهن با محیطی امواج فرکانس اگر دهد،می قرار محیطی امواج معرض در را خود کارآفرین فرد که زمانی ای،ذره

 اطراف محیط پتانسیل از آن انرژی و شده برانگیخته ذره، یک قالب در کارآفرینی فرصت که دارد وجود امکان این باشد، داشته

 بوجود کارآفرینی فرصت یک که معناست بدان این. کند پیدا ورود کارآفرین ذهن از خارج محیط به نهایتا و شده بیشتر کارآفرین

 وجود امکان این(، V=) باشد زیاد بسیار محیطی پتانسیل که مواردی در همچنین. دارد وجود آن از برداریبهره امکان و استآمده

 به و نموده عبور پتانسیل این از کوانتومی زنی تونل پدیده مشابه محیطی، هایمحدودیت و هاچالش رغم علی فرصت ذره که دارد

 .شود وارد خارجی محیط

 پیشنهادها. 7
 :گرددمی پیشنهاد ذیل موارد آینده هایپژوهش برای

 .آن هایویژگی سازی کمی و کارآفرینی فرصت ابر سازی شبیه. 7-1

 امواج شدت تاثیر بررسی هدف با کارآفرین غیر و کارآفرین افراد از ایجامعه از آزمایشی پژوهش روش با پژوهشی طراحی. 7-2

 .فرد آن توسط کارآفرینی فرصت ایجاد جهت در فرد هر روی بر مختلف محیطی

 امواج شدت تاثیر بررسی هدف با کارآفرین غیر و کارآفرین افراد از ایجامعه از آزمایشی پژوهش روش با پژوهشی طراحی. 7-3

 .شده طراحی قبل از کارآفرینی فرصت یک تشخیص جهت در مختلف افراد ذهنی
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