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Agricultural products have been utilized in various capacities and fortitudes by 

human beings ever since the dawn of civilization. Agricultural products currently 

hold significant strategic and political value due to their ability to ensure the 

continued existence of governments. Hence, the objective of this study is to 

propose a framework for addressing the barriers that impede the growth of 

agricultural export enterprises. 

present study employs a qualitative research design, specifically descriptive field 

research, to gather and analyze data in accordance with the foundation's qualitative 

data method. One method of data acquisition utilized in this study is an open 

interview. The statistical community consists of individuals who possess extensive 

knowledge and experience in the field, including administrators of agricultural 

export companies and high-level customs officials. In the quantitative aspect, this 

expertise is supplemented by administrative personnel. Thus, until theoretical 

saturation was attained, thirteen interviews were conducted for the qualitative 

portion, and 260 sample members were selected for the quantitative portion using 

Cochran's formula and the random method. 

The solutions containing core codes (company level, sustainability, technological, 

market level, government and laws level, individual level) exhibit a coefficient of 

0.402. Conversely, the challenges and obstacles, with a coefficient of 0.106, 

comprise fundamental codes (policies and laws, infrastructure, environmental 

factors, and market and production factors). These obstacles have a direct and 

statistically significant impact on the removal of barriers to the advancement of 

agribusiness. 

By fortifying the aforementioned sectors—particularly the technological sector and 

politics—this sector can be significantly aided in overcoming its obstacles. 

Cite this article: Taheri, A. H. & Bashokouh, M. (2023). Solutions to Remove Obstacles to the Development of Export 

Companies in the Agricultural Sector. Community Development (Rural and Urban), 15 (2): 353- 370. 

https://doi.org/10.22059/jrd.2023.365362.668815  

 

                                                      © The Author(s). Publisher: University of Tehran Press. 

 

DOI: https://doi.org/10.22059/jrd.2023.365362.668815  

 

 

mailto:taheriamirhosein0@gmail.com
https://doi.org/10.22059/jrd.2023.365362.668815
https://doi.org/10.22059/jrd.2023.365362.668815
https://orcid.org/0000-0001-9169-2310
https://orcid.org/0000-0003-0367-3916
https://creativecommons.org/licenses/by/4.0/


 
 دانشگاه تهران

 دانشکده علوم اجتماعی

 
 

Home page: www.jrd.ut.ac.ir 

 

 0748 -2783شاپا الکترونیکی: 

 

354 

 

 های صادراتی در بخش کشاورزی  راهکارهای رفع موانع توسعۀ شرکت

 1امیرحسین طاهری
  2محمد باشکوه اجیرلو |

  taheriamirhosein0@gmail.com. گروه مدیریت بازرگانی، دانشکدۀ علوم اجتماعی، دانشگاه محقق اردبیلی، اردبیل، ایران. رایانامه: 1

 m_bashekouh@uma.ac.ir. نویسندۀ مسئول، گروه مدیریت بازرگانی، دانشکده علوم اجتماعی، دانشگاه محقق اردبیلی، اردبیل، ایران. رایانامه: 2

 

  چکیده اطلاعات مقاله

 مقالۀ پژوهشینوع مقاله: 

 

 

 23/06/1402تاریخ دریافت: 

 16/08/1402تاریخ بازنگری: 

 16/08/1402تاریخ پذیرش:

 13/9/1402 تاریخ انتشار:

 

 

 

 ها: کلیدواژه

هععاص دععادراتی،   توسعع ۀ شععر ت 
راهکععار، ر ععا موانععا دععادرا ،    

 دادرا   شاورزص.

هاص مختلف در دست بشریت بوده است.  ها و حجم محصولا   شاورزص از ابتداص حیا  بشر بر  رۀ خا ی، به شکل
ها هستند. از   نندۀ بقاص حکومت محصولا   شاورزص امروزه از اهمیت راهبردص و سیاسی برخوردارند؛ چرا  ه تضمین

 هاص دادراتی در بخش  شاورزص است. رو هدف پژوهش حاضر، ارائۀ مدل راهکارهاص ر ا موانا توس ۀ شر ت این
بنیاد به گردآورص و تجزیه و  روش  یفی دادهمیدانی و از نوع مطال ا   یفی است  ه به -پژوهش حاضر تودیفی

ها مصاحبۀ باز است. جام ۀ آمارص در بخش  یفی، خبرگان آشنا به مسئله  پردازد. ابزار گردآورص داده ها می تحلیل داده
ها  هاص دادراتی  شاورزص و در بخش  می،  ار نان ادارص آن هاص مدیریت عالی گمرک و مدیران شر ت در پست

عضو نمونه  260مصاحبه تا رسیدن به اشباع نظرص انجام شد و در بخش  می  13ترتیب در بخش  یفی،  نهستند. بدی
 به روش تصاد ی و  رمول  و ران انتخاب شدند.

داراص  دهاص محورص )سطح شر ت، پایدارص،  ناورانه، سطح بازار، سطح دولت  402/0طبق نتایج، راهکارها با ضریب 
داراص  دهاص محورص )قوانین و مقررا ، عوامل سیاسی،  106/0ها و موانا با ضریب  چالشو قوانین، سطح  ردص( و 

 زیرساختی، عوامل محیطی و عوامل بازار و تولید( اثر مستقیم و م نادارص بر ر ا موانا توس ۀ دادرا   شاورزص دارند.

 نا این بخش تأثیر زیادص بگذارد.تواند بر ر ا موا خصوص بخش  ناورانه و سیاست می هاص ذ رشده به تقویت بخش

 

عع شعهرص(،    توس ه محلی )روسعتایی . هاص دادراتی در بخش  شاورزص(، راهکارهاص ر ا موانا توس ه شر ت1402کوه اجیرلو، محمد ): طاهرص، امیرحسین و باشاستناد 
15(2 :)353- 370. https://doi.org/10.22059/jrd.2023.365362.668815 
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 مقدمه.1

زیرا تولید غذا و محصولا  اساسی  شاورزص براص حیا  انسان ضرورص  است؛ شورها « امنیت ملی»امنیت غذایی غالباً اولویت در 
 ننده مرتبط  اغلب با احساسا  مصرف ،بنابراین تقاضا براص این اقلام ؛قدر ضرورص نیستند آن ، ه بیشتر اقلام تولیدص درحالی است؛

ی براص زیستاست. در  نار تفاو  در ضرور   شاورزص در سمت مصرف، تولید  شاورزص نیز با توجه به زمین و سایر نیازهاص 
ص تولید میوه و سبزیجا  در  صل خود ویژه برا مهار ، به  متولید است. تقاضا براص نیروص  ار  صلی  با شاورزص اولیه متفاو  

 (.2020، 2؛ لا ستید و همکاران2020، 1بیشتر از سایر  صول است ) ارلتون و  ستیلو

تضمین امنیت غذایی و ا زایش براص ها  جمله منابا غذایی در جهان، دولت در حال حاضر با تشدید رقابت براص منابا اقتصادص از
 ؛(1400 ر و همکاران،  به اقداما  هماهنگ براص تقویت امنیت غذایی نیاز دارند )نادریان ،جهانی رقابت محصولا  داخلی در بازارهاص

سیستم تأمین مواد غذایی  ه مبتنی بر بخش تولید  ۀمند ردن رویکردهاص  شورها براص تنظیم توس   ردن و نظام بنابراین   ال
آن، اول از همه بازده  ۀ شاورزص در  شور، پارامترهاص ادلی توس  ۀس اص دارد. براص ارزیابی روند تو  شاورزص است، اهمیت ویژه

 ۀ( هفت سناریو را براساس تغییرا  در عرض2020 بین و  رناندو ) (. مک2020، 3شود ) السنیاک تولید  شاورزص درنظر گر ته می
دولت، در ارزیابی اثرا  بخش  تولید، تقاضاص مصرف و مخارج ۀهاص اقتصادص، هزین ریسک سهام بخش ۀنیروص  ار، حق بیم
 (.2020، 4 بین و  رناندو گیرند )مک  شاورزص درنظر می

برخی و  نند  برخی بر خطوط تولید محدود تمر ز می .توس ه هستند هاص  شاورزص امروزص به دو دور  درحال همچنین شر ت
یند ارغم مسیرهاص مختلف، هردو درگیر  ر گردند. علی میدهند و به دنبال بازارهاص جدید  هاص خود را گسترش می دیگر   الیت

هاص  شاورزص است. در یک اقتصاد  یکسانی هستند  ه به م ناص انتخاب بازارهاص جذاب تجارص براص بهبود وض یت مالی شر ت
ه اقتصادص یک بازار  ه در آن  روش تضمین نشده است، تنوع تولید  ه مستلزم گسترش بازار است، به شرطی ضرورص براص ر ا

هایی در دادرا  محصولا   شاورزص در سرتاسر جهان وجود دارد ) اضلی و  از طر ی چالش .(2022، 5شود )لو یانوا شر ت تبدیل می
شده، دولت تا حدودص  ترص نیز دارد. در یک اقتصاد بازار تنظیم هاص ویژه ها محدودیت (  ه در  شور ما نیز علاوه بر آن1402 همکاران،

 ند و به دنبال آن است  ه تأثیر منفی عوامل اقتصاد  لان، عمدتاً مانند بیکارص، انحصار، تورم،  ش  شاورزص حمایت میاز بخ
جمله تحریم غذایی  هاص جهانی است، از نیروص محرک ادلی در اینجا محدودیت ،را هموار  ند. از سوص دیگر ...نابرابرص، خطرا  و

 (.2020ص ت دادص از  شورهاص خارجی ) السنیاک، هاص مالی و اقتصاد در  نار تحریم

ها تا یک سال  ر آنبیشتزیرا  ؛ویژه در دورتی مهم است  ه تولید نندگان براص محصولا  خود خریدار پیدا نکنند چالش ب دص به
مهم نیز اند در بلندمد  تو تواند امسال یا سال آینده احساس شود، اما می  اشت نیستند. تغییرا  در تصمیما  دام نیز می دیگر قابل

هاص   ه بحران  نند ی( خاطرنشان م2020و همکاران ) 6بر است. تجار  یک گزینه است، اما  ناریدز زیرا بازیابی ذخایر زمان ؛باشد
همچنین اشاره شده است  ه برخی از  شورها  .تأمین را در سراسر جهان مختل  رده است ۀ رونا، زنجیر گیرص همهخاص همچون 

هاص دادراتی براص تأمین امنیت مواد غذایی داخلی هستند  هایی براص دادرا  اعمال  ردند یا در  کر ایجاد محدودیت یتمحدود

ـــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ــــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ــــــــــــــــــــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــــــــ ــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ــــــــــــــ ــــــــــــــــــ ـــــــــــــــــــــ ــــــــ  
1. Charlton & Castillo 

2. Luckstead, Nayga Jr, & Snell 

3. Kolesnyak 

4. McKibbin & Fernando 

5. lukyanova 

6. Chenarides 
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شده از این سیستم غذایی دستخوش  (. از طر ی در دادرا ، بسیارص از مواد غذایی مصرف2020، 1) یسی و سیمینو ایزا س
اص از قوانین،  هاص مختلف عبور  رده و تابا مجموعه ی را طی  رده، از دستتوجه هاص قابل هاص مت دد شده، مسا ت دگرگونی

هاص  هاص گذشته بر تدوین سیاست رو در پژوهش این (. از2018، 2استانداردها و مقررا  و همچنین نهادها بوده است )پیتر و همکاران
ت ددص )سازمانی،  نی، مالی و حقوقی( را براص یا برخی پژوهشگران ابزارهاص م (2022دادرا  محصولا   شاورزص )لو یانوا، 

دولت براص تنظیم  ۀهمچنین گروهی بر وظایف اولی .(2020، 3اند )پوئرتاس ه ردپیشگیرص از ریسک دادرا   شاورزص پیشنهاد 
تقویت نظارتی بر  رایندهاص بازار  و نیز هاص آن اقتصادص  شور و سرزمین-اجتماعی ۀ شاورزص در این مرحله از توس  ۀتوس 

هاص  شر ت ۀبررسی راهکارهاص ر ا موانا توس  براصهنوز پژوهشی جاما  ترتیب ین(. بد2020 شاورزص تأ ید دارند ) السنیاک، 
 هاص شر ت ۀر ا موانا توس  صمدل راهکارها ۀرو هدف پژوهش جارص ارائ این دادراتی در بخش  شاورزص دور  نپذیر ته است. از

 دادراتی در بخش  شاورزص است.

 پژوهش ۀ. پیشین2

ها باید در این محیط ناپایدار به بهترین شکل ممکن رقابت  المللی زیاد است و شر ت هاص دادراتی در بازارهاص بین رقابت شر ت
هاص تجارص را  و باید  ردت المللی مواجه هستند ها در بازارهاص داخلی خود با رقباص بین روزا زون، شر ت شدن یجهان یجۀ نند. درنت

هاص مناسب براص بازارهاص دادراتی تأ ید  ( بر اهمیت ت ریف راهبرد2005) 4اعتماد .و توس ه دهند  نند در خارج از  شور  شف
به توانند  هاص جدید و دائمی بازار آماده هستند، آمادگی بیشترص خواهند داشت و بنابراین می  ه براص چالش ییها  ند. سازمان می

 (.2019، 5اص پایدار در برابر رقابت جهانی مقاومت  نند )مونتریو شیوه

( بر این باورند  ه 2016) 6المللی است.  استنر و  اچس هاص ورود به بازارهاص بین ترین روش دادرا  همچنان یکی از مهم
ترص  درف ت داد زیادص از منابا است، راه جذاب گذارص مشترک یا خرید  ه شامل ها، مانند سرمایه دادرا  در مقایسه با سایر جایگزین

نیست و امکان  زیاد نند  ه دادرا  مستلزم ریسک و ت هد  ( اشاره می2002) 7المللی است. لو و بیمیش براص ورود به بازارهاص بین
 نند  ه برخی  ( تأ ید می2019) 8 ند. لین و هو پذیرص بیشترص را در تنظیم حجم  الا به بازارهاص دادراتی مختلف  راهم می ان طاف

هاص  لیدص برتر   لیدص و قابلیت ۀنتیج»طور لی یک  المللی شوند. عملکرد بازار به توانند بین ها  قط از طریق دادرا  می از شر ت
 (. عملکرد دادرا  به میزان دستیابی شر ت به اهداف خود2018، 9است )ریکاردص «شر ت از دیدگاه مبتنی بر  سب منابا مالی

بسیار گسترده است  ه به ارزیابی شر ت از   الیت دادراتی خود، بسته به  یترتیب، این مفهوم این درمورد دادرا  اشاره دارد. به
گیرص عملکرد دادرا  در ادبیا  بسیار  سازص و اندازه مفهوم ۀ، نحویجهطیف وسی ی از اهداف راهبردص و بازاریابی اشاره دارد. درنت

هاص ذهنی   ردن عملکرد دادرا  شامل م یارهاص عینی مانند حجم  روش یا سهم بازار و شاخص دهاص عملیاتیمتفاو  است. رویکر
طور لی، مطال ا  عملکرد دادرا  از  شده از  روش در بازارهاص دادراتی است. به شده یا رضایت درک مانند مو قیت دادرا  درک

ـــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ــــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ــــــــــــــــــــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــــــــ ــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ــــــــــــــ ــــــــــــــــــ ـــــــــــــــــــــ ــــــــ  
1. Casey & Cimino-Isaacs 

2. peter 

3. Puertas 

4. Etemad 

5. Monteiro 

6. Fuchs & Köstner 

7. Lu & Beamish 

8. Lin & Ho 

9. Ricciardi 
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مورد( وجود دارد، شد  دادرا  )سهم دادرا  در  50ت داد زیادص م یار )حدود  د. از طر ی اگرچهن ن م یارهاص چندب دص استفاده می
طور لی و مو قیت دادرا    ل  روش(، رشد  روش دادرا ، سود دادرا ، سهم بازار دادرا ، رضایت از عملکرد دادرا  به

 (.2019شده بیشترین استفاده را دارند )مونتریو،  درک

اقتصادص است. تجار  خارجی منبا تأمین درآمدهاص  ۀهاص مهم توس  یکی از مؤلفه ،یتجار  خارج-دادرا  بخش  شاورزص
گسترش بازار داخلی،  براصابزارص  ،جدید و ا زایش توان تولیدص اقتصاد  شور است. تجار  صگذارص در  ناور ارزص براص سرمایه

نوع  ۀ ند. در ایران نگرش  لی دربار اقتصادص عمل می ۀعنوان موتور رشد و توس  و به استورص  تقسیم  ار، ا زایش  ارایی و بهره
گذاران قرار  ا زوده، همواره دادرا  بخش دن تی مورد توجه بیشتر سیاست علت بالابودن ارزش اص است  ه به گونه  الاص دادراتی به

موق یت ممتاز  موجبوهوایی ایران  شرایط آب  ه یدرحال ؛گر ته و به دادرا  محصولا   شاورزص توجه  مترص شده است
طور  ، به1387الی  1341هاص   ه دادرا  بخش  شاورزص طی سال نحوص به ؛لحاظ قیمت و  یفیت شده است محصولا   شاورزص از

بخش   ه آنجا بنابراین از ؛(1388دردد دادرا  غیرنفتی  شور را به خود اختصاص داده است )مر ز آمار ایران،  40میانگین 
است، وابستگی  ...وهوایی، تنوع زمین، نیروص  ار ارزان و تنوع آب مانندهاص مهمی  ها و مشخصه  شاورزص در ایران داراص مزیت

و نوسانا  درآمدهاص ارزشی  شور و  شدن یبه  ناورص پیچیده و امکانا  گسترش تولید دارد. همچنین با توجه به روند جهان ص متر
ا زایش دادرا  محصولا   شاورزص  ه تابا  ۀهایی در حوز گذارص محصولا   شاورزص لازم است سیاست سرص تجارص در تجار  

 (.1391عوامل گوناگونی است، انجام پذیرد )حسینی و همایونپور، 

 هاص طراحی و تبیین مدل سیستمی دیپلماسی تجارص در راستاص دادرا  پایدار شر ت» مطال ۀ( در 1402سرانی ) زارعی و سیاه
سیستمی است  ه در  یو نیل به دادرا  پایدار نیازمند نگاه اجرا براص ،به این نتیجه دست یا تند  ه دیپلماسی تجارص «یانبن دانش

-ندمیک  وویداتأثیر پ» بررسی ( در2020) 1اص شود. بن ژین و ژانگ آن باید به عنادر ورودص، پردازش، خروجی و بازخورد توجه ویژه
تر  هاص بزرگ شدیدتر از شر ت ،تر هاص  وچک بر شر ت -19طور لی تأثیر  ووید دریا تند به «   شاورزصبر دادرا  محصولا 19
، 19-هاص  اهش  ووید گذاران در تلاش ها و مفاهیم مفیدص براص مشاغل  شاورزص و سیاست . نتایج این مطال ه راهنماییه استبود

بررسی شروع و خروجی دادرا : آیا نوآورص و مالی »( در 2020و همکاران ) 2. روزصبودگیر جهانی  این بیمارص همه  نترلبراص 
و ارهاص  وچک براص ورود به بازار خارجی ناچیز است، براص ا زایش احتمال خروج  دریا تند اگرچه ادطکاک مالی  سب «اهمیت دارد

دادرا  مساعد است. پیتر و  -ما نه براص توقفا-ان همچنین مستند  ردند  ه یک محیط نظارتی دوستانه براص شروع آناهمیت دارد. 
 ۀدن تی: مطال -عنوان یک سیستم غذایی  شاورزص ها در دادرا  باغبانی به ها و چالش  ردت»( در پژوهش 2018همکاران )

قواعد )»ویژه خانوارهاص  قیرتر،  اقد قدر  تأثیرگذارص بر نهادها  دریا تند بازیگران محلی به «شمال غربی  وه  نیا آموردص منطق
و همکاران  3گذارد. امیا ها تأثیر می سیستم  شاورزص و دن تی مسلط بر م یشت آن ،تولید و مالکیت منابا هستند  ه توسط آن«( بازص

دریا تند بازارهاص ادلی داخلی براص محصولا  ارگانیک در شهرهاص  «ها لشها و چا محصولا  ارگانیک:  ردت» مطال ۀ( در 2017)
هستند.  شاورزص  ...بمبئی، دهلی،  لکته، چناص، بنگلور و حیدرآباد و بازارهاص دادراتی اروپا، آمریکا، خاورمیانه، آسیا، آ ریقا و بزرگ

هاص زیر  شت  در زمین یدورقم ۀ. جهان، با رشد سالانهاص تجار   شاورزص در حال رشد است ترین بخش یکی از سریا ،ارگانیک
 رشد است. ارگانیک، ارزش محصولا  ارگانیک و ت داد  شاورزان ارگانیک روبه

ـــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ــــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ــــــــــــــــــــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــــــــ ــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ــــــــــــــ ــــــــــــــــــ ـــــــــــــــــــــ ــــــــ  
1. Ben-xi & Zhang 

2. Rossi 

3. Ummyiah 
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 پژوهش. روش 3

 همچنین استقرایی قرار دارد. صها پژوهش ۀاز لحاظ رویکرد در دست وپراگماتیسم  یمپارادا ۀپژوهش جارص از لحاظ  لسفی، در حوز
و روش  می مدلسازص م ادلا  ساختارص به گردآورص و  یادبن روش  یفی داده ه ه بمطال ا  آمیخته است میدانی و از نوع -تودیفی

حقایق و واق یا  موجود و از طریق  ص،  شف یا تولید نظریه برمبنایادبن داده ۀنظری یشناس در روش. پردازد یها م تجزیه و تحلیل داده
سیر تکاملی  شده صآور جما صها . دادهگیرد یجوانب مرتبط با موضوع تحقیق دور  م ۀن  لی ترگنظررو با د ها مند داده نظام صآور جما

ها از روش استراوس و  وربین استفاده  تحلیل داده و در این تحقیق براص تجزیه ترتیب ینبد . نند یخود را تا رسیدن به تئورص طی م
دند:  ر(، سه  ن  دگذارص پیشنهاد 1997) یادبن داده یۀ شف نظرهاص  تاب  تدوین روال با 1998 شده است. استراوس و  وربین در اثر

ن اهاص محقق در پژوهش براساس تودیه 2. براص بررسی پایایی(47: 2001 ،1 دگذارص باز،  دگذارص محورص و  دگذارص انتخابی )لی
 ،ناسایر محقق تامستندسازص شد  یلتفص پروتکل مصاحبه تا  دگذارص به ۀیندهاص پژوهش از تهیا ر ۀ(، اولاً هم2009، 3 یفی )یین

 ، نندگان ها با مشار ت . همچنین با استفاده از چندین نفر در  دبندص و بررسی داده نندها به نتایج را دنبال   رایند رسیدن از داده
ها با  مک همکاران، برگشت به  محقق، بررسی آن چند  مک هپژوهش ب 4پایایی پژوهش ا زایش یا ت. براص ا زایش اعتبار درونی

 ،ترین راهبرد مهم 5. براص ا زایش اعتبار بیرونیانجام گر تجاص یک مورد  همطال ه ب  نندگان و استفاده از چندین مورد مشار ت
 7 نسخۀآص  .یزار اطلس. تا  (. در این مطال ه، از نرم2009مطال ه براص رسیدن به اشباع نظرص است )یین،  استفاده از چندین مورد

  دگذارص استفاده شد. منظور به

وزار  جهاد  شاورزص و همچنین دادر نندگان  مانند شاورزص  صها مدیران بخش دولتی سازمان شامل آمارص تحقیق ۀجام 
گیرص، هد مند است  دادرا  و تولید محصولا   شاورزص را دارند. رویکرد نمونه ۀ ا ی در حوز ۀ ه تجرب استمحصولا   شاورزص 

اند. درنتیجه  آمده تقریباً تکرارص دست اص  ه اطمینان حادل شد اطلاعا  به و تا زمان نیل به اشباع نظرص ادامه یا ت؛ ی نی مرحله
ها، اسناد و مستندا   محقق شد و در  نار مصاحبه 13 ۀنمونگیرص براساس اشباع و تکرارپذیرص محقق شد. این امر در   فایت نمونه

دادرا  محصولا   شاورزص و مدیران عالی و عملیاتی و  ار نان مستقر در  ۀن حوز. در بخش  می نیز   الاندشد مطال هها  آن
 یرصگ روش نمونه هبنفر است  ه  800آمارص در این بخش  ۀمرزص شمال غربی  شور مورد پرسش قرار گر تند. جام  صها گمرک

باز و در بخش  می  ۀها در این پژوهش در بخش  یفی مصاحب ابزار گردآورص داده نفر ت یین شدند. 260تصاد ی با  رمول  و ران 
 نندگان در  شناختی شر ت هاص جم یت ویژگی است. صآمار ۀتوزیا در بین اعضاص خبرگان و نمون براص اص یا تهساختار نیمه ۀپرسشنام
 .ده استآم 2 ال ه، در جدولاین مط

 خبرگان شناختی یتجمعهای  ویژگی. 1جدول 

 فراوانی کار )سال( ۀسابق  فراوانی تحصیلات فراوانی تحصیلات  فراوانی جنسیت  فراوانی سن

 7 10 متر از   3 د ترص 1 دیپلم و  اردانی  9 مرد  8 25-35

 4 20-10    6  ارشناسی  4 زن  3 35-45

و  45
 بیشتر

 2 و بیشتر 20    3 ارشد  13  ل  2

ـــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ــــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ــــــــــــــــــــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــــــــ ــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ــــــــــــــ ــــــــــــــــــ ـــــــــــــــــــــ ــــــــ  
1. Lee 

2. Reliability 

3. Yin 

4. internal validity 

5. external validity 
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 اعضای نمونه شناختی یتجمعهای  ویژگی. 2جدول 

 فراوانی مقطع فراوانی مقطع  فراوانی کار )سال( ۀسابق  فراوانی جنسیت  فراوانی سن
 31 د ترص 53  اردانی  118 10 متر از   44 زن  106 25-35

   111  ارشناسی  98 20-10  216 مرد  98 35-45

   65 ارشد  44 و بیشتر 20     56 و بیشتر 45

 های پژوهش . یافته4

دور  نهایی در  درنهایت دد  د اولیه بههمانطور  ه در بخش روش تحقیق ذ ر شد،  دگذارص در سه مرحله دور  پذیر ت  ه 
در این بخش در ابتدا به شرح مراحل  دگذارص پرداخته شده و در  نمایش داده شده است. .1شماره  شکلدر قالب  ود شمدل احصا 

دراتی هاص دا شر ت ۀها و موانا، موانا و توس  در این مدل  ه از سه بخش ادلی چالش انتها مدل بدست آمده ارائه شده است.
قوانین و مقررا ، عوامل سیاسی، زیرساختی، عوامل )ها و موانا داراص پنج  د محورص  تشکیل شده است، دو  د ادلی ی نی چالش

سطح شر ت، پایدارص،  ناورانه، سطح بازار و سطح )ادلی راهکارها داراص شش  د محورص  ۀو همچنین مقول (محیطی و عوامل بازار
 دگذارص ی نی  دگذارص باز،  ۀدر این بخش به سه مرحل ترتیب ینند. بدهستت سطح  ردص )منابا انسانی( و درنهای (دولت و قوانین

 .محورص و انتخابی و نتایج اشاره شده است

و  شدند مطال ه شدن مکتوبها را پس از  ها است، متن مصاحبه هاص حادل از مصاحبه در این مرحله  ه آغاز  رایند  دگذارص داده
ها تا زمان ظهور   دگذارص آزاد داده ،. به این مرحلهایجاد شدند . سپس  دهاص اولیهشدها ادلاح ویرایشی  متن مصاحبه لازم،موارد در 
 ده است.آم 3 دور  نمونه در جدول ها به هاص مصاحبه داده ۀاولی صشود. برخی از  دها محورص نیز اطلاق می ۀمقول

 اولیهبخشی از متن مصاحبه همراه با کد . 3 جدول

 کدهای اولیه متن مصاحبه شونده مصاحبه

P 5 
توان  اوش  رد و   م یا بدون استفاده از مواد شیمیایی را می ۀمناطق و محصولا  بالقوه با استفاد

 تحت  شاورزص ارگانیک قرار داد.
 محصولا  ارگانیک

P 3 
سال گذشته منجر  دودر  شده یدرددص در مناطق گواه 200ا زایش حمایت نهادص به رشد بیش از 

 شده است.
 حمایت نهادص

P 12 
 هاص یت اون .جهاد  شاورزص داده شده است ۀبخش خبرگان  شاورزص در بدن ۀپیشنهاد تشکیل  میت

 گر داشته باشند. مطالبه ۀ شاورزص روحی

تشکیل  میته بخش خبرگان 
  شاورزص

 

ص جدید قرار گر تند تا مفاهیم  نار هم دارند، هم اب را  ه بیشترین قرابت م نایی و مفهومی اص  دهاص استخراجی ،در این مرحله
 (.4)جدول  ایجاد شود
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 بندی کدهای احصاشده دسته. 4 جدول

 کد اولیه کد محوری کد اصلی

 ها و موانا چالش

 قوانین و مقررا 

 تصویر و برند  شور صارتقا

 استانداردها

 دادرا  ددور گواهینامه

 جانبه گذارص همه ود سیستم قیمتنب

 مشکلا  گمر ی

 واگذارص تسهیلا  به ا راد خاص

 عوامل سیاسی

 المللی استانداردهاص بین

 قطبی اقتصاد تک

 الزاما  تجارص

  رار سرمایه

  ساد

 ییموانا پولشو

 نارسایی در ساختارهاص نظارتی

 به رقابتنظار  و پاسخگویی 

 نقش نهادهاص خصودی
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 کد اولیه کد محوری کد اصلی

 تقویت سرمایه دانشی

 سازص شبکه

  اهش تب یض

 سطح دولت و قوانین

 امتیازا 

 شورهاص همسایههاص همکارص با   نامه امضاص تفاهم

 بازرسی

 گرایی برون

 سازص  رایندهاص گمر ی بهینه

 ها پرداخت تسهیلا  بانک

 تأخیر در ارسال

 تحریم

 ترویج دادرا 

 بخش خبرگان  شاورزص ۀتشکیل  میت

 هاص  شاورزص خوشه ۀتوس 

 گذار خارجی جذب سرمایه

 و صل اختلا ا  حل

 سطح بازار

 هاص رقبا راهبرد
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 بازارشناسی

 بازارهاص جدید
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 تر یا برند و تبلیغا 

 حفظ مشتریان قبلی

  ناورانه

 راهبرد انتقال منابا

 هاص بزرگ استفاده از داده

 هاص یادگیرص ماشین الگوریتم

 بینی قیمت توسط هوش مصنوعی پیش

 ها و قوانین تجارص سیاست
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 هاص گمر ی هوشمند سیستم

 هوش مصنوعی  مک ورود به بازارهاص جدید به
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 کد اولیه کد محوری کد اصلی

 پایدارص

 راهبرد اقلیمی

 ایجاد اشتغال پایدار 

  شت هیدروپونیک

 سطح شر ت

 ورص منابا راهبرد ا زایش بهره

 ورص بهره

 تحقیق و توس ه

 تحلیل رقابت

 حفظ مزیت رقابتی

 گذارص بهینه قیمت

 گذارص چابک قیمت

 

بنابراین شبکه یا مدل  ؛(2022 پذیرد )امیرص و همکاران، تلفیق میان مفاهیم توسط یک الگوص ارتباطی، در این مرحله دور  می
 شود. میارائه  1اص از ارتباطا  مصور به شکل  آمده از تحقیق در قالب شبکه دست نهایی به

 

 
 های صادراتی در بخش کشاورزی شرکت ۀارتباطی راهکارهای رفع موانع توسع ۀ. شبک1شکل 
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آلفاص  رونباخ برآوردص از پایایی براساس همبستگی درونی با استفاده از آلفاص  رونباخ به بررسی پایایی ابزار تحقیق پرداخته شد. 
ها به یک اندازه پایا هستند. همچنین  م رف ۀهم بر آن است  ه  رض ،آلفاص  رونباخدر .  ند یشده ارائه م متغیرهاص م رف مشاهده

نیز براص سنجش پایایی  Rhoضریب  .دهد یها، بارهاص بیرونی متفاو  را مدنظر قرار م پایایی تر یبی یا پایایی مر ب براص م رف
مقدار  .نسبت به آلفاص  رونباخ از اطمینان بیشترص برخوردار است Rhoضریب  ،( م تقد است1999 ه چین ) ها است. چنان درونی سازه

 نی م یار . همچنین روایی در این پژوهش با استفاده از روایی واگرا یاست 7/0 تر و مساوص این سه شاخص بزرگ ییدضرایب مورد تأ
تر  بزرگ ارزیابی روایی همگرا نیز از م یار  ورنل لار ر استفاده شد. سطح استاندارد روایی واگرا براصو  1شد میانگین واریانس استخراج

 است. 5/0 و مساوص

 ضرایب پایایی و روایی واگرا. 5 جدول

 AVE پایایی ترکیبی Rho_A آلفای کرونباخ عامل

 504/0 794/0 801/0 688/0 دادراتی صها شر ت ۀتوس 

 591/0 721/0 762/0 479/0 راهکارها

 840/0 913/0 827/0 811/0 زیرساختی

 760/0 904/0 930/0 858/0 سطح بازار

 588/0 850/0 854/0 800/0 سطح دولت و قوانین

 590/0 811/0 851/0 716/0 سطح شر ت

 695/0 870/0 876/0 787/0 )منابا انسانی( صسطح  رد

 854/0 946/0 924/0 914/0 عوامل بازار و تولید

 542/0 824/0 727/0 710/0 عوامل سیاسی

 661/0 850/0 792/0 733/0 عوامل محیطی

 510/0 729/0 740/0 706/0  ناورانه

 676/0 862/0 766/0 760/0 قوانین و مقررا 

 818/0 931/0 899/0 889/0 پایدارص

 508/0 768/0 768/0 725/0 ها و موانا چالش

 

 ماتریس  ورنل لار ر نشان داده شده است. 6 در جدول
  

ـــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ــــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ــــــــــــــــــــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــــــــ ــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ــــــــــــــ ــــــــــــــــــ ـــــــــــــــــــــ ــــــــ  
1. Average Variance Extracted (AVE) 
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 ماتریس معیار فورنل لارکر )روایی همگرا(. 6 جدول

 

توس 
 ۀ

ت
شر 

 
ها

 ص

ی
دادرات

 

 راهکارها

ی
 زیرساخت

سطح بازار
 

ت و قوانین
سطح دول

 

ت
سطح شر 

 

سطح  رد
 ص

ی()منابا 
 انسان

 عوامل بازار و تولید

ی
 عوامل سیاس

ل 
عوام

ی
محیط

 

  ناورانه

 
ن و مقررا

 قوانی

ص
ش پایدار

چال
 

ها و موانا
 

 صها شر ت ۀتوس 
 دادراتی

710/0              

             839/0 392/0 راهکارها

            917/0 -106/0 -033/0 زیرساختی

           872/0 -482/0 132/0 -002/0 سطح بازار

          767/0 504/0 -375/0 201/0 -001/0 سطح دولت و قوانین

         768/0 093/0 035/0 -076/0 734/0 564/0 سطح شر ت

        833/0 197/0 554/0 280/0 -269/0 219/0 129/0 )منابا انسانی( صسطح  رد

       924/0 -360/0 -011/0 -301/0 -186/0 293/0 -049/0 057/0 عوامل بازار و تولید

      736/0 383/0 -309/0 -067/0 -505/0 -431/0 625/0 -152/0 021/0 عوامل سیاسی

     813/0 542/0 680/0 -266/0 -023/0 -391/0 -323/0 498/0 -027/0 126/0 عوامل محیطی

    741/0 176/0 111/0 063/0 095/0 557/0 049/0 -091/0 114/0 763/0 274/0  ناورانه

   822/0 035/0 397/0 694/0 245/0 -125/0 -093/0 -309/0 -307/0 427/0 -125/0 026/0 قوانین و مقررا 

  904/0 -117/0 708/0 013/0 -126/0 -006/0 181/0 679/0 134/0 066/0 -089/0 713/0 387/0 پایدارص

 639/0 -087/0 623/0 126/0 756/0 649/0 738/0 -327/0 -072/0 -437/0 -359/0 627/0 -102/0 065/0 ها و موانا چالش

  
است  ه مقدار آن براص هر سازه باید از همبستگی میان متغیرهاص مکنون مربوط به  AVEدوم مقدار  ۀم یار  ورنل لار ر، ریش

ها به اشتراک  واریانس بیشترص را نسبت به سایر سازه یشها مورد نظر بیشتر باشد. درواقا هدف این است  ه هر سازه با م رف ۀساز
از ضرایب زیر همان ستون باید ضرایب ابتداص هر ستون  ،اثبا  این موضوع براص ترتیب ین(. بد2021بگذارد )امیرص و همکاران، 

 .ه استدآمروایی ا تراقی در ماتریس  ورنل لار ر  ییدتأ 6بیشتر باشد. در جدول 

. در این بخش به شرح ضرایب شود یو روایی، به بررسی ضرایب مسیر و رد و پذیرش هر مسیر پرداخته م پس از بررسی پایایی
متغیرهاص مدل )ضریب مثبت= اثر مستقیم، ضریب منفی= اثر م کوس و ضریب دفر= بدون اثر(  ۀنوع رابط ۀدهند مسیر  ه نشان

ضریب  05/0 دردد با 95در سطح م نادارص  ،ا پذیرش مسیر استرد ی ۀدهند تی  ه نشان ۀمارآاست، پرداخته شده است. همچنین 
 را به خود اختصاص دهد. 96/1مقدارص بیشتر از باید تی  ۀضریب آمار ،. در این سطح م نادارص ند یخطا سطح م نادارص را مشخص م

 نتایج ضرایب مسیرهای مدل .7 جدول

تی ۀآمار اثر ضریب مسیر مسیر  معناداری معناداری نتیجه 

 م نادار 019/0 تأیید 350/2 مستقیم 402/0 دادراتی صها توس ه شر ت ← راهکارها

 م نادار 007/0 تأیید 699/2 مستقیم 132/0 ها و موانا چالش ←زیرساختی 

 م نادار 000/0 تأیید 568/2 مستقیم 087/0 راهکارها ←سطح بازار 

 م نادار 009/0 تأیید 441/2 مستقیم 057/0 راهکارها ←سطح دولت و قوانین 
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تی ۀآمار اثر ضریب مسیر مسیر  معناداری معناداری نتیجه 

 م نادار 000/0 تأیید 716/3 مستقیم 315/0 راهکارها ←سطح شر ت 

 م نادار 928/0 رد 090/0 م کوس -009/0 راهکارها ←)منابا انسانی(  صسطح  رد

 م نادار 000/0 تأیید 823/6 مستقیم 305/0 ها و موانا چالش ←عوامل بازار و تولید 

 م نادار 001/0 تأیید 320/0 مستقیم 198/0 ها و موانا چالش ←عوامل سیاسی 

 م نادار 000/0 تأیید 003/9 مستقیم 397/0 ها و موانا چالش ←عوامل محیطی 

 م نادار 001/0 تأیید 225/3 مستقیم 259/0 راهکارها ← ناورانه 

 م نادار 001/0 تأیید 255/3 مستقیم 198/0 ها و موانا چالش ←قوانین و مقررا  

 م نادار 014/0 تأیید 477/2 مستقیم 472/0 راهکارها ←پایدارص 

 م نادار 005/0 تأیید 965/2 مستقیم 106/0 دادراتی صها توس ه شر ت ← ها و موانا چالش

 

 2 این مقدار رد شده است. در شکل 090/0 جز سطح  ردص در راهکارها  ه با ضریب بهشدند مسیرها تأیید  ۀ لی ،7 بق جدولاطم
 دور  نماص شماتیکی ارائه شده است. به نمایش درآمده  ه به یرصگ ضرایب اندازه

 

 
 مدل ساختاری پژوهش .2 شکل
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 گیری بحث و نتیجه. 5

توان اهمیت محصولا   شاورزص را در   شورها، باز هم نمی شدن یسمت دن ت رشد جواما دن تی و حر ت به روند روبه وجود با
 براصهاص تولید محصولا   شاورزص   شورهاص دن تی س ی در بهبود روش ،هاص اخیر ویژه در دهه به ؛حیا  انسان نادیده گر ت

ساختارص -بررسی بنیادص ترتیب ینست. بداهاص حیا  سیاسی  شورها  و بنیان ها از ضرور  ،اند. توجه به این بخش ا زایش تولید  رده
پایدارص و  ۀویژه دو مؤلف تا بهشد  شاورزص در این پژوهش بررسی  هاص دادراتی در بخش شر ت ۀراهکارهاص ر ا موانا توس 

هاص دادراتی محصولا  غذایی استفاده  هرچه بیشتر شر ت ۀدور  راهکارص براص توس  هاص هوش مصنوعی را بتوان به  ناورص
هش در بخش عوامل محیطی با د. همچنین نتایج پژووش میهاص قبل پرداخته  در این بخش به بحث در نتایج بخش ترتیب ین. بد رد

 .استراستا  ( هم2020در بخش سیاست با نتایج بن ژص و ژانگ ) و (2017نتایج پژوهش امیا و همکاران )

ها به این شرح  مؤلفه ،هاص دادراتی در بخش  شاورزص دارد شر ت ۀمستقیمی با ر ا موانا توس  ۀدر عامل سطح شر ت  ه رابط
تواند به ا زایش   شاورزص و محصولا  آن می ۀ ند تصویر مثبت یک  شور در زمین تصویر و برند  شور  ه بیان می صاست: ارتقا

 ۀعنوان تولید نند برند  شور به صاعتماد مشتریان خارجی و ا زایش تقاضا براص محصولا   شاورزص از این  شور منجر شود. ارتقا
د به تسهیل در  رایند تبلیغ و بازاریابی در خارج از  شور  مک  ند. در ت یین توان محصولا   شاورزص با یفیت و ایمن می

تواند اعتماد مشتریان خارجی را جلب  ند.  المللی در تولید و دادرا  محصولا   شاورزص می استانداردها، رعایت استانداردهاص بین
تأمین شود.  ۀورص در زنجیر ش اعتماد به محصولا  و بهرها زای موجبتواند  تطابق با استانداردهاص ایمنی، بهداشتی و  یفیت می

در  رایند ورود به بازارهاص جدید و دشوار  مک  ند. تطابق با الزاما  و مقررا   دتوان هاص دادرا  می نامه همچنین با ددور گواهی
گذارص مناسب  نداشتن سیستم قیمت لدلی جانبه نیز به گذارص همه ود سیستم قیمتنبتواند رونق تجارص را تسریا  ند.  دادرا  می

طور مناسب انجام نشود، ممکن است  گذارص به  ه قیمت ها شود. دردورتی نارسایی در تخصیص منابا و  نترل قیمت سبب تواند می
وآمد  تر شوند یا از تولید خارج شوند. در عامل مشکلا  گمر ی، مشکلا  در ر ت ارزش  متولید نندگان ترغیب به تولید محصولا  

تواند  تأخیر در تحویل محصولا  به مشتریان خارجی شود. این موضوع می موجبتواند  مشکلا  گمر ی می یلدل سریا محصولا  به
د. واگذارص تسهیلا  به ا راد خاص و نقض ادول بینجامها در بازار جهانی  به ا ت اعتماد مشتریان و  اهش توان رقابتی شر ت

تولید نندگان براص دادرا  شود. ادول عدالت و تسهیل براص  ۀتب یض در دن ت و  اهش انگیز بسبتواند  شفا یت و عدالت می
طور لی، این متغیرها با تر یبی از تأثیرا  مثبت و  شود. به میرقابت سالم و ا زایش تولید و دادرا   موجبتمامی اعضاص دن ت 

پایدار در دادرا  لازم است ادول  ۀند. براص دستیابی به توس ربگذا اثرهاص  شاورزص  دادرا  شر ت ۀتوس بر توانند  منفی می
 المللی و تشویق به تولید براساس بازار و تقاضا درنظر گر ته شود. شفا یت، عدالت،  یفیت، استانداردهاص بین

یت و بدون نیاز به ا زایش تولید محصولا  با یف موجباستفاده از تکنیک هیدروپونیک  و در بخش پایدارص، ا زایش تولید پایدار
توان محصولا  مختلف را  د. با هیدروپونیک میده می ا زایش دادرا  را براص شود  ه موجودص محصولا  مساحت زمین بیشتر می

تواند در جذب بازارهاص جدید مفید باشد.  اهش  ترص دست یا ت  ه این تنوع می شده تولید  رد و به دادرا  متنوع در شرایط  نترل
ریسک محدودیت  و ند  هیدروپونیک به  اهش وابستگی به منابا آب و زمین  مک می ،آب ه زمین و آب در مناطق  موابستگی ب

 د. ده میاهش در تولید و دادرا    را منابا
 ۀها در زمین سطح  نی و تخصصی شر ت صتواند به ارتقا پیشر ته است و این مسئله می صاجراص  شت هیدروپونیک نیازمند  ناور

دقت  در بازارهاص خارجی ا زایش دهد. همچنین در هیدروپونیک، شرایط رشد به را پذیرص محصولا  رقابت و شاورزص منجر شود 
د  ه این موضوع به ا زایش اعتماد مشتریان خارجی به ده می را ا زایش شود  ه  یفیت و استانداردهاص محصولا   نترل می
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 موجبشده، نیاز به مقدار  مترص از مواد شیمیایی محا ظتی دارد  ه  محیط  نترل یلدل هانجامد.  شت هیدروپونیک ب محصولا  می
 را شود. در حداقل تأثیرا  محیطی،  شت هیدروپونیک  مترین آثار منفی تر و با مقادیر مواد مضر  متر می تولید محصولا  ارگانیک

س به مسائل محیطی مفید باشد. در تسهیل در تنظیما  اقلیمی نیز تواند در جذب بازارهاص حسا زیست دارد و این موضوع می بر محیط
 ،توان بهترین شرایط رشد را براص هر منطقه ایجاد  رد و به تنظیما  اقلیمی هیدروپونیک می صبا استفاده از راهبرد اقلیمی و  ناور

وپونیک نیاز به نیروص  ار ماهر دارد  ه ایجاد  شت هیدر ۀمتناسب با نیازهاص بازارهاص هدف پاسخ داد. در ا زایش اشتغال نیز توس 
دهد. در تحقق توازن تجارتی و ا زایش تولید و دادرا  محصولا   اشتغال پایدار در مناطق روستایی و عشایرص را ترویج می

 بیشترص برساند.دادرا   مک  ند و به اقتصاد  شور سود  ۀتواند به تحقق توازن تجارتی در زمین  شاورزص از طریق هیدروپونیک می

هاص  شر ت ۀهاص زیادص براص توس  عنوان یک  ناورص نوین، قابلیت همچنین در عوامل  ناورانه، بدون شک، هوش مصنوعی به
هایی همچون هوش مصنوعی در این حوزه،  در مسیر توس ه و استفاده از  ناورص حال یندهد. باا دادراتی در بخش  شاورزص ارائه می

تواند در  یفیت و عملکرد محصولا   شاورزص  نظر قرار گیرد. هوش مصنوعی می نیز وجود دارد  ه باید موردها و موان ی  چالش
هاص هوش مصنوعی براص  نترل و مانیتورینگ بهتر رشد گیاهان،  بینی تولید محصولا  تا سامانه هاص پیش بهبودص ایجاد  ند. از مدل

هاص  تحلیل داده و بهبود در محصولا  خود داشته باشند. هوش مصنوعی با تجزیهورص و   نند تا بهره همه به  شاورزان  مک می
تر مدیریت  نند. این به م ناص  اهش  تواند به  شاورزان  مک  ند تا منابا مثل آب، خاک و  ود را بهینه محیطی و هواشناسی می

 زیست است. هدرر ت منابا و  مک به حفظ محیط

پیچیده و وسیا تبدیل شده است  ه تحت  صها به  رایند محصولا   شاورزص توسط شر ت دور   لی ر ا موانا دادرا  به
طور مستقیم یا غیرمستقیم بر  رایند دادرا  تأثیر بگذارند.  توانند به طور مثال قوانین و مقررا  می به ؛تأثیر عوامل مختلفی قرار دارد

ا زارهاص  هاص دادراتی و اقتصادص و نیز نرم هاص گمر ی، محدودیت هاین قوانین ممکن است شامل مقررا  بهداشتی و  یفیت، ت ر 
ساز  ند یا عوامل سیاسی  تواند  رایند دادرا  را تسهیل یا مشکل مرتبط با امور گمر ی باشند. تنظیما  و تغییرا  در این قوانین می

ها بر دادرا  محصولا   هاص دولت انبه و تأثیرا  سیاستهاص دوجانبه یا چندج ها، توا ق المللی، تحریم جمله تغییرا  در روابط بین از
جمله  هاص مناسب از طور مثبت یا منفی بر رونق دادرا  تأثیرگذارند. زیرساخت توانند به هاص دولتی می ند. سیاستهست شاورزص 

توجهی در دادرا  ایجاد  قابل توانند بهبود بنیادص مناطق تولید محصولا   شاورزص می ۀونقل، تأمین انرژص، ارتباطا  و توس  حمل
ها را  اهش داده و  توانند هزینه هاص مناسب می شوند، زیرساخت هاص دورتر دادر می  ه محصولا  به سرزمین ویژه دردورتی به . نند

زیستی  زمینه را براص رشد دادرا   راهم  نند. همچنین عوامل محیطی مانند تغییرا  اقلیمی، تنوع زیستی و مشکلا  محیط
مانند  مبود آب،  یتوانند به مشکلات طور مستقیم یا غیرمستقیم بر محصولا   شاورزص تأثیر بگذارند. تغییرا  اقلیمی می توانند به می

 نند. عوامل بازارص مانند تقاضا و  هاص  شاورزص منجر شوند  ه درنهایت موان ی براص دادرا  ایجاد می تخریب خاک و تغییر نمونه
توجهی بر ر ا موانا دادرا  داشته باشند. اگر بازارهاص هدف تقاضاص بالا داشته  توانند تأثیرا  قابل غییرا  قیمت میعرضه، رقابت و ت

ند. با درنظرگر تن تأثیر بینجامتوانند به  اهش موانا و ا زایش دادرا   باشند و محصولا  با رقابتی مناسب تولید شوند، این موارد می
توانند موانا دادرا  محصولا   شاورزص  ها می المللی، شر ت لاش براص تطبیق با تغییرا  در داخلی و بینتر یبی از این عوامل و ت

 هاص دادراتی خود حر ت  نند. سوص گسترش   الیت را با مو قیت ر ا  نند و به

نیاز  مک  ند.  وردهاص م تواند به جذب منابا مالی و داده  شاورزص می ۀهاص تخصصی در حوز همکارص با دولت و سازمان
هوش مصنوعی  ۀ ند تا از تجهیزا  پیشر ت ها  مک می هاص مبتنی بر ابر و خدما   ناورص اطلاعا  به شر ت استفاده از سیستم

هاص آموزشی براص  شاورزان در  ها داشته باشند. برگزارص دوره گذارص زیادص در زیرساخت بدون اینکه نیاز به سرمایه ،بردارص  نند بهره
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مؤثر از هوش  ۀها  مک  ند. درنهایت، استفاد تواند به پذیرش بهتر این  ناورص می نیز هاص هوش مصنوعی استفاده از  ناورص ۀینزم
هاص تحقیقاتی و آموزشی و  ها، همکارص بین دولت، دن ت و سازمان مصنوعی در بخش  شاورزص نیازمند ت ادل بین مزایا و چالش

 ص ار صها گروه یلتشک اند از: پیشنهادهاص دیگر عبار  ست.ا ها حفظ حریم خصودی و امنیت داده هاص مناسب براص حل همچنین راه
 یا تدر یلمقررا  دادرا ، تسه صساز و ساده صمنظور بازنگر به یمیتنظ صمرتبط و نهادها صها وزارتخانه یندگانبا حضور نما

روابط  ۀتوس  ین؛در قوان یناگهان ییرا و  ارآمد در دور  تغ یاسر هاص یسممکان یجادو ا یتوسانیترصو   یبهداشت هاص ینامهگواه
و  یاسیس یدادهاصمنظور درک بهتر رو هدف دادرا ، به صدر  شورها صتجار هاص یندگیها و نما با سفارتخانه صو همکار المللی ینب

بر  یدونقل مدرن، با تأ  حمل ۀشبک یجادرها و ابند ۀونقل، توس  حمل هاص یرساختدر بهبود ز گذارص یهسرما یشگیرانه؛اتخاذ اقداما  پ
 ی یمنابا طب یریتمد یدار،پا ص شاورز صها استفاده از روش یشم با ا زاومدا یدتول ص؛و  ارآمد محصولا   شاورز یاونقل سر حمل
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