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 ABSTRACT  Article Info 
 

Cafes have a special place for users and are spaces for spending 

leisure time, a sense of relaxation and a platform for informal 

activities that are contrary to the discourse of power. The purpose of 

this article is to analyze the atmosphere prevailing in the cafes of 

Daneshgah Boulevard in Zahedan city. In this regard, Bourdieu's 

theoretical approach and his Field Theory have been used. The 

research method of this research is qualitative and based on the 

analysis of the viewpoints of the cafe owners and baristas of the 

selected cafes on this street. Data were collected through semi-

structured interviews. For this purpose, two types of cafes on this 

Boulevard (8 cafes in total), including take-out cafes and coffee 

shops, were selected, and 12 people were interviewed. Based on the 

obtained results, two types of coffee and espresso consumption 

habitus (among natives) and going to cafes (mostly among students) 

were observed. The fields mentioned in the investigation of cafes 

included the economic, socio-cultural, political and power fields. By 

using different strategies, cafe owners try to attract different users, 

and there is a difference between the actions and activities of 

natives and students. Examining the relationship between the 

identified categories showed that the core categories include 

changing habitus, increasing coffee consumption and turning cafes 

into quasi-public spaces that attract people under the influence of 

causal conditions such as the desire to change the social position, 

the changeability of habitus and the use of coffee for treatment. 

Cafe users' action against these changes was to accept new habitus 

and, at the same time, localize consumption and space. The 

consequences of this action were the weakening of restrictions, 

improvement of the economy, communication, and thinking. 
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Extended Abstract 
Introduction 
One of the attractions in Zahedan, 

especially on Daneshgah Boulevard, is 
cafes that have expanded on this street. A 

variety of cafes in the form of take-out 

cafes and coffee shops has attracted the 
local community and students and led to the 

vitality and dynamism of this street. The 

tradition of going to cafes in Zahedan dates 

back to ten years ago, and coffee 
consumption has become a dominant 

culture among the natives. The questions of 

this research are:  
-What are the habitus of cafe users and their 

activities, and how are these habitus 

affected by Field Theory?  

In order to answer them, Bourdieu's 
analytical approach has been used to 

formulate the conceptual framework of this 

research. Despite the fact that the third 
place, the public realm or other approaches 

have been used in the other studies, this 

study aims to make a profound and 
interpretive analysis of cafes by using the 

dimensions of this theory. 

 
Methodology 
As a qualitative research, the purpose of 

this study is to analyze the cafes and 
habitus in Zahedan City. A semi-structured 

interview method was used to collect data. 

Three general and related issues have been 
questioned as the habitus, different fields 

and types of activities and practices. The 

target group of the research was 12 cafe 
owners and baristas on 

Daneshgah Boulevard of Zahedan. The cafe 

owners and baristas were asked about the 

habitus and practices of the cafe users. At 
the same time, in order to investigate the 

difference between the habitus of the 

research groups, i.e. natives and students, 
two types of cafes have been considered. 

The interviews were conducted in the 

winter of 2023 when the academic semester 
was still ongoing. The sample size was 

obtained according to the theoretical 

saturation and 3 take-out cafes and 5 coffee 

shops were selected. For choosing them 
first, by referring to the websites, the list of 

the best cafes in Zahedan was extracted, 

and two cafes (Pelas and Fenjun), which 
were on the top list and located on 

Daneshgah Boulevard, were selected. In the 
next step, Cafe de France, Cafe Honar, and 

Be Vaght-e Cafe were introduced by the 

cafe owners and baristas and were added to 
the list. Three take-out cafes (Cafe Tak, 

E.L.K Cafe and Mr. Raeis) were selected 

also. Cafe Tak is one of the oldest take-out 
cafes. For analyzing the data, the interviews 

were first coded and based on the 

conceptual framework; the layers related to 

the users' habitus were analyzed through 
Bourdieu's Field Theory. Then, grounded 

theory was applied to develop the research 

model. The process of coding, 
categorization, and the relationship between 

the categories in the form of defining the 

core category and identifying casual, 

context, and intervening conditions, as well 
as the action and interaction strategies, were 

considered. 

 

Results and discussion 
Two types of habitus were identified; the 

habitus of consuming coffee and espresso, 
and more intensively, the consumption of 

espresso, which was more common among 

the natives, and the habitus of going to the 

coffee shops, which mainly was observed 
among the young, students, and women. 

Considering the function of cafes, 

economic, socio-cultural, political and 
power fields were also identified. Besides 

the analysis based on the field theory, 

categories have been identified for 
developing the conceptual model. Based on 

the interviews, 38 primary codes, 21 sub-

categories and 11 main categories were 

defined. Moreover, the relationship 
between the categories and the concepts of 

the Field Theory were also examined and 

analyzed. The main categories include the 
changeability of habitus and lifestyle, 

changing the image of the city and social 

condition, the category of difference and 

distinction, freedom, spatial control, 
economy-oriented categories and strategy, 

economic orientation, and harmony of 

ethnic and critical thinking. 
The core categories include two concepts as 

changing the habitus of the natives and 

increasing the consumption of coffee and 
espresso, and turning cafes into dynamic 

and active quasi-public spaces. The causal 

conditions included dynamic and acquired 



 
characteristics of habitus, coffee 
consumption as a treatment and the desire 

of natives and residents for socio-cultural 

change. The conditions that are affected by 

the specific time and place impressed the 
core categories, including the desire to 

change, the presence of students in the city, 

and the therapeutic use of coffee. Also, the 
categories related to the improvement of 

capital and the economic fields were 

recognized as effective. The intervening 
conditions that had an impression on the 

core categories included spatial monitoring 

and control, which impose restrictions on 

the acceptance of cafes as a public domain. 
The moderator conditions included 

differences and distinctions. Also, since the 

acceptance of habitus has positive effects 
on the city and natives, it can be identified 

as another moderator condition. For 

example, changing habitus and turning 
cafes into a dominant activity in the city 

promoted symbolic capital, changed the 

image of the city, and increased collective 

consensus. Also, the use of economic 
strategies by cafe owners has an influence 

on the core category. Action and interaction 

included different strategies. One of these 
strategies is localization and change in 

coffee consumption and space (different 

types of coffee shops and emphasis on 

some products). In other words, the concept 
of coffee and espresso for natives is 

different from its original concept. Also, the 

natives' strategy against this new habitus is 
to use its advantages to improve the 

economic, socio-cultural, and symbolic 

capital. 
 

Conclusion 

The aim of this research was to analyze the 

dominant atmosphere which influences the 
habitus related to cafes in Zahedan City. 

For this purpose, among different 

approaches to studying this issue, the Field 
Theory of Bourdieu was selected. This 

theory, on the one hand, is a unified 

approach and free from the dualities of 
subject/object, structure/agency, etc. On the 

other hand, by combining theory with 

practice and introducing a method, examine 

the issues with different fields such as 
society, culture and politics and their 

impact on habitus. So, it is a comprehensive 

and practical approach. Bourdieu's theory 
considers the detailed expansion of 

concepts' applied mechanisms and is 

different from similar concepts, so through 

it, examining the impact of concepts on 
each other is possible. Also, due to the 

comprehensiveness of this theory, the 

identified categories are related not only to 
the social and cultural layers but also to the 

political, ethnic, and economic layers. As 

another highlighted point, the case of 
Daneshgah Boulevard in Zahedan, which 

has been less studied in the urban planning 

discipline, led to the introduction of this 

street as a lively and dynamic space and as 
the symbolic capital of this city. 
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دانشگاه در  ابانیخ یهاحاکم بر کافه یفضا لیهدف مقاله حاضر آن است که به تحل
بهره برده  یو دانیم هیو نظر ویبورد ینظر کردیراستا، از رو نیشهر زاهدان بپردازد. در ا

داران و کافه یهادگاهید لیبر تحل یو مبتن یفیپژوهش، ک نیا قیشده است. روش تحق
 مهیه نمصاحب قیبوده که از طر ابانیخ نیدر ا خبمنت یهاکافه یستاهایبار

 نیمنظور، دو نوع کافه در ا نیاست. به ا شدهیآورها جمعآن دگاهید افته،یساختار
 12انتخاب و با  شاپ،یو کاف بررونیب یهاکافه(، مشتمل بر کافه 8)درمجموع  ابانیخ

واره مصرف قهوه عادت نوعآمده دو دستبه جیشده است. بر اساس نتانفر مصاحبه انجام
مشاهده است. ( قابلانیدانشجو نیب شتری)ب ینی( و کافه نشانیبوم نیو اسپرسو )ب

 ،یفرهنگ-یاجتماع ،یاقتصاد دانیها، مشتمل بر مکافه یمطرح در بررس یهادانیم
در جذب  یمتضاد، سع یهایاز استراتژ یریگداران با بهرهو قدرت هستند. کافه یاسیس

مشاهده  زیتما زین انیو دانشجو نایبوم تیکنش و فعال انیکاربران مختلف دارند و م
 یمرکز یهانشان داد که مقوله شدهییشناسا یهامقوله نیارتباط ب ی. بررسشودیم

شبه  ییها به فضاکافه شدنلیمصرف قهوه و تبد شیواره و افزاعادت رییشامل تغ
 ،یاجتماع تیموقع رییبه تغ لیچون تما یعل طیشرا ریتحت تأث ت،یو جاذب جمع یعموم

ها در درمان است. کنش کاربران کافه یها و استفاده از قهوه براوارهعادت یریرپذییتغ
مصرف و فضا  یسازیبوم حالنیو درع دیواره جدعادت رشیپذ رات،ییتغ نیبرابر ا

 ،بهبود اقتصاد ها،تیرنگ شدن محدودکنش، کم نیاز ا یناش یامدهایاست. پ
 .است یورزشهیو اند یمدارارتباط

های جغرافیای پژوهش. ها در بلوار دانشگاه شهر زاهدانکاربران کافه یهاوارهبر عادت یلیتحل(. 1402) .رضا ،قیبخش دقفرح و می، مریمحمد ناد:است
 .39-62(، 3) 11، ریزی شهریبرنامه

http://doi.org/10.22059/JURBANGEO.2023.359858.1825 
 

 مؤسسه انتشارات دانشگاه تهران ناشر:                                                                                          نویسندگان ©

DOI: 10.22059/JURBANGEO.2023.359858.1825 

 

 

http://www.jurbangeo.ut.ac.ir/
http://doi.org/10.22059/JURBANGEO.2023.359858.1825
http://doi.org/10.22059/JURBANGEO.2023.359858.1825
10.22059/JURBANGEO.2023.359858.1825


 1402 پاییز، 3 شمارۀ، 11 دورۀ، ریزی شهریهای جغرافیای برنامهپژوهشفصلنامه                                                             40

 مقدمه
است که  هاکافه، تعدد کندیمدر خیابان دانشگاه خودنمایی  خصوصبهکه در شهر زاهدان  ییهامکانو  هاجاذبهیکی از 

، شدهانجام هاییبررس بر اساساست.  یافتهگسترشفرعی متصل به آن نیز  هاییابانخدر این محور، بلکه در  تنهانه

و فرهنگ مصرف قهوه به فرهنگی غالب بین بومیان  گرددبازمیسال قبل  10 دوداًحدر این شهر به  کافه گردیسنت 

چگونه  هاآنو فعالیت و کنش  هاکافهکاربران  وارهعادتپژوهش، آن است که  مسئلهاست. با این مقدمه،  شدهتبدیل

 شدهاستفادهد تحلیلی بوردیو بررسی این موضوع، از رویکر منظوربه؟ گیردیمقرار  هامیدان تأثیراست و چگونه تحت 

 یهاتیموقعدر  کنشگران یهاتجربهاست که محصول  وخوهاخلقثابت از  یامجموعه، وارهعادتاز دید بوردیو، است. 

)پروائی،  بخشدیمنظم  هاآنو به  کندیمو بازنمودها را تولید  هاکنشخاص در ساختار اجتماعی است، ساختاری که 

، قلمرو عمومی و یا دگرجا بهره برده 1در این حوزه، از رویکرد مکان سوم شدهانجام یهاپژوهش در سایر(. 177: 1395

(، فضایی است که فرد برای پناه بردن از خانه و کار، به آن مراجعه 1991شده است. منظور از مکان سوم از دید الدنبرگ )

به مفاهیمی چون  توانیم(. در خصوص، دگرجا، Carmona a, 2010و مکانی برای دیدار و ارتباط با افراد است ) کندیم

( و فضای دهدیمیا نمایش  کندیمکه در آن قرار دارد، آشکار  یاجامعه)فضای متنافضی که چیزی را در مورد  2هتروتوپیا

اش ( اشاره کرد )فردهدیمطرد فضایی را کاهش  هاییتمحدودو  کشدیم)فضایی که گفتمان غالب را به چالش  3سوم

میدان به تحلیل ژرف و تفسیرگرا از  یهنظراز ابعاد  یریگبهره(. این پژوهش مترصد است تا با 1400خیابانی و پرتوی، 

 در این محور بپردازد. هاکافه

و همچنین مطالعات  هاکافهموجود با محوریت  یهاپژوهشاست:  شدهانجامکلی  حوزهپژوهش در دو  یشینهپبررسی 

سوم را با طبقات  یهامکانپراکنش فضایی  رابطه(، 1394اول، داودی و مدیری ) دستهبوردیو. در مرتبط با دیدگاه 

قرار  موردتوجهمکان سوم برای گروه جوانان  مثابهبه(، کافه را 1398. مرتاض هجری و مدیری )اندکردهاجتماعی بررسی 

عمومی در شهر تهران، در ارتباط با گروه  حوزههوم (، فضای سوم و بازخوانی مف1397. فراش خیابانی و پرتوی )اندداده

که هم فراغت و  پرداختهمکان سوم  مثابهبه هاکافه(، به بررسی 1397. فراش خیابانی )انددادهقرار  موردبررسیزنان را 

باز در احیای  یهاکافه(، اهمیت 1394هم مشارکت در امور خیرخواهانه را دربردارند. حقیقی بروجنی، یزدانفر و بهزادفر )

فرهنگی را  ینهزمبر  تأکیدبا  دگر فضاها(، ماهیت 1400فضاهای شهری را بررسی نموده و فراش خیابانی و پرتوی )

را واکاوی  دگر فضاها مثابهبه(، در پژوهش دیگری کافه 1398. همچنین فراش خیابانی و شهابیان )اندکردهتحلیل 

فرهنگی بررسی کرده است. -موجودیتی اجتماعی مثابهبهرا  هاکافه(، 2021)خارجی نیز حکیم  یهاپژوهش. در اندکرده

شهری پرداخته و جونایدی و همکاران  یهاکافهکارشناسی ارشد معماری خود به بررسی  نامهیانپا( در 2005) 4چادیوس

شهر  یهاکافه(، 2015. سهرابی )داندادهتولیدی اجتماعی را با دیدگاه بوردیو مورد تحلیل قرار  عنوانبه هاکافه(، 2022)

 تأثیر(، 2006) 5منوکسقرار داده است.  موردبررسیاجتماعی هستند  یهاجنبشقلمرویی که بازتاب  مثابهبهتهران را 

 تأثیر(، به بررسی 2015) 6برور-مکانی را بررسی کرده و پوزوس بستگیدلبر  هاکافهمعیارهای اجتماعی و کالبدی 

منش و میدان  رابطه(، 1386دوم، جمشیدیها و پرستش ) حوزهبا  رابطهشهری پرداخته است. در  یریپذعاجتمابر  هاکافه

                                                             
1. Third Place 

2. Heterotopia 

3. Third Space 

4. Chadios 

5. Waxman 

6. Pozos-Brewer 
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 پرداخته(، به بررسی فیلم جدایی نادر از سیمین، با خوانش بوردیویی 1395. پروایی )اندنمودهرا در دیدگاه بوردیو بررسی 

(، 1398. محمدی و همکاران )اندکردهایران را تحلیل  هجامعقومیت در  وارهعادت(، 1396و رضایی ) روخندهاست. 

نهادی  وارهعادت( به بررسی 1401و محمدی ) انددادهقرار  دستور کارتوسعه از دیدگاه بوردیو را در  یهنظر یبندصورت

بوردیو  با دیدگاه هاکافهاست که این پژوهش، به بررسی  روازایناست. نوآوری پژوهش حاضر  پرداخته آموزاندانش

داخلی با دیدگاه مکان سوم یا  یهاپژوهش عمدهبوده است.  موردتوجهمطالعه شده، کمتر  یهاپژوهشپرداخته که در 

 .اندپرداخته هاکافه مطالعه، به دگر فضا

 

 مبانی نظری

 آن یهایژگیوو  هاکافه

با  توانیم جاهمه(. در Cowan, 2005) شودیمیافت « کافه»به نام  ییهامکانشهرهای جهان،  همهامروزه تقریباً در 

 -کافه، کافه-کافه، راک-، جازرستورانکافه، اسپرسوبار، اسپرسوکافه، بارکافه، ایترکافه، شاپیکافعباراتی مانند 

واژگان  یهاداده(، )پایگاه 2003وردنت ) بر اساس(. Kilinc Şahin & Artuger, 2023و... مواجه شد ) یپزینیریش

است(، کافه یک رستوران کوچک است که در آن نوشیدنی و تنقلات  شدهتهیهکه توسط دانشگاه پرینستون  انگلیسی

 ,Chadios) شبه عمومیفضایی  مثابهبه هاکافه(. Chadios, 2005. مترادف آن کافه و کافه بار است )شودیمفروخته 

نوشیدن قهوه یا چای، کشیدن قلیان، نوشیدن  هایی هستند که مردم وقت خود را صرفترین مکانسرپوشیده(، 2005

به مشورت و بحث  هاآنادبی هستند که نویسندگان در  یهاکافه، هاکافه. برخی از کنندیممیوه و نوشابه یا شیرینی آب

از دید تانکیس، سه نوع متعالی از فضای عمومی وجود  (.Yaseen Al Kindi & A. Al‑Haidri, 2023) نندینشیم

تعلق جمعی؛ کافه:  یندهنمااز: میدان:  اندعبارت؛ این سه نوع کندیمحس متفاوت از در جمع بودن را ایجاد  دارد که

برخی  یدگاهد(. همچنین در 104-105: 1390برخورد غیررسمی )تانکیس،  یندهنمااجتماعی و خیابان:  مبادله یندهنما

در میان تمام مشاغل (. Carmona a, 2010) شوندیمسوم شناخته  مکان مثابهبه هاکافهمانند اولدنبرگ،  پردازانیهازنظر

در کشورهای غربی، یک عنصر حیاتی و موثر بر سرزندگی شهری هستند، زیرا  ژهیوبه، شاپکافیکوچک پذیرایی، 

 & Montgomery, 1997: 89مکان سوم زندگی شهری پس از محل کار و خانه در نظر گرفت ) عنوانبهآن را  توانیم

Zhou et al., 2023.)  قهوه به کمک کرده است.  هاکافهدر این میان قهوه، ضمن تغییر در الگوهای اجتماعی، به رونق

برای صرف قهوه، بلکه برای گذراندن وقت و استراحت  تنهانهو بسیاری از مردم  شدهتبدیلبخشی از سبک زندگی مدرن 

، شاپیکاف(. فرهنگ Fachrurazi, 2023) کنندیممراجعه  هاشاپیافککردن با دوستان، اقوام، همکاران و خانواده به 

، دیگرعبارتبهاست. « شناختیزیبایی» فرهنگنمادی از تغییرات اجتماعی و شهری، ظهور فرهنگ و صنایع غذایی، و 

 ,Pozos-Brewer) دهندیمبه قهوه و فضا نسبت  شاپیکاففرهنگ قهوه شامل معانی و اعمالی است که مشتریان 

2015). 

از دید  (.Montgomery,1997: 96) تقسیم نمود هاشاپیکاففضای باز و  یهاکافه دستهدر دو  توانیمرا  هاکافه

توسط  درنتیجهو  کنندیمفضای باز، احساس امنیت بیشتری را القا  یِهاکافهمملو از  هاییابانخ( 100: 1997مونتگمری )

، تبدیل هاکافهاین نوع  هاییژگیو. برخی دیگر از گیرندیمقرار  مورداستفادهعی سنی، جنسیت و گروه اجتما ردههر 

 جاذبهدر محدوده، ایجاد  وکارهاکسباقتصادی  تفریحی و خلاقانه، افزایش بازدهی فرآیند خرید به یک فرآیند

نگی، اجتماعی و فره هاییژگیوگرافیکی و طراحانه و فرصتی برای شناخت  هاییتخلاقگردشگری، استفاده از 
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است.  هاکافهفضای باز در ارتباط با مفهوم خزش  یهاکافه(. مفهوم 1394است )حقیقی بروجنی و همکاران،  ورسومآداب

فضایی توسط دولت محلی  اجاره، او ارتباطدراینفضای عمومی را توصیف کرده است.  خزنده کالا سازی(، 2004کوهن )

یا گسترش منافع « هاکافهخزش »تبلیغاتی در فضای عمومی و اطراف آن و  برای رویدادهای تجاری، فروش فضای

را  هاکافه توانیم(. همچنین Carmona a, 2010) قرار داده است موردتوجهروهای فضاهای عمومی را تجاری در پیاده

به امکانات و منابع  کافه به فضایی عمومی و مجهز توسعهمدرن با  یهاکافهسنتی و مدرن تقسیم نمود.  یهاکافهبه 

 شوندیمکاربران منجر  مندییترضااینترنتی به رفع نیازها و  یهاشبکهاطلاعاتی مختلف مانند تلویزیون، روزنامه و 

(Hakim, 2021 .)هاشاپیکافو  بریرونب یهاکافهرا شناسایی نمود،  هاکافهدیگری از  دستهشاید بتوان  حالدرعین. 

است که در آن فرصتی برای گپ زدن، خوردن و نوشیدن و  بخشلذتایجاد فضایی مفرح و ، هاشاپیکاف مأموریت

به  هاآن شدنتبدیل، هاکافهیکی از کارکردهای  (.Cowan, 2005است ) شدهفراهمگذراندن اوقات فراغت برای مردم 

به قهوه، لذت  مندانعلاقهی از برای برخ. شوندیمجمع  دورهممکانی است که مردم برای بحث و گفتگو و نوشیدن قهوه 

 ,Junaidi, Ardiya & Anugrahبردن از یک فنجان قهوه، عادتی برای استراحت یا گذراندن اوقات فراغت است )

2022 & Fachrurazi, 2023). و آرامش  مندییترضا، محفلی هستند که ارتباط مهمی با آزادی، هاکافه، حالدرعین

، مکانی هستند که هر فرد احساس هاکافه( 89: 1981(. از دید الکساندر )1398هابیان، فرد دارند )فراش خیابانی و ش

گذران وقت در آن خوشایند است. مکانی که هر فرد زمان را فراموش و احساس  جایی کهنزدیکی به دل خود دارد؛ 

نشان از تمایل به ایجاد همچنین  هاکافهافزایش  (.1398خودش است )فراش خیابانی و شهابیان،  خانهدر  کندیم

(. همچنین 1400زیرین جامعه دارد )فراش خیابانی و پرتوی،  هاییهلااجتماعاتی متفاوت با گفتمان رسمی در 

، باعث ایجاد جوامعی شده که هاشاپیکافسبک زندگی در ، درواقعجوامع جدید موثر هستند.  یریگشکل، بر هاشاپیکاف

 جامعهموسیقی و یا  جامعه، مانند آورندیم به وجودجدیدی را  هایفرهنگخردهو  کنندیمتجمع  هاشاپیکافهمیشه در 

، عوامل مختلفی را هاکافهمورد انتظار از  هاییژگیودر رابطه با  (.Fachrurazi, 2023دوستداران باشگاه فوتبال )

فضایی  زیر باشند: هاییژگیوشوند، باید دارای  مکان سوم در نظر گرفته مثابهبه هاکافهنام برد. برای نمونه اگر  توانیم

بیایند و بروند؛ بسیار فراگیر، در دسترس و بدون معیارهای رسمی  خواهندیمکه هر طور  توانندیمافراد  جایی کهخنثی، 

 زنظرا کنندهیتحما؛ راحت و غیر جدیعضویت؛ کم حاشیه و بدیهی؛ باز بودن در ساعات اداری و جز آن؛ دارای اتمسفری 

 هاییژگیودیگر، برخی از  یهاپژوهش بر اساس(. Carmona, 2010سیاسی ) بحثروانی؛ و مکانی برای گفتگو و 

 ,Waxmanتمیزی، عطر جذاب، نور کافی، مبلمان راحت و دید به بیرون ) :از اندعبارتآل شاپ ایدهاصلی در کافی

میزان روشنایی و  ، نور، کارکنان، چیدمان صندلی،شناسیایییبزمشتمل بر  شاپیکافیا عوامل موثر بر اتمسفر  .(2006

زیر  چندین ویژگی توانیم یطورکلبهفارغ از این نگاه (. Kilinc Şahin & Artuger, 2023)استفاده از تکنولوژی است 

 برشمرد.

هایی در شهر ز معدود مکانیکی ا هاآنکند. فضایی شاد دارند که معمولاً افراد را به تعامل تشویق می هاکافهصمیمیت: 

گذرانی در آن، ویژگی اجتماعی دارد. سه ویژگی مرتبط با معماری، این احساس خوشایند را ترویج هستند که خوش

 (.Chadios, 2005) : مقیاس، چیدمان میزها و دکوراسیونکندیم

(، شما 1977وفر الکساندر )عمومی دارند. به نقل از کریست تجربه هاکافهعمومی: مردم هنگام حضور در  تجربه -

بنشینید، اما حجم عبور مردم وجود ندارد، بیشتر یک فضای خصوصی و آرام است. اما  حرکتیبدر یک پارک  توانیدیم

 (.Chadios, 2005توانید آرام بنشینید، استراحت کنید و بسیار عمومی باشید )کافه می در تراس
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؛ اما در قرن کنندیماز آخرین اخبار مطلع شوند، به اینترنت مراجعه  ندخواهیمانتشار اطلاعات: امروزه وقتی مردم  -

، زیرا در نامیدندیم« یک پنی یهادانشگاه»، انگلستانرا در  هاکافه(. Zhou et al., 2023) رفتندیم هاکافههفدهم، به 

 .(Chadios, 2005به نقل از  Ellis, 1956آن زمان قیمت یک فنجان قهوه، یک پنی بود )

 

 میدان بوردیو یهنظر

تاریخی در نظر  یدهپدیک  مثابهبه توانیماجتماعی را  یدهپدتاریخی معتقد است، هر  شناسجامعه عنوانبهپیر بوردیو 

است که نظریه را با عمل تلفیق نموده، برای نمونه، کتاب  پردازانیاز نظریه(. بوردیو 1398)محمدی و همکاران،  گرفت

و رضایی،  روخندهاو را در عمل پیاده کرده است ) هاییهنظرعملیاتی با روش کمی و کیفی،  کاملاً  ورتصبهتمایز بوردیو 

آماری و کمی  یهاروشرسمی بر  تأکیدیروش پژوهش بوردیو در بررسی موارد به این صورت است که با  (.66: 1396

 یهاروشاز  یریگبهره؛ چراکه با شودیممشکل دچار  ندرتبه. اما این روش، کندیمساختاری حمایت  سازییعموماز 

وزن شواهد شهودی تعدیل شود. بنابراین این روش به بسیار زیاد مبتنی بر  زمانی که، تا افتندیم همروی هایلتحلکیفی، 

ید در و با دهدیماز دید بوردیو، ذات واقعیت اجتماعی را رابطه، شکل (. Harker et al., 1990شهودِ مستند شده است )

 ساختار/ عاملیت، سوژه/ ابژه و وجوه عینی/ ذهنی حذر کرد. گرایانهیلتقلواقعیت اجتماعی از تفکر  مطالعه

(، 2003) 1مارتین ازنظراگرچه کرد.  گذارییهپامیدان در فیزیک، دیدگاه خود را  یهنظر ازبوردیو با الهام  میدان: یهنظر

لکترومغناطیس اشاره دارد، اما اولین بار در مطالعات جنبش اجتماعی در اوایل ارجاع به مفهوم میدان در اصل به فیزیک و ا

؛ نیز به مفهوم اندکردهرا طرح  چند سازمانی( که مفهوم 1973) 2است. در پژوهش کورتیس و زورچر شدهطرح 1970 دهه

ای نسبتاً مستقل تقسیم هاز حوزه مجموعهکند که جامعه به میدان بوردیو فرض می هینظراست.  شدهاشارهمیدان 

روابط قدرت و میدان منازعه اشاره دارد  یبندکرهیپای و به توپولوژی اجتماعی، شود. مفهوم میدان، عمیقاً رابطهمی

(Ancelovici, 2021, 158.) سنتی بر  جامعهاست که در آن وحدت اولیه موجود  یاجامعهمدرن،  جامعهبوردیو،  ازنظر

و هر کدام بر محور  شدهتجزیه شمارییبو تخصصی شدن از بین رفته و به فضاهای خرد  کارمتقسیاثر عوامل بیرونی، 

)محمدی و  نامدیمو قوانین و کارکرد خاص خود را دارند. بوردیو این فضاهای خرُد را میدان  اندقرارگرفتهیک سرمایه 

است: اولی به موقعیت اجتماعی  شدهتشکیلد میدان از دو بع(. 320: 1387و محمدی،  پوریجلائ ؛65: 1398همکاران، 

اشاره دارد.  کنشگراننمادین این  یهایریگموضعیا  هاتیموقعدر درون میدان مرتبط است و دومی به  کنشگران

 ,Ancelovici) شودیمکه دارد تعیین  یاهیسرماموقعیت اجتماعی یک بازیگر در این زمینه با توجه به نوع و حجم 

میدان، مشتمل بر  بدین ترتیب. کندیمرا به میدان متصل  وارهعادتاست که  یانقطهوقعیت، همان م .(159 ,2021

است )جمشیدیها و  یارابطه، زیرا تفکر میدانی مستلزم تفکر شوندیماست که در نسبت با هم تعریف  هایییتموقع

. زیرا دهدیماو این مفهوم را بر نهاد ترجیح  از دید بوردیو، مفهوم میدان از نهاد متفاوت است و (.15: 1386پرستش، 

نهاد، مبین وفاق است. میدان، فراگیری بیشتری نسبت به  کهیدرحالدارد،  تأکیدمیدان بر وجود منازعه در حیات اجتماعی 

 شخص نیستم کاملاًنهاد دارد، زیرا اعمال نهادینه فراوانی چندانی ندارند. بنابراین مرزهای میدان برخلاف مرزهای نهاد 

 (.20-21: 1386)جمشیدیها و پرستش، 

با توجه به اینکه منظور بوردیو از میدان، جهانِ اجتماعی مجزایی است که دارای قوانین کارکردی مستقل است، انواع 

د. شناسایی نمو توانیماقتصادی، میدان دانشگاهی و... را  یهابنگاهاجتماعی، میدان سیاست، میدان  میدانچون  هادانیم

                                                             
1. Martin 

2. Curtis and Zurcher 
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 از دید وی، هادانیم ترینمهمدارای دو نوع کارکرد کلی هستند: تخصصی و اجتماعی.  هادانیمبوردیو معتقد است که 

(. میدان طبقات 68: 1398از میدان قدرت، میدان اقتصاد، میدان آموزش و میدان هنر )محمدی و همکاران،  اندعبارت

میدان قدرت وی است.  ازنظرمیدان  ترینمهماست، اما میدانِ قدرت، بودریو  هینظرمیدان در  نیترگستردهاجتماعی 

است. قدرت، گروه اجتماعی مسلط را  هایدانم همهتمایز و منازعه در  دهندهسازمان نوعی فرامیدان، اصل  منزلهبه

 هیسرماقبیل دولت، محصول فرآیند تراکم انواع مختلف سرمایه از  (.25: 1386)جمشیدیها و پرستش،  کندیمطراحی 

فرهنگی، اطلاعاتی و نمادین است؛ تراکم  هیسرمااقتصادی،  هیسرمانیروی فیزیکی یا ابزارهای اجبار )ارتش و پلیس(، 

خاص دولتی  هیسرمامختلف، و متناظر با آن است( به ظهور یک  یهادانیمانواع مختلف سرمایه )که موازی با تراکم 

کند )محمدی و همکاران،  نفوذاعمال، هاهیسرماو انواع مختلف  هادانیمتا بر  سازدیمکه دولت را قادر  شودیممنجر 

 تأثیراز میدان قدرت  هادانیمآنکه  رغمیعل درواقع(. یکی از معیارهای اصلی هر میدان، استقلال آن است؛ 68: 1398

را  واردشدهدیگر به آن  یهادانیموی ، دارای استقلال نسبی نیز هستند. میدان، اشکال نیرو یا قدرتی که از سرندیپذیم

. میزان استقلال میدان، شاخص شکست یا انحراف است به استقلال یک میدان باید بها داده شکندیمیا  کندیممنحرف 

« خشونت نمادین»مقاومت در برابر  درنهایتکامل در هر میدان و  خلاقانههایی را برای فرآیند شرطشود، زیرا پیش

 درجهباشد،  ترمستقلچه میدانی  هر .(Benson, 1999کند )مسلط فراهم می یمراتبسلسلهط سیستم توس شدهاعمال

 در میدان اجتماعی )یا میدان قدرت(، بیشتر است کنندگانمصرفتولید در آن میدان، برای تولیدکنندگان دیگر و نه 

، یطورکلبهاست.  یمراتبسلسلهاشتن ساختار میدان، د یهایژگیو(. یکی دیگر از 70و  69: 1398)محمدی و همکاران، 

که در تملک  یاهیسرمامختلف میدان با توجه به قدرت و اعتبار برخاسته از حجم و نوع  یهاگاهیجاقرار گرفتن افراد در 

(. 71: 1398)محمدی و همکاران،  شودیم یمراتبسلسلهساختار روابط عینی میدان به شکل  یریگشکلدارند، موجب 

، عاملان اجتماعی که در جایگاه پایینی قرار دارند، جهت بهبود سوکیاز  شودیمبودن ساختار میدان موجب  یمراتبهسلسل

جایگاه خود به رقابت با سایر عاملان اجتماعی بپردازند. عاملان اجتماعی مسلط در راستای حفظ سرمایه و جایگاه خود در 

. خشونت نمادین به معنای تحمیل نظام نمادها و کنندیمشونت نمادین استفاده بازتولید از جمله خ یهایاستراتژمیدان از 

(. 180: 1395مشروع تجربه شوند )پروائی،  ییهانظام صورتبه هانظاماین  کهنحویبهو طبقات است  هاگروهمعناها به 

نیز کسانی که آن را اعمال و  شودیماعمال  هاآنضمنی کسانی که این خشونت بر  یدستهماین نوع از خشونت با 

 (.1388. زیرا هر دو گروه نسبت به اعمال آن، آگاهی ندارند )بوردیو، شودیم، ایجاد کنندیم

بیشتری نسبت به مفهوم  سابقهاست. این مفهوم نزد وی، از  وارهعادتبوردیو،  هینظریکی دیگر از مفاهیم  :وارهعادت

در دیدگاه امیل دورکیم بازیابی کرد )جمشیدیها و  توانیمرا  وارهعادتم واژگانی مفهو سابقهمیدان برخوردار است. 

اجتماعی است که به عامل  یافتگیتیترب، نوعی آمادگی عملی، آموختگی ضمنی و وارهعادت(. 11: 1386پرستش، 

الیت خود )علمی، خاص فع حوزهو دیگر امور  هاارزشکه قواعد، آداب، جهات، روندها،  دهدیماجتماعی این امکان را 

شود )بوردیو،  تأثیرگذارعمل کند و در صورت امکان  هاآن بر اساساقتصادی، ورزشی، هنری، سیاسی و...( را بشناسد و 

اجتماعی را درک  یهادهیپدادراکات است که فرد از طریق آن جهان و  شبکهیک  وارهعادت(. از دید وی، 15: 1390

مشتمل بر انواع عینی و ذهنی هستند.  هاوارهعادت(. 44: 1388)بوردیو،  پردازدیمی و به کنش در میدان اجتماع کندیم

در علاوه بر آنکه بسیاری از امور ذهنی مانند اندیشیدن، احساس کردن و تمایلات را  وارهعادتبوردیو،  دهیعقبه 

خوردن، راه رفتن و صحبت کردن  وهنحعینی و عملی انسان مانند  یهاتیفعال(، در اکثر 1388، یآمدخوش) گیردبرمی

 به شرح زیر است: وارهعادت یهایژگیو(. برخی از 1393)ریتزر،  دهدیمو... نیز خود را نشان 
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دارای آزادی عمل است  یهادستورالعملاعمال آدمی باشد،  کنندهیینتع وسختسفتبیش از آنکه قواعدی  وارهعادت -

: 1396و رضایی،  روخنده) دهدیمجدید و ابداع اعمال نو را  هاییتموقعنطباق با استراتژیزه کردن، ا اجازهکه به افراد 

72.) 

: 1396و رضایی،  روخندهسنی و جنسیت است ) یهاگروهبیانگر تقسیمات عینی در ساختار طبقاتی مثل  وارهعادت -

، اغلب به نابرابری وارهعادتدر  هاتفاوتطبقاتی متفاوت هستند، این  ینهزمبا توجه به  هاوارهعادت(. به این معنی که 72

 (.69-68: 1388)برت،  شودیممنابع منجر  یریکارگبهدر 

 (.72: 1396و رضایی،  روخنده) جا شدنیجابههم پایدار هستند و هم  هاوارهعادت -

 (.72: 1396و رضایی،  روخنده، دیالکتیک درونی شدن بیرونیت و بیرونی شدن درونیت است )وارهعادت -

 یریپذجامعهروانی نیست، بلکه محصول  هاییزهانگاز  یامجموعهاکتسابی است، زیرا این مفهوم،  وارهعادت -

 (.13: 1386بلندمدت در شرایط اجتماعی خاص یا موقعیت معین است )جمشیدیها و پرستش، 

و  وارهعادتست که رابط بین . این کنش اشودیمو میدان، به خلق مفهومی به نام کنش منجر  وارهعادت رابطهکنش: 

نظری سوژه/ابژه، فرهنگ/جامعه و  یهاتقابلتا بر  کوشدیممفهوم کنش  توسعهدنیای اجتماعی است. بوردیو با 

 پیوستههمبه مجموعه(. بوردیو جامعه را فضایی اجتماعی مرکب از 7: 1386ساختار/کنش فائق آید )جمشیدیها و پرستش، 

در قالب فرهنگ و قواعد  کنشگر عنوانبهکه  داندیم هادانیممرتبط با  وارهعادتو افراد دارای )ساختارها(  هادانیماز 

او  درواقع(. 198: 1386و سیدمن،  15: 1389اجتماعی با هم در تعامل و رقابت قرار دارند )عبدالهی،  یهادانیمحاکم بر 

اجتماعی  یهادانیماز  یامجموعهو آن را  کندیمک را رد از افراد یا واحدهای ارگانی یامجموعه مثابهبهتلقی جامعه 

اجتماعی محدودی است که قوانین و منطق خود را دارد و عاملان اجتماعی با  پهنه. از دیدگاه وی، میدان، فضا یا داندیم

)محمدی و  اندقرارگرفتهمختلف این فضا  یهاگاهیجاکه در تملک دارند، در  ییهاهیسرماتوجه به حجم و ترکیب 

و حاصل آن،  دهدیمرخ  وارهعادت(. بنابراین نوعی دیالکتیک بین میدان و 57: 1390؛ پرستش، 63: 1398همکاران، 

 جهیدرنتو  کنندیمهمان جایگاه را تجربه  یریپذجامعهمختلف،  یهافرهنگ، عاملان در هر جایگاه با درواقعکنش است. 

و ترجیحات، سلیقه، ادراک، نگرش،  شودیمناخودآگاه و غیرارادی درونی  رطوبه هاآناین شرایط بیرونی در وجود 

و انوری، مظلوم خراسانی و نوغانی دخت  23: 1391)بوردیو،  دهدیمرا شکل  هاآن( هاتیفعالاحساسات و عمل )انواع 

منطقی انتخاب  جهینته آمده باشد و ن به وجود(. کنش نه پیامد ساختارهای معین که بنا بر علل، 161: 1398بهمنی، 

کنش است. قاعده، یکی از  سازنهیزمعلت و  یندیآهمو  یجوشهمعقلانی است که بر دلایل خود استوار است، بلکه 

. دهدیمو بوردیو مفهوم استراتژی را پیشنهاد  دهدیممفاهیمی است که کارکردپذیری خود را در این دیدگاه از دست 

 ییهایاستراتژ، بلکه کنندینمآگاهانه از قواعد پیروی  یاگونهبهکه کنشگران  شودیماده استف روازاینمفهوم استراتژی 

. استراتژی ناظر بر این مفهوم است که کنش محصول همراهی با قواعد و اندازندیمرا به راه  هاآنوجود دارند که 

 (.8و  7: 1386تش، )جمشیدیها و پرس است مندقاعده یهاتیموقعهنجارها نیست، بلکه منوط به 

خاستگاه و سرچشمه در میدان اجتماعی که  هرگونه، عبارت است از داندیمسرمایه که بوردیو آن را منبع قدرت  :سرمایه

(. 179: 1395، موثر واقع شود )پروائی، گرددیماز منابع خاصی که در این صحنه حاصل  یمندبهرهدر توانایی فرد برای 

 ,Hilgers & Mangez) کنندیم( به موقعیت خود در میدان فکر کنشگرانکه چگونه فاعلان )سرمایه به این معنی است 

و همچنین  غیر پولیشکل پولی و  تواندیمبوردیو، سرمایه یک منبع عام و عینی است که  ازنظر(. بنابراین 54 ,2015

 ر نوع سرمایه وجود دارد:چها یطورکلبه(. 70: 1398ملموس و غیرملموس به خود گیرد )محمدی و همکاران، 
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 (؛70: 1396و رضایی،  روخندهاقتصادی: انواع دارایی مالی و مادی ) یهسرما -

به سه  تواندیم یهسرمافرهنگی. این  یهامهارتفرهنگی: خصوصیات فکری، تربیتی و آموزشی، کالاها و  یهسرما -

؛ 146و  137: 1384حالت نهادی شده )بوردیو،  و عینیت یافتهیا ذهنی،  یافتهتجسمشکل بروز نماید: سرمایه فرهنگی 

Grenfell, 2009, 19.) 

اجتماعی یا خانوادگی و خویشاوندی است و یا شامل  یهاگروهاجتماعی: این سرمایه شامل عضویت در  یهسرما -

 (.70: 1396و رضایی،  روخنده) شودیمتعهدات اجتماعی یا روابط 

 (.24: 1386خصوصیات اخلاقی )جمشیدیها و پرستش،  یطورکلبهنمادین: آوازه، شهرت و  یهسرما -

به سرمایه اقتصادی  نوعاًسرمایه فرهنگی  به صورتی کهبه هم مرتبط هستند.  غالباًدر جوامع مدرن  هایهسرما

میدان  غلبه برسرمایه(، 47: 1982از دید بوردیو ) (.179: 1395است )پروائی،  پذیریلتبد. سرمایه همچنین گرددبازمی

. کندیم، تبیین شودیمو آنچه را که شامل و از آن حذف  کندیم. به این معنی که عمل، میدان را تقویت گذاردیم تأثیر

که چگونه افراد حاضر در میدان، نیاز به کسب موقعیت و یا قدرت برای اعمال کنترل میدان دارند  کندیمسرمایه تعریف 

(Grenfell, 2009.) 

و میل به  سوکیمتمایز از  یهاوارهعادتتمایز استوار است، میل به تکوین  هیپانیای مدرن بر در نگاه وی، د تمایز:

فرهنگی پیوند  هیسرما(. بوردیو مفهوم تمایز را با مفهوم 173: 1395متمایز از سوی دیگر )پروایی،  یهادانیمتکوین 

اجتماعی کمک  یهاینابرابرو  هاکیتفکی کردن فرهنگی موجد تفاوت بوده و به دائم هیسرماو معتقد است که  زندیم

است که به لحاظ فضایی  ییهاگروه(. بنابراین تمایز، توصیفی از خصوصیت مصرف فرهنگی 178: 1395)پروائی،  کندیم

اجتماعی مختلف از  یهاگروه به عبارتیمادی زندگی متمایز هستند.  یهاضرورتبا  هاآنو فراتر از آن در نسبت 

. در مقابل حرکت آزاد کالا، مصرف ابدییمنمود  هاآنمتفاوتی برخوردارند که تجلی آن در تنوع مصرف  یهارهواعادت

)جمشیدیها و پرستش،  کندیمو از یک نظم پنهان تبعیت  کندیمآن را کنترل  وارهعادتافسارگسیخته نیست، بلکه 

1386 :5.) 

در دیدگاه  استفادهقابل یشناسروشاستفاده خواهد شد. با توجه به  هاهکافدر این پژوهش از دیدگاه بوردیو برای تحلیل 

و عواملی که  هایژگیو. در همین گام با توجه به ردیگیمقرار  موردبررسی هاکافهمربوط به کاربران  یهاوارهعادتوی، 

، انواع هاکافه( و انواع هاکافهو کاربران  نداراکافهباید در رابطه با این مفهوم بررسی شوند، با توجه به انواع عاملان )یعنی 

. شودیمبر سبک زندگی تحلیل  وارهعادت تأثیرو  وارهعادتبر  هادانیمسرمایه، ساختار طبقاتی و  تأثیر، هاوارهعادت

وجه به انواع با ت هادانیم. این شودیمبررسی  هاکافهبا توجه به کارکردهای کافه و انواع  هامیدانهمچنین بررسی انواع 

 کنشگرانفرهنگی و سیاسی تعریف و با توجه به انواع کافه و -، یعنی کارکرد اقتصادی، اجتماعیهاکافهکارکردهای 

که  هاکافه، در ادامه کنش عاملان شودیمو میدان، منجر به عمل و کنش  وارهعادتازآنجاکه ارتباط . شوندیمتحلیل 

، کنشگر. در همین ارتباط استراتژی منتخب هر شودیمو کاربران است بررسی  اندارکافهدر دو سطح  یبنددستهقابل 

. یکی از مفاهیم کلیدی در دیدگاه نظری منتخب، شودیمشناسایی  هاکافهبررسی و نوع کنش و عمل وی در انواع 

در مفاهیم  شدهمشاهدهتمایزها  به بررسی انواع توانیمو تنوع عاملان  هاکافهمفهوم تمایز است. بنابراین با توجه به نوع 

 است. شدهارائهبا توجه به چارچوب نظری بوردیو  هاکافهمختلف پرداخت. در شکل زیر چارچوب تحلیل 
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 هاکافهچارچوب تحلیل  .1شکل 

 

 روش پژوهش

خیابان دانشگاه  یهاکافهبه  کنندگانمراجعه وارهعادتپژوهش حاضر، از نوع کیفی بوده و هدف آن بررسی تحلیلی 

است. با توجه به چارچوب  شدهاستفاده نیمه ساختاریافته مصاحبه، از روش هاداده یآورجمع منظوربهزاهدان است. 

بررسی  ؛هاوارهعادتبررسی  :اندشدهپرسش  هامصاحبهسه موضوع کلی و موضوعات وابسته به آن در  ،مفهومی پژوهش

 .هاکنشو  هایتفعالبررسی انواع و  ؛هامیدان

 هاکافهکاربران  یجابه. برخی از دلایلی که اندبودهخیابان و باریستاهای این  دارانکافهنفر از  12گروه هدف پژوهش، 

بومیان، ضمن آنکه برقراری  خصوصبهمصاحبه با کاربران،  آزمونپیشآمد، آن بود که در  به عملمصاحبه  دارانکافهاز 

و  بسیار کلینیز  هاپاسخبه انجام مصاحبه کم بود )برای مثال ارتباط با زنان بومی(،  هاآنسخت و تمایل  هاآناط با ارتب

مستقیم با طیف متنوعی از  صورتبهگروهی که  عنوانبه دارانکافهچندانی دربر نداشتند. همچنین  جهینتکوتاه بودند و 

مشارکتی، تحلیل  کنندهمشاهدهیک  عنوانبهبودند، ضمن تحلیل رفتار کاربران  زمانی زیادی در ارتباط بازهکاربران در 

سیاسی،  یهادانیمکاربران هر دو دسته )دانشجویان و بومیان( در گذر زمان و همچنین  یاسهیمقامناسبی از رفتارهای 

بررسی تمایز در  منظوربه حالندرعیشد.  دارانکافهنگارندگان پژوهش بر مصاحبه با  یبندجمعاجتماعی داشتند، لذا 

 هاشاپیکافو  بررونیب یهاکافهپژوهش یعنی بومیان و دانشجویان، دو نوع کافه یعنی  موردبررسی یهاگروه وارهعادت

است. حجم  شدهانجامکه ترم تحصیلی همچنان تداوم داشته،  1401در زمستان  هامصاحبهاست.  قرارگرفته موردتوجه

 موردبررسی شاپیکاف 5و  بررونیب کافه 3کافه شامل  8 درمجموعو  آمدهدستبهه اشباع نظری نمونه با توجه ب

برای مصاحبه در  هاکافهاست. روش انتخاب  شدهانجامیا باریستا مصاحبه  دارکافه، با دو هاکافه. در برخی از اندقرارگرفته

، یگردهمو  هم اقلیمبهترینو،  ، میزبلاگ،ابیکافهینترنتی چون ا یهاتیسا. در ابتدا با رجوع به شودیمادامه شرح داده 

پلاس و فنجون که در بلوار دانشگاه قرار داشتند،  کافه هاآنزاهدان استخراج شد؛ که از بین  یهاکافهلیست بهترین 

کافه توسط  وقتبهر و هن کافه، انتخاب شدند. در گام بعد با توجه به اینکه کافه دو فرانس، هانمونهاولین  عنوانبه

.کی ال ایی. کافهتک،  کافه، بررونیب یهاکافههم به لیست اضافه شدند. در رابطه با  هاکافهمعرفی شدند، این  دارانکافه

، در ابتدا هادادهبودند، انتخاب شدند. در ادامه برای تحلیل  پیشنهادشدهقبلی  دارانکافهو مستر رئیس که توسط 

مفاهیم  تأثیرکاربران تحت  وارهعادتمربوط به  یهاهیلا، شدهتدوینی و با توجه به چارچوب مفهومی کدگذار هامصاحبه
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، فرآیند کدگذاری و داده بنیاد هیاز نظرشناسایی مدل پژوهش با استفاده  منظوربهمیدان بوردیو تحلیل شد. سپس  هینظر

و همچنین  گرمداخلهو  یانهیزمته و شناسایی شرایط علی، هس مقولهدر قالب شناسایی  هاآنو ارتباط بین  یبندمقوله

 قرار گرفت. موردتوجهکنش و پیامد 
 

 انتخابی برای مصاحبه یهاکافهبلوار دانشگاه و  یهاکافهلیست  .1جدول 
لیست 

 هاکافه

انتخاب آدرس

 ی

کد 

 کافه

لیست 

 هاکافه

کد  انتخابی آدرس

 کافه

 ج  17نبش دانشگاه  ه فنجونکاف آ  نبش بلوار دانشجو کافه هنر

کافه دو 

 فرانس

 - - 23و  21بین دانشگاه  قهوه ایران ب  نبش بلوار دانشجو

 کافه ایی.

 .کی.ال

 - - 31نبش دانشگاه  کافه صادق پ  7و  5بین دانشگاه 

و بلوار  1بین دانشگاه  وقت کافهبه
 دانشجو

 و خیابان  8ین دانشگاه ب کافه پلاس ت
 پاسداران

 چ 

 - - کوی اساتید کافه فناوری - - 9و  7نبش دانشگاه  کافه سنپای

 - - کوی پلیس کافه دنج ث  9نبش دانشگاه  مستر رئیس

 ح  25نبش دانشگاه  کافه تک - - 9نبش دانشگاه  او ام پلاس

 - - 8نبش دانشگاه  کافه آردا

 

 موردمطالعهمحدوده 

. شودیممعنا  هاکافهستان است و برای بسیاری از جوانان ساکن این شهر با زاهدان مرکز استان سیستان و بلوچ

فعالیت خود  1383عمر چندانی در شهر زاهدان ندارد، اولین کافه در این شهر از سال  کافه گردیو  کافه نشینیفرهنگ 

های شهری ترین خیابانیکی از سرزنده، اندشدهواقعهای زاهدان در آن بلوار دانشگاه که بیشتر دانشگاهرا آغاز کرده است. 

. این بلوار یکی از معابر اصلی شهر زاهدان است و تنیس وصف کردنیآن  شلوغ و سرزندهو بعدازظهرهای  است

کل مسکن و شهرسازی  اداره، احوالثبت ادارهمهمی چون شرکت مخابرات استان سیستان و بلوچستان،  یهامکان

و دانشگاه سیستان  اسنادثبت ادارهآب و فاضلاب،  ادارهاه اجتماعی، باشگاه خبرنگاران جوان، تعاون، کار و رف ادارهاستان، 

 است. شدهواقعو بلوچستان در آن 
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 (1395نقشه پایه: مهندسین مشاور شهر و خانه،  مأخذو ساختار وضع موجود شهر ) موقعیت بلوار دانشگاه در شهر زاهدان. 2شکل 

 

 هایافته

 میدان یهنظر بر اساس اهکافهتحلیل 

، کدگذاری هامصاحبهاست. در ابتدا متن  شدهپرداخته هامصاحبهاز  آمدهدستبه یهادادهدر این بخش به تحلیل 

بیان شد، با مشاهدات اولیه مشخص گردید که دو نوع کافه در این محور مشغول به  ازاینپیش طور کههمان، اندشده

دانشگاه دانشگاهی بودن شهر، جمعیت دانشجویی زیادی در این شهر حضور دارند ) دلیل به حالدرعینفعالیت هستند و 

دانشگاه آزاد حدود  دارد، هزار دانشجوبیست حدود  ،گرددبرمی 1353آن به سال  تأسیسوبلوچستان که دولتی سیستان

دارند( و  هزار دانشجو ششی حدود پزشک علومدانشجو و دانشگاه  هزار حدود هفت، دانشجو، دانشگاه پیام نور هزار هشت

از این  متأثرتمایز بررسی خواهد شد  مقولههم دانشجویان و هم بومیان هستند. بنابراین آنچه در  هاکافهبنابراین کاربران 

 دو موضوع است.

 

 کافه نشینیمصرف قهوه و  وارهعادتتحلیل 

مصرف قهوه و اسپرسو، که با شدت بیشتر، مصرف اسپرسو  وارهعادتهستند.  بررسیقابل ارتباطدراین وارهعادتدو نوع 

که بیشتر بین قشر جوان، دانشجویان و زنان  کافه نشینی وارهعادتبوده و بیشتر بین بومیان متداول است و  مشاهدهقابل

زیاد تحت  پ، آ، ث، ج(، بسیار یهاکافه)در  شدهانجام یهامصاحبه بر اساسمصرف قهوه،  وارهعادت. شودیممشاهده 

که قهوه را جایگزین ترک مصرف مواد  اندکردهتلاش  1386ترک اعتیاد )ان.ای. ها( بوده که از سال  یهاانجمن تأثیر

)پ(، قهوه و اسپرسو برای بومیان مانند ژلوفن است. برای بسیاری از بومیان که  دارانکافهمخدر کنند. بنا بر نظر یکی از 

میان  هاوارهعادت تریجزئبهترین گزینه هستند. بررسی  بررونیب یهاکافه، شدهتبدیلت نوشیدن قهوه و اسپرسو به عاد

بین این دو گروه متفاوت است. برای نمونه از دید  هاسفارشکه حتی نوع و تنوع  دهدیمبومیان و دانشجویان نشان 

و آشنایی با مفاهیمی چون موج سوم قهوه  ندپسندیم)پ، ث و ح( عموم بومیان روبوستا و اسپرسو را  دارانکافهبرخی از 
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 .دهندیماسپرسو، قهوه، لته، ماسالا، کاپوچینو و... سفارش  جزبه یترمتنوع صورتبهپ(. اما دانشجویان  دارکافهرا ندارند )

 
 منتخب در بلوار دانشگاه یهاکافهموقعیت . 3شکل 

 

، فرهنگ آمدهدستبهنتایج  بر اساسدارند.  تأثیربرهم  ارهوعادتبیان شد سبک زندگی و  طور کههمانسبک زندگی: 

 دارانکافهنظر برخی از  بر اساسداشته است.  تأثیرطی ده سال، بر تغییر سبک زندگی بومیان  کافه نشینیمصرف قهوه و 

 دهندهنشانیژ که رفتاری مدرن و با پرست مثابهبهدو نوع نگاه به مصرف قهوه و اسپرسو در بین بومیان وجود دارد، یکی 

برای مواد مخدر که قهوه را در سطح چنین  جایگزینی مثابهبهگروه اجتماعی با فرهنگ است و دیگری مصرف آن 

پ، ت، ث و ح(. اما در میان دانشجویان  یهاکافهمصاحبه در  بر اساس) دهدیممصرفی و کافه را با چنین نگاهی، تنزل 

 یفکرروشنهمان معنای کافه در مفهوم مدرن و نمادی از  عموماً  افه نشینیکقشر فرهنگی جامعه، فرهنگ  عنوانبه
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 است.

اجتماعی دانشجویان خود را در -فرهنگی هیسرمااست.  انکارغیرقابلموضوعی  هاهیسرمااز  وارهعادت تأثیرپذیری سرمایه:

در  هاکافهفرهنگی که -های اجتماعیماهیت و کارکرد به دلیل کافه نشینی عموماً و  دهدیمخاصی نشان  یهاوارهعادت

رفتن را  کافهاست. در میان بومیان با توجه به اینکه  هاآنمتداول میان  یهاوارهعادت، یکی از دهندیمقرار  هاآناختیار 

 هوارعادتبا انتخاب این  ینوعبهپ و ح(،  یهاکافهمصاحبه در  بر اساس) کنندیمرفتاری مدرن و لوکس تصور  مثابهبه

به  ینوعبهدر این بلوار و شهر زاهدان،  هاکافهتعدد  حالدرعینفرهنگی هستند. -اجتماعی هیسرمادر تلاش برای جذب 

 هاتیفعالت و آ( ناشی از برخی از  یهاکافهمصاحبه در  بر اساسو در مقابل بدنامی ) شدهتبدیلنمادین این شهر  هیسرما

 .ردیگیمدر این شهر قرار 

نتایج، در میان بومیان کمتر از  بر اساسجنسیتی، سنی و گروه اجتماعی است.  یهاتفاوتگروه شامل  )قشر(: بیانگر گروه

 یهاکافهمصاحبه در  بر اساس) کنندینممراجعه  بررونیب یهاکافهبه  هاآن عموماً، زنان هستند و هانینشکافهدرصد  10

مصاحبه در  بر اساسو مصرف قهوه، امری مردانه است ) کافه نشینی وارهعادتآ، ب، ت، ج، ح(. بنابراین در میان بومیان 

 هاکافهاما در میان دانشجویان، موضوع متفاوت است، زنان دانشجو همچون مردان دانشجو به  .ج، ح، ث( یهاکافه

ابل کافه تجمع حضور مردان بومی که در فضای مق به دلیل بررونیب یهاکافه هاآن؛ هرچند انتخاب کنندیممراجعه 

 بر اساسنیز از دانشجویان مرد کمتر است ) هاآن، نیست. البته باید این موضوع را در نظر داشت که تعداد کنندیم

نوجوان هستند  بعضاًقشر جوان و  هاکافهبه  کنندگانمراجعهپ و ح(. در رابطه با گروه سنی، بیشتر  یهاکافهمصاحبه در 

نیز  سالمیانموضوع اندکی متفاوت است و قشر  بررونیب یهاکافهچ، ج، آ(. هر چند در  یهاکافهمصاحبه در  بر اساس)

و  فکرروشنفرهنگی و نمایانگر گروه -گروه اجتماعی تأثیرتحت  وارهعادت. شودیممشاهده  کنندگانمراجعهدر بین 

گروه اجتماعی خاص، از  مثابهبه، دانشجویان همین روآ، ب، ت، ج(. از  یهاکافهمصاحبه در  بر اساسمدرن است )

که بیان شد، ترویج فرهنگ مصرف قهوه برای بسیاری از  گونههمان. همچنین کنندیماستقبال  کافه نشینیفرهنگ 

ت، پ،  یهاکافهمصاحبه در  بر اساسنزدیک کردن خود به گروه اجتماعی مدرن و با فرهنگ است ) منظوربهبومیان نیز 

 ج(.

و به فرهنگی  شدهگرفتهو مصرف قهوه، در گذر زمان یاد  کافه نشینی، فرهنگ دارانکافه دگاهید بر اساس اکتسابی و پویا:

 تأثیراکتسابی است و تحت  وارهعادتمشخص است، با پذیرش اینکه  طور کههماناست.  شدهتبدیلغالب بین بومیان 

در گذر زمان که خود منجر به بازگشایی  هاوارهعادتییر پویا است؛ بنابراین تغ وارهعادت، کندیمعوامل متعددی تغییر 

مصرف  وارهعادتو تغییر  وارهعادتبه کافه شده، خود گویا پذیرش این  هایکاربرتعداد زیادی از کافه یا تغییر برخی از 

 است.

. با تغییر میدان کندیمبروز  متفاوت یهاوهیشمختلف به  یهادانیمدر  هاوارهعادتاز موقعیت در میدان:  وارهعادت تأثیر

متداول شده است. مصرف قهوه و  وارهعادتاین فضا پذیرای دو  در بلوار، هاکافهفرهنگی ناشی از حضور -اجتماعی

 تأثیرکه بیشتر بین دانشجویان و همچنین زنان رواج دارد. تحت  کافه نشینیاسپرسو که بیشتر بین بومیان متداول است و 

که برای  ییهاتیمحدود. برای نمونه حضور نیروی انتظامی در بلوار و شوندیمدچار تغییر  هاوارهعادتمیدان قدرت، 

مصاحبه  بر اساسگذشته وجود داشته ) یهاسالدر  هاکافهعصر برای حضور در  5حضور دختران و پسران بعد از ساعت 

 دارد. تأثیر نیکافه نشیمصرف قهوه و  وارهعادتج، چ، ح، ث(، بر  یهاکافهدر 
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 هامیدانتحلیل 

 فرهنگی، سیاسی و قدرت را تعریف نمود.-اقتصادی، اجتماعی هامیدان توانیم، هاکافهبا توجه به کارکرد 

یک شغل مناسب  عنوانبه یدارکافهو مصرف قهوه، به رونق  نشینی از فرهنگ کافه متأثراین میدان  میدان اقتصادی:

دیدگاه برخی از  بر اساسآ، ب، ت، ج، چ، ح(. فارغ از این موضوع،  یهاکافهصاحبه در م بر اساساست ) شدهتبدیل

، آن است که کافه یا اولین و یا برترین شودیمدر این بلوار منجر  هاکافه، آنچه بر موفقیت میدان اقتصادی دارانکافه

جاذب جمعیت  یهاتیفعالیدان اقتصادی سایر م ییافزاهم حالدرعینپ، آ(.  یهاکافهمصاحبه در  بر اساسکافه باشد )

مثبت داشته است  تأثیر هاکافه، بر میدان اقتصادی شودیمدیگر )مربوط به تفریح، خوراک و آموزش( که در بلوار مشاهده 

 آ، ت(. یهاکافهمصاحبه در  بر اساس)

فرهنگی را تولید کرده است. فارغ از  هیرماسجدید نوعی از  وارهعادتورود  تأثیراین میدان تحت  فرهنگی:-اجتماعی دانیم

، مانند پاتوقی شدهبیان هاکافهفرهنگی که در برخی از -اجتماعی یهاکنش، نوع وارهعادتاین میدان بر رونق این  تأثیر

 یهادانیمآ(، نوعی از  کافهمصاحبه در  بر اساسکارآفرینی ) یهابحثاجتماعی، یا پاتوقی برای  یهابحثبرای 

، نوع تولیدشدهنیز تجمع کاربران و فضای اجتماعی  بررونیب یهاکافهدر  حالدرعیناعی را ایجاد کرده است. اجتم

)پ و ت(  دارانکافهاز دید دو نفر از  هاکافهدیگری از میدان اجتماعی را شکل داده است. یکی از کارکردهایی که 

نوشیدن  واسطهبهبا یکدیگر  هاآنو ارتباط  هاتیقومبه آشتی فرهنگی است که منجر -، ایجاد میدانی اجتماعیاندداشته

اجتماعی، میدان فرهنگی غالب  یهادانیممثبت  جنبهنزدیک کرده است. فارغ از  به همرا  هاآنقهوه و اسپرسو شده و 

دوستانه و  در فضا ناشی از فرهنگ مردسالار و سنتی که حضور زنان و همچنین حضور دختران و پسران برای دیدارهای

ج، چ، ب، پ(.  یهاکافهمصاحبه در  بر اساسایجاد کرده است ) هاآنرا برای  ییهاتیمحدود، پسنددینماجتماعی را 

 هاآناز  یانمونه، گرددیبرمقبل  یهاسالکه به  هاکافهبرای مثال موضوع محدودیت حضور دختران و پسران باهم در 

برای زنان اندکی کم شده و  یهاتیمحدود کافه نشینی وارهعادتا افتادن بیشتر ج به دلیلکلی،  صورتبهاست. هرچند 

در  کهیدرحال، کشندیم، دختران سیگار هم هاکافه)ت، پ، ب، آ( در برخی از  دارانکافهتعدادی از  گفته بر اساس

 است. شدهینمقبل این رفتار در بین دختران دیده  یهاسال

اجتماعی ناشی از فضایی است -اینجا منظور از این میدان، میدان قدرت نیست. میدان سیاسیدر  :اجتماعی-میدان سیاسی

، میدانی یفکرروشنفضاهای  مثابهبه، بنابراین این فضاها کنندیم، ایجاد هاآنماهیت وجودی  به دلیل هاکافهکه 

دانشجویان  خصوصبهکاربران  حکومتی هستند که بستری مطلوب را برای یهاانیجرغیررسمی و سیاسی و موازی 

در  حالدرعینت، ب، پ، ج(.  یهاکافهمصاحبه در  بر اساس) کندیمبرای بحث در رابطه با مسائل سیاسی روز ایجاد 

بومیان( به بحث  عموماًو کاربران ) شودیممحدودتری این میدان مشاهده  صورتبهنیز  بررونیب یهاکافهفضاهای مقابل 

زمانی  بازهح، پ، ث(. برای نمونه در  یهاکافهمصاحبه در  بر اساس) پردازندیمل و رویدادهای روزانه در رابطه با مسائ

 زلزله شهر خوی و کشور ترکیه بوده است. موردبحث، یکی از موضوعات شدهانجام هامصاحبهکه 

 مهیندر  خصوصبه، شدهانجام یهامصاحبه بر اساسدر اینجا، منظور اعمال قدرت از سوی حاکمیت است.  میدان قدرت:

اندکی بر  شنبهپنجمسائل امنیتی، حضور نیروهای انتظامی عصرها و همچنین عصر روزهای  به دلیل، 1401دوم سال 

آ، ب، پ، ت، ج، ح(.  یهاکافهمصاحبه در  بر اساسبوده است ) تأثیرگذاراجتماعی -اقتصادی و سیاسی یهادانیم

 به دلایلکه  اندداشتهبیان « شئونات اسلامی را رعایت کنید»یا « تجمع نکنید» برگهب با نص هاکافههمچنین برخی از 

 پ، ح(. یهاکافهمصاحبه در  بر اساس) اندنمودهرا نصب  ییهابرگهمسائل امنیتی چنین 
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 تحلیل کنش و عمل

 متفاوت است. دارانهکافاز دید  کنندیمانتخاب  هاآنکه  استراتژیو  هاکافهکنش بومیان و دانشجویان در 

به اقتصادی خود  هیسرمامتفاوتی را برای بهبود میدان اقتصادی و افزایش  یهایاستراتژنیز  دارانکافه :دارانکافهکنش 

باید استراتژی خاصی را در قالب  هانینشکافهبر این باور هستند که برای جذب  دارانکافه. برای نمونه رندیگیم کار

خاص بودن، لحاظ نمود. برای مثال  یهاگروهآ، ب، ت(، طراحی فضا و پذیرای  یهاکافهمصاحبه در  اسبر اس) یگذارنام

 یهاینوآورکافه هنر، بستری برای حضور کارآفرینان و جلسات کارآفرینی و استارت آپی است. این کافه که جنب مرکز 

و کارآفرینانه را فراهم کرده است. همچنین  اقتصادی-شهر زاهدان قرار دارد، فضایی برای نوعی از کنش اجتماعی

، سبب شده تا «باید یا اولین و یا بهترین کافه باشی»که  )ت، ج، ج(، دارانکافهپذیرش این ایده که توسط تعدادی از 

کارآفرینی،  یهاگروهخاص چون دانشجویان،  یهاگروه، فضای مناسبی را برای حضور هاکافهرقابتی برخی از  صورتبه

. ها است. همچنین برخی یاانترک اعتیاد و... فراهم آورند. برای مثال کافه ایران در شهر زاهدان، پاتوقی برای  هانجمنا

 یهایبازفضا برای برخی از  یسازمناسبچون کافه آردا، اکران فیلم یا  هاکافهکه در برخی از  اندداشتهبیان  دارانکافهاز 

آ، چ، ج، پ، ت، ح(. این  یهاکافهمصاحبه در  بر اساسه پاتوق مناسبی تبدیل نموده است )را ب هاآنگروهی چون مافیا، 

 یهاکافه خصوصبه)پ، ت، ث( و  دارانکافهدیگر از  یاعدهمناسبی نیست.  دهیا، دارانکافهاستراتژی از دید تمامی 

و  کندیمدمانی و امن برای حضور بومیان خارج اعتقاد دارند که تغییر فضا به فضایی لوکس، فضا را از حالت خو بررونیب

)پ(،  بررونیب دارانکافه. همچنین برخلاف نظر یکی از ورزندیمعموم بومیان از حضور در فضاهایی بسیار لوکس امتناع 

و یا  اهکافهمختلف در  یهادستگاهدیگر، در عمل استفاده از  یهایدنینوشعدم آشنایی بومیان با انواع قهوه و  به دلیل

( و حتی تجهیزات غذاصورتبومی هستند، تنوع در منو ) کنندگانمراجعهتنوع قهوه، استراتژی نامناسبی است و اگر عموم 

 کافه، غیرضروری است.

با توجه به بومی و دانشجو بودن و یا هدف متفاوت است.  هاآننوع کنش  ،کنندگاناستفادهدر رابطه با  کنش کاربران:

، گرفتهشکلفرهنگی نوین -میدان اجتماعی تأثیرتحت  وارهعادتوم کافه برای برخی از بومیان این برای مثال مفه

بر ) شودیمسیاسی -اجتماعی یهاکنشیا پاتوقی سیاسی است که منجر به  یفکرروشنفضای  عنوانبهمتفاوت از کافه 

نماز  وقتبهبرای بومیان در مسجد مکی ) اجتماعی-کنش سیاسی عموماًت، ب، ح(. چراکه  یهاکافهمصاحبه در  اساس

کنش  حالدرعین، پاتوقی برای مباحث سیاسی هستند. هاکافه. اما برای دانشجویان تعدادی از شودیمجمعه( محقق 

و  یآپاستارتفضایی که پذیرای جلسات  مثابهبه، برای مثال کافه هنر افتدیماتفاق  هاکافهاقتصادی نیز در برخی از 

بر . هرچند کندیمفراهم  نانینشکافهآ(، بستری را برای کنش اقتصادی  کافهمصاحبه در  بر اساسنی است )کارآفری

. در رابطه با افتدیماتفاق  هاکافه)آ، ج و چ(، برخی از جلسات کاری نیز در برخی از  دارانکافهبرخی از  اظهارنظر اساس

که  شودیمبران با هدف قرار مقالات دوستانه یا اجتماعی دنبال کار یهاتیفعالکنش مبتنی بر هدف کاربر، برخی از 

. این نوع از فعالیت بیشتر بین دانشجویان و یا دختران و پسران جوان که قصد افتدینماتفاق  بررونیب یهاکافهدر  عموماً

 یهاکافهبیشتر در فضاهای  . نوع فعالیت بومیانافتدیماتفاق  هاکافهدارند، دوستان خود را ملاقات کنند در فضاهای 

 است. هاکافهروزمره اجتماعی در فضای مقابل  یهابحثاسپرسو و قهوه و  سفارش صورتبه بررونیب

 

 بحث

 هامقولهتدوین مدل مفهومی پژوهش، در ابتدا  منظوربهمیدان،  هینظرمبتنی بر  شدهانجامدر ادامه، پس از تحلیل 
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فرعی و اصلی  یهامقوله، شدهانجامکدگذاری  بر اساس، شودیممشاهده  2جدول  در طور کههمان. اندشدهییشناسا

 اصلی شناسایی شدند. مقوله 11فرعی و  مقوله 21کد اولیه،  38، شدهانجامتحلیل  بر اساسپژوهش تدوین شدند. 
 

  میدان یهنظربا  هاآنو ارتباط  هامصاحبهاز  شدهشناسایی یهامقولهشناسایی . 2جدول 
 میدان یهنظرمرتبط با مفاهیم  اصلی مقوله فرعی مقوله مفهومی زارهگ

 رفتاری لوکس و مدرن مثابهبهرفتن به کافه 
 افزایش مصرف قهوه/

و  کافه نشینیافزایش 
 کافه گردی

تغییرپذیری 
و  هاوارهعادت

 سبک زندگی

 تأثیرمیدان )تغییر میدان اجتماعی تحت 
 وارهدتعابومیان مصرف قهوه(/  وارهعادت

سرمایه و تغییر آن(/  وارهعادتسابی بودن )اکت
 فرهنگی(-اجتماعی یهسرما)ارتقا 

 بهمصرف قهوه و اسپرسو بین بومیان  شدنتبدیل

 عادت

 رفتاری مدرن عنوانبهمصرف قهوه 

جا افتادن مصرف قهوه برای ترک اعتیاد توسط 

 ان.ای. یهاانجمن
 قهوه درمانی

 سازییبوم
 هوهمصرف ق

، از وارهعادت)پویا بودن مفهوم  وارهعادت
 محصولی برای درمان تا رفتاری مدرن(

 ژلوفن عنوانبهقهوه 

 قهوه برای بالا رفتن انرژی

رفتاری  عنوانبهافزایش مصرف قهوه بین بومیان 

 مدرن
ارتقا سرمایه نمادین 

 مردم و شهر

تغییر تصویر 
شهر و 

موقعیت 
 اجتماعی

 وارهعادتتقا میدان اجتماعی بومیان(/ ان )ارمید
سرمایه )ارتقا (/ وارهعادتو تغییر  یریگشکل)

 کافه نشینیایجاد سنت  شهر( ینامخوشبر  تأثیرسرمایه نمادین شهر و 

تبدیل خیابان به فضای تفریح و مدرن در شهر و مقابله 

 با بدنامی شهر زاهدان

 هاکافهحضور بیشتر جوانان در 

وع و تفاوت رفتار تن
 بومیان و دانشجویان/
تفاوت در سفارش دو 

گروه بومیان و 
 دانشجویان

 تفاوت و تمایز

بین دو  هاکنش، تمایز هاوارهعادتتمایز )تمایز 
 (هاگروهو  کافه گونه

 
 بریرونب یهاکافهدر  سالمیانحضور قشر 

 عادت بین دانشجویان عنوانبه کافه نشینی

 بریرونب یهاکافهمیان در مقابل تجمع بو

آشنایی دانشجویان با موج سوم قهوه و تنوع 

 محصولات

آشنایی کم بومیان با تنوع محصولات و عادت به 

 مصرف اسپرسو و ربوستا

 هاییتمحدودکاهش  افزایش کم حضور زنان بومی نسبت به گذشته
حضور زنان/  بازدارنده

شدن نگاه  رنگکم
 مردسالارسنتی و 

 آزادی

فرهنگی(/ -)باز شدن میدان اجتماعی میدان
سرمایه )ارتقا زنان(/  وارهعادتتغییر ) وارهعادت
 فرهنگی بومیان(-اجتماعی یهسرما

 هاکافهسیگار کشیدن دختران در 

برای دیدارهای  هاکافهحضور دختران و پسران در 

 دوستانه و اجتماعی

 مردانه در میان بومیان امری عنوانبهمصرف قهوه 

اعمال محدودیت 
 /هاگروهحضور برخی 

اعمال نظارت بر 
 دارانکافه یتفعال

 کنترل فضایی

-و میدان اجتماعی میدان قدرت تأثیرمیدان )
 هاوارهعادتییر )تغ وارهعادتفرهنگی بر کنش(/ 

از طریق  هاکنشکنش )کنترل (/ هاآنو پویایی 
 میدان قدرت( هاییاستراتژ

 حضور نیروهای انتظامی در خیابان در برخی از روزها

 5محدودیت حضور دختران و پسران بعد از ساعت 

 عصر در گذشته

 یهاکافه)مقابل « تجمع ممنوع» یهابرگهنصب 

 «شئونات اسلامی را رعایت کنید.»( و بریرونب

 کافه نشینیاستقبال دانشجویان از فرهنگ 
 عنوانبه یدارکافه

 درآمدزا یوکارکسب
اقتصادمحوری 

 و درآمدزایی

حضور  تأثیرمیدان )بهبود میدان اقتصادی تحت 
(/ کافه نشینی وارهعادت یریگشکلدانشجویان و 

ارتقا  تحت تأثیراقتصادی  یهسرما)ارتقا  یهسرما
 سرمایه اجتماعی و میدان اقتصادی(

 اخیر در خیابان یهاسالدر  هاکافهافزایش تعداد 

 به کافه هایتفعالتغییر برخی از 

جاذب جمعیت در محور چون  هاییکاربروجود 

مربوط به تفریح، خوراک، خرید، آموزش  هاییکاربر

 و...

 اقتصادی ییافزاهم

فضایی برای دیدارهای دوستانه و  عنوانبهکافه 

فضای گفتگوی  عاشقانه
 یهاگروهاجتماعی 

مختلف/ آشتی 
 هایتقوم

قومی و وفاق 
 یمدارارتباط

میدان )بهبود میدان اجتماعی میان بومیان و 
ایجاد آشتی قومیتی/ بهبود میدان اجتماعی تحت 

فضای گفتگو در کافه/  یریگشکل تأثیر
گفتگو و وفاق(/  وارهعادت یریگشکل) وارهعادت

گی تحت فرهن-اجتماعی یهسرماسرمایه )ارتقا 

 برقراری ارتباط اجتماعی بین بومیان و دانشجویان

و آشتی  هایستانیسو  هابلوچارتباط بیشتر بین 

 هایتقوم
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یجاد کنش کنش )ا(/ وارهعادتمیدان و  تأثیر
 اجتماعی(

 فضایی برای دیدارهای کاری عنوانبهکافه 
فضای گفتگوی 

 اقتصادی و کارآفرینی
 ینیآفرنقش

 اقتصادی

 تأثیرمیدان )بهبود میدان اقتصادی تحت 
سرمایه (/ هایننشکافهو  دارانکافهاتژی تراس

بهبود میدان  تأثیرتحت  اقتصادی یهسرما)ارتقا 
 کنش )ایجاد کنش اقتصادی(اقتصادی(/ 

کافه فضایی برای برگزاری جلسات کارآفرینی و 

 یآپاستارت

فضایی برای گفتگو برای رویدادهای  عنوانبهکافه 

 روزانه و اجتماعی
 سیفضای گفتگوی سیا

تفکر انتقادی 
و 
 ورزییشهاند

 هاکافه تأثیرمیدان )بهبود میدان سیاسی تحت 
)تغییر  وارهعادتپاتوقی سیاسی(/  مثابهبه

 کافه نشینیه به مصرف قهو صرفاً از  وارهعادت
 یهسرما)ارتقا سرمایه در معنای واقعی(/ 

 کنش )ایجاد کنش سیاسی(فرهنگی(/ -اجتماعی

 رای گفتگوهای سیاسیفضایی ب عنوانبهکافه 

جذب بیشتر کاربران از  هاکافهمتفاوت و خاص  یگذارنام
طریق طراحی 
فضا/جذب کاربران از 

 طریق فعالیت/
جذب کاربران از طریق 

 برند سازی

استراتژی 
 مداری

 اقتصادی

 تأثیرمیدان )بهبود میدان اقتصادی تحت 
سرمایه )ارتقا (/ مورداستفاده هاییاستراتژ

بهبود میدان  تأثیرتحت  اقتصادیسرمایه 
کنش )ایجاد کنش اقتصادی تحت اقتصادی(/ 

 متفاوت( هاییاستراتژاستفاده از  تأثیر

 طراحی فضای متفاوت و لوکس

 طراحی فضاهای خودمانی و ساده

 تلاش برای برترین بودن

متفاوت )اکران فیلم،  هاییتفعالتلاش برای جذب 

خاص  یهاگروهو...( و  یآپتارتاسگروهی،  هاییباز

 .ای.(ان)

 

 شدهانجام یهالیتحلمرکزی با توجه به  یهامقولهتدوین مدل مفهومی پژوهش،  منظوربه، آمدهدستبهموارد  بر اساس

( برای تدوین 1396مرکزی مشخص گردید. مدل پیشنهادی فلیک ) یهامقولهاصلی با  یهامقولهشناسایی و ارتباط بین 

هسته با شرایط، کنش و پیامد روشن شود.  مقولهاست. بنابراین باید ارتباط بین  قرارگرفته مورداستفادهل مفهومی مد

مشتمل بر شرایط علی )شامل  هادستهاین «. جریان چیست؟»پاسخی است به پرسش  درواقعمرکزی یا هسته،  مقوله

و یک مکان خاص که  زمانیک)شرایطی خاص در  یانهیزم(، گذارندیم تأثیربر پدیده  مستقیماً رویدادها و وقایعی که 

که در  ییهاپاسخ) کنشبرهم(، کنش و دهندیم)شرایطی که موجبات علی را تغییر  گرمتداخل(، دهدیممسائل را شکل 

 و 1398( هستند )اشتراوس و کربین، هاکنش جهینتقالب تعامل و کنش برای مدیریت موقعیت توسط فرد( و پیامد )

است.  شدهییشناسانیز  گرلیتعد، شرایط یانهیزمو  گرمتداخل(. در این پژوهش در کنار شرایط علی، 1396فراستخواه، 

( 2بومیان و افزایش مصرف قهوه و اسپرسو؛ و  یهاوارهعادت( تغییر 1 مقولهمرکزی شامل دو  یهامقولهدر این پژوهش، 

 ویا و فعال است.پ شبه عمومیبه فضاهای  هاکافه شدنتبدیل
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  مدل مفهومی پژوهش. 4شکل 

 

، مصرف قهوه هاوارهعادتمرکزی هستند شامل: ویژگی پویا و اکتسابی  یهامقولهآمدن  به وجودشرایطی که علت  -

 فرهنگی است.-درمان و تمایل بومیان و ساکنان به تغییر اجتماعی مثابهبه

، مشتمل بر: تمایل گذارندیم تأثیرمرکزی  یهامقولهکان خاص که بر از زمان و م متأثرو  نهیزم عنوانبهشرایطی که  -

و میدان  هیسرمامربوط به بهبود  یهامقولهبه تغییر، حضور دانشجویان در شهر و کاربرد درمانی قهوه است. همچنین 

 اقتصادی نیز موثر شناخته شدند.

چون نظارت و کنترل  ییهامقولهموثر هستند شامل: مرکزی  یهامقولهبر  گرمداخلهشرایط  عنوانبهکه  ییهامقوله -

-اجتماعی هامیدانقلمرو عمومی و همچنین بر  عنوانبه هاکافهرا برای پذیرش  ییهاتیمحدودفضایی هستند که 

 .کنندیمسیاسی ایجاد 

تغییرپذیری  مرغیعلهستند به این معنی که  زهایتماو  هاتفاوت، شامل کنندهلیتعدمرتبط با شرایط  یهامقوله -

 وارهعادتاست. همچنین ازآنجاکه پذیرش  مشاهدهقابلبین بومیان،  هاوارهعادت یسازیبوم، اما تفاوت و وارهعادت

 هاوارهعادتدیگری را شناسایی نمود. برای مثال، تغییر  کنندهلیتعدشرایط  توانیممثبتی بر شهر و بومیان دارد،  تأثیرات

نمادین، تغییر تصویر شهر و افزایش وفاق جمعی  هیسرمافعالیتی غالب در سطح شهر، بر ارتقا  هب هاکافه شدنتبدیلو 

 ( موثر است.2مرکزی ) مقوله، بر دارانکافهاقتصادی توسط  یهایاستراتژدارد. همچنین استفاده از  تأثیر

ده در قالب رفتار و گفتار از خود با شکل گرفتن پدی کنندگاناستفادهاست که  ییهایاستراتژشامل  کنشبرهمکنش و  -

 تأکیدو  هاشاپیکافو تغییر در مصرف قهوه و فضا )نوع متفاوتی از  یسازیبوم، هایاستراتژ. یکی از این دهندیمنشان 

بر برخی از محصولات( است. به این معنی که مفهوم قهوه و اسپرسو برای بومیان متفاوت از مفهوم اصیل آن است. 

جدید، ضمن پذیرش آن، استفاده از مزایای آن برای بهبود سرمایه  وارهعادتتژی بومیان در مقابل نفوذ همچنین استرا

 اجتماعی و نمادین است.-اقتصادی، فرهنگی

اقتصادی و  هیسرماسنتی و بومی و ارتقا آزادی، بهبود میدان و  یهاتیمحدودپیامدهای ناشی کنش، کاهش  -

 است. یورزشهیاندو  هاتیقومی ، افزایش ارتباط و آشتحالدرعین
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 گیرییجهنت

. شوندیماز این پژوهش، با ساختار دانش موجود مقایسه  آمدهدستبه یهاافتهیپژوهش، نتایج و  یریگجهینت عنوانبه

ابراین . بناندپرداخته هاکافهمنتخب به بررسی  یاهینظرکه با  شوندیمپژوهش، با مطالعاتی مقایسه  یهاافتهیدر اینجا 

 هاآن، انتخاب و نتایج اندپرداخته هاکافهعمومی، دگر فضا و مکان سوم به بررسی  حوزه هینظرکه به استناد  ییهاپژوهش

( که 2022پژوهش جونایدی و همکاران ) جزبهحائز اهمیت آنکه  نکتهاین پژوهش، مقایسه شده است.  یهاافتهیبا 

بوردیو برای بررسی تولید اجتماعی بهره برده، در  هینظرز وجوه اجتماعی ا هاکافهدر بررسی  بسیار کلی صورتبه

است. بررسی پژوهش  نشدهانجام دگر فضاهاو  هاکافهمیدان در رابطه با  هینظربر  تأکیدبا  یامطالعهداخلی،  یهاپژوهش

حضور زنان در خیابان انقلاب )و از  بر تأکیدعمومی و دگر فضاها با  حوزه هیاز نظر زمانهم(، که 1397پرتوی و خیابانی )

در میان زنان جوان در این فضاها  فرهنگیخردهکه  دهدیم( بهره برده، نشان ینگارمردمروش پژوهش کیفی و 

از موسیقی، طراحی فضا، چیدمان  اندعبارتدارند،  تأثیرو عواملی که بر جذب شدن زنان به این فضاها  گرفتهشکل

، آزادی، وگوگفتمشتمل بر  شدهشناساییاصلی  یهامقولهدریافت حس همدلی و اشتراک آن.  مبلمان، رنگ، زیبایی و

، سهولت دسترسی و سنخیت فرهنگی است. مقایسه نتایج پژوهش شناسانهییبایزدوری از نگاه جنسیتی، اهمیت حواس 

در برخی از  یپوشانهم رغمیعل هاآنپژوهش  تأکیدمورد  یهامقولهکه  دهدیمحاضر با پژوهش پرتوی و خیابانی نشان 

اقتصادی،  هامیدانقدرت، اقتصاد و ادراک یعنی  هیلاچون  هاهیلاو آزادی با پژوهش حاضر؛ سایر  وگوگفتچون  هامقوله

 قرار نداده است. موردتوجهسیاسی، فرهنگی و سرمایه نمادین را 

متنوعی چون گذران  یهاتیفعالمنظر مکان سوم و بروز  از هاکافه(، در رابطه با 1397بررسی پژوهش فراش خیابانی )

)با بررسی  هاکافهو خیرخواهانه؛ نوع دیگری از کارکردهای خلاقانه  داوطلبانه هاتیفعالتا  هاآناوقات فراغت و تفریح در 

رفی کرده است. برخی از باشد، مع دارانکافهاستراتژی کاربران و یا  مثابهبه تواندیمدر شهر کرج( را که  کافه نمونه 20

از ایجاد حس همدلی، ایجاد محیط خودمانی و گفتمان مشترک.  اندعبارتاین پژوهش،  بر اساس هاکافه یهایژگیو

شده است. بررسی پژوهش فراش خیابانی و  تأکیداجتماعی یا میدان اجتماعی  هیلابنابراین در این پژوهش بیشتر بر 

که نتایج این پژوهش بیشتر بر تبیین مکان  دهدیم، نشان شدهانجامکافه در شهر کرج  20( که با بررسی 1398شهابیان )

مصداق  مثابهبه)شامل فضای سوم، هتروتوپیا و مکان سوم( تکیه دارد و کافه  دگر فضاهایکی از انواع  عنوانبهسوم 

کافه گالری،  یهادستهدر  هاآن گونه شناسی و هاکافه نمونهبررسی  بر اساساست.  دگر فضامشترک هر سه نوع 

و بررسی ویژگی مکانی، فعالیت، موسیقی و طراحی  یارهیزنجدنج و  یهاکافهبا قدمت،  یهاکافهلوکس،  یهاکافه

در رابطه با دگر فضا، قرابت بیشتری با این مفهوم دارد.  شدهبیان یهایژگیواول با توجه به  گونهداخلی، مشخص شد که 

سیاسی و بعد کالبدی و ادراکی فضا است. -حاکی از آن است که بیشتر معیارها، مربوط به میدان اجتماعی هاافتهی سهیمقا

بر  صرفاًو  شدهبررسی هامیدانمنتخب، ارتباط میان انواع  هینظراین در حالی است که در این پژوهش در قالب 

(، که با استفاده از 1400ش خیابانی و پرتوی )نشده است. در پژوهش فرا تأکید هاکافهکارکردهای اجتماعی و سیاسی 

یکی از  هاکافهاصلی که معرف دیگر فضاها )که  یهامقوله، شدهانجاممبنایی  هینظر ینگارمردمپارادایم تفسیری و روش 

 هیمادروناز  اندعبارت هامقولهاست. بر این اساس این  شدهتدوینمرکزی شهر تهران  محدودهانواع آن هستند( در 

 هامقوله یبندصورتکه از  گونههمانو معناداری فضا.  یورزشهیاندفضا،  مقولههنری، تفکر انتقادی، اهمیت -فرهنگی

 طور کههمان این توضیحات،با  شده است. تأکید هاکافهمشخص است، بیشتر بر کارکردهای سیاسی و اجتماعی 

منتخب  هینظربا پژوهش حاضر مشخص شد،  شدهانجام یهاهشپژو یهاافتهی یاسهیمقااجمالی نیز در بررسی  صورتبه
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با رویکردی تلفیقی و رها از  سوکیمنتخب از  هینظرمتفاوت بوده است. ازآنجاکه  هاپژوهشاین پژوهش، با سایر 

ئل با سوژه/ابژه، ساختار/عاملیت و... و از سوی دیگر با تلفیق نظریه با عمل و معرفی روش، به بررسی مسا یهادوگانه

و کاربردی  نگرجامع، رویکردی پردازدیم وارهعادتآن بر  تأثیرمختلف اقتصاد، اجتماع، فرهنگ و سیاست و  یهاهیلا

ارتباط میان مفاهیم  حالنیدرعشده و  تأکید هاهیلاعدادی از ، بیشتر بر تهاپژوهشاست که در اکثر  در حالیاست. این 

، هاآنمیدان، با بسط دقیق بوردیو از مفاهیم و ویژگی  هینظرتوجه به اینکه در با  حالنیدرعاست.  شدهتحلیلکمتر 

 تأثیرگذاری، امکان بررسی قرارگرفته موردتوجهکاربرد، تمایز از مفاهیم مشابه و ارتباط آن با سایر مفاهیم  مکانیسم

راین در این پژوهش چارچوب تحلیل با توجه به بسط نظریه وجود داشته است. بناب هاآنمفاهیم از هم، و بررسی دقیق 

است. همچنین  شدهارائه، بلکه با دیدگاه بوردیو انجام و مدل پیشنهادی هاپژوهشسایر  موردتوجه یهاهینظرنه با  هاکافه

سیاسی،  هیلااجتماع و فرهنگ نیستند و بر  هیلادر ارتباط با  صرفاً شدهشناسایی یهامقولهنظریه،  ینگرجامع به دلیل

موردی که پژوهشی در  نمونه عنوانبهبلوار دانشگاه در شهر زاهدان  نمونه حالنیدرعدارند.  تأکیدی و اقتصادی نیز مقو

نمادین  هیسرمایکی از  عنوانبهو منجر به معرفی این فضای سرزنده و پویا  نشدهانجامشهرسازی  حوزهرابطه با آن در 

 پژوهش بوده است.این  برجسته، از دیگر نکات شودیماین شهر 

 

 ی مال یحام

 این اثر حامی مالی نداشته است.

 

 سهم نویسندگان در پژوهش

 .های انجام پژوهش سهم برابر داشتندنویسندگان در تمام مراحل و بخش

 

 تضاد منافع

 .دارند که هیچ تضاد منافعی در رابطه با نویسندگی و یا انتشار این مقاله ندارندمی اعلامنویسندگان  

 

 تقدیر و تشکر 

ت را انجام لاویژه کسانی که کار ارزیابی کیفیت مقا نویسندگان از همه کسانی که در انجام این پژوهش به ما یاری رساندند، به 

 .نماینددادند، تشکر و قدردانی می
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