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Introduction: Finding ways to increase the number of tourists with responsible 

behavior has become a very important concern to maximize the sustainability of 

tourism. Therefore, the present study aimed to investigate the effect of destination 

attractiveness on the environmentally responsible behavior of climbers with the 

mediating role of place attachment. 
Methods: This research is a cross-sectional study applied in terms of objective, 

descriptive correlation in terms of method and survey in data collection. The study's 

statistical population was all mountain climbers at the peak of Tal Anbar in 2022. 

Klin's theory (2014) was used to estimate the sample size due to the uncertainty of 

the number of the statistical population. The research tool was three standard 

questionnaires of destination attractiveness, environmentally responsible behavior, 

and attachment to the place Cheng et al. (2013). The face and content validity of the 

questionnaires were confirmed by experts and reliability was confirmed using 

Cronbach's alpha and composite reliability indices. A total of 203 respondents 

answered the questionnaires perfectly and in an available manner. Inferential and 

descriptive statistics, including descriptive statistics, structural equation modeling, 

confirmatory factor analysis, and path analysis, were used for the statistical analysis 

of the data using SPSS V25 and Smart PLS.3 software. 

Results: The results showed that all the relationships between the variables of the 

research model are significant at the confidence level of 0.99 and all the relationships 

between the variables of the model were confirmed. Also, the findings of the 

research indicate that more than 49% of the attractiveness of the destination on 

responsible environmental behavior is explained through indirect and variable 

attachment to the place. 

Conclusion: According to the results, it can be stated that creating more 

environmental awareness among tourists and inducing environmentally responsible 

behavior is a necessary prerequisite for tourism. Therefore, it is suggested that the 

officials focus on creating and strengthening a positive environmental destination 

image of Tel Anbar peak as a prelude to responsible environmental behavior. 
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Extended Abstract 
 

Introduction  
Environmentally responsible behaviors, as one of the most important 

and influential factors in the environment, have been the focus of many 

researchers and environmentalists. Environmentally responsible 

behavior is behavior that intentionally seeks to minimize the negative 

effects of a person's actions on the natural and artificial world (Dastras 

& Khajenoori, 2019). Based on this, one of the ways to avoid harming 

the environment is to change people's behavior towards 

environmentalism (Burton, 2014). On the other hand, attractiveness is 

the main driver for tourists to choose a place according to their 

interests and preferences (Prideaux, 2005). The attractiveness of the 

destination is an effective factor for obtaining better economic 

conditions for the local community and represents a new mindset 

among people in a place (Fazli & Samadi, 2021). Place attachment is 

also considered one of the certain antecedents that predict 

environmentally responsible behavior (Tonge et al, 2015). Currently, 

the excessive presence of mountaineers in mountainous areas imposes 

changes that are more destructive and negative. Therefore, preventing 

further destruction and preserving it for future generations is a matter 

that depends on the behavior of all climbers. In this regard, the present 

study tries to investigate whether the attractiveness of the destination 

has an effect on the environmentally responsible behavior of 

mountaineers and what is the role of attachment to the place in this 

relationship. 

Methods  
The current research is a cross-sectional study. Based on the purpose, 

it is functional. In terms of method, it is descriptive correlation and in 

terms of data collection, it is a survey. In this research, "attractiveness 

of the destination" is the independent variable, "responsible 

environmental behavior" is the dependent variable, and "attachment to 

the place" is the mediating variable. The statistical population of the 

research is all climbers at the peak of Tal Anbar in 2022. The number 

of the statistical population under investigation was unnown. Klin's 

theory (2014) was used to estimate the sample size. The data collection 

of this research was done in two library and field sections. Various 

books, articles, and theses were used in the library section and 

questionnaires were used in the field section. The questionnaires used 

in this research include 4 parts. The first part includes demographic 

information. The second part of Cheng, Wu, and Huang's (2013) 

standard destination attractiveness questionnaire is in the form of two 

components (core attributes and augmented attributes) and 10 items. 

The third part of Cheng et al.'s (2013) environmental responsible 

behavior standard questionnaire is in the form of two components 

(general behavior and particular behavior) and 8 items. The fourth part 

is the standard place attachment questionnaire of Cheng et al. (2013) 

in the form of two components (place identification and place 

dependence) and 8 items. The validity of the questionnaires was 

confirmed. The reliability of the questionnaires was also checked 

using Cronbach's alpha indices and combined reliability individually 

and also in general for the questionnaires. Finally, 203 questionnaires 

were used for analysis. Inferential and descriptive statistics, including 

descriptive statistics, structural equation modeling, confirmatory 

factor analysis, and path analysis, were used for the statistical analysis 

of the data using SPSS V25 and Smart PLS.3 software. 
Results  
According to the findings of the research, out of a total of 203 research 

samples, 92 people are men and 111 people are women. Most of the 

subjects are in the age range of more than 50 years and the highest 

frequency is related to people with diplomas and bachelor's degrees. 

Also, the findings of the research show that the exogenous variables 

of the model have a significant effect on the endogenous variables of 

the research. All relationships between variables of the research model 

are significant at the 0.99 confidence level. In other words, all 

relationships between model variables have been confirmed. It can 

also be said that at the 95% confidence level, the effect of the 

mediating variable of place attachment is significant in the relationship 

between destination attractiveness and environmentally responsible 

behavior. 

Conclusion  
Some studies confirm the findings of the current research and claim 

that there is a positive causal relationship between the attractiveness 

of the destination and responsible behavior, and also the attractiveness 

of the destination in natural environments affects the tourists' 

evaluation of the surrounding environment and subsequently, it 

induces attachment to the place (Wu, Hsieh, Yang, Huang & Ku, 

2022). Therefore, destination attractiveness can be considered an 

effective predictor of place attachment. Some researchers have also 

stated that when people are attached to travel destinations, they show 

attachment and emotional identity, and this creates an inseparable 

relationship with the destination (Schultz, 2000), and location 

attachment leads to better performance and more responsible behavior 

(Kuo, Su, Wang, Kiatsakared & Chen, 2021).  

In other words, tourists who are more attached to a tourist area, show 

responsible behavior and convince their friends and relatives to adopt 

appropriate environmental behavior (Cheng et al., 2013). Therefore, it 

seems that in order to strengthen the responsible behavior of tourists, 

both the attractiveness of the destination and the attachment to the 

place should be increased through different tourism strategies. 
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 چکیده اطلاعات مقاله
 مقاله پژوهشی نوع مقاله:

 

 

  :افتیدر خیتار

 تاریخ بازنگری:

 : رشیپذ خیتار

 : انتشار خیتار

 

  ها:واژهکلید

 ،جذابیت

 ،شناسايی مکان

 ،رفتار خاص

 ،وابستگی به مکان

 .گردشگری 
 

 به برای مهم بسیار دغدغۀ يک به گردشگران با رفتار مسئولانه حضور میزان افزايش راهکارهايی برای يافتن :مقدمه

جذابیت مقصد بر رفتار رو، هدف پژوهش حاضر بررسی تأثیر از اين شده است. تبديل گردشگری پايداری رساندن حداکثر
 بود. مسئولانه زيست محیطی کوهنوردان با نقش میانجی دلبستگی به مکان

ها دادههمبستگی و به لحاظ گردآوری -اين پژوهش به لحاظ هدف کاربردی و از نظر روش توصیفی روش پژوهش:

بودند. برای برآورد حجم نمونه به دلیل  1401در سال انبار کلیه کوهنوردان در قله تلجامعه آماری باشد. پیمايشی می
جذابیت پرسشنامه استاندارد  سه قیابزار تحق( بهره گرفته شد. 2014نامشخص بودن تعداد جامعه آماری، از نظريه کلاين )

روايی صوری و محتوايی  بود.( 2013ی و دلبستگی به مکان چنگ و همکاران )مقصد، رفتار مسئولانه زيست محیط
مورد  یبیترک يیايکرونباخ و پا یآلفا هایبا استفاده از شاخصنظران تأيید شد و پايايی نیز ها توسط صاحبپرسشنامه

ها پاسخ دادند. پرسشنامه نقص و به شیوۀ در دسترس بهدهنده به صورت بیپاسخ 203تأيید قرار گرفته شد. در مجموع 
 ی،معادلات ساختار یمدلساز یفی،توص یهاآماره شامل یفیو توص یاستنباط آمار از هاآماری داده یلو تحل يهتجزبرای 

 .استفاده شد .3Smart PLSو   25VSPSS یافزارهانرم یر ازمس یلو تحل تأيیدی یعامل یلتحل

معنادار هستند و تمامی  99/0نتايج نشان داد که تمامی روابط بین متغیرهای مدل تحقیق در سطح اطمینان  ها:یافته

 درصد 49بـیش از های پژوهش حاکی از اين است که روابط بین متغیرهای مدل مورد تأيید قرار گرفتند. همچنین يافته
 .شودغیرمستقیم و متغیر دلبستگی به مکان تبیین می طريـقِ رفتار مسئولانه زيست محیطی از بر جذابیت مقصد

 القای و گردشگران بین در بیشتر محیطی زيست آگاهی توان اظهار کرد که ايجادبا توجه به نتايج می گیری:نتیجه

شود که تمرکز پیشنهاد می بنابراين .گردشگری است برای ضروری شرطپیش محیطی، زيست نظر از مسئولانه رفتار
 مسئولانه رفتار برای ایمقدمه عنوان به انبارمثبت از قله تل محیطی مقصد زيست تصوير يک تقويت و مسئولین بر ايجاد

 .باشد زيست محیطی

(، 4) 2، مديريت ورزشینشريه  .جذابیت مقصد بر رفتار مسئولانۀ زيست محیطی کوهنوردان با نقش میانجی دلبستگی به مکانتأثیر (. 1401) ..........................: استناد

20-1. 
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  مقدمه
آکابیری، )ساينتباشد های شاخص توسعه پايدار مینگاه مسئولانه نسبت به محیط زيست و توجه ويژه به مسائل زيست محیطی از نشانه

نظران در حوزه محیط زيست معتقدند که کیفیت محیط زيست و کنترل مؤثر مسائل زيست محیطی صاحب (.2019، 1آيويا و آکاديری
 (. 1220، 2)رشید و محمد ها وابسته استالگوهای رفتاری انسانکاملاً به 

ترين و تأثیرگذارترين عوامل بر محیط زيست، مورد توجه رفتارهای مسئولانه زيست محیطی انسان، امروزه به عنوان يکی از مهم
، کبختین و پوریانیک اءپور،یض؛ 1396يی، و رضا ینیحسحجازی،  ،یدارابخانیکرم) گرايان قرار گرفته استبسیاری از پژوهشگران و محیط

رضادوست،  )فروتن، دهدیاز خود بروز م ستيز طیاست که فرد در برخورد با مح یرفتار ،یطیمح ستيز مسئولانه رفتار .(1391

لعات اجتماعی، رفتار آيد که در آن مطاعبارت رفتار مسئولانه زيست محیطی از شرايط معاصر بر می( 1390پورترکارونی و حیدری، 
 (. 2010، 3)کراجانزيل دهندمسئولانه زيست محیطی را مورد بررسی قرار می

ظیر متغیرهای نت محیطی پرداختند؛ شناسی زيست محیطی، به مطالعۀ عوامل تأثیرگذار بر رفتارهای زيسمحققان جامعه
ی ها(، گرايش سیاسی، ايدئولوژنس، طبقه اجتماعی، محل سکونت، وضعیت تأهل، تعداد فرزندان و سن آنجشناختی )سن، جمعیت

ر اين باورند که رفتار پژوهشگران ب(. 139۷)اسدی و محرابی، ها، آگاهی زيست محیطی و عقیده دينی سیاسی، عملکرد زيست محیطی ملت
ر فرآيند توسعه پايدار های مسئولانه در قبال محیط زيست باشد، يکی از عناصر کلیدی دنگرش مسئولانه زيست محیطی که ناشی از
 (. 1392)يزدخواستی، جوامع مدرن و در حال توسعه است 

گرايانه معروف است، رابطه بین زيست محیطی که به مدل خطی رفتار محیط زيستکنندۀ رفتار های تبیینترين مدلدر قديمی
شود و فرد با آگاهی زيست متغیرها خطی است. بدين صورت که آگاهی زيست محیطی منجر به پیدايش نگرش زيست محیطی می

به عبارت (. 1396ابخانی و همکاران، دار)کرمیدهد محیطی و نگرانی محیط زيستی بیشتر، رفتاری معطوف به محیط زيست انجام می
کند. بنابراين، درک آگاهی ديگر، با افزايش میزان دانش و آگاهی افراد درباره محیط زيست، نوع نگرش آنان نسبت به اين امر تغییر می

و  زادهعباس ن راستا،در اي. (1393)حقیقتیان، و نگرش زيست محیطی افراد به عنوان هدف اولیه بسیاری از محققان مطرح گرديده است 

و رفتار مسئولانه  یمکان یدلبستگ نیب رابطه بر یطیمح ستيز مسئولانه نگرش یامداخله ریتأث یبررس به یپژوهش در( 139۵) همکاران
 مسئولانه رفتار بر مکان به یدلبستگ ریمتغ داد، نشان آنها جينتا که پرداختند زيتبر شهرساله  ۷۵ یال 1۵بر شهروندان  یطیمح ستيز
 )نذيره،که از جذابیت مقصد راضی هستند، تمايل به انجام رفتار مسئولانه محیطی دارند  گردشگرانیاز طرفی  .است مؤثر یطیمح ستيز

 (.2020، 4زيتون و خیريل يوحانیس،

ه، )افراخت شود: توانايی مقصد گردشگری تا شرايطی را فراهم سازد که برای افراد مزايايی حاصل شودجذابیت چنین تعريف می

هايشان است جذابیت، محرکی اصلی برای گردشگران در انتخاب يک مکان، طبق علايق و اولويت (.1391علیزاده، رضائی و علیزاده، 
 (. 2000، 6)بیالیسو ممکن است تأثیرگذارترين انگیزه گردشگران برای بازديد از يک مقصد باشد (. 200۵، ۵)پريدياک

ديد در میان افراد در دهندۀ يک ذهنیت جمؤثر برای کسب شرايط اقتصادی بهتر برای جامعه محلی و نشان عاملی مقصد جذابیت
 (.1400)فضلی و صمدی،  يک مکان است

شود که انسان در ارتباط نی باشد. مکان، زمانی مکان میاز سوی ديگر، مکان فضايی است که برای فرد يا گروهی از مردم واجد مع
  (.2021، ۷)موریهای ديگر قرار گیرد با لايه

                                                 
1. Saint Akadiri, Alola & Akadiri 

2. Rashid & Mohammad 

3. Krajhanzl 
4. Nadzirah, Yuhanis, Khairil & Zaiton 

5. Prideaux 

6.  Buhalis 
7. Moore 



5                                                                                                                                                  

 

 

های مختلفی چون جغرافیا، روانشناسی محیط زيست، اوقات فراغت و گردشگری کاربرد دارد. اما مفهوم دلبستگی به مکان در حوزه
به  (.2019، 1)هان، کیم، لی و کیممحیط داشته است -به طور کلی تحقیقات اولیه بر روی دلبستگی به مکان تأکید بر روی بحث رفتار

ثال در مطالعات حوزه اوقات فراغت و گردشگری، اين واژه با چهار بعد هويت مکان، وابستگی به مکان، دلبستگی عاطفی و عنوان م
از اين رو دلبستگی به مکان  .(2، 2020، 2)پاتوآردهان، ريبیرو، پاينی، وسمان، مالیا و گوپالاکريشنانسازی شده است پیوند اجتماعی مفهوم

اند که برخی از مطالعات نشان داده .(201۵، 3تونگ، ريان، موری و بیکلی)  يک محیط يا فضايی خاص است بیانگر شناخت نسبت به
؛ 2010، 4رايت و هاوز)ديواين گذاردها تأثیر میدلبستگی به مکان گردشگران به طور قابل توجهی بر رفتار مسئولانه زيست محیطی آن

اساس تئوری دلبستگی به مکان، محققان بر تجزيه و تحلیل اثرات کلیدی و مکانیسم تشکیل رفتار  بر (.2010، ۵گاسلینگ و ويلیامز
. بنابراين، دلبستگی به مکان به (201۸، 6)ژائو، دونگ، وو، لی، سو، شیا، ... و گووهای اخیر تمرکز کردند مسئولانۀ زيست محیطی در سال

کند بینی میشود که توسط اکثر محققین، رفتار مسئولانۀ زيست محیطی را پیشی از پیشايندهای معینی در نظر گرفته میعنوان يک
توجهی قرار فهوم دلبستگی به مکان که ناشی از درک فوری معانی مکان است، مورد بیامروزه م با اين حال، (.201۵ و همکاران، )تونگه

ها با ذهنیت و منجر به بروز مسائلی همچون بحران هويت و از بین رفتن ارتباط بافت مکان (201۷، ۷)رايموند، کیتا و استیدمانگرفته است 
  (.139۵نام، بگلو و علی)پیربابايی، قرهانسان ساکن در آن شده است 

طـور مؤثـری حفاظـت زيسـت به پايـدار، بايـد نیازهـای اجتماعـی همـه افـراد بـرآورده شـود، از محیط ۀطبـق اهـداف توسـع
توسـعه  هایز آنجـا کـه در دنیای امـروز ورزش يکی از مهمترين شـاخص. اتری مصـرف گـرددمنابـع طبیعـی بـا دقـت بیشـ و شـود

کنـد و ورزش  توانـد نقـش پررنگی بازیهـای مختلفـی میصنعـت ورزش در حوزه، شـودواقعـی کشـورها شـناخته میو پیشـرفت 
هـا بـه دلیـل تأمیـن نیازهـای کوه. در اين میان، پايدار نقش داشـته باشـند ۀسـازی توسـعتواننـد در فرهنگهـای ورزشـی میو محیط

مناطـق ديگـر در برابـر تغییـرات اقلیمـی، زيسـت  اصلـی توسـعه پايـدار هسـتند. ايـن مناطـق همانندهـای اساسـی انسـان، زمینه
هـای متعـددی کـه جهـان حاضـر پیـش روی جوامـع انسـانی و طبیعـی تأمـل در چالشباشـند. محیطـی و اقتصـادی آسـیبپذير می

مناطق کوهسـتانی در راسـتای دسـتیابی به توسـعه  صلاحیتاری درباره حفظ شـده لـزوم تحقیقـات پايد قـرار داده اسـت، سـبب
تدريـج موقعیـت خـود را در میـان اولويـت گردشـگری کوهسـتانی به در سـالهای اخیـر، کوهنـوردی و رد.توجـه قـرار گیـ پايـدار مورد

کنـد و به کـوه ايجاد می انسـان بـا طبیعت و دقیقـاً اسـت. دلیـل اصلـی آن رابطـه محکمی اسـت که گردشـگران افزايـش داده
حضور بیش از حد کوهنوردان در  اين (.1402)ناصری، نوربخش، کهندل و خداياری،  توجه گردشـگران تبديل شـده اسـت مقصـدی مورد

رسانی به اين مناطق در طی موجب آسیب کند که بیشتر تخريبی و منفی هستند ومناطق کوهستانی، تغییراتی را به آن تحمیل می
حفظ آن برای آيندگان موضوعی است که به رفتارهای  همینطورهای گذشته شده است. از اين رو جلوگیری از تخريب بیشتر و سال

ور درک دوستی در اين پژوهش و به منظتمامی کوهنوردان در قبال آن بستگی دارد. در همین راستا و با هدف ارتقای فرهنگ طبیعت
بهتر متغیرهای مؤثر بر رفتار مسئولانه زيست محیطی، مانند جذابیت مقصد و دلبستگی که يک کوهنورد به مکان دارد، مطالعۀ حاضر 

                                                 
1. Han & Kim & Lee & Kim 

2.Patwardhan, Ribeiro, Payini, Woosnam,Mallya & Gopalakrishnan 

3. Tonge, Ryan, Moore & Beckley 
4. Devine-wright & Howes 

5. Gosling & Williams 

6. Zhao, Dong, Wu, Li, Su, Xia, … & Guo 
7. Raymond & kytta 
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کند تا بررسی کند که آيا جذابیت مقصد بر رفتار مسئولانه زيست محیطی کوهنوردان تأثیری دارد و نقش دلبستگی به مکان تلاش می
 یست؟ در اين ارتباط چ

های پژوهش به اين صورت فرضیه، هابر اين اساس و با توجه به مبانی نظری و متغیرهای مورد نظر و بیان استدلال در خصوص روابط میان آن
 تدوين شده است:

 .جذابیت مقصد بر رفتار مسئولانه زيست محیطی تأثیر دارد -

 دارد. جذابیت مقصد بر دلبستگی به مکان تأثیر -
 دلبستگی به مکان بر رفتار مسئولانه زيست محیطی تأثیر دارد.  -
 جذابیت مقصد بر رفتار مسئولانه زيست محیطی با نقش میانجی دلبستگی به مکان تأثیر دارد.  -

 ارائه شده است: 1به صورت شکل  نیزمدل مفهومی پژوهش حاضر 

 
 پژوهش اولیه مفهومی مدل. 1 شکل

 شناسی پژوهشروش
ها همبستگی و به لحاظ گردآوری داده-پژوهش حاضر يک مطالعۀ مقطعی است که بر اساس هدف، کاربردی و از نظر روش، توصیفی

کلیه کوهنوردان در  ،کنندگان آنو تعداد بالای دنبال یاندازۀ ورزش کوهنوردبه دلیل پیشرفت بی جامعۀ آماری پژوهشپیمايشی است. 
به همین دلیل و بر اساس نامشخص بودن تعداد جامعه آماری مورد بررسی نامعلوم بود. . هستند 1401سال  فصل تابستاندر انبار قله تل

تعداد نمونۀ آماری با توجه به تعداد سؤالات بهره گرفته شد.  (2014کلاين )تعداد جامعه آماری، برای برآورد حجم نمونه از نظريه 
آوری اطلاعات جمع تخمین زده شد. 260و  ۵2برابر تعداد سؤالات، بین  10برابر و حداکثر  2گويه(، با برآورد حداقل  26ها )نامهپرسش
های نامهای از کتاب، مقالات و پايانبخش کتابخانهای و میدانی انجام شد. در های مورد نیاز اين پژوهش در دو بخش کتابخانهو داده

بخش است.  4های مورد استفاد در اين پژوهش شامل مختلف استفاده شد و در بخش میدانی هم از پرسشنامه استفاده شد. پرسشنامه
بخش  باشد.ردی میشناختی مانند جنسیت، سن، تأهل، تحصیلات، شغل و سابقۀ فعالیت در کوهنوبخش اول شامل اطلاعات جمعیت

 10( و 3های تکمیلیو ويژگی 2های اصلیدر قالب دو مؤلفه )ويژگی (2013) 1چنگ، وو و هوانگدوم پرسشنامۀ استاندارد جذابیت مقصد 
 4در قالب دو مؤلفه )رفتار عمومی (2013چنگ و همکاران )بخش سوم پرسشنامۀ استاندارد رفتار مسئولانه زيست محیطی  باشد.گويه می

در قالب دو مؤلفه  (2013چنگ و همکاران )باشد. بخش چهارم نیز پرسشنامۀ استاندارد دلبستگی به مکان میگويه  ۸( و ۵و رفتار خاص
به ترتیب کاملاً  ۵تا  1ای لیکرت )گزينه ۵های مورد استفاده با طیف باشد. پرسشنامۀمیگويه  ۸( و ۷و وابستگی مکان 6)شناسايی مکان

صوری و محتوايی  يیروا یینتع یبراد. انفم، نه مخالفم و نه موافقم، موافقم، کاملًا موافقم( را به خود اختصاص دادهمخالفم، مخال
لازم  ییراتو انجام تغافراد  ينا یشنهاداتنظرات و پ ینیبا بازبنظر استفاده شد. نفر از افراد صاحب ۸های پژوهش از نظرات شنامهسپر

های پژوهش ها )در بخش يافتهروايی سازه )روايی همگرا و واگرا( پرسشنامه .آن حاصل شد يیو محتوا یصور يیروا ،هادر پرسشنامه
های آلفای ها نیز با استفاده از شاخصمورد تأيید قرار گرفت. پايايی پرسشنامه گیری مدل گزارش شده است( و در قسمت برازش اندازه

                                                 
1. Cheng, Wu & Huang 

2. Core attributes 

3. Augmented attributes 
4. General behavior 

5. Particular behavior 

6. Place identification 
7. Place dependence 
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های ها بررسی شد که نتايج آنها در بخش يافتهپرسشنامه و همچنین به صورت کلی برای جداگانه کرونباخ و پايايی ترکیبی به صورت
صورت حضوری توزيع شد که در نهايت پرسشنامه در بین کوهنوردان به شیوۀ در دسترس و به 230پژوهش گزارش شده است. در کل 

 یفیو توص یاستنباط آمار از هاآماری داده یلو تحل يهتجزار گرفتند. برای برای تجزيه و تحلیل مورد استفاده قرپرسشنامۀ کامل  203
 Smartو   25VSPSS یافزارهانرم یر ازمس یلو تحل تأيیدی یعامل یلتحل ی،معادلات ساختار یمدلساز یفی،توص یهاآماره شامل

PLS.3 استفاده شد. 

  های پژوهشیافته
نفر را  92درصد معادل  3/4۵نمونۀ پژوهش،  203از مجموع  آمده است، 1در جدول  طور کههمانهای پژوهش با توجه به يافته

سال قرار دارند و متأهلین با  ۵0ها در دامنۀ سنی بیشتر از تر آزمودنیدهند. بیشنفر را زنان تشکیل می 111درصد معادل  ۷/۵4مرد و 
نفر در  61درصد معادل  0/30نمونۀ آماری تشکیل دادند و مجردين با نفر بیشترين افراد را در میان  142درصد معادل  0/۷0فراوانی 

نفر از نمونۀ آماری را تشکیل  4۵رتبۀ دوم قرار گرفته و بیشترين فراوانی مربوط به افراد با مدرک تحصیلی ديپلم و لیسانس است که 
نفر بیشترين افراد را در میان نمونه  91درصد معادل  ۸/44دهندگان شاغلین آزاد با فراوانی درصد(. همچنین از میان پاسخ 2/22دادند )

نفر کمترين فراوانی را دارند و بیشترين فراوانی مربوط به افراد با سطح  14درصد معادل  9/6دهند و دانشجويان با آماری تشکیل می
 درصد(. 6/2۵دهند )نفر از نمونه آماری را تشکیل می ۵2باشد که سال می ۵تا  1سابقۀ 

شکنندگان در پژوهشناختی مشارکت. اطلاعات جمعیت1جدول   

 )سال( سن جنسیت 

  ۵0بیش از   ۵0تا  46  4۵تا  41  40تا  36  3۵تا  31  30تا  26  2۵تا  21  20کمتر از  زن مرد 

 3۵ 19 34 34 34 2۵ 1۵ ۷ 111 92 فراوانی

 2/1۷ 4/9 ۷/16 ۷/16 ۷/16 3/12 4/۷ 4/3 ۷/۵4 3/4۵ درصد

 سطح تحصیلات وضعیت تاهل 

 دکتری فوق لیسانس لیسانس فوق ديپلم ديپلم زيرديپلم مجرد متاهل 

 1۸ 36 4۵ 26 4۵ 33 61 142 فراوانی

 9/۸ ۷/1۷ 2/22 ۸/12 2/22 3/16 0/30 0/۷0 درصد

 سابقه وضعیت شغلی 

  20بیش از   20تا  16  1۵تا  11  10تا  6  ۵تا  1 آزاد دارخانه شاغل دانشجو 

 3۸ 30 3۵ 4۸ ۵2 91 32 66 14 فراوانی

 ۷/1۸ ۸/14 2/1۷ 6/23 6/2۵ ۸/44 ۸/1۵ ۵/32 9/6 درصد

 
 عدم معنادار هستند. اما اين مقادير گويای 01/0همبستگی بین متغیرهای مستقل محاسبه شد که در سطح  (2) طبق جدول

 باشد.می مستقل بین متغیرهای همخطی
 

 

 جدول 1.2. ماتریس همبستگی متغیرهای پژوهش
ويژگی  ويژگی اصلی مقصدجذابیت  متغیرها

 تکمیلی
دلبستگی به 

 مکان
شناسايی 

 مکان
وابستگی 
 به مکان

رفتار 
 مسئولانه

رفتار 
 عمومی

رفتار 
 خاص

         1 جذابیت مقصد
        1 ۷09/0 های اصلیويژگی
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       1 12۵/0 ۷۸۸/0 میلیکهای تويژگی
      1 3۷4/0 202/0 391/0 دلبستگی به مکان

     1 ۸20/0 219/0 390/0 39۸/0 انکشناسايی م
    1 4۷9/0 ۸9۵/0 402/0 006/0 2۸9/0 انکوابستگی به م

   1 43۷/0 ۵03/0 ۵41/0 22۵/0 32۸/0 362/0 محیطی رفتار مسئولانه زيست
  1 912/0 4۸1/0 4۷0/0 ۵۵3/0 301/0 319/0 412/0 رفتار عمومی
 1 644/0 901/0 30۵/0 43۷/0 421/0 100/0 2۷2/0 240/0 رفتار خاص

 با شده مشاهده هایداده تناسب بررسی و پژوهش متغیرهای میان علیّ رابطه وجود عدم يا و داشتن وجود از يافتن اطمینان جهت
شد.  گرفته بهره جزئی مربعات حداقل رويکرد از مدل کلی مطلوبیت و ساختاری و گیریاندازه مدل ارزيابی پژوهش، مفهومی مدل

، ضرايب 3بار عاملی و پايايی ابزار که شامل سه معیار ضرايب 2، روايی واگرا1همگراگیری از روايی جهت سنجش برازش مدل اندازه
 است، بهره گرفته شد. ۵و پايايی ترکیبی 4آلفای کرونباخ

 معیارهای آلفای کرونباخ، پایایی ترکیبی و روایی همگرای متغیرهای پژوهش .3 جدول 
 (Alpha ≥ 0/7) ضريب آلفای کرونباخ متغیرهای مکنون

 
 (CR ≥ 0/7) ضريب پايايی ترکیبی
 

 (AVE ≥ 0/5) استخراج شدهمیانگین واريانس 
 

 630/0 ۸۵۵/0 ۸0۵/0 جذابیت مقصد
 902/0 ۸69/0 های اصلیويژگی

۸66/0 
۸11/0 
۸20/0 
۸۵2/0 
903/0 
۷۷1/0 

۵23/0 
663/0 
۷۵6/0 
۵39/0 
۵92/0 
66۵/0 
۷64/0 

 ۷91/0 میلیکهای تويژگی
 ۷3۷/0 دلبستگی به مکان

 ۷0۵/0 انکشناسايی م
 ۷69/0 انکوابستگی به م

 ۸۵۸/0 رفتار مسئولانه زيست محیطی
 ۷02/0 رفتار عمومی 
 ۷66/0 ۷9۸/0 ۷۵0/0 رفتار خاص

 ۷/0نشان داده شده است، هر سه متغیر پژوهش دارای مقدار آلفای کرونباخ و پايايی ترکیبی بالای  (3) همانگونه که در جدول
برای متغیرها، نشان از تأيید روايی  ۵/0توان مورد قبول دانست؛ روايی همگرای بالای باشند و مناسب بودن وضعیت پايايی را میمی

 همگرای متغیرهای پژوهش دارد.
 AVEهمبستگی میان متغیرهای مکنون و مقادیر  .4جدول

جذابیت  سازه
 مقصد

ويژگی 
 اصلی

ويژگی 
 تکمیلی

دلبستگی 
 به مکان

شناسايی 
 مکان

وابستگی 
 مکانبه 

رفتار 
 مسئولانه

رفتار 
 عمومی

رفتار 
 خاص

         ۷93/0 جذابیت مقصد
        ۷23/0 ۵60/0 های اصلیويژگی
       ۸14/0 411/0 661/0 میلیکهای تويژگی

      ۸69/0 614/0 249/0 31۷/0 دلبستگی به مکان
     ۷34/0 469/0 422/0 ۵9۷/0 ۵31/0 انکشناسايی م

    ۷69/0 342/0 669/0 312/0 420/0 316/0 انکوابستگی به م
   ۸1۵/0 2۷0/0 ۵۵۷/0 2۵۵/0 2۸۸/0 ۵6۷/0 432/0 رفتار مسئولانه زيست محیطی

  ۸۷4/0 4۵0/0 633/0 ۵6۵/0 26۸/0 336/0 ۵2۸/0 ۵۸6/0 رفتار عمومی 
 ۸۷۵/0 ۵6۷/0 ۵۷9/0 ۵21/0 399/0 494/0 490/0 2۷0/0 63۷/0 رفتار خاص

بیشتر است. بنابراين نمايانگر مناسب بودن معیار  ۵/0کلیه متغیرها از ( 6)ا. وی. ایدهد که گزارش معیار روايی همگرا نتايج نشان می
استفاده گرديده است.( 19۸1) ۷لارکر -فرونلگیری، از ماتريس روايی همگرا است. جهت بررسی روايی واگرای مدل اندازه

 عاملی متقابل ماتریس بارهای .5 جدول
 رفتار مسئولانه زيست محیطی دلبستگی به مکان جذابیت مقصد متغیرهای پنهان

 
 
 
 

 جذابیت مقصد

۷9۵/0 ۵۸9/0 421/. 
9۷۵/0 ۵۸9/0 321/0 
۸۷۸/0 441/0 303/0 
9۷۵/0 3۸1/0 402/0 
920/0 229/0 399/0 

                                                 
1  . Convergent Validity 
2. Discriminant Validity 

3. Factor load coefficients 
4. Cronbachs Alpha 

5  . Composite Reliability 
6. Average Variance Extracted (AVE) 
7  .  Fornell & Larcker 
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90۵/0 601/0 4۸۸/0 
901/0 21۵/0 40۷/0 
۸99/0 441/0 301/0 
۸4۸/0 23۵/0 ۵۵0/0 
۸00/0 441/0 ۵۸۷/0 

 
 
 

 دلبستگی به مکان

61۸/0 ۷99/0 ۵93/0 
۵21/0  ۸03/0  4۵3/0  
1۷3/0  ۷62/0  209/0  
29۷/0  ۷10/0  ۵۵2/0  
3۵4/0  ۷01/0  631/0  
1۸۸/0  ۷21/0  2۵9/0  
1۷3/0  ۸۸0/0  321/0  
29۷/0  ۷۸4/0  ۵2۸/0  

 
 
 

رفتار مسئولانه زيست 
 محیطی

3۵4/0  ۵99/0  ۸46/0  
۵۵4/0  41۷/0  ۸۸۸/0  
423/0  ۵21/0  ۸44/0  
۵23/0  433/0  620/0  
۵99/0  3۸9/0  691/0  
41۷/0  4۷۷/0  ۷94/0  
440/0  4۸9/0  ۸1۵/0  
2۵4/0  143/0  ۷۵۷/0  

توان روايی واگرای مدل شده، می قرار داده ۵ که بر روی قطر جدول )ا. وی. ای(ها و جذر آمده از همبستگیدستبر اساس نتايج به
گیری، مدل ساختاری از طريق لارکر نتیجه گرفت. پس از سنجش روايی و پايايی مدل اندازه-در سطح سازه را از نظر ماتريس فرونل

رای برازش مدل گیرد. ضمن اينکه در پژوهش حاضر از پرکاربردترين معیارها بروابط بین متغیرهای مکنون مورد بررسی قرار می
است. اولین و Q2 بینی و ضريب قدرت پیش  R2شده است. اين معیارها شامل ضريب معنادار، ضريب تعیینساختاری استفاده 

معیار برازش مدل ساختاری، ضريب مسیر و معناداری آن است. مقدار ضرايب معناداری بايد معادل يا بیشتر از شاخص  تريناساسی
های ها و در نتیجه تأيید فرضیهبیشتر شود، نشان از صحت رابطه بین سازه 96/1. در صورتی که مقدار اين اعداد از باشد 96/1معناداری 

 (، نشان داده شده است.3( و معناداری آنها در شکل )2پژوهش است. ضرايب مسیر مدل اجرا شده در شکل )
  

 
 R2. ضریب مسیر و برازش مدل ساختاری با استفاده از مقادیر 2شکل



                                                                                       ن کوتاه/ نام نویسنده اول و دیگران                                                   اعنو -عنوان مقاله
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زای زای مدل تأثیر قابل توجهی بر متغیرهای درون( قابل ملاحظه است، متغیرهای برون2همانطور که در مدل ترسیم شده )شکل 
توان بیان کرد که تمامی روابط بین متغیرهای مدل تحقیق در سطح اطمینان می ،(3) شکل در معناداری با توجه به ضرايب تحقیق دارند.

 اند.معنادار هستند. به بیان ديگر، تمامی روابط بین متغیرهای مدل مورد تأيید قرار گرفته 99/0

 
 T. برازش مدل ساختاری با استفاده از ضرایب معناداری 3شکل 

به ترتیب  ولانه زيست محیطیرفتار مسئو  دلبستگی به مکانبرای متغیرهای  R2شود، مقدار ( مشاهده می2همانگونه که در شکل ) 
دلبستگی زای برای متغیرهای درون Q2معیار شود. برای هر متغیر در سطح قوی ارزيابی میمحاسبه شده است که  ۸61/0و  6۷۸/0

بینی قوی متغیر محاسبه شده است که نشان از قدرت پیش 66۵/0و  3۵6/0به ترتیب  رفتار مسئولانه زيست محیطیو  به مکان
استفاده شد که از طريق فرمول  1دارد. در نهايت برای بررسی برازش مدل کلی پژوهش از معیار نیکويی برازش جذابیت مقصدزای برون

 کند.برازش بسیار مناسب مدل کلی پژوهش را تأيید می ،GOFدرصد برای معیار  ۷12/0حصول مقدار شود. ( محاسبه می1)

GOF = √𝑹𝑨𝒗𝒆𝒓𝒂𝒈𝒆
𝟐 x 𝐴𝑉𝐸𝐴𝑣𝑒𝑟𝑎𝑔𝑒

𝟐
≈ ۷12/0 :1رابطه    

)رابطه  ه شداسـتفاد ديگـر رمتغی دو طه میانآزمون سوبل برای سنجش معنـاداری تأثیر میانجی يک متغیر در رابدر اين پژوهش، از 
2).  

𝑍 =
a∗b

√(𝑏2∗𝑆2𝑎)+(𝑎2∗𝑆2𝑏)
                      :2رابطه   3/29 = 

ه بین ی به مکان، در رابطدرصد، تأثیر متغیر میـانجی دلبستگ 9۵توان گفت در سطح اطمینان میبا توجه به نتايج آزمون سوبل، 
يـقِ متغیر میـانجی، از ـرای تعیـین شدت اثـر غیرمسـتقیم ازطرو ب مسئولانه زيست محیطی معنـادار اسـت رفتارو  جذابیت مقصد

  (.3)رابطه فاده شد تاس VAF معیار
VAF= (a*b) / (a*b) + c = 0/492                       :3رابطه  

بدين معنی است که بـیش  VAF بـرای 492/0مقـدار . آيدبه دست می 492/0عدد ، 3ه با جاگذاری اعداد مربوط به هرکدام در رابط
 .شودان تبیین میغیرمستقیم و متغیر دلبستگی به مک طريـقِ رفتار مسئولانه زيست محیطی از بر جذابیت مقصد درصد 49از 

  یریگجهینتو  بحث
 همچنین و طبیعی زيستگاه برای ایبالقوه تهديدهایکه  رودمی انتظار حدی تا گردشگران در مناطق گردشگری، حضور افزايشبا 

 گردشگری برای مهمی شاخص که محیطیزيست  مسئولانه رفتار باگردشگران  جذب رو،اين از .وجود آيدبه محلیجامعۀ  فرهنگ

                                                 
1  . Goodness of  Fit 
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جذابیت مقصد بر رفتار مسئولانه رو، در پژوهش حاضر به بررسی تأثیر از اين (.2020آپريلیا،  و اوتامی )چان،باشد می ضروری، است پايدار
 پرداخته شده است. زيست محیطی کوهنوردان با نقش میانجی دلبستگی به مکان

که جذابیت مقصد بر رفتار مسئولانه زيست محیطی تأثیر مستقیم و  های پژوهش حاضر نشان دادنتايج حاصل از تحلیل يافته
 و علم (؛ محمود،2020) 1باشرزگاه و مالکیمین(؛ زارعی، فیض، مالکی2023لی و همکاران )معنادار دارد. اين يافته از پژوهش حاضر با نتايج 

 پژوهشدر  ،(2020زارعی و همکاران )گونه که است. همان همراستا (2013( و چنگ و همکاران )2020(؛ نذيره و همکاران )2020) 2داس
 ونقل عمومی، کیفیـت زيسـتحمل طاز عواملی مانند شراي، "عوامل مؤثر بر انتخـاب مقاصـد گردشـگری پزشـکی"با عنوان  خود

همچنین در مطالعه صورت  .اندکرده عنوان عوامل جذابیت مقصد يادهای درمان بههزينه امکانـات پزشکی مقصد و ،محیطی مقصـد
شده  عنوان عاملی مؤثر در جذابیت مقاصد گردشگری ياد محیطی مقصد بهاز کیفیت زيست (2020محمود و همکاران ) طگرفتـه توسـ

  .است
هاى خاص مقصدها اند که شامل ويژگىتوسعه گردشگرى شناخته شده ۀکنندعنوان عوامل تعییندر واقع جاذبه و جذابیت مقصد به

 استانکوف، دونجیچ، کالینیچ، )کیولیچ، وويچیچ، کنندهايى هستند که گردشگران را به بازديد از يک مکان خاص تشويق مىو نیز ويژگى

باشد که عامل انتخاب و ترجیح يک مقصد از سوى جهت حائز اهمیت مى اين صد ازجذابیت مق (.2021، 3 آنجلکوويچ و... کواچیچ،
 (.201۸، 4، شائو و گا)ماو عامل مهمی در ايجاد رفتارهای مسئولانه  گردشگران در مقصد است  شودمى گردشگران نسبت به مقصد ديگر

 تأثیر توريستی هایجاذبه جذابیت که اندهکرد استدلالدر پژوهش خود  (2006) ۵، هنکل، آگروسا، آگروسا و تانرهنکلگونه که همان
 که گردشگرانیاند، نیز در مطالعۀ خود تأيید کرده (2020و همکاران ) نذيره و دارد، مقصد گردشگری در گردشگران رفتار بر توجهیقابل

 يک جذابیت که دهدمی نشان نتیجهتری دارند. به طور کلی رفتارهای مسئولانه به تمايل هستند، راضی دريايی پارک يک جذابیت از
 امکانات ايجاد و بهبودبنابراين  (.2020پوترا، )ساپوترا و  .شودمی محیط از مراقبت و پذيریمسئولیت به فرد نگرش افزايش باعث مقصد
اطراف،  محیط در های فرهنگی، هنری و ورزشیمختلف مانند جشنواره هایفعالیت افزايش ها،زيرساخت و امکانات از پشتیبانی و اقامتی
و مسئولانه مانند اطلاعاتی  تابلوهای نصب گردشگری، اطلاعات مرکز ساخت مثل گردشگری مقصد در اطلاعاتی خدمات بهبود

 فرآيند در گردشگران را برای خوبی تجربهاين مقصد،  در زباله مديريت آوری زباله و همچنین بهبودتابلوهايی برای توصیه به جمع
 . دهدمی را نشان کنندمی احساس و فکر گردشگران آنچه از کاملی درک کند ومی ايجاد گردشگری

 يافته جذابیت مقصد بر دلبستگی به مکان تأثیر مستقیم و معنادار دارد. اين از آن است کههای پژوهش حاضر همچنین حاکی يافته
اين يافتۀ پژوهش با نتايج . است مهم بسیار مقصد به گردشگران دلبستگی ايجاد برای مقصد يک جذابیت افزايش که دهدمی نشان

(، 201۷) ۸، کیم و کیم(، سانگ2020) ۷، لیو، هوانگ و چن(، وانگ2020(، نصیر و همکاران )2022) 6سالسبیل و يوهان پراتمینینگسیه،مطالعات 

در  (،2016رايتسامر و همکاران )باشد. همراستا می (200۵) 10، لین و موريسو هو (2013) 9هانگ، وو و (، چنگ2016رايتسامر و همکاران )

                                                 
1. Zarei, Feiz, Maleki Minbashrazgah & Maleki 

2. Mahmod, Alam & Das 
3.  Ćulić, Vujičić, Kalinić, Dunjić, Stankov, Kovačić, ... & Anđelković 
4  . Ma, Hsiao & Gao 

5. Henkel, Henkel, Agrusa, Agrusa & Tanner 

6  . Pratminingsih, Johan & Salsabil 
7  . Wang, Liu, Huang & Chen 

8  . Song, Kim & Yim 

9  . Cheng, Wu & Huang 
1 0.  Hou, Lin & Morais 
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در اين رابطه،  اين، بر علاوه. دارد نقش توريستی دلبستگی گیریشکل شرطپیش عنوان به مقصد که جذابیت کردند پژوهش خود عنوان
 در مطالعۀ خودنیز ( 2016) 2ژانگ و يوايکس. دارد تأثیر مقصد به دلبستگی بر مقصد جذابیت که دريافت خود مطالعه در (2020) 1جاپوترا

با عنوان جذابیت مقصد و  (،2016رايتسامر و همکاران )پژوهش . بگذارد تأثیر به مقصد دلبستگی بر تواندمی مقصد جذابیت که دريافتند
آن است که جذابیت مقصـد بـر دلبسـتگی بـه مکان تأثیر مثبتی هندۀ دنشان نیز، دلبستگی مکان با نقـش میانجی وفاداری گردشگران

 لازم شرط مقصد جذابیت بنابراين است، گردشگران متنوع عملکردی نیازهای ارضای برای تضمینی مقصد جذابیت از بالايی سطح دارد
-، بهتر است که در اطراف اين کوهستان اقامتگاهرواز اين (.200۵)هو و همکاران،  است مکان به دلبستگی احساسات گیریشکل برای

های مناسب و مجهزی تأسیس شوند، امکانات مناسبی در اختیار گردشگران قرار بگیرد، وسايل حمل و نقل مناسبی برای رفت و آمد 
 .ه يابدبه اين کوهستان فرآهم شود و مديريت محیطی در اين کوهستان به خوبی توسع

دلبستگی به مکان بر رفتار مسئولانه زيست محیطی تأثیر مستقیم و معناداری  پژوهش حاضر نشان داد کهبخش ديگری از نتايج 
(، 2021(، وانگ و همکاران )2021(، چنگ و همکاران )2023(، سوپرامانین و همکاران )2023لی و همکاران )اين يافتۀ پژوهش با نتايج  دارد.

 و اسمیت (، رامکیسون،2014) 6کاپلانیدو و هلند (، بوتا،2016) ۵لارنس و (، آنتون01۸2) 4(، ژونوت، پاکوئت و فنولت2019) 3سوپرامانین و سانگ

همراستا است. مطالعات  (139۵زاده و همکاران )( و عباس1400نیک )(، هدفی و صرافی2012) ۸استدمن (، کودرياتس، کرسنی و2013) ۷ويلر
 رايت)ديوينگذارد ها تأثیر میاند که دلبستگی به مکان گردشگران به طور قابل توجهی بر رفتار مسئولانه زيست محیطی آننشان داده

نقش مهمی در دلبستگی مکانی که  دهدمینشان ( 2014پژوهش بوتا و همکاران )تايج ن (.2010،  ؛ گاسلینگ و ويلیامز2010، 9کلیتون و
نیز نشان دادند که دلبستگی  (،2021کیو و همکاران ). کندحفاظت از محیط زيست ايفا می بینی سطح مشارکت شهروندان در زمینهپیش

 (،2021چنگ و همکاران )گذارد. در اين راستا نتايج پژوهش به مکان به طور مثبت و مستقیم بر رفتار مسئولانه زيست محیطی تأثیر می
 زادهعباسگذارد. مستقیم و مثبت بر رفتار مسئولانه زيست محیطی تأثیر می اند که دلبستگی به مکان به صورتبر اين مهم تأکید داشته

 (،2010رايت و هاوز )ديوايناست مؤثر یطیمحستيز مسئولانه رفتار بر مکان به یدلبستگ ریمتغ اند کهنیز اذعان داشته( 139۵) و همکاران
کنندۀ مهمی برای کمک به رفتارهای زيست محیطی است. در توجیه اين يافته از بینینیز اذعان داشتند که دلبستگی مکانی پیش

در قبال آن رفتارهای مسئولانه بیشتری از خود بروز توان اظهار کرد، زمانی که افراد به مکان دلبستگی داشته باشند، پژوهش حاضر می
 و شود که تمرکز مسئولین بر ايجادپیشنهاد می رو،از اين .هینه داشته باشندکنند که در استفاده از منابع استفاده بدهند و تلاش میمی

 .باشد زيست محیطی مسئولانه رفتار برای ایمقدمه عنوان به انبارمثبت از قله تل محیطی مقصد زيست تصوير يک تقويت
رفتار مسئولانه زيست  بر جذابیت مقصد درصد 49بـیش از های حاصل از پژوهش حاضر حاکی از آن است که در نهايت يافته

 بر مقصد توان اظهار کرد که جذابیتدر تبیین اين يافته می .شودغیرمستقیم و متغیر دلبستگی به مکان تبیین می طريـقِ محیطی از
 تأثیر محیطی زيست مسئولیت اجرای بر خود نوبۀ به که کندمی ايجاد مسئولیت احساس نتیجه در و گذاردمی تأثیر مکان به دلبستگی

 (.2023)لی و همکاران، گذارد می

                                                 
1.  Japutra 

2  . Xu & Zhang 
3. Song & Soopramanien 

4. Junot, Paquet & Fenouillet 

5. Anton & Lawrence 
6  .  Buta, Holland & Kaplanidou 

7  .  Ramkissoon, Smith & Weiler 

8  .  Kudryavtsev, Krasny & Stedman 
9 .Devine-wright & Howes 
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( و چان و همکاران 2020(، ساپوترا و پوترا )2022) 1کو و هوانگ يانگ، هسیه، (، وو،2023لی و همکاران )چون برخی از مطالعات هم

دارد  وجود مقصد و رفتار مسئولانه جذابیت بین مثبتی علی روابط دارند که ادعا کنند واين يافته از پژوهش حاضر را تأيید می ،(2020)
 را مکان به دلبستگی متعاقباً، و گذاردمی تأثیر اطراف محیط از گردشگران ارزيابی بر طبیعی هایمحیط در مقصد جذابیت و همچنین

در بررسی تأثیر نقش دلبستگی به مکان به عنوان يک میانجی  (2020) 2آپريلیا و اوتامی چان، گونه که نتايج پژوهشهمانکند. می القاء
زی نشان داد که هر سه متغیر های ملی گونونگ لوسر سوماترا و اندوندر تأثیر جذابیت مقصد بر رفتار مسئولانه زيست محیطی در پارک
نیز در پژوهش خود به اين نتیجه دست يافتند  (2023لی، لیا، لو و ژان )به صورت مستقیم بر يکديگر تأثیر قابل توجهی دارند. همچنین 

 ايجاد و رفتار مسئولانه زيست محیطی گذار و گشت تجربه تسهیلات، خدمات جذابیت میان در میانجی اثر يک دلبستگی به مکان که
 دهندای از خود بروز میرفتارهای مسئولانه دارند، منطقۀ گردشگریيک  به بیشتری دلبستگی که گردشگرانی ديگر، عبارت به .کندمی

 .(2013)چنگ و همکاران، کنند  اتخاذ مناسبی را محیطی رفتارهای که کنندمی متقاعد را اقوام و دوستان و
ه مکان را از طريق رسد که بايد برای تقويت رفتار مسئولانۀ گردشگران، هم جذابیت مقصد و هم دلبستگی ببنابراين، به نظر می

انبار را از طريق های مختلف گردشگری افزايش داد. بهتر است که دولت جذابیت مقاصد مختلف گردشگری از جمله قله تلاستراتژی
 گردشگری منابع و خدماتی امکانات از استفاده با تا کند تلاش ها، اينترنت، ساخت مستند و تبلیغات مختلف پشتیبانی نمايد ورسانه

های سازمان .دهد نشان کامل طور به را اين منطقه منابع هایويژگی که کند ايجاد ديدنی ایمنطقه خدمات مختلف در اين منطقه،
های اطراف مقصد برای جذب چون حمل و نقل و اقامتگاهمتولی گردشگری و گردشگری ورزشی، با ارتقاء و بهبود کیفیت خدماتی هم

 محیط برای مضر رفتارهای تا کنند وضع را د و در عین حال برای حفظ منطقه و محیط مقصد، قوانینیتر تلاش نماينگردشگران بیش
 با مقايسه در انبار راقله تل بديلبی هایارزشها و ها، زيبايیتا جذابیت کنند تلاش نیز بايد مديران و مسئولینکنند.  مجازات را زيست

 نیز برآورده ورزشی را گردشگران واقعی خدمات و ها، نیازهانشان دهند و در عین حال، ارزش های مختلفسفر به روش مقاصد ساير
 توانندگردشگران ورزشی میهای محیطی اين قله، داشته باشند. با درک ويژگی مقصد به دلبستگی احساس بتوانند گردشگران نمايند تا
 و انگیزاندبرمی ها راآن درونی هایداشته باشند و اين موضوع نگرانی زيست محیط حفظ اهمیت مورد در را جديدی اشتیاق و ديدگاه

 .دهدمی شکل را محیط به تعلق مسئولیت و حس
 اقامتی، شرايط و گردشگری امکانات مانند هايیزمینه در مقصد، فعلی وضعیت بهبود با شودپیشنهاد میاز پژوهش براساس نتايج حاصل 

 يک تقويت و شود که تمرکز مسئولین بر ايجادهمچنین پیشنهاد میبخشد.  بهبود گردشگران برای را خود جذابیت انبارتلمقصد قله 
های مديران سازمان. باشد زيست محیطی مسئولانه رفتار برای ایمقدمه عنوان به انبارمثبت از قله تل محیطی مقصد زيست تصوير

محیط  احیای فعال طور به نیز بهتر است که فرهنگی، گردشگری و صنايع دستی و اداره ورزش و جوانانمربوطه مانند سازمان میراث 
در دستور  را کاهش آسیب به محیط زيست داوطلبانهِ هایفعالیت اندازیراه و سبز گردشگری ترويج طبیعی، ذخاير از حفاظت و زيست

 .کار خود قرار دهند
ها را که احتمال تعمیم نتايج به ساير مکان انبار مورد مطالعه قرار گرفتهدر اين پژوهش فقط قله تل هايی دارد.اين پژوهش محدوديت
بازه زمانی توزيع پرسشنامه )قبل از صعود،  اند وای بودن تفکیک نشدهکوهنوردان از نظر آماتور و حرفهکند. با محدوديت مواجه می

تواند تحت تاثیر ها مینآپاسخگويی  ،باتوجه به شرايط جسمی و روحی کوهنوردانحین صعود و بعد از صعود( متفاوت بوده است که 

                                                 
1. Wu, Hsieh, Yang, Huang & Ku 
2  . Chan, Utami & Aprilia 
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ها مورد بررسی قرار نگرفت. سطوح متفاوت رفتار مسئولانه زيست محیطی در بین گردشگران و میزان دانش محیطی آن بگیرد.قرار 
. تری داشته باشندهای متفاوتانجام شد که احتمال دارد گردشگران ساير فصول ويژگی 1401فصل تابستان سال  در نیزنظرسنجی 

تحقیقات آتی نظرات کوهنوردان . در اين مطالعه در انواع متفاوت مقاصد گردشگری مورد بررسی قرار بگیردشود که بنابراين پیشنهاد می
 و همچنین ها در نظر گرفته شود، بازه زمانی مشخصی برای توزيع پرسشنامهبگیردای به تفکیک مورد مطالعه قرار آماتور و حرفه

  مطالعات آينده به صورت طولی انجام شوند.

 ر تقدیر و تشک

 نمايند.تشکر و قدردانی می تمامی کوهنوردان و گردشگران ورزشی که در اين پژوهش مشارکت داشتند، از نويسندگان،
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