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Fisheries tourism is a relatively new style of tourism in many countries, which has 

brought many benefits to both sectors by merging the tourism and fishing sectors. To 

create and develop fisheries tourism, the participation of the local community, 

including the fishermen community, as one of the most important groups related to 

fisheries tourism, is considered an effective tool and an important element. Among the 

most important prerequisites for the participation of communities in the development 

of fisheries tourism is the intention of these communities to participate. Therefore, this 

research was conducted with the general purpose of investigating the intention of 

fishermen to participate in fisheries tourism and the factors affecting it. This research 

is practical in terms of purpose, is descriptivr - correlational in terms of analysis, and 

has been carried out through survey relying on the theory of planned behavior. The 

statistical population in this research was fishermen who are members of beach seine 

cooperatives in the Caspian Sea Coastline(N=9594). Due to the distribution of 

fishermen in the three provinces of Golestan, Mazandaran and Gilan, the sample size 

of the study was determined to be 209 fishermen and the samples were selected using 

the multi-stage random sampling method. Data collection was done using a researcher-

made questionnaire, which was designed based on the theoretical framework of the 

research and based on the The Decomposed Theory of Planned Behavior (DTPB). The 

results showed that fishermen who are members of beach seine cooperatives in the 

Caspian Sea Coastline have a high intention to accept and participate in the 

implementation of fisheries tourism. The results also showed that participation in the 

program "watching the local fish markets by fisheries tourists" has the highest level of 

intention among all fisheries tourism activities among the fishermen of beach seine 

cooperatives. They also expressed their intention to participate in programs for 

"watching beach seine fishing and throwing nets". "staying in the house of local people 

and being familiar with local fishing communities (cultures and customs)" and 

cooperation to "participation in local festivals related to fisheries" were other activities 

that fishermen were interested in participating them. 
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Extended Abstract 

Objectives 

To identify the factors affecting the intention of fishermen to participate in fisheries tourism in the Caspian 

Sea Coastline, it is necessary to conduct exploratory research so that finally solutions can be proposed to attract 

fishermen to participate in fisheries tourism. Therefore, this research was conducted with the main purpose of 
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investigating the intention of fishermen to participate in fisheries tourism and the factors affecting it. The results 

of this research can be very significant. First of all, Iran has not made any progress in this field, despite its great 

potential in the field of tourism and fisheries. Therefore, the results of this study can be used by tourism and 

fisheries policymakers. Secondly, this research develops the literature on fisheries tourism in Iran. Because the 

review of tourism literature shows that so far, no separate and comprehensive research has been done on 

fisheries tourism in Iran. Finally, the results of this research determine what principles and items should be 

considered in planning and implementation for the development of fisheries tourism in the Caspian Sea 

Coastline. 

 

Methods 

This research is practical in terms of purpose, is descriptive-correlational in terms of analysis, and has been 

carried out through a survey relying on the DTPB. The statistical population of this research were fishermen 

who were members of beach seine cooperatives in the Caspian Sea Coastline (N=9594). The sample size was 

determined to be 209 fishermen. Data were collected by a researcher-made questionnaire based on the DTPB. 

The questionnaire was validated based on the views of experts and the reliability of the questionnaire calculated 

based on Coronbach Alpha coefficient. Data were analyzed using SPSS27. 

 

Results  

The results of the research showed that fisheries tourism can increase the employment rate of young people 

and women in coastal areas, it plays a role in creating added value for local fishing products, traditional fishing 

and handicrafts, and developing environmental activities, from the point of view of the fishermen studied. In 

addition, fisheries tourism can preserve and strengthen the customs of the region. The results of the total 

average variable of resource facilitating conditions showed that there are enough attractions in the studied area 

for fisheries tourism and the climate of this area is suitable for fisheries tourism. The average score of the 

intention for fisheries tourism by the fishermen who are members of beach seine cooperatives in the Caspian 

Sea Coastline was 3.59. The results showed that the item "I would like to take fishing tourists to see the local 

fish markets" with an average of 4.36 was assigned the highest rank among the items related to the intention 

of fishermen in fisheries tourism. After that, the item "I tend to take tourists to watch beach seine fishing and 

throwing nets " with an average of 4.18, and the item "I tend to have tourists stay at my home or local natives 

and learn about the cultures, traditions and fishing crafts of local fishing communities" with an average of 4.01, 

and the item "I am willing to cooperate for the participation of tourists in local festivals related to fisheries" 

with an average of 3.92 was in the next ranks. The results of multiple regression showed that the three variables 

of attitude, mental norm and perceived behavioral control are able to explain nearly half of the percentage 

changes of the tendency variable (0.498). 

 

Discussion 

One of the most important aspects of the concept of fisheries tourism is local fishermen as providers of 

fisheries tourism services. Fishermen will look for logical reasons to do or not do any action, behavior and 

action to accept fisheries tourism in addition to their fishing work as a source of income that will reduce the 

pressure on marine resources. According to the results, it is essential to provide various facilities to fishermen 

to start fisheries tourism. The use of practical methods will be more welcomed by the fishing community to 

increase the knowledge and skills of fishermen. It is suggested that by benefiting from the opinions of key and 

influential people in the Caspian Sea Coastline, the role of those around fishermen should be used in persuading 

them to accept fisheries tourism. The comparison of fishermen's intention to activities and attractions of 

fisheries tourism and the feasibility of these activities shows that there is a great similarity between the ranking 

of activities and attractions of fisheries tourism in terms of the intention of fishermen to accept and participate 

in it and their understanding of the feasibility of that activity. Fishery tourism policymakers and planners should 

keep in mind that before starting the development of fisheries tourism in the Caspian Sea Coastline, fishermen 

and local groups should be well justified regarding the benefits of fisheries tourism from the economic, 

environmental and social aspects. 

. 
 

 

 

 



                4  ، شماره54 -2  کشاورزی ایران، دورهمجله تحقیقات اقتصاد و توسعه                                           

گاه تهران  X785-2423 :الکترونیکی  شاپا                                                                                                                                                                     انتشارات دانش
Homepage: http://ijaedr.ut.ac.ir/                     

 

 

در مناطق  لاتیش یمشارکت در گردشگر یپره برا یهایعضو تعاون ادانیص لیتما یبررس
 خزر یایدر یساحل

 
 5صحافیزادههمایون حسین | 4شهلا چوبچیان | 3حسن صدیقی |  2عنایت عباسی | 1جابر پاریاب

 
   j.pariab@modares.ac.irرایانامه: .رانیمدرس، تهران، ا تیدانشگاه ترب ،یدانشکده کشاورز ،یو آموزش کشاورز جیگروه ترو .1
 abbasi@modares.ac.ir.enayatرایانامه:  .رانیمدرس، تهران، ا تیدانشگاه ترب ،یدانشکده کشاورز ،یو آموزش کشاورز جیگروه ترونویسنده مسئول،  .2

 sadigh_h@modares.ac.irرایانامه:  .رانیمدرس، تهران، ا تیدانشگاه ترب ،یدانشکده کشاورز ،یو آموزش کشاورز جیگروه ترو .3

 shchoobchian@modares.ac.irرایانامه:  .رانیمدرس، تهران، ا تیدانشگاه ترب ،یدانشکده کشاورز ،یو آموزش کشاورز جیگروه ترو .4

 h_hosseinzadeh@yahoo.com. رایانامه: تهران، ایران. مؤسسه تحقیقات علوم شیلاتی کشور، 5

  چکیده اطلاعات مقاله

 نوع مقاله: 
 

 مقالة پژوهشی
 

 

 05/06/1402 :افتیدر خیتار

 30/08/1402: بازنگری خیتار

 06/09/1402: رشیپذ خیتار
 01/10/1402: انتشار خیتار

 

 

  ها:واژهکلید
 ل،یتما ،یادیپره ص یهایتعاون

 یگردشگر دار،یپا یگردشگر

 .لاتیش

ها است که با ادغام دو بخش گردشگری گردشگری شیلات سبکی نسبتاً جدید از گردشگری در بسیاری از کشور
تواند شرایط و شیلات توانسته است منافع بسیاری را برای هر دو بخش به ارمغان بیاورد. گردشگری شیلات می

یجاد کند. برای ایجاد و توسعه گردشگری شیلات، مشارکت را برای دید مشترک بین گردشگران و مردم محلی ا
های مرتبط با گردشگری شیلات، ابزاری جامعه محلی و از جمله جامعه صیادان به عنوان یکی از مهمترین گروه

نیازهای مشارکت جوامع در توسعه گردشگری شود. ازجمله مهمترین پیشمؤثر و عنصری مهم در نظر گرفته می
این جوامع به مشارکت است. بنابراین این پژوهش با هدف کلی بررسی تمایل صیادان به  شیلات، تمایل

مشارکت در گردشگری شیلات و عوامل تأثیرگذار بر آن انجام شده است. این مطالعه از نظر هدف کاربردی، به 
تجزیه رفتار لحاظ نحوه گردآوری اطلاعات توصیفی و از نظر تحلیل، همبستگی بوده و با اتکا بر نظریه 

های پره در مناطق ریزی شده، انجام پذیرفته است. جامعه آماری در این تحقیق صیادان عضو تعاونیبرنامه
. با توجه به پراکندگی صیادان در سه استان گلستان، مازندران و گیلان،  (=9594N) ساحلی دریای خزر بودند

ای گیری چند مرحلهها با استفاده از روش نمونهو نمونهنفر صیاد تعیین  209حجم نمونه مورد مطالعه به تعداد 
آوری اطلاعات در این پژوهش با استفاده از پرسشنامه محقق ساخته انجام شد که تصادفی انتخاب شدند. جمع

ریزی شده طراحی شده است. نتایج نشان بر اساس چارچوب نظری تحقیق و مبتنی بر نظریه تجزیه رفتار برنامه
های پره صیادی در مناطق ساحلی دریای خزر تمایل بالایی برای پذیرش و مشارکت دان عضو تعاونیداد که صیا

محلی های تماشای بازارچه"در اجرای گردشگری شیلات دارند. نتایج همچنین نشان داد که مشارکت در برنامه 
های گردشگری شیلات را تبالاترین میزان تمایل در بین همه فعالی» فروش آبزیان توسط گردشگران شیلات

هایی برای ها همچنین ابراز کردند که تمایل زیادی دارند در برنامههای پره دارد. آندر بین صیادان تعاونی
اقامت گردشگران در خانه صیادان و یا نزدیکان و بومیان محلی »مشارکت کنند. « تماشای صید پره و تورکشی«

و همچنین همکاری برای « نایع دستی شیلاتی جوامع صیادی محلیها و رسوم و صو آشنا شدن با فرهنگ
هایی بود که صیادان تمایل ، از دیگر فعالیت«محلی مرتبط با شیلاتهای شرکت کردن گردشگران در جشنواره»

  ها داشتند.بالایی به مشارکت در آن
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 مقدمه
یری در مقیاس کوچک و گردشگری و تبدیل صنعت ماهیگیری به گردشگری به یک روند جهانی پیوند قوی بین ماهیگ

های متنوع اقتصادی توسط ماهیگیرانی جستجوی گزینهتبدیل شده است که عمدتاً ناشی از کاهش درآمد حاصل از ماهیگیری و 
 ;Chen and Chang, 2017; Rogelja and Spreizer, 2017شوند )های گردشگری شیلات متوسل میاست که به فعالیت

Herrera-Racionero et al., 2018ای (. امروزه بخش شیلات، صیادان و جامعه محلی در مناطق ساحلی با مشکلات عمده
رویه، رقابت با ماهیگیران غیرمجاز، همه از عوامل کاهش روزافزون کاهش صید به دلیل صید بی واجه هستند؛ آلودگی آبها،م

سازی درآمد و یافتن فرصتی برای کسب درآمد بویژه درآمد ماهیگیری و ماهیگیران در مناطق ساحلی هستند که ضرورت متنوع
های توریستی به بنابراین، روابط بین ماهیگیری در مقیاس کوچک و فعالیت کند.از طریق گردشگری شیلات را مشخص می

(. گردشگری Voyer et al., 2017ای متداول شده است )عنوان منبع درآمد مکمل برای جمعیت جوامع ساحلی به طور فزاینده
دارند که در عملیات ماهیگیری  ماهیگیری فعالیتی نسبتاً جدید در گردشگری پایدار است که در آن گردشگران این فرصت را

های اخیر، گرایش به (. در سالTsafoutis and Metaxas, 2021شرکت کنند و ماهی تازه صید شده را طبخ و بچشند )
های معمولی از های جایگزین گردشگری بیشتر شده است، همچنین بسیاری از گردشگران علاقه خود را به گردشگریشکل

ها گردشگری شیلات است که یک فعالیت تری هستند. یکی از این فعالیتعوض به دنبال تجربه جذاباند و در دست داده
 (.Tsafoutis and Metaxas, 2021تفریحی پایدار با مزایای فراوان است )

ها است که با ادغام دو بخش گردشگری و شیلات گردشگری شیلات سبکی نسبتاً جدید از گردشگری در بسیاری از کشور
تواند شرایط را برای دید مشترک بین توانسته است منافع بسیاری را برای هر دو بخش به ارمغان بیاورد. گردشگری شیلات می

کنند، گردشگران و مردم محلی ایجاد کند. ماهیگیران محلی این فرصت را دارند تا از محیط زیستی که در آن زندگی می
ی که ممکن است در نتیجه توسعه گردشگری در ابعاد زیست محیطی، اقتصادی و ها را از تأثیرات منفمحافظت کنند و آن

(. گردشگری شیلات به عنوان یک منبع درآمد مکمل Tsafoutis and Metaxas, 2021اجتماعی، ایجاد شود، حفظ کنند )
کند و در عین محافظت می دهد، از اکوسیستم دریاییشود که ماهیگیری را به میزان قابل توجهی کاهش میدر نظر گرفته می

دهد. همچنین هم افزایی بین ماهیگیری و گردشگری وجود دارد که به حال علاقه فرهنگی را در جوامع ساحلی افزایش می
های سنتی است و استفاده از میراث فرهنگی ماهیگیری را به عنوان منبعی برای جامعه سازی دانش ماهیگیران و شیوهنفع فعال

 ,Rogelja and Spreizerکند )گذاری صنایع دستی شیلاتی کمک میو به ترویج میراث دریایی و ارزشکند تشدید می

2017; Jiménez de Madariaga and García del Hoyo, 2019( بلیا .)Bellia, 2011 در مطالعه خود استدلال کرده ،)
ی، اقتصادی و اجتماعی است. گردشگری شیلات، ای از پایداری در ابعاد زیست محیطاست که این شکل از گردشگری نمونه

(، به پایداری  ,2015Miret Pastorهای جدید شغلی )سازی درآمد، ایجاد درآمد تکمیلی برای صیادان، و ایجاد فرصتبا متنوع
ری استفاده های ماهیگیری کمتهای خود از ابزارکند. در انجام این کار، ماهیگیران در طول سفرمالی مناطق شیلاتی کمک می

دهند. کنند و در نتیجه مقدار صید کمتری نسبت به مقدار صید تجاری معمولی دارند و فشار بر منابع ماهیگیری را کاهش میمی
کند. در نهایت، گردشگری شیلات به دلیل توجه بنابراین گردشگری شیلات نقش مهمی نیز در پایداری زیست محیطی ایفا می

کند. به این ترتیب، ماهیگیران به نقطه کانونی این ی و شیلات، به شناخت این حرفه کمک میبه میراث فرهنگی ماهیگیر
دارند. کنند، بلکه با کمک گردشگری، حرفه خود را زنده نگه میشوند، زیرا نه تنها ذخایر ماهی را حفظ میتلاش تبدیل می

این با توجه به مزایای گردشگری شیلات برای جوامعی شود. بنابربنابراین گردشگری شیلات موجب پایداری اجتماعی هم می
کند، گردشگری شیلات به عنوان یک روش که شیلات و ماهیگیری در مقیاس کوچک، نقش مهمی در اقتصاد آن ایفا می

 (. ,2020González and Piñeiro Anteloگردشگری با پتانسیل زیاد است )

روند. و گلستان یکی از مناطق مهم صید و صیادی در ایران به شمار می های شمالی کشور شامل مازندران، گیلاناستان
بر اساس آخرین مطالعات انجام شده، طول نوار ساحلی دریای خزر در ایران از نقطه صفر مرزی ایران با جمهوری ترکمنستان 



 765             پاریاب و دیگران/... تلایش یمشارکت در گردشگر یپره برا یهایعضو تعاون ادانیص لیتما یبررس پژوهشی( -)علمی 

 

های آبی مانند تالاب از پیکرهنظر کیلومتر محاسبه شده است. صرف 1/901تا نقطه صفر مرزی ایران با جمهوری آذربایجان 
های گیلان، مازندران و گلستان به ترتیب کیلومتر و مقدار آن به تفکیک استان 1/639انزلی و خلیج میانکاله، طول نوار ساحلی 

های تعاونی صیادی پره دارای مجوز (. آمار تعداد شرکتDaryanebard, 2018باشد )کیلومتر می 6/81و  9/291، 6/265
دهد که اند، نشان میها مشغول فعالیت بودههزار نفر صیادان پره درآن 10های ایرانی دریای خزر که بالغ بر فعالیت در آب

ها کاسته شده است. نکته قابل ها است، هر ساله از تعداد این تعاونیدلیل مشکلات زیادی که گریبانگیر این تعاونیمتأسفانه به
ها به دلیل کاهش های تعاونی پره فعال، کمتر از این تعداد بوده و برخی از این شرکتید، تعداد شرکتتأمل اینکه در فصل ص

مقدار صید و مقرون به صرفه نبودن درآمد حاصل از آن، فعالیت صیادی ندارند. این موضوع زندگی بسیاری از ساکنین این 
ها وابسته به ذخایر ماهیان یادان پره که اشتغال و امرار معاش آنمناطق را تحت تأثیر قرار داده است. چراکه، علاوه بر ص

باشد، گروهی از ساکنین سواحل دریای خزر نیز از طریق ساخت و فروش ادوات صیادی و یا از طریق استخوانی دریای خزر می
های اخیر، صید و برداشت ه در سالدانند. متأسفانتجارت ماهیان، درآمد اقتصادی خود را در گرو پایداری ذخایر این ماهیان می

ها در فصل زراعت، برداشت بیش از حد شن و ماسه و رویه از ذخایر ماهیان در دریای خزر، برداشت بیش از حد آب رودخانهبی
-ها و تخریب مناطق تخمها و مناطق چراگاهی، کاهش سطح آب دریای خزر، افزایش آلودگی رودخانهتخریب مصب رودخانه

از بین رفتن بسیاری (. Daryanebard, 2018ها ماهیان کاهش یافته و به مخاطره افتاده است )ی، ذخایر بسیاری از گونهریز
های ماهی، کاهش درآمد شدید صید و صیادی و در نتیجه از دست دادن شغل برخی ها و خطر انقراض برخی گونهاز گونه

کل جامعه خواهد داشت. به طور گسترده اذعان شده است که مشکل ماهیگیری صیادان، تبعات شدید اقتصادی و اجتماعی بر 
های فعلی و آینده تهدید بیش از حد، به طور کلی و ظرفیت مازاد، به طور خاص، پایداری منابع شیلات جهان را برای نسل

یادی از طریق گردشگری و از سوی بنابراین با توجه به تجربیات سایر کشورها در زمینه حل برخی مشکلات جامعه صکند. می
های بکر گردشگری در بخش شیلات، توسعه گردشگری شیلات به عنوان یک راهکار اساسی برای ایجاد درآمد دیگر ظرفیت

 ,.González and Piñeiro Antelo, 2020; Miller, 2022; Nicolosi et al)پایدار و بهبود معیشت ساحل نشینان 

2016; Rodrigues et al., 2017)حل مسایل و مشکلات بخش شیلات در مناطق ساحلی دریای خزر تواند بخشی از راه، می
 باشد.

بر اساس تحقیقات انجام شده، مشارکت جامعه محلی ابزاری مؤثر و به عنوان عنصری مهم برای ایجاد انگیزه در توسعه 
(. جامعه محلی نقش بسزایی در توسعه Tosun, 2006; Aref and Redzuan, 2008شود )گردشگری در نظر گرفته می

های های مهمی در حفظ منابع اصلی گردشگری، که هویتکند؛ جامعه محلی کمکگردشگری در یک مقصد گردشگری ایفا می
کند. این جوامع در توسعه محصولات گردشگری، جامعه محلی خدماتی های سنتی صنایع دستی است، ایفا میفرهنگی و روستا

ها و ریزی برنامهکند. همچنین جامعه محلی مستقیماً در برنامهدهد که محصولات گردشگری کاملی را ایجاد مییرا ارائه م
های گردشگری مشارکت دارد. علاوه بر این، جامعه محلی مسئول حفاظت از منابع گردشگری و محیط زیست است پروژه

(Huong et al., 2021تحقیقات قبلی در مورد گردشگری پ .)دهد که یکی از دلایل مهمی که گردشگری باعث ایدار نشان می
های گردشگری است. بنابراین، نگرش ساکنان به شود، حمایت محلی از فعالیتایجاد مزایای پایدار برای جوامع محلی می

مطالعه بوده سال است که موضوع  30های مورد مطالعه گردشگری است و بیش از ترین حوزهتوسعه گردشگری یکی از جامع
(. بسیاری از مطالعات در مورد این موضوع معمولاً سطح حمایت ساکنان از توسعه McGehee and Andereck, 2004است )

 Perdue et al., 1990; Ko andکنند )های محلی را جستجو میگردشگری در یک یا چند منطقه و عوامل مؤثر بر نگرش

Stewart, 2002; McGehee and Andereck, 2004; Vargas-Sánchez et al., 2009; Látková and Vogt, 

هایی برای برآوردن تقاضای به این ترتیب، مردم محلی عامل ایجاد جذابیت برای گردشگران و در عین حال سوژه .(2012
دارد، بلکه باعث  ها هستند. بنابراین، مشارکت و حمایت مردم محلی در توسعه گردشگری نه تنها برای خود منافع به همراهآن

(. Huong et al., 2021شود )جذب بازدیدکنندگان، ارتقای کیفیت خدمات گردشگری و تصویر مقاصد در بازار گردشگری می
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( نشان داد که رفتار و فرهنگ مردم Nejat and Fallah Lajimi, 2022لجیمی )به عنوان مثال نتایج مطالعه نجاتی و فلاح
ها به بازدید مجدد از آن مقصد است. از مهمترین عامل برای گردشگران در سوق دادن آنمحلی در یک مقصد گردشگری 

های توسعه در حال حاضر به عنوان یک استراتژی توسعه پایدار در سراسر جهان در نظر طرف دیگر مشارکت جامعه در برنامه
های های توسعه که بر بسیاری از رویکردویکردشود و با گذشت زمان، به وضوح به عنوان یکی از پرکاربردترین رگرفته می

توسعه دیگر تسلط یافته و دوام آورده است، تکامل یافته است. مشارکت ذینفعان به عنوان راهی برای تضمین پایداری توسعه 
ته باشند گذاران درک روشنی از رویکرد مشارکتی از سطح مردم داشها و سیاستشود. بنابراین نیاز است که دولتمحسوب می

ها و و رویکردی ساختارمند در شناسایی عوامل مؤثر بر مشارکت موفق جامعه داشته باشند و این استراتژی را در سیاست
های (. صیادان و تعاونی ,2021Maharjana and Lalهای توسعه محلی مؤثر و پایدار بگنجانند )های توسعه برای پروژهپروژه

یای خزر نقش بسزایی در توسعه گردشگری شیلات در این مناطق خواهد داشت. اولاً نگاه صید پره در مناطق ساحلی در
های سنتی به عنوان های صیادیگردشگری شیلات به صیادان خرد است تا صیادان صنعتی. دوماً شغل صیادی و فوت و فن

ای در حفظ هویت فرهنگی ویژهشود و امید است گردشگری شیلات نقش های گردشگری شیلات محسوب مییکی از جذابیت
های مورد علاقه گردشگران شیلاتی خواهند بود. مناطق شیلاتی داشته باشد. در واقع صیادان و شغل صیادی سنتی از جذابیت

توانند با خدماتی همچون تولید صنایع دستی شیلاتی و کمک به توسعه محصولات گردشگری، در صیادان علاوه بر این می
 تر گردشگری به گردشگران نقش داشته باشند.لارایه پکیج کام

های مختلف مشارکت جامعه محلی در توسعه گردشگری دهد برای توسعه گردشگری، جنبهبررسی مطالعات پیشین نشان می
بایستی مدنظر قرار گیرد. عوامل مختلفی بر تصمیمات مردم محلی برای مشارکت در توسعه گردشگری تأثیرگذار است. بنابراین، 
به منظور شناسایی عوامل مؤثر بر تمایل صیادان برای شرکت در گردشگری شیلات در مناطق ساحلی دریای خزر، نیاز به انجام 

هایی برای جذب صیادان های تحقیقاتی مختلف دارد تا در نهایت بتوان راه حلتحقیقات اکتشافی در مورد عوامل مؤثر با فرضیه
شنهاد داد. بنابراین این پژوهش با هدف کلی بررسی تمایل صیادان به مشارکت در برای مشارکت در گردشگری شیلات پی

تواند بسیار قابل توجه باشد. چراکه اولاٌ کشور گردشگری شیلات و عوامل تأثیرگذار بر آن انجام شده است. نتایج این تحقیق می
شرفتی در این مسیر نداشته است. بنابراین نتایج های فراوان در حوزه گردشگری و شیلات تاکنون پیایران علی رغم پتانسیل

گذاران حوزه گردشگری و شیلات بکار گرفته شود. ثانیاٌ این پژوهش ادبیات گردشگری تواند توسط سیاستاین مطالعه می
مورد دهد که تاکنون پژوهشی مجزا و جامع در دهد. چرا که بررسی ادبیات گردشگری نشان میشیلات در ایران را توسعه می

کند برای توسعه گردشگری شیلات در گردشگری شیلات در ایران انجام نشده است. در نهایت نتایج این پژوهش مشخص می
ریزی و اجرا مورد توجه قرار گیرد. در این پژوهش منظور از مناطق ساحلی دریای خزر چه اصول و مواردی بایستی در برنامه

فعالیت و جذابیت بخش شیلات در مناطق ساحلی دریای خزر است  12ان در گردشگری شیلات، پذیرش و مشارکت گردشگر
( شناسایی و معرفی شدند. این Pariab et al., 2024ای توسط پاریاب و همکاران )ها در مطالعهها و جذابیتکه این فعالیت

 فعالیت و جذابیت عبارتنداز: 12
دریایی، های محلی مرتبط با شیلات، تماشای زیستگاههای جشنوارهتماشای بنادر صیادی، صید تفریحی با قلاب، شرکت در 

های پذیرایی تخصصی شیلاتی و تجربه طبخ و تناول غذاهای شیلاتی و مجتمعهای صید پره و تورکشی، بازدید از رستوران
انه بومیان محلی و آشنایی با جوامع دریایی محلی، تور گردشگری دریایی و آشنایی با سیستم پرورش ماهی در دریا، اقامت در خ

دریایی پرورش ماهی، صید ماهی کیلکا با های ها و رسوم و صنایع دستی شیلاتی(، بازدید از قفسصیادی محلی )فرهنگ
 محلی فروش آبزیان.های های قیفی، آشنایی با صید ماهی آزاد و سفید در فصل تکثیر و تماشای بازارچهکشتی و تور

توانند نتایج مهمی در مورد رفتار گردشگران و شناسی، محققان مین عقیده دارند که از طریق مطالعات روانپژوهشگرا
 Tsafoutisگیری و رضایت کلی ارائه شده توسط محصولات مختلف گردشگری به دست آورند )پذیرندگان، فرآیند تصمیم

and Metaxas, 2021های ها و مدلکند که نظریهاز شرایط خاصی پیروی می نظران روند پذیرش نوآوری(. به باور صاحب
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ها و مدل ها، ابعاد مختلف (. این نظریهAzami and Hasanpoor, 2020اند )مختلفی به تبیین چگونگی این جریان پرداخته
های برگرفته از املهای نوآوری و عهای ناظر بر ویژگیهای مؤثر بر پیشبرد آن را در قالب دو دسته از عاملنوآوری و عامل

اند. عناصر مختلفی بر تصمیمات مردم محلی برای مشارکت در توسعه گردشگری به طور های پذیرندگان بحث کردهویژگی
های هر محل گذارد. تنوع این عناصر به شرایط خاص توسعه و همچنین زمینهکلی و گردشگری شیلات به طور خاص تأثیر می

بینی کننده رفتار های پیشهای مختلفی از مدلعوامل مؤثر بر پذیرش یک نوآوری تاکنون مدلبینی بستگی دارد. برای پیش
بینی پذیرش فناوری های جدید چندین مدل برای کمک به پیشهای رفتاری پذیرش فناوریارایه شده است. در زمینه نظریه

های پرکاربرد ، از مدل1ریزی شدهتجزیه رفتار برنامه ها، مدل(. در میان این مدلet al Legris ,.2003توسعه داده شده است )
شامل مهمترین عواملی  مدلای در مطالعات پذیرش فناوری دارد. این هبینی رفتار است که اعتبارسنجی گسترددر توضیح و پیش

رد. همچنین، تصویر کاملی تواند بر قصد رفتاری کاربر نسبت به استفاده از فناوری اطلاعات و ارتباطات تأثیر بگذااست که می
و نظریه  2دهد. این مدل شامل تمام عوامل مهم از مدل پذیرش فناوریبرای درک قصد رفتاری کاربر برای پذیرش ارائه می

ریزی شده در درجه اول مبتنی بر نظریه عمل (. مدل تجزیه رفتار برنامه et al.,Chien 2014است ) 3ریزی شدهرفتار برنامه
های ریزی شده است. در این مدل از سه پیشینه قصد یعنی نگرش، هنجارپذیرش فناوری و نظریه رفتار برنامه، مدل 4منطقی

 Liao andریزی شده برای مدل تحقیق استفاده شده است )ذهنی و کنترل رفتاری درک شده مستقیماً از نظریه رفتار برنامه

Shi, 2009; Pavlou and Fygenson, 2006است که در سطح خرد برای پذیرش نوآوری پذیرفته شده  (. قصد ساختاری
(. نگرش، هنجار ذهنی و کنترل رفتاری درک شده نیز در پذیرش Gefen et al., 2003; Venkatesh et al., 2003است )

(. نظریه تجزیه شده رفتار Ajzen and Madden, 1986; Davis et al., 1989کنند )نوآوری در سطح فردی نقش ایفا می
(. یک مدل Taylor and Todd, 1995ریزی شده دارد )بینی بیشتری نسبت به نظریه رفتار برنامهریزی شده قدرت پیشبرنامه

دهد، زیرا همانطور که نشان داده شده است که تجزیه شده چندین مزیت را نسبت به یک ساختار اعتقادی تک بعدی ارائه می
توانند کند که میها فراهم میهای از باورپذیری را در یافتن مجموعچنین انعطافباور یک ساختار یکپارچه نیست. تجزیه هم

(. در این مدل نگرش، هنجار ذهنی و کنترل رفتاری درک شده Taylor and Todd, 1995در شرایط مختلف اعمال شوند )
های شوند. باورری تجزیه میشوند. نگرش به سودمندی درک شده، سهولت درک شده و سازگابه عوامل بیشتری تجزیه می

شود. باور کنترل نیز شود تجزیه میو خانواده اعمال میپیمانان هنجاری به تجربیات گذشته و تأثیری که توسط دوستان، هم
 شود.به خودکارآمدی، شرایط تسهیل کننده منابع و پشتیبانی فنی تجزیه می

  

                                                                                                                                                                 
1. Decomposed Theory of Behavior Planned 

2. Technology Acceptance Model 

3. Theory of planned behavior 

4. Theory of Reasoned Action 
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 روش تحقیق

ضر از نظر هدف کاربردی، به لحاظ نحوه گردآوری اطلاعات توصیفی و از نظر تحلیل، همبستگی بوده و با اتکا مطالعه حا
های پره در مناطق جامعه آماری در این تحقیق صیادان عضو تعاونیریزی شده، انجام پذیرفته است. بر نظریه تجزیه رفتار برنامه
حجم نمونه  به پراکندگی صیادان در سه استان گلستان، مازندران و گیلان،( و با توجه =9594Nساحلی دریای خزر بودند )

نفر صیاد تعیین شد که با استفاده از  209به تعداد (  et alBartlett ,.2001جدول بارتلت و همکاران )مورد مطالعه، بر اساس 
ای با انتساب متناسب تعداد نمونه موردنظر در هر استان مشخص و سپس به روش تصادفی در گیری چند مرحلهروش نمونه

فاده از آوری اطلاعات در این پژوهش با استجمع(. 3های موردنظر انتخاب شدند )جدول های پره در هر استان نمونهتعاونی
ها از طیف . برای سنجش متغیرآوری شده استریزی شده جمعمبتنی بر نظریه تجزیه رفتار برنامهپرسشنامه محقق ساخته 

ای شامل بسیار کم، کم، متوسط، زیاد و بسیار زیاد، استفاده شد. همچنین برای سنجش تمایل به گردشگری گزینه 5لیکرت 
های گردشگری شیلات در مناطق ساحلی دریای خزر که در پژوهش پاریاب ها و جذابیتگویه مربوط به فعالیت 12شیلات از 

پرسشنامه با استفاده از نظرات  تشخیصی( شناسایی شده بودند، استفاده شد. روایی ظاهری و Pariab et al., 2024و همکاران )
 30رسشنامه نیز با انجام مطالعه پیش آزمون با اعضای هیات علمی ترویج و آموزش کشاورزی مورد تأیید قرار گرفت. پایایی پ

های مربوط به ها به همراه گویهمتغیر 2نفراز صیادان خارج از جمعیت نمونه و با محاسبه آلفای کرونباخ تأیید گردید. جدول 
استفاده از نرم افزار  ها بادهد. تجزیه و تحلیل دادهنشان میها را سنجش هر متغیر و ضرایب آلفای کرونباخ هر کدام از متغیر

SPSS  های میانگین و انحراف معیار استفاده شد. همچنین در بخش انجام گرفت. در بخش آمار توصیفی از آماره 27نسخه
 های همبستگی، مقایسه میانگین و رگرسیون چندگانه استفاده شد.آمار استنباطی از آزمون

 
 

 

 (Chien et al., 2014ریزی شده )چارچوب نظری پژوهش: تئوری تجزیه رفتار برنامه. 1شکل 

 شده درک سودمندی

 سازگاری

 سهولت درک شده

 اطرافیان تاثیر

 گذشته تجربیات

 شرایط تسهیل کننده منابع

 پشتیبانی

 خودکارآمدی

 نگرش

 های ذهنیهنجار

 رفتاری کنترل

 تمایل



 769             پاریاب و دیگران/... تلایش یمشارکت در گردشگر یپره برا یهایعضو تعاون ادانیص لیتما یبررس پژوهشی( -)علمی 

 

 های مختلف پرسشنامههای مربوط به هر متغیر و مقدار آلفای کرونباخ برای بخشها و گویهمتغیر .1جدول 

 آلفای کرونباخ هاتعداد گویه هامولفه متغیر

 نگرش
 72/0 11 ادراک از سودمندی 

 69/0 4 سازگاری

 83/0 12 ادراک از سهولت

 های ذهنی )شاملهنجار
 76/0 6 تأثیر اطرافیان

 93/0 12 تجربیات گذشته

 کنترل رفتار ادراک شده
 78/0 7 خودکارآمدی

 85/0 9 شرایط تسهیل کننده منابع

 85/0 5 پشتیبانی

 93/0 12  تمایل

 

 
 جامعه و نمونه آماری. 3جدول 

 پرسشنامه پر شده نمونه تعداد صیاد تعداد تعاونی پره استان

 31 30 1394 20 گلستان

 87 87 4000 49 مازندران

 92 92 4200 54 گیلان

 210 209 9594 123 جمع

 

 هایافته

 های فردی پاسخگویانتوزیع فراوانی ویژگیالف. 

ترین صیاد مورد ترین و مسنسال است. جوان 77/41های حاصل از پژوهش نشان داد که میانگین سن پاسخگویان یافته
تا  35درصد صیادان در این مطالعه در گروه سنی بیشتر از  60باشند. بیش از سال سن می 67و  19مطالعه به ترتیب، دارای 

درصد( و کمترین  39سال قرار داشتند. نتایج همچنین نشان داد که بیشترین فراوانی مربوط به افراد با تحصیلات سیکل ) 55
درصد( بیشتر از  3/44. بیش از یک سوم پاسخگویان )رصد(د 1/7)فراوانی مربوط به افراد با تحصیلات لیسانس و بالاتر است 

سال بود. همچنین نتایج نشان  6/10سال سابقه کار شیلاتی دارند و میانگین سابقه کار شیلاتی صیادان مورد مطالعه  10تا  5
 9/82درصد ) 80از  بیشداد که میزان درآمد شیلاتی نزدیک به نیمی از پاسخگویان کمتر از یک میلیون تومان در ماه است. 

درصد  90ها نسبت به گذشته ثابت بوده است. همچنین بیش از اند که میزان تلاش صیادی آندرصد( از پاسخگویان بیان کرده
 ها نسبت به گذشته کاهش یافته است.اند که درآمد آندرصد( افراد مورد مطالعه ابراز کرده 8/93)
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 (=210Nمورد مطالعه )های فردی صیادان ویژگی. 4جدول 

 متغیر
سطوح تغییر 

 )سال(
 میانگین درصد فراوانی

انحراف 

 معیار
 بیشینه کمینه

 سن

 5/10 22 25کمتر از 

77/41 90/10 19 67 

25-35 34 2/16 

 0/29 61 45تا  35بیشتر از 

 4/32 68 55تا  45بیشتر از 

 2/11 25 55بیشتر از 

 تحصیلات

4/11 24 سوادبی   

 

0/20 42 خواندن و نوشتن  

0/39 82 سیکل  

4/22 47 دیپلم  

1/7 15 لیسانس و بالاتر  

سابقه 

 شیلاتی

3/14 30 5کمتر از   

60/10 42/4 4 25 
3/44 93 10تا  5بیشتر از   

8/24 52 15تا  10بیشتر از   

7/16 35 15بیشتر از   

درآمد 

 شیلاتیماهانه 

)میلیون 

 تومان(

6/47 100 کمتر از یک   

667/1 094/1 4/0 5/4 
3/24 51 2تا  1بیشتر از   

7/15 33 3تا  2بیشتر از   

4/12 26 3بیشتر از   

تلاش 

 صیادی

     4/11 24 افزایش

     9/82 174 ثابت

     7/5 12 کاهش

تغییر 

 درآمد

     9/2 6 افزایش

     3/3 7 ثابت

     8/93 197 کاهش

 های پژوهشیافتهمنبع: 

 

 های اصلی پژوهشب. بررسی وضعیت مؤلفه

 های نگرش صیادان نسبت به گردشگری شیلاتبندی گویهرتبه

 ادراک از سودمندی

این نتایج نشان داد که میزان میانگین نمره کل ادراک از سودمندی گردشگری شیلات از دیدگاه صیادان مورد مطالعه در 
های ادراک از سودمندی از دیدگاه صیادان بندی گویهدر سطح مثبت بالایی قرار دارد. رتبه 68/0با انحراف معیار  77/3پژوهش 

تواند موجب افزایش نرخ اشتغال جوانان گردشگری شیلات می»های آمده است. مطابق با نتایج به دست آمده، گویه 5در جدول 
گردشگری شیلات در ایجاد ارزش افزوده برای محصولات شیلات محلی، »، 12/4با میانگین « دو زنان، در مناطق ساحلی گرد

های فرهنگی از های محیط زیستی و آموزشتوسعه فعالیت» و  02/4با میانگین « شیلات سنتی و صنایع دستی، نقش دارد
تواند موجب حفظ و تقویت آداب و رسوم گردشگری شیلات می» و  01/4با میانگین « دیگر مزایای گردشگری شیلات است

های ادراک از سودمندی گردشگری شیلات از دیدگاه صیادان بودند. ها در بین گویهبالاترین رتبه 01/4با میانگین « منطقه شود
با میانگین « شودگردشگری شیلات موجب کاهش مصرف سوخت توسط صیادان می»های همچنین نتایج نشان داد که گویه
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های های آخر گویهدر رتبه 08/3با میانگین « کاهش ساعات کاری صیادان، از دیگر مزایای گردشگری شیلات است»و  23/3
 سودمندی گردشگری شیلات از دیدگاه صیادان بودند.

 

 سازگاری

رای مشارکت در اج»بود. نتایج همچنین نشان داد که گویه  86/0با انحراف معیار  23/3میانگین کل متغیر سازگاری 
گردشگری »در رتبه اول و گویه  34/3با میانگین « ی مشارکتی و تعاملی بومیان محلی سازگار استگردشگری شیلات با روحیه

 در رتبه آخر متغیر سازگاری قرار گرفت.  96/2با میانگین « شیلات با شرایط و امکانات در منطقه ما هماهنگی دارد
 

 ادراک از سهولت

با انحراف معیار  61/3ان میانگین کل متغیر ادراک از سهولت گردشگری شیلات از دیدگاه صیادان نتایج نشان داد که میز
، 12/4با میانگین « تماشای صید پره و تورکشی برای گردشگران، به آسانی انجام خواهد شد»های بوده است. گویه 67/0
و  10/4با میانگین « بزیان به گشت و گذار بپردازندمحلی فروش آهای توانند در بازارچهگردشگران شیلات به راحتی می»
های یک رتبه 97/3با میانگین « محلی مرتبط با شیلات شرکت کنندهای توانند در جشنوارهگردشگران شیلات به آسانی می»

گردشگران »های ههای مطالعه نشان داد که گویهای مربوط به ادراک از سهولت را دارند. در ادامه یافتهتا سه در بین گویه
گردشگران »و 92/2با میانگین « های قیفی لذت ببرندتوانند به سادگی از تماشای صید ماهی کیلکا با کشتی و تورشیلات می
های آخرین رتبه در بین گویه 82/2با میانگین « دریایی پرورش ماهی بازدید کنندهای توانند به سادگی از قفسشیلات می

 دشگری شیلات از دیدگاه صیادان را دارا بودند.ادراک از سهولت گر
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 نگرش نسبت به گردشگری شیلات های متغیرگویهبندی رتبه. 5جدول 
  

 هاگویه

ن
گی

یان
م

ار 
عی

ف م
را

ح
ان

 

به
رت

 

ی
ند

دم
سو

از 
ک 

درا
ا

 

12/4 تواند موجب افزایش نرخ اشتغال جوانان و زنان، در مناطق ساحلی گردد.گردشگری شیلات می  88/0  1 

02/4 گردشگری شیلات در ایجاد ارزش افزوده برای محصولات شیلات محلی، شیلات سنتی و صنایع دستی، نقش دارد.  94/0  2 

01/4 های فرهنگی از دیگر مزایای گردشگری شیلات است.های محیط زیستی و آموزشتوسعه فعالیت  90/1  3 

00/4 رسوم منطقه شود.تواند موجب حفظ و تقویت آداب و گردشگری شیلات می  01/1  4 

98/3 شود.اجرای گردشگری شیلات در منطقه موجب تنوع بخشیدن به اقتصاد محلی و بازار کار می  05/1  5 

93/3 تواند موجب بهبود وضعیت اقتصادی منطقه شود.اجرای گردشگری شیلات می  90/0  6 

84/3 کند.منابع شیلات کمک میگردشگری شیلات، با کاهش ماهیگیری به پایدارتر شدن   0/1  7 

66/3 شود.گردشگری شیلات باعث توسعه یک مفهوم نوآورانه از گردشگری، می  11/1  8 

60/3 شود.ها و تولیدات ماهیگیران یک منطقه میگردشگری شیلات باعث افزایش آگاهی نسبت به فعالیت  0/1  9 

23/3 شود.صیادان میگردشگری شیلات موجب کاهش مصرف سوخت توسط   36/1  10 

08/3 کاهش ساعات کاری صیادان، از دیگر مزایای گردشگری شیلات است.  23/1  11 

77/3 کل   68/0   

ی
ار

زگ
سا

 

34/3 ی مشارکتی و تعاملی بومیان محلی سازگار است.مشارکت در اجرای گردشگری شیلات با روحیه  31/1  1 

32/3 گردشگری شیلات برای من وجود دارد.با توانایی که دارم امکان اجرای   22/1  2 

28/3 ام سازگار است.اجرای گردشگری شیلات با روحیات من و خانواده  17/1  3 

96/2 گردشگری شیلات با شرایط و امکانات در منطقه ما هماهنگی دارد.  19/1  4 

23/3 کل   86/0   

ت
ول

سه
از 

ک 
درا

ا
 

12/4 گردشگران، به آسانی انجام خواهد شد.تماشای صید پره و تورکشی برای   87/0  1 

10/4 محلی فروش آبزیان به گشت و گذار بپردازند.های توانند در بازارچهگردشگران شیلات به راحتی می  90/0  2 

97/3 محلی مرتبط با شیلات شرکت کنند.های توانند در جشنوارهگردشگران شیلات به آسانی می  90/0  3 

75/3 برای گردشگران شیلات خواهد بود.ای هکار سادتماشای بنادر صیادی   03/1  4 

های ها و رسوم و صنایع دستی شیلاتی( از فعالیتاقامت در خانه بومیان محلی و آشنایی با جوامع صیادی محلی )فرهنگ
 گردشگری شیلات است که به سادگی قابل انجام است.

69/3  18/1  5 

68/3 توانند به راحتی تجربه صید تفریحی با قلاب را در منطقه ما داشته باشند.شیلات میگردشگران   95/0  6 

های دریایی محلی برای پذیرایی تخصصی شیلاتی و تجربه طبخ و تناول غذاهای شیلاتی و مجتمعهای بازدید از رستوران
 تواند انجام شود.گردشگران به راحتی می

67/3  08/1  7 

64/3 توانند انجام دهند.دریایی، فعالیتی است که گردشگران به سادگی میهای تماشای زیستگاه  08/1  8 

های گردشگری شیلات، آشنا شدن گردشگران شیلات با صید ماهی آزاد و سفید در فصل تکثیر است که یکی از فعالیت
 تواند انجام شود.به سادگی می

58/3  07/1  9 

39/3 تواند انجام شود.دریایی و آشنایی با سیستم پرورش ماهی در دریا برای گردشگران به سهولت میتور گردشگری   31/1  10 

92/2 های قیفی لذت ببرند.توانند به سادگی از تماشای صید ماهی کیلکا با کشتی و تورگردشگران شیلات می  24/1  11 

82/2 دریایی پرورش ماهی بازدید کنند.های توانند به سادگی از قفسگردشگران شیلات می  17/1  12 

61/3 کل   67/0   

 های پژوهش: یافتهمنبع
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 های ذهنی صیادان نسبت به گردشگری شیلاتهای هنجاربندی گویهرتبه

 . تأثیر اطرافیان1-2

« دهمکار انجام دهم، اهمیت میچهمن به نظر خانواده و دوستانم و سایر افراد در این مورد که »نتایج نشان داد که گویه 
با میانگین « کنندی گردشگری شیلات تشویق میکارشناسان شیلات، بومیان و صیادان را به توسعه»و گویه  68/3با میانگین 

 در آخرین رتبه تأثیر اطرافیان از دیدگاه صیادان مورد مطالعه قرار گرفتند. 93/2
 

 . تجربیات گذشته2-2

با انحراف معیار  61/3میزان میانگین کل متغیر ادراک از سهولت گردشگری شیلات از دیدگاه صیادان  نتایج نشان داد که
، 32/4با میانگین « تجربه صید ماهی آزاد و سفید را دارم»ها نشان داد که گویه (. همچنین یافته6بوده است )جدول  43/0

هایم، هنگام میزبانی از میهمان»و گویه  14/4با میانگین « امشی بردهمن در گذشته دوستانم را به تماشای صید پره و تورک»گویه 
های ها امکان تجربه طبخ و تناول غذابرم و آنپذیرایی شیلاتی میهای شیلاتی و مجتمعهای ها را به بازدید از رستورانآن

ای مربوط به تجربیات گذشته صیادان مورد پژوهش ههای یک تا سه در بین گویهرتبه 05/4با میانگین « دریایی محلی را دارند
« من تجربه شرکت در تور گردشگری دریایی و آشنایی با سیستم پرورش ماهی در دریا را دارم»های بودند. از طرف دیگر، گویه

تاکنون صید ماهی »و گویه  09/3با میانگین « دریایی پرورش ماهی را دارمهای سابقه بازدید از قفس»، گویه 15/3با میانگین 
های ترین میانگین را در بین گویهبه ترتیب پایین 78/2با میانگین « امهای قیفی را از نزدیک مشاهده کردهکیلکا با کشتی و تور

 تجربیات گذشته صیادان قرار داشتند.
 

 ها هنجارهای ذهنیهای متغیرگویهبندی رتبه. 6جدول 
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68/3 دهم.کار انجام دهم، اهمیت میمن به نظر خانواده و دوستانم و سایر افراد در این مورد که چه  99/0  1 

59/3 کنند.اعضای خانواده و دوستانم مرا به انجام گردشگری شیلات ترغیب می  98/0  2 

02/3 کنند.ترغیب میهای پره، اعضا را به اجرا و توسعه گردشگری شیلات تعاونی  14/1  3 

0/3 کنند.بخشی به درآمد به اجرای گردشگری شیلات تأکید میام به منظور تنوعخانواده  12/1  4 

98/2 اعضای خانواده و همسایگان علاقه زیادی به توسعه گردشگری شیلات در منطقه دارند.  16/1  5 

93/2 کنند.گردشگری شیلات تشویق میی کارشناسان شیلات، بومیان و صیادان را به توسعه  09/1  6 

20/3 کل   74/0   
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32/4 تجربه صید ماهی آزاد و سفید را دارم.  68/0  1 
14/4 ام.من در گذشته دوستانم را به تماشای صید پره و تورکشی برده  90/0  2 

پذیرایی شیلاتی های شیلاتی و مجتمعهای رستورانها را به بازدید از هایم، آنهنگام میزبانی از میهمان
 های دریایی محلی را دارند.ها امکان تجربه طبخ و تناول غذابرم و آنمی

05/4  90/0  3 

87/3 تجربه میزبانی از گردشگران در منزل خودم را دارم.  89/0  4 
86/3 ببرم. محلی فروش آبزیان هایهایم را به تماشای بازارچهتاکنون پیش آمده است که میهمان  03/1  5 

80/3 ام.در گذشته دوستانم را به تماشای بنادر صیادی برده  96/0  6 
76/3 شوند.های سنتی، میهمان من میهای دیگر برای تماشای جشنوارهدوستانم از شهر  02/1  7 

64/3 دریایی را دارم.های سابقه تماشای زیستگاه  02/1  8 

57/3 صید تفریحی با قلاب را دارم.تجربه   996/0  9 

15/3 من تجربه شرکت در تور گردشگری دریایی و آشنایی با سیستم پرورش ماهی در دریا را دارم.  24/1  10 

09/3 دریایی پرورش ماهی را دارم.های سابقه بازدید از قفس  10/1  11 

78/2 ام.از نزدیک مشاهده کردههای قیفی را تاکنون صید ماهی کیلکا با کشتی و تور  19/1  12 

67/3 کل   48/0   

 های پژوهشیافتهمنبع: 
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 های کنترل رفتار ادراک شده صیادان نسبت به گردشگری شیلاتبندی گویهرتبه

  . خودکارآمدی1-3
گردشگران را به تماشای توانم به راحتی اگر من بخواهم می»آمده است، نشان داد که گویه  7نتایج این بخش که در جدول 

توانم سایرین را به ام، اگر بخواهم میبا توجه به تجربه»و گویه  09/4با میانگین « های مختلف گردشگری شیلات ببرمفعالیت
های مربوط به خودکارآمدی بالاترین رتبه در بین گویه 71/3با میانگین « اجرای گردشگری شیلات در محل خود تشویق کنم

ی من برای گردشگری شیلات در منطقه توانند مانع از انگیزهموانع و مشکلات نمی» ین نتایج نشان داد که گویه بودند. همچن

در آخرین  02/3با میانگین  «من دانش و آگاهی لازم برای گردشگری شیلات را دارم»و گویه  08/3با میانگین « خود شوند
با  45/3تایج نشان داد که میزان میانگین کل متغیر خودکارآمدی صیادان نهای خودکارآمدی قرار گرفتند. همچنین رتبه گویه

 بوده است. 59/0انحراف معیار 
 

 . شرایط تسهیل کننده منابع 2-3

با انحراف  39/3نتایج این بخش نشان داد که میانگین کل متغیر شرایط تسهیل کننده منابع از دیدگاه صیادان مورد مطالعه 
در »های شرایط تسهیل مربوط به گویه ها نشان داد که بالاترین میانگین در بین گویههم چنین یافته بوده است. 42/0معیار 

آب و هوای این منطقه برای »، گویه 15/4با میانگین « های کافی برای انجام گردشگری شیلات وجود داردمنطقه ما جاذبه
برای مسافرت به منطقه ما، وضعیت راه و ناوگان حمل و »و گویه  97/3با میانگین « انجام گردشگری شیلات مناسب است

های شرایط تسهیل کننده منابع را داشتند. همچنین نتایج نشان بالاترین رتبه در بین گویه 94/3با میانگین « نقل مناسب است
گری شیلات )محل های گردشهای لازم برای اجرای برنامهی زیرساختهای مربوط به تهیهمی توانم هزینه»داد که گویه 

در منزل فضای کافی برای اسکان »و گویه  51/2با میانگین « اسکان، حمل و نقل، وسایل ماهیگیری و ..( را پرداخت کنم
های شرایط تسهیل کننده های گویهبه ترتیب آخرین رتبه 42/2با میانگین « توانم تهیه کنمگردشگران را در اختیار دارم یا می

 منابع را داشتند.
 

 . پشتیبانی 3-3

بوده است.  64/0با انحراف معیار  39/3نتایج نشان داد که میانگین نمره متغیر پشتیبانی از دیدگاه صیادان مورد مطالعه 
های گردشگری ام برای اجرای برنامهکنم اعضای خانوادهفکر می»های دهد که گویههای پژوهش نشان میهمچنین یافته

های مربوط به متغیر پشتیبانی را داشت. در سوی ، بالاترین رتبه در بین گویه89/3با میانگین « ندکنشیلات با من همکاری می
های محلی و منابع اطلاعاتی و آموزشی در فضای مجازی برای کسب اطلاعات درباره گردشگری توانم به نشریهمی»دیگر گویه 

های اطلاعاتی های پره نیازنم با مراجعه به اداره شیلات و تعاونیتوامی»و گویه  85/2با میانگین « شیلات دسترسی داشته باشم
 های پشتیبانی داشتند.آخرین رتبه را در بین گویه 70/2با میانگین « ی گردشگری شیلات برطرف سازمخود را درباره
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 کنترل رفتار ادراک شدهها های متغیرگویهبندی رتبه. 7جدول 
 

 هاگویه
ن

گی
یان

م
مع 

ف 
را

ح
ان

ار
ی

 

به
رت

 

ی
مد

ارآ
دک

خو
 

09/4 های مختلف گردشگری شیلات ببرم. توانم به راحتی گردشگران را به تماشای فعالیتاگر من بخواهم می  99/0  1 

71/3 توانم سایرین را به اجرای گردشگری شیلات در محل خود تشویق کنم.ام، اگر بخواهم میبا توجه به تجربه  12/1  2 

69/3 توانم مدیریت زمان داشته باشم.های گردشگری شیلات میبرنامهبرای اجرای   83/0  3 

28/3 شود.همکاری و کمک اعضای خانواده و همسایگان باعث تمایل من به انجام گردشگری شیلات می  98/0  4 

آگاهی خودم و اعضای خانواده های ارتباط جمعی کنم با مطالعه منابع در دسترس و یا کسب اطلاعات از طریق کانالسعی می
 و دوستانم را نسبت به مزایای گردشگری شیلات افزایش دهم.

25/3  99/0  5 

08/3 ی من برای گردشگری شیلات در منطقه خود شوند.توانند مانع از انگیزهموانع و مشکلات نمی  13/1  6 

02/3 من دانش و آگاهی لازم برای گردشگری شیلات را دارم.  13/1  7 

45/3 کل   59/0   
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15/4 های کافی برای انجام گردشگری شیلات وجود دارد. در منطقه ما جاذبه  90/0  1 

95/0 3/97 و هوای این منطقه برای انجام گردشگری شیلات مناسب است.آب  2 

94/3 برای مسافرت به منطقه ما، وضعیت راه و ناوگان حمل و نقل مناسب است.  83/0  3 

91/3 منطقه ما برای پذیرش گردشگران شیلات، از آب سالم و بهداشتی برخوردار است.  15/1  4 

73/3 ی گردشگری شیلات در محله برگزار شود، زمان کافی برای شرکت در آن را دارم.های آموزشی دربارهکه کلاسدر صورتی  77/0  5 

67/3 شیلات را دارم.وقت آزاد و کافی برای انجام گردشگری   99/0  6 

94/2 در منطقه ما دسترسی به اینترنت وجود دارد.  06/1  7 

های گردشگری شیلات )محل اسکان، حمل و های لازم برای اجرای برنامهی زیرساختهای مربوط به تهیهتوانم هزینهمی
 نقل، وسایل ماهیگیری و ..( را پرداخت کنم.

51/2  84/0  8 

42/2 توانم تهیه کنم.فضای کافی برای اسکان گردشگران را در اختیار دارم یا میدر منزل   09/1  9 

47/3 کل   50/0   
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89/3 کنند.های گردشگری شیلات با من همکاری میام برای اجرای برنامهکنم اعضای خانوادهفکر می  05/1  1 

ام را به انجام گردشگری تواند من و خانوادهشود، میگردشگری شیلات انجام میتبلیغاتی که از سوی ادره شیلات در رابطه با 
 شیلات ترغیب کند.

96/3  89/0  2 

کنم و تلاش ها رقابتی برای انجام گردشگری شیلات ایجاد شود، با سایر صیادان و بومیان محل، مشارکت میاگر میان محله
 کنم تا منطقه ما در مسابقه اول شود.می

54/3  98/0  3 

های محلی و منابع اطلاعاتی و آموزشی در فضای مجازی برای کسب اطلاعات درباره گردشگری شیلات دسترسی به نشریه
 دارم.

85/2  12/1  4 

70/2 ی گردشگری شیلات برطرف سازم.های اطلاعاتی خود را دربارههای پره نیازتوانم با مراجعه به اداره شیلات و تعاونیمی  12/1  5 

39/3 کل   64/0   

 های پژوهشیافتهمنبع: 

 

 های تمایل صیادان نسبت به گردشگری شیلاتبندی گویهرتبه

با  59/3های پره در مناطق ساحلی دریای خزر میانگین نمره تمایل به گردشگری شیلات از سوی صیادان عضو تعاونی
محلی فروش های مایلم گردشگران شیلات را به تماشای بازارچه»گویه ها نشان داد که بود. نتایج یافته 58/0انحراف معیار 

های مربوط به تمایل صیادان در گردشگری شیلات را به خود اختصاص بالاترین رتبه در بین گویه 36/4با میانگین « آبزیان ببرم
تمایل دارم »و گویه  18/4با میانگین  «تمایل دارم گردشگران را برای تماشای صید پره و تورکشی ببرم»داد. پس از آن گویه 

ها و رسوم و صنایع دستی شیلاتی جوامع صیادی گردشگران در خانه من یا نزدیکان و بومیان محلی اقامت کنند و با فرهنگ
محلی مرتبط با شیلات، های تمایل دارم برای شرکت گردشگران در جشنواره»، و گویه 01/4با میانگین « محلی آشنا شوند
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تمایل دارم برنامه بازدید از »های بعدی قرار داشتند. نتایج همچنین نشان داد که گویه در رتبه 92/3با میانگین « مکاری کنمه
مایلم در برنامه صید ماهی »و گویه  77/2با میانگین « دریایی پرورش ماهی را برای گردشگران شیلاتی اجرا کنمهای قفس

های مربوط به متغیر تمایل قرار در رتبه آخر گویه 54/2با میانگین « گردشگران را همراهی کنمهای قیفی کیلکا با کشتی و تور
 داشت.

 

 پذیری گردشگری شیلات از دیدگاه صیادانهای امکانبندی گویهرتبه
انحراف با  46/3پذیری گردشگری شیلات از دیدگاه صیادان نشان داد که میانگین کل نمره این گویه نتایج بررسی امکان

محلی فروش های مایلم گردشگران شیلات را به تماشای بازارچه»های بوده است. نتایج همچنین نشان داد که گویه 47/0معیار 
های پره های گردشگری شیلات از دیدگاه صیادان عضو تعاونیپذیری فعالیتدر رتبه اول امکان 11/4با میانگین « آبزیان ببرم

با « تمایل دارم گردشگران را برای تماشای صید پره و تورکشی ببرم»های خزر قرار گرفت. گویهدر مناطق ساحلی دریای 
 97/3با میانگین « محلی مرتبط با شیلات، همکاری کنمهای تمایل دارم برای شرکت گردشگران در جشنواره»، 09/4میانگین 

ها و رسوم و صنایع دستی ن محلی اقامت کنند و با فرهنگتمایل دارم گردشگران در خانه من یا نزدیکان و بومیا»و و گویه 
ها نشان داد که آخرین در رتبه بعدی قرار داشتند. همچنین یافته 93/3با میانگین « شیلاتی جوامع صیادی محلی آشنا شوند

ا برای گردشگران شیلاتی دریایی پرورش ماهی رهای تمایل دارم برنامه بازدید از قفس»پذیری، گویه های متغیر امکانگویه
« های قیفی گردشگران را همراهی کنممایلم در برنامه صید ماهی کیلکا با کشتی و تور» و گویه 61/2با میانگین « اجرا کنم

 (.8است )جدول  53/2با میانگین 

 

 پذیری گردشگری شیلاتهای تمایل و امکانگویهبندی رتبه. 8جدول 
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1 91/0  11/4 36/4 ببرم. محلی فروش آبزیانهای مایلم گردشگران شیلات را به تماشای بازارچه   61/0  1 

2 89/0  09/4 18/4 تمایل دارم گردشگران را برای تماشای صید پره و تورکشی ببرم.   79/0  2 

4 03/1  93/3  
ها و رسوم دارم گردشگران در خانه من یا نزدیکان و بومیان محلی اقامت کنند و با فرهنگتمایل 

 و صنایع دستی شیلاتی جوامع صیادی محلی آشنا شوند.
01/4  98/0  3 

3 87/0  97/3 92/3 محلی مرتبط با شیلات، همکاری کنم.های تمایل دارم برای شرکت گردشگران در جشنواره   86/0  4 

7 03/1  67/3 77/3 تمایل دارم گردشگران را به تماشای بنادر صیادی ببرم.   98/0  5 

5 98/0  74/3 76/3 تمایل دارم گردشگران شیلاتی را با صید ماهی آزاد و سفید در فصل تکثیر آشنا کنم.   95/0  6 

6 03/1  69/3  
پذیرایی تخصصی های شیلاتی و مجتمعهای مایل هستم گردشگران را برای بازدید از رستوران

 های دریایی محلی، ببرم.شیلاتی برای تجربه طبخ و تناول غذا
63/3  01/1  7 

9 13/1  37/3  
تمایل دارم تور گردشگری دریایی و آشنایی با سیستم پرورش ماهی در دریا را برای گردشگران 

 شیلات اجرا کنم.
60/3  05/1  8 

10 23/1  35/3 59/3 دریایی ببرم.های زیستگاه مایلم گردشگران شیلات را به تماشای   09/1  9 

8 05/1  61/3 21/3 تمایل دارم، گردشگران صید تفریحی با قلاب را تجربه کنند.   12/1  10 

11 17/1  61/2 74/2 دریایی پرورش ماهی را برای گردشگران شیلاتی اجرا کنم.های تمایل دارم برنامه بازدید از قفس   10/1  11 

12 16/1  53/2 55/2 های قیفی گردشگران را همراهی کنم.مایلم در برنامه صید ماهی کیلکا با کشتی و تور   15/1  12 

 47/0  46/3 59/3 کل   58/0   

 های پژوهشیافتهمنبع: 
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ها پذیری این فعالیتهای گردشگری شیلات و میزان امکانها و جذابیتای میزان تمایل صیادان به فعالیتبررسی مقایسه
بالاترین « ببرم محلی فروش آبزیانهای مایلم گردشگران شیلات را به تماشای بازارچه» دهد که گویه نشان می( 1نمودار )

تمایل دارم »باشد. علاوه بر این، گویه پذیری، دارا میرتبه را هم در بین گویه های متغیر میزان تمایل و هم متغیر میزان امکان
پذیری نیر دومین رتبه در بین گویه های هر دو متغیر میزان تمایل و امکان« صید پره و تورکشی ببرم گردشگران را برای تماشای

های گردشگری ها و جذابیتپذیری فعالیترا به خود اختصاص داده است. این شباهت دیدگاه صیادان در مورد تمایل و امکان
تمایل دارم برنامه بازدید از » های ت. بدین ترتیب که گویههای دارای آخرین رتبه نیر قابل ملاحضه اسشیلات در گویه

های مایلم در برنامه صید ماهی کیلکا با کشتی و تور»و « دریایی پرورش ماهی را برای گردشگران شیلاتی اجرا کنمهای قفس
 پذیری را دارند.نهای مربوط به هر دو متغیر تمایل و امکابه ترتیب آخرین رتبه« قیفی گردشگران را همراهی کنم

 
 های گردشگری شیلات از دیدگاه صیادانپذیری جذابیتای میزان تمایل و امکانبررسی مقایسه .1نمودار 

 

 های منبع ترجیحی دریافت اطلاعات صیادان در زمینه گردشگری شیلاتبندی گویهرتبه
مهمترین منبع اطلاعاتی « اندشیلات را انجام دادههایی که قبلاً گردشگری بازدید از نمونه»نتایج این بخش نشان داد که 

ترجیحی صیادان برای افزایش اطلاعات خود در زمینه گردشگری شیلات است. در کنار این روش، پرسش از کسانی که تجربه 
در « امهای مجازی مانند اینستاگراینترنت و شبکه»و « های تلویزیونیمشاهده برنامه»انجام گردشگری شیلات را دارند و 

های بعدی قرار دارند. کمترین میزان تمایل صیادان به منبع علمی کسب دانش و اطلاعات لازم در زمینه گردشگری رتبه
 است.« انجام گردشگری شیلات با آزمون و خطا و کسب تجربه از این طریق»شیلات مربوط به 

 

  

0
0/5
1

1/5
2

2/5
3

3/5
4

4/5

شای مایلم گردشگران شیلات را به تما

.مبازارچه  های  محلی فروش آبزیان  ببر

ای تمایل دارم گردشگران را برای تماش

.صید پره و تورکشی ببرم

ا تمایل دارم گردشگران در خانه من ی

ند و نزدیکان و بومیان محلی اقامت کن

…با فرهنگ  ها و رسوم و صنایع 

در تمایل دارم برای شرکت گردشگران

ت، جشنواره  های  محلی مرتبط با شیلا

.همکاری کنم

تمایل دارم گردشگران را به تماشای

.بنادر صیادی ببرم

ا تمایل دارم گردشگران شیلاتی را ب

ثیر صید ماهی آزاد و سفید در فصل تک

.آشنا کنم
ید مایل هستم گردشگران را برای بازد

از رستوران  های  شیلاتی و 

…مجتمع  های  پذیرایی تخصصی 

تمایل دارم تور گردشگری دریایی و

ر آشنایی با سیستم پرورش ماهی د

…دریا را برای گردشگران شیلات 

شای مایلم گردشگران شیلات را به تما

.زیستگاه  های  دریایی ببرم

حی تمایل دارم، گردشگران صید تفری

.با قلاب را تجربه کنند

تمایل دارم برنامه بازدید از 

قفس  های  دریایی پرورش ماهی را برای

.گردشگران شیلاتی اجرا کنم

ا مایلم در برنامه صید ماهی کیلکا ب

را کشتی و تور های قیفی گردشگران

.همراهی کنم

امکان پذیری

تمایل
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 ر زمینه گردشگری شیلاتهای منابع اطلاعاتی ترجیحی صیادان دگویهبندی رتبه. 11جدول 

 رتبه انحراف معیار میانگین منبع اطلاعاتی

48/4 اندهایی که قبلاً گردشگری شیلات را انجام دادهبازدید از نمونه  91/0  1 

48/4 پرسش از کسانی که تجربه انجام گردشگری شیلات را دارند  92/0  2 

43/4 های تلویزیونیمشاهده برنامه  05/1  3 

60/3 های مجازی مانند اینستاگرامشبکهاینترنت و   81/0  4 

36/3 مراجعه به ادارات گردشگری  68/0  5 

30/3 ملاقات حضوری با کارشناسان گردشگری و شیلات  95/0  6 

88/2 گوش دادن به رادیو   30/1  7 

39/2 های منتشر شده در این رابطهمطالعه جزوه و بروشور  96/0  8 

07/2 و ترویجی های آموزشیشرکت در کلاس  07/1  9 

68/1 انجام گردشگری شیلات با آزمون و خطا و کسب تجربه از این طریق  01/1  10 

 

 . نتایج تحلیلی/استنباطی7

استفاده شد. نتایج نشان داد که  به منظور تعیین همبستگی متغیرهای اصلی تحقیق از ماتریس ضرایب همبستگی پیرسون
تمایل صیادان به مشارکت در گردشگری شیلات، نگرش صیادان به گردشگری شیلات، تمام متغیرهای پژوهش از قبیل: 

هنجارهای ذهنی در خصوص گردشگری شیلات، و کنترل رفتار ادراک شده در خصوص مشارکت در گردشگری شیلات، 
 (.12داری با همدیگر بودند )جدول همگی در سطح یک درصد دارای همبستگی مثبت و معنی

 

 های اصلی تحقیقماتریس ضرایب همبستگی بین متغیر. 12جدول 

 کنترل رفتار ادراک شده های ذهنیهنجار نگرش تمایل مؤلفه

    1 تمایل

  1 1 670/0* نگرش

  1 832/0* 667/0* های ذهنیهنجار

 1 793/0* 707/0* 627/0* کنترل رفتار ادراک شده

P≤ 0.001 
 

ای بودن و بیش از دو سطح بودن مختلف سنی، با توجه به رتبههای برای انجام مقایسه میانگین میزان تمایل در گروه
تحلیل واریانس یک طرفه و برای تعیین میزان اختلاف بین میانگین  ای بودن مقیاس متغیر وابسته، از آزمونمتغیر سن و فاصله

دهند که بین میزان تمایل استفاده شد. نتایج نشان می LSDباشند، از آزمون یکسان می هاها، با توجه به اینکه واریانسگروه
داری در سطح پنج درصد وجود دارد. بنابراین، صیادان به مشارکت در گردشگری شیلات و میزان سن آنها، اختلاف معنی

نشان داد  LSDاست. در ادامه آزمون تعقیبی ها به گردشگری شیلات تأثیرگذار توان گفت سن صیادان بر میزان تمایل آنمی
 55تا  46( و صیادانی که در بازه سنی 87/3قرار دارند )میانگین=  45تا  36که بین میانگین تمایل صیادانی که در بازه سنی 

د دارد. به درصد وجو 99داری در سطح اطمینان ( ، تفاوت معنی43/3قرار دارند )میانگین=  55( و بالاتر از 42/3)میانگین= 
و  55تا  46سال، از صیادانی که در بازه سنی  45تا  36عبارت دیگر، تمایل به مشارکت در گردشگری شیلات صیادانی با سن 

 داری بیشتر است.سال قرار دارند، به شکل معنی 55بالاتر از 
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 تحصیلات مقایسه میزان تمایل صیادان به مشارکت در گردشگری شیلات بر حسب سطح. 13جدول 

 متغیر
سطح متغیر گروه  

 بندی
 میانگین تعداد

انحراف 

 معیار

درجه 

 آزادی
 fمقدار 

سطح 

 داریمعنی

 سن

70/3 22 25کمتر از    527/0  

4 323/6 000/0 

59/3 34 35تا  25   596/0  

87/3 61 45تا  36   695/0  

42/3 68 55تا  46   402/0  

43/3 25 55بالاتر از    408/0  

61/3 210 کل   574/0  

 

های مختلف تحصیلی، با توجه به ترتیبی بودن و بیش از دو سطح بودن برای انجام مقایسه میانگین میزان تمایل در گروه
تحلیل واریانس یک طرفه و برای تعیین میزان اختلاف  ای بودن مقیاس متغیر وابسته، از آزمونمتغیر سطح تحصیلات و فاصله

دهند که بین استفاده شد. نتایج نشان می LSDباشند، از آزمون ها یکسان میها، با توجه به اینکه واریانسمیانگین گروهبین 
داری در سطح یک درصد وجود میزان تمایل صیادان به مشارکت در گردشگری شیلات و میزان تحصیلات آنها، اختلاف معنی

ها به گردشگری شیلات تأثیرگذار است. در ادامه آزمون ادان بر میزان تمایل آنتوان گفت تحصیلات صیدارد. بنابراین، می
( و لیسانس و بالاتر 85/3نشان داد که که بین میانگین تمایل صیادانی که سطح تحصیلات دیپلم )میانگین=  LSDتعقیبی 

سواد ( و بی47/3( و خواندن و نوشتن )میانگین= 53/3( دارند و صیادانی که تحصیلات سیکل )میانگین= 21/4)میانگین= 
عبارت دیگر، تمایل به مشارکت در گردشگری شیلات صیادانی که  داری وجود دارد. به( دارند، تفاوت معنی27/3)میانگین= 

سطح تحصیلات دیپلم و لیسانس و بالاتر دارند، از صیادانی که سطح تحصیلی سیکل و ابتدایی و کمتر برخوردار هستند، به 
 درصد، بیشتر است. 99داری در سطح اطمینان شکل معنی

 

 ارکت در گردشگری شیلات بر حسب سطح تحصیلاتمقایسه میزان تمایل صیادان به مش. 14جدول 

 متغیر
سطح متغیر 

 گروهبندی
 میانگین تعداد

انحراف 

 معیار

درجه 

 آزادی
 داریسطح معنی fمقدار 

 تحصیلات

27/3 24 سوادبی  567/0  

4 232/12 000/0 

47/3 42 خواندن و نوشتن  416/0  

53/3 82 سیکل  648/0  

85/3 47 دیپلم  396/0  

21/4 15 لیسانس و بالاتر  270/0  

59/3 210 کل  574/0  

 

برای انجام مقایسه میانگین میزان تمایل در بین صیادان با میزان سابقه کار شیلاتی، و درآمد صیادان از صیادی، با توجه 
ای بودن میزان سابقه کار شیلاتی، و درآمد صیادان از صیادی( و فاصلهای بودن و بیش از دو سطح بودن متغیر مستقل )به رتبه

دهند که بین میزان تمایل صیادان به تحلیل واریانس یک طرفه استفاده شد. نتایج نشان می مقیاس متغیر وابسته، از آزمون
داری در سطح اطمینان ختلاف معنیمشارکت در گردشگری شیلات و میزان سابقه کار شیلاتی آنها، و درآمد صیادان از صیادی ا

 (.F=2.342, Sig=0.153درصد وجود ندارد ) 95

های مستقل و به منظور تعیین عوامل مؤثر بر تمایل صیادان به گردشگری شیلات، پس از بررسی همبستگی بین متغیر
ادراک شده( به عنوان متغیر  متغیر وابسته، متغیرهایی که با نگرش همبستگی داشتند )نگرش، هنجار ذهنی و کنترل رفتاری

( نشان 15بینی کننده و متغیر تمایل به عنوان متغیر وابسته وارد معادله رگرسیون شدند. نتایج رگرسیون چندگانه )جدول پیش
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داد که سه متغیر نگرش، هنجار ذهنی و کنترل رفتاری درک شده در مجموع قادرند نزدیک به نیمی از درصد تغییرات متغیر 
( و به عبارتی بیشترین β =333/0( را تبیین کنند. همچنین متغیر نگرش بیشترین درصد تبیین متغیر وابسته )498/0تمایل )

درصد تبیین و متغیر هنجارهای  β =266/0تأثیر را بر تمایل صیادان داشته است. پس از آن، متغیرهای کنترل رفتار ادراک شده با 
بسته را به خود اختصاص دادند. با توجه به این موارد، معادله رگرسیون حاصل از تحلیل درصد تبیین متغیر وا β =239/0ذهنی با 

 بصورت زیر بدست آمد: Bرگرسیون بر اساس ضرایب 
Y=0.649 + 0.333(X1) + 0.239 (X2) + 0.266(X3) 

 

 عوامل مؤثر بر تمایل صیادان به گردشگری شیلات.  15جدول 

 B S.E. β t Sig. Constant Adjusted متغیر

R square 

 333/0 088/0 339/0 802/3 000/0 (1X) نگرش

649/0 498/0 
 239/0 117/0 211/0 034/2 043/0 (2Xهای ذهنی )هنجار

کنترل رفتار ادراک شده 

(3X) 

266/0 099/0 220/0 705/2 007/0 

 

 گیری و پیشنهادهابحث، نتیجه
صیادان محلی به عنوان ارایه دهندگان خدمات گردشگری شیلات هستند. یکی از مهترین ابعاد مفهوم گردشگری شیلات، 

باشند، تلاش برای توسعه گردشگری شیلات در کشور با مانع  لات تمایل نداشتهگردشگری شی به نسبت صیادان که تا زمانی
برای پذیرش گردشگری شیلات در  اقدامی و رفتار کنش، هر انجام عدم یا صیادان برای انجام جدی روبه رو خواهد بود. اما

کنار کار صیادی خود به عنوان منبع درآمدی که باعث کاهش فشار بر منابع دریایی شود، به دنبال دلایل منطقی خواهند بود. 
های لذا شناخت دلایل تمایل به پذیرش یا عدم پذیرش گردشگری شیلات توسط صیادان، برای بکارگیری در برنامه ریزی

های پره در مناطق بررسی میزان تمایل صیادان عضو تعاونیی شیلات در کشور بسیار دارای اهمیت است. توسعه گردشگر
ساحلی دریای خزر به پذیرش و مشارکت در گردشگری شیلات و عوامل مؤثر بر آن هدف کلی این پژوهش بود. در این راستا 

های نگرش، از طریق وارد کردن اجزای تشکیل دهنده سازه ریزی شدهچارچوب نظری مورد استناد، تئوری تجزیه رفتار برنامه
های توصیفی نشان داد که سن اکثر کشاورزان در یافته .های ذهنی و کنترل رفتاری درک شده بر تمایل رفتاری بودهنجار

ی و ترویجی مد نظر ها آموزشمحدوده میانسالی است. بنابراین، نیاز است که اصول آموزش بزرگسالان در تهیه و اجرای برنامه
ها که نشان داد سطح تحصیلات اکثر صیادان مورد مطالعه، سیکل است، ها قرار گیرد. همچنین با توجه به یافتهطراحان برنامه

ای از طرف کارشناسان کارایی بالاتری دارد. ای و طریقههای نتیجههای میدانی و عملی مانند نمایشلذا استفاده از روش
. این ج نشان داد که میزان درآمد شیلاتی نزدیک به نیمی از پاسخگویان کمتر از یک میلیون تومان در ماه استهمچنین نتای

گذاری صیادان در برنامه گردشگری شیلات که نیاز به دهد که با توجه به وضعیت مالی اکثر صیادان، سرمایهیافته نشان می
های مرتبط، انجام نخواهد شد. نتایج تحقیقات مشابه نیز مؤید این ی سازمانسرمایه مالی داشته باشد، بدون حمایت مالی از سو

(، درآمد ماهیانه به عنوان یکی Adeli-Sardooei et al., 2021ساردویی و همکاران )موضوع است، ازجمله در پژوهش عادلی
به صیادان برای شروع گردشگری شیلات لذا اعطای تسهیلات متنوع  از عوامل تأثیرگذار بر تمایل به پذیرش شناخته شده است.

های گردشگری شیلات )که دارای مزیت تواند به شکل هوشمند و در راستای اجرای برنامهاز ضروریات است. این حمایت می
های اقتصادی های شناسایی شده صورت گیرد. نتایج یافتهنسبی و سازگاری بیشتری با وضعیت صیادان دارد( از بین فعالیت

دهد که وضعیت اقتصادی صیادان پره در وضعیت نامطلوبی است و بررسی مشکلات این قشر و یافتن راه نشان میپژوهش 
هایی های ممکن بسیار ضروری است. بنابراین برای شروع پروژه گردشگری شیلات در مناطق ساحلی دریای خزر، فعالیتحل

باشند، بایستی در اولویت باشد. نتایج این پژوهش نشان داد که گذاری کمتری داشته از گردشگری شیلات که نیاز به سرمایه
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درصد صیادانی که حداقل آشنایی با گردشگری شیلات را داشتند، گزینه مشاهده برنامه تلویزیونی را به عنوان منبع  1/17
شت. این موضوع نشان دهنده ی بعدی قرار داهای مجازی مانند اینستاگرام در ردهاند. اینترنت و شبکهاطلاعاتی انتخاب کرده

گذاران ضریب نفوذ بالای این دو رسانه در بین جامعه صیادان در مناطق ساحلی دریای خزر است. بنابراین لازم است که سیاست
های مورد استفاده جهت های مجازی و اینترنت را در اولویت کانالگیری از تلویزیون و شبکهعرصه گردشگری شیلات بهره

جمعیت با توجه به -ها ش و ارتقای نگرش صیادان و مردم محلی نسبت به گردشگری شیلات قرار دهند. این رسانهافزایش دان
تواند برای ترغیب و آشنا کردن گروه هدف با گردشگری شیلات مورد استفاده قرار بگیرد. همچنین می -گسترده تحت پوشش
پرسش از کسانی که تجربه انجام »و « اندردشگری شیلات را انجام دادههایی که قبلاً گبازدید از نمونه»نتایج نشان داد که 

مهمترین منبع اطلاعاتی ترجیحی صیادان برای افزایش اطلاعات خود در زمینه گردشگری شیلات « گردشگری شیلات را دارند
برای افزایش دانش و مهارت های عملی همچون برگزاری تورهایی برای دهد که استفاده از روشها نشان میاست. این یافته

صیادان نسبت به گردشگری شیلات، مورد استقبال بیشتری از سوی جامعه صیادان قرار خواهد گرفت. به همین منظور پیشنهاد 
های آموزشی از افراد مطلع، برگزار کنندگان برتر و نمونه گردشگری، جهت نشر و شود به منظور افزایش اثرگذاری دورهمی

 ی شیلات حداکثر بهره برداری صورت پذیرد.پذیرش گردشگر

( 62/3های پره نگرش مثبتی )با میانگین دهد که صیادان عضو تعاونیها از بخش توصیفی نگرش نشان مینتایج یافته
تواند موجب افزایش دهد که صیادان اعتقاد دارند که گردشگری شیلات مینتایج نشان مینسبت به گردشگری شیلات دارند. 

اشتغال جوانان و زنان، در مناطق ساحلی گردد، در ایجاد ارزش افزوده برای محصولات شیلات محلی، شیلات سنتی و نرخ 
صنایع دستی، نقش مثبتی داشته باشد و موجب تنوع بخشیدن به اقتصاد محلی و بازار کار شود )سودمندی درک شده(. صیادان 

ها ها سازگاری دارد. این سازگاری البته در بخش توانایی آنیط منطقه آناعتقاد دارند که گردشگری شیلات تا حدودی با شرا
ها نیاز به شرایط و ها اذعان دارند که برای اجرای گرشگری شیلات در منطقه آنبرای اجرای گردشگری شیلات است، اما آن

ویژه برخی از دان، گردشگری شیلات بهها نشان داد که از نظر صیاهمچنین یافته امکانات بهتری وجود دارد )سازگاری(.
های گردشگری شیلات های مورد استفاده در این پژوهش به سادگی قابل انجام است و بسیاری از فعالیتها و جذابیتفعالیت

محلی فروش های پیچیدگی چندانی ندارد. تماشای صید پره و تورکشی برای گردشگران، گشت و گذار گردشگران در بازارچه
های گردشگری شیلات ترین فعالیتمحلی مرتبط با شیلات از سادههای زیان و شرکت کردن گردشگران شیلات در جشنوارهآب

مند شدن گردشگران شیلات از تماشای صید ماهی ها اعتقاد دارند که برای بهرهاست که به سادگی قابل انجام هستند. البته آن
های گردشگری شیلات نیستند دریایی پرورش ماهی به سادگی سایر فعالیتهای ید از قفسهای قیفی، بازدکیلکا با کشتی و تور
های مؤثر در پذیرش نوآوری پیچیدگی است. چنانچه کشاورزان درک بر اساس تئوری راجرز یکی از ویژگی)ادراک از سهولت(. 

ها بیشتر خواهد بود. این یافته با تحقیق پادل و نطور قطع احتمال پذیرش آمناسبی از میزان سهولت ایده نو داشته باشند به
شود با استفاده ( و نیز مبنای تئوریک نظریه راجرز همخوان است. بنابراین پیشنهاد میPadel and Lampkin, 2011لامپکین )

ی گردشگری ای نسبت به ارتقای نگرش صیادان به سهولت اجراهای پخش فیلم آموزشی و استفاده از نمایش طریقهاز روش
 .شیلات اقدام شود

های ذهنی مثبتی های پره هنجاردهد که صیادان عضو تعاونیهای ذهنی نشان میهای بخش توصیفی هنجارنتایج یافته
دهد که صیادان به نظر خانواده و دوستانشان در مورد نتایج نشان می( نسبت به گردشگری شیلات دارند. 51/3)با میانگین 

دهند )تأثیر اطرافیان(. این یافته موافق و مؤید کارکرد یکی از اجزای مدل پارک نجام دهند بسیار اهمیت میاینکه چه کاری ا
(Park, 2003است و نشانگر اثرگذاری کانال )های ذهنی نسبت گیری هنجارهای ارتباطی غیررسمی نظیر اطرافیان در شکل

از نظرات افراد کلیدی و تأثیرگذار در مناطق ساحلی دریای خزر، از  مندیشود با بهرهبه واقعیات محیطی است. پیشنهاد می
 نقش اطرافیان صیادان در متقاعدسازی ایشان برای پذیرش گردشگری شیلات استفاده شود.
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ها در مسیر اجرای تواند به آنهای پره تجربیاتی دارند که میدهد که صیادان عضو تعاونیهمچنین نتایج نشان می
تجربه صید انواع ماهیان را دارند، در گذشته دوستانشان را به تماشای صید پره و ها لات بسیار کمک کند. آنگردشگری شی
پذیرایی شیلاتی های شیلاتی و مجتمعهای ها را به بازدید از رستورانهایشان، آناند و هنگام میزبانی از میهمانتورکشی برده

 اند )تجربیات گذشته(.برده

های پره، دهد که به گفته صیادان عضو تعاونیریزی شده نشان میها در بخش توصیفی کنترل رفتار برنامهیافتهنتایج 
های کافی برای انجام گردشگری شیلات را دارا است، آب و هوای این منطقه نیز برای انجام جاذبه مناطق ساحلی دریای خزر

تسهیل کننده منابع، وضعیت مناسب راه و ناوگان حمل و نقل و  گردشگری شیلات بسیار مناسب است. از دیگر شرایط
برخورداری منطقه از آب سالم و بهداشتی است که بنابر گفته صیادان، مناطق ساحلی دریای خزر از این زیرساخت برخوردار 

توانند تهیه یار دارند یا میهستند. البته تعداد کمی از صیادان گفتند که در منزل، فضای کافی برای اسکان گردشگران را در اخت
های گردشگری های لازم برای اجرای برنامهی زیرساختهای مربوط به تهیهکنند. همچنین بیشتر صیادان بیان کردند که هزینه

 ها است )شرایط تسهیل کننده منابع(. شیلات )محل اسکان، حمل و نقل، وسایل ماهیگیری و ..( خارج از توان مالی آن
ها را برای اجرای شان، آندهند اعضای خانوادههای این بخش همچنین نشان داد که اغلب صیادان احتمال مییافته

دانستند. های مرتبط را کمتر میها البته احتمال این پشتیبانی از سوی سازمانکنند. آنهای گردشگری شیلات حمایت میبرنامه
و منابع اطلاعاتی و آموزشی در فضای مجازی برای کسب اطلاعات درباره های محلی به گفته صیادان دسترسی به نشریه

ی های اطلاعاتی خود دربارهها همچنین اعتقاد دارند برای برطرف کردن نیازگردشگری شیلات کمتر از متوسط است. آن
بانی(. صیادان برای ورود به های پره چندان کارساز نیست )پشتیگردشگری شیلات از طریق مراجعه به اداره شیلات و تعاونی

فاز پذیرش نهایی و اقدام به اجرای گردشگری شیلات بایستی از سطح قابل قبول دسترسی به منابع، امکانات، ابزار و ادوات 
( در زمینه اهمیت دسترسی به Maleksaeidi et al., 2010برخوردار باشند. این نتیجه با مطالعات ملک سعیدی و همکاران )

( در خصوص ضرورت وجودی اطلاعات در دسترس، مطالعه فردریش و Wheeler, 2005شاورزی، پژوهش ویلر )اطلاعات ک
گردند، های زیربنایی و دانشی که مانع پذیرش محصولات سالم می( در رابطه با محدودیتFriedrich et al., 2009همکاران )

های مناسب و قابل دسترس و ضرورت وجود در زمینه وجود نهاد( Thierfelder et al., 2012با مطالعه تیرفلدر و همکاران )
( در رابطه با تأثیر خودکارآمدی بر پذیرش، و Rezaei et al., 2021بازار و اطلاعات مناسب،  با پژوهش رضایی و همکاران )

شده در پذیرش  ( که نقش کنترل رفتاری درکVan-Hulst and Posthumus, 2016نیز با مطالعه وان هالست و پوستوماس)
( در پژوهشی Choobchian et al., 2017دانند، همخوانی دارد. چوبچیان و همکاران )عملیات کشاورزی ارگانیک را مهم می

هایی مانند دارند که عاملاند اظهار میای توسط کشاورزان پرداختهکه به بررسی چرایی نبود زمینه پذیرش فناوری آبیاری قطره
های حکومتی، در نبود پذیرش شتیبانی دولت، نبود زمینه وفای به عهد دولت و یا صداقت دولت در سیاستهای متفاوت پسطح

اند. همچنین کشاورزان به تسهیلات ارائه شده توسط دولت، آسانی در دسترسی بودن آن و به صرفه بودن ها مؤثر بودهنوآوری
های بود زمینه پشتیبانی مناسب و به هنگام دولت از نظر کمکی بازی برای کشاورز اطمینان نداشتند. همچنین نقاعده

تواند گذاری نامناسب دولت میتوان گفت سیاستتواند از نبود توفیق کشاورزان نیز قلمداد شود. میای میکارشناسی و مشاوره
توجهی مروجان در معرفی ییکی از دلایل اصلی برای رد نوآوری باشد. همچنین نتایج به دست آمده، گاهی اوقات به دلیل ب

شوند سبب شکست یک نوآوری رو میهای بعدی از آن در هنگامی که پذیرنده با مشکل روبهدرست یک نوآوری و یا حمایت
هایی که در شود و پذیرش را برای دیگر نوآوریاعتمادی جامعه به کارشناسان و مروجان میشود که این نیز خود باعث بیمی

های بنابراین پیش از ارائه و معرفی یک نوآوری و فناوری به گروه هدف باید زیر ساخت .کندشوند، دشوارتر میآینده معرفی می
ها لازم فراهم شود و تسهیلاتی برای پشتیبانی از آن در نظر گرفته شود تا جامعه هدف را تشویق به استفاده و پذیرش فناوری

مانند دسترسی به بازار و یا دسترسی به ابزار مورد نیاز  های دولتیها و حمایتها کند. بنابراین وجود زیرساختو نوآوری
ریزان و شود برنامهگردشگری شیلات از ضروریات توسعه گردشگری شیلات در مناطق ساحلی دریای خزر است. پیشنهاد می
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لویت قرار گذاران گردشگری شیلات، شرایط تسهیل دسترسی به تکنولوژی و اطلاعات و منابع را برای صیادان در اوسیاست
 های فنی از دیگر مواردی است که دوام و پایداری فعالیت گردشگری شیلات را درپی خواهد داشت.دهند. همچنین پشتیبانی

ها نشان پذیری این فعالیتهای گردشگری شیلات و میزان امکانها و جذابیتمقایسه میزان تمایل صیادان به فعالیت
های گردشگری شیلات از نظر میزان تمایل صیادان برای پذیرش ها و جذابیترتبه فعالیت دهد که تشابه بسیار زیادی بینمی

به عبارت دیگر، بیشترین تمایل صیادان، به  .پذیر بودن آن فعالیت وجود داردها از امکانو مشارکت در آن و میزان درک آن
های گردشگری شیلات در رتبه یک ها و جذابیتفعالیت های گردشگری شیلات از دیدگاه خودشان بود.پذیرترین برنامهامکان

، «مشارکت در برنامه تماشای صید پره و تورکشی»پذیری عبارت بودند از: تا چهارم، بر اساس هردو شاخص تمایل و امکان
زدیکان و اقامت گردشگران در خانه صیادان و یا ن»، «محلی فروش آبزیان توسط گردشگران شیلاتهای تماشای بازارچه»

شرکت کردن گردشگران »و « ها و رسوم و صنایع دستی شیلاتی جوامع صیادی محلیبومیان محلی و آشنا شدن با فرهنگ
های گردشگری ها و جذابیتدر سمت مقابل نیز کمترین تمایل صیادان بین فعالیت«. محلی مرتبط با شیلاتهای در جشنواره

 پذیری را داشتند.گاه صیادان کمترین امکانهایی بود که از دیدشیلات، فعالیت
دهد که بین میزان تمایل صیادان به مشارکت در گردشگری شیلات بر نشان می هانتایج به دست آمده مقایسه میانگین

 اساس محل سکونت، سابقه کار شیلات و درآمد اختلاف معناداری وجود ندارد. این در حالی است که میان میزان تمایل صیادان
ها اختلاف معناداری وجود دارد که با نتایج تحقیقات داونز و هاسنبلاس به گردشگری شیلات بر حسب میزان تحصیلات آن

(Downs and Hausenblas, 2005همسو است. همچنین بین میزان تمایل به گردشگری شیلات در گروه ) های سنی مختلف
( نیز در نتایج پژوهش خود تجربه کشاورزی و سن را به عنوان Kumar, 2012داری وجود دارد. کومار )نیز اختلاف معنی

های تأثیرگذار در پذیرش آبیاری قطرهای معرفی کرده است و بر این باور است که هر چقدر تجربه کشاورزان بیشتر باشد، عامل
 بیشتر به پذیرش فناوری گرایش دارند.

هنجار ذهنی و کنترل رفتاری درک شده بر تمایل صیادان به  نتایج رگرسیون چندگانه نشان داد که سه متغیر نگرش،
 درصد تغییرات متغیر تمایل را تبیین کنند که این نتیجه با تحقیقات 8/49گردشگری شیلات مؤثر هستند و در مجموع قادرند 

(؛ Kaufmann et al., 2009(، کافمن و همکاران، )Fielding et al., 2008؛ فیلدینگ و همکاران، )2015ترانو و همکاران، 
( همسو است. همچنین نتایج نشان داد که متغیر نگرش که Yazdanpanah and Forouzani, 2015پناه و فروزانی )و یزدان

از سه بخش؛ سودمندی ادراک شده، سازگاری و سهولت ادراک شده تشکیل شده است، مهمترین عامل تأثیرگذار بر تمایل 
ای نشان داد که ( در مطالعهAzami and Hasanpoor, 2020پور )بود. اعظمی و حسن صیادان به گردشگری شیلات خواهد

بدین ترتیب چنانچه یک  .باشدها از جانب آنان میانتظار عملکرد)سودمندی ادراک شده( مهمترین عامل در پذیرش نوآوری
در این راستا اولیورا و همکاران  .رو خواهد شدروبهنوآوری از نقطه نظر آنان دارای عملکرد بالاتری باشد با اقبال پذیرش بیشتری 

(Oliveira et al., 2016نیز اذعان می )ها را به یک ها و نوآوریکنند که انتظار عملکرد عامل مهمی است که پذیرش فناوری
سودمندی در صورت پذیرفتن های افزایش عملکرد، تولید و همچنین وی انتظار عملکرد را با گویه .دهداندازه تحت تأثیر قرار می

بنابراین، در هنگام معرفی  .سنجدنوآوری، مجهز شدن به دانش و فناوری روز، داشتن مهارت برای تغییر و استفاده از نوآوری می
یک فناوری و معرفی یک شیوه نو و جایگزینی آن با شیوه مرسوم یا سنتی باید روی جنبه مزیت نسبی و سوددهی آن برای 

(، Park and Lee, 2008تأکید کرد. تأثیر سودمندی نوآوری در افزایش پذیرش نوآوری با مطالعات پارک و لی )جامعه هدف 
 Movahediموحدی و همکاران ) .( همسو استKumar, 2012( و کومار )Bakhtiari et al, 2018بختیاری و همکاران )

et al., 2017ه کشاورز برتری و سودمندی فناوری را بیشتر درک کند و اند که هرچهای خود عنوان کرده( در نتایج بررسی
بنابراین،  .کندهای به کارگیری بیشتر توجیه شود، نگرش بهتری نسبت به استفاده از فناوری پیدا مینسبت به برتری

در مناطق  ریزان گردشگری شیلات باید درنظر داشته باشند که پیش از شروع توسعه گردشگری شیلاتگذاران و برنامهسیاست
های محلی نسبت به مزایای گردشگری شیلات چه از بعد اقتصادی و چه از نظر ساحلی دریای خزر، باید صیادان و گروه
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ای است که با توجه به نتایج محیطی و هم از بعد اجتماعی بخوبی توجیه شوند. توجه به هنجارهای ذهنی از دیگر مؤلفهزیست
( نیز در نتایج پژوهش خود عنوان Yadavar et al., 2018رار گیرد. یادآور و همکاران )رگرسیون این پژوهش باید مدنظر ق

کنند که تأثیر اطرافیان )اجتماع پیرامون( در پذیرش نوآوری توسط هر یک از کشاورزان اهمیت بسیاری دارد. به عبارت می
دیکسون و  .دانندمسایگان نسبت به پذیرش میدیگر، آنان پذیرش کشاورزان را تا حد زیادی متأثر از نوع کنش و واکنش ه

کنند که انتشار فناوری از طریق ( نیز برپایه نتایج به دست آمده از پژوهش خود عنوان میDixon et al., 2006همکاران )
شود شروع لذا پیشنهاد می .های محلی موجب افزایش پذیرش نوآوری در نظام کشاورزی بخش مرکزی نپال شده استگروه

های پره صیادی توسعه گردشگری شیلات در مناطق ساحلی دریای خزر، با تمرکز بر صیادان بانفوذ، اعضا و هیأت مدیره تعاونی
 باشد.

های گردشگری شیلات و عوامل مؤثر بر اگرچه این تحقیق بینش دقیقی از تمایل ماهیگیران برای مشارکت در فعالیت
های پره در ها مربوط به صیادان عضو تعاونیهایی دارد. شایان ذکر است که این یافتهکند، اما محدودیتارائه میتمایل آنها 

نواحی ساحلی دریای خزر ایران است و ممکن است این میزان تمایل به گردشگری شیلات و یا عوامل مؤثر بر آن در سایر 
ری بر اساس نتایج این تحقیق باید به آن اشاره کرد این است که در این گیمناطق، متفاوت باشد. نکته دیگری که در تصمیم

تحقیق، میزان تمایل مربوط به یک گروه مرتبط با گردشگری شیلات در نواحی ساحلی دریای خزر مورد ارزیابی قرار گرفت. 
، در نهایت ممکن است نظرات های پره در صید در مناطق ساحلی دریای خزرعلیرغم اهمیت نظرات صیادان و نقش مهم تعاونی

ریزی ها باشد. بنابراین پیش از برنامههای مرتبط با گردشگری شیلات به ویژه گردشگران متفاوت یا مشابه این یافتهسایر گروه
های مرتبط با گردشگری اعم از گردشگران، سایر ات سایر گروهبرای ایجاد و توسعه گردشگری شیلات، لازم است نظر

گذاران بخش خصوصی، نهادهای دولتی و سایر سازمان های مرتبط، جوامع محلی، کارشناسان گردشگری، سرمایهماهیگیران، 
های مرتبط با گردشگری شیلات را مورد بررسی قرار تواند تمایل سایر گروهمورد توجه قرار گیرد. بنابراین، مطالعات آتی می

 دهند.
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