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 A B S T R A C T 
 

 
 

A R T I C L E I N F O 
 

 

Sustainable tourism is a new but very important concept in the 

tourism industry. Countries can multiply their profits from this 

industry by following a few simple tips. The purpose of this article 

is to investigate the sociological factors of the market on 

sustainable tourism with an emphasis on the attraction of 

commercial tourism in Ganaveh city. The statistical population of 

the research includes 43,965 citizens over the age of 18 living in 

Ganaveh city. The statistical sample using Cochran's formula was 

381 people who were selected as available. The research method 

is descriptive-correlation in nature and practical in terms of 

purpose, and researcher-made questionnaires were used to 

measure the research variables. Data analysis was done with the 

help of SPSS software and hypothesis testing was done with 

structural equation method in SmartPLS software. The results of 

this research showed that among the factors affecting the 

development of tourism in Ganaveh city, according to the current 

requirements, including the commercial market and stores, 

tourism infrastructure, economic power, natural power, tourism 

facilities, demographic-social power, and it was also determined. 

Each of the above components is about 38.5% of the commercial 

market and stores, about 19.6% of tourism infrastructure, about 

36.8% of economic power, about 39.5% of natural power, about 

42.9% of tourism facilities, and finally, about 21% of the 

demographic-social power component. They explain the changes 

related to sustainable tourism development. Finally, the city of 

Ganaveh is in a good condition from the point of view of the 

categories affecting the development of sustainable tourism, such 

as tourism infrastructure, economic power, natural power, 

demographic-social power and tourism facilities. 
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Extended Abstract 
Introduction 
Tourism plays an important role in the 

economy of societies and accurate 

identification of the market is the key to its 

development. On the other hand, although 

tourism is an international activity. Paying 

attention to the rapid growth of tourism and 

the attraction of tourism in different 

dimensions, the presence of tourists and 

those interested in the shopping and tourism 

markets of the sea beaches in Bushehr and 

especially in Ganaveh, as well as the role of 

tourism in creating permanent, seasonal 

employment and foreign exchange income 

that is obtained in this way.. Sustainable 

tourism is a new but very important concept 

in the tourism industry. Countries can 

multiply their profits from this industry by 

following a few simple tips. It reveals the 

necessity of conducting research in the field 

of sustainable tourism with an emphasis on 

the attraction of commercial tourism in the 

city of Ganaveh and in addition considering 

that trade and commercial markets are an 

effective factor in the growth and 

development of tourism and according to the 

commercial and geographical location of 

different regions Each of the natural 

attractions has a different priority, so it is 

necessary to carry out research in this field, 

therefore, the purpose of this article is to 

investigate the sociological factors of the 

market on sustainable tourism with an 

emphasis on the attraction of commercial 

tourism in the city of Ganaveh. 
 
Methodology 
This research is applied in terms of purpose, 

and in terms of implementation method, it is 

descriptive research with emphasis on 

correlation method. In terms of collecting 

information, it is field type. Data 

measurement scale is relative scale. Because 

the purpose of the research is to know the 

relationship between sociological and 

tourism factors and the development of 

tourism and the attraction of commercial 

tourism, and correlational research includes 

all researches in which the relationship 

between different variables is tried to be 

discovered and determined using the 

correlation coefficient. Therefore, the 

correlation coefficient is an accurate 

indicator, which states how much changes in 

a variable depend on another variable. The 

statistical population related to this research 

includes all citizens over 18 years old and 

under 60 years old in Ganaveh city, as well 

as organizations active in the field of tourism 

in 1400, the number of citizens according to 

the latest population census in the central 

part of the city is 73,472 people. Including 

36,186 women and 37,286 men live in 

19,977 households, of which 43,965 people 

live in the age range of 18 to 60 years and 

are part of the statistical population of this 

research (Housing Population Statistics 

System, 1401). 

In order to select a statistical sample for the 

use of analytical methods of inferential 

statistics, a simple random sampling method 

is used, that is, there is no subjective 

selection in advance. Random sampling is 

used. Sampling was done by random method 

and the sample size was calculated using 

Cochran's formula, and the number was 

380/84, which was calculated by trending 

the number of 381 people for the statistical 

sample. In this research, in order to 

determine the sociological factors of the 

market on sustainable tourism, with an 

emphasis on the attraction of commercial 

tourism, the questionnaire of effective 

factors in the development of tourism in the 

region (Zarabadi et al., 2013: 37-48) was 

used. All analyzes were considered with 

SPSS and Smart PLS statistical software at a 

significance level of 0.05. 
 
Results and discussion 
The results of this research showed that 

among the factors affecting the development 

of tourism in Ganaveh city, according to the 

current requirements, including the 

commercial market and stores, tourism 

infrastructure, economic power, natural 

power, tourism facilities, demographic-

social power, and it was also found that Each 

of the above components, respectively, the 

commercial market and stores about 38.5%, 

tourism infrastructure about 19.6%, 

economic power about 36.8%, natural power 

about 39.5%, tourism facilities about 42.9% 

and finally the demographic-social power 

component about 21% of the related changes 
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They explain sustainable tourism 

development. The discussion of attracting 

tourism in the effectiveness of the 

commercial market and stores component on 

various aspects of sustainable tourism 

including the cultural dimension, economic 

dimension, social dimension and 

environmental dimension in Ganaveh city as 

an effective and constructive emphasis 

factor. In the end, Ganaveh city is in a good 

condition from the point of view of the 

categories affecting the development of 

sustainable tourism, including tourism 

infrastructure, economic power, natural 

power, demographic-social power and 

tourism facilities. 
 
Conclusion 
Competition in the direction of sustainable 

tourism, according to the needs of tourists, 

should be given importance and planning of 

tourism management and urban 

management. Tourism is a set of 

interconnected elements that interact with 

each other at all stages. Among these 

elements are infrastructures, which have a 

vital role in the process of tourism and its 

development. In this way, sustainable 

tourism leads to cross-sectoral development 

in the host community, especially urban 

communities, and increases the level of 

satisfaction with the lives of local people. In 

fact, the multi-purpose applications of 

infrastructure in tourism can help pay for 

infrastructure that includes the economic-

social benefits of tourism. delivered 

Considering the importance of the role of the 

tourism industry in reducing various issues 

and problems in countries, planning and 

development for the promotion of the 

tourism industry in Iran has generally been 

sidelined due to excessive and effortless 

reliance on oil revenues. Also, tourism 

development plans in Iran focus more on the 

number of foreign tourists to Iran and pay 

less attention to factors affecting the entry of 

this type of tourist such as infrastructural 

development, general government policies, 

media and advertising, and political-social 

conditions governing the society. 
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. است گردشگری صنعت در مهم بسیار ولی جدید، مفهوم یک پایدار گردشگری
. کنند ربراب ندچ را صنعت این از خود سود توانندمی ساده نکته چند رعایت با کشورها

 بر یدتأک با پایدار گردشگری بر بازار شناختیجامعه عوامل بررسی حاضر مقاله هدف
 شهروندان شامل تحقیق آماری جامعه. باشدمی گناوه شهر در تجاری توریسم جذب
 استفاده با آماری نمونه. باشدمی نفر 43965 تعداد به گناوه شهر ساکن سال 18 بالای

 روش. شدند انتخاب دسترس در صورتبه که بوده نفر 381 تعداد به کوکران فرمول از
 باشدمی کاربردی هدف ازلحاظ و است همبستگی-توصیفی ماهیت لحاظ به تحقیق

. شد استفاده ساخته محقق هایپرسشنامه از تحقیق متغیرهای سنجش برای و
 معادلات روش با هافرضیه آزمون و SPSS افزارنرم کمک با هاداده وتحلیلتجزیه

 جمله از داد نشان تحقیق این نتایج. شد انجام SmartPLS افزارنرم در ساختاری
 بازار شامل روز اقتضائات به توجه با گناوه شهر در گردشگری توسعه بر مؤثر عوامل
 طبیعی، توان اقتصادی، توان گردشگری، هایزیرساخت ها،فروشگاه و تجاری

 که دش مشخص همچنین و کرد اشاره اجتماعی -یجمعیت توان گردشگری، تسهیلات
 درصد، 38.5 حدود هافروشگاه و تجاری بازار ترتیب به فوق هایمؤلفه از هرکدام

 توان درصد، 36.8 حدود اقتصادی توان درصد، 19.6 حدود گردشگری هایزیرساخت
 مؤلفه درنهایت و درصد 42.9 حدود گردشگری تسهیلات درصد، 39.5 حدود طبیعی

 دارپای گردشگری توسعه به مربوط تغییرات درصد 21 حدود اجتماعی - جمعیتی انتو
 توسعه رب تأثیرگذار هایمقوله منظر از گناوه شهر اینکه درنهایت. کنندمی تبیین را

 توان ،طبیعی توان اقتصادی، توان گردشگری، هایزیرساخت ازجمله پایدار گردشگری
   .است برخوردار مناسبی وضعیت از یگردشگر تسهیلات و اجتماعی -جمعیتی
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 مقدمه
است که  یصنعت یگردشگر .آیدمیصنعت بزرگ جهان به شمار  نیس از صنعت نفت و خودرو، سوم؛ پیصنعت گردشگر

ا ب در هر منطقه است. یو فرهنگ یاجتماع ،یاقتصاد مؤثراز مسائل و عوامل  یکاف یشناخت و آگاه ازمندیتوسعه آن ن

در  هیسرما افتیشت جهانگردان و دردر جذب و نگه دا یریفراگ یکه توانمند افتیدر توانمی یبه مناطق تجار ینگاه

. توسعه (1403)رهنمایی،  اقتصاد بشمار آورد ییطلا هایدروازهمناطق را  نیا توانمیمناطق وجود دارد چنانچه  نیا

 د صنعترش یگردشگر ی. سازمان جهانکندمی یباز یکیزیو ف یاجتماع هایفعالیترا در  یاساسنقش مهم و  یگردشگر

 ی)گزارش سازمان جهان زندیم نیتخم ایدن یکشورها یدرصد از درآمد مل 30و آن را حدود  کندمی نیبییشپرا  گردشگری

. باشدیمق بازار رمز توسعه آن یدق ییو شناسا کندیمفا یدر اقتصاد جوامع ا ینقش مهم یگردشگر (.5: 2013 ،یگردشگر

 .(Alejziak,2023) است المللیینبت یفعال یک یاگرچه گردشگر یاز طرف

 یهاپژوهشو  یو فرهنگ یاسیس ،ی، اجتماعیاقتصاد یهاجنبهدر  و توسعه توریسم یگردشگر تیتوجه به اهم با

ه ب تواندمی نهیزم نیدر ا قاتیحوزه، انجام تحق نیاز ا رانیا زیدر داخل و خارج کشور و درآمد ناچ نهیزم نیدر ا شدهانجام

در جذب  یفراوان لیپتانس یکه دارا است ییهااستاناز  یکی بوشهرد. ورزش در کشور کمک کن یرشد و توسعه گردشگر

و جذب  یگردشگر عی. توجه به رشد سر(1403)حیدری چیانه،  است و توریسم و همچنین توسعه این صنعت یگردشگر

شهر و بودر  سواحل دریایی یو گردشگر بازارهای خریدبه  مندانعلاقهو  گردشگرانابعاد مختلف، وجود  درتوریسم 

 به دستراه  نیکه از ا یارز یو درآمدها یاشتغال دائم، فصل جادیدر ا یگردشگر نقش نیو همچن بخصوص در گناوه

 سازدیمر را آشکا گناوه شهر در یتجار سمیتور جذب بر تأکید با داریپا یگردشگر زمینهدر  قیتحق انجام ضرورت ،آیدیم

 سببرحو  باشدیم یبر رشد و توسعه گردشگر مؤثریعامل رهای تجاری اازتجارت و ب نکهیبا توجه به ا نیا و علاوه بر

 دارند پس ضرورت یمتفاوت تیاولو یعیطب یهاجاذبهاز  هرکدام مناطق مختلف تجاری و همچنین جغرافیایی تیموقع

ساختار و  ،هایرساختزانسانی  یهاجاذبهو  شناسیجامعهبا توجه به آن، عوامل  که دیبه عمل آ یقاتیتا تحق کندمی جابیا

از عوامل  یم آگاه. عدنماییم یصنعت بررس نیهرکدام را در ا تأثیر زانیو م یابیبازار و غاتیتبل ،یو فرهنگ یاسیس ت،یریمد

عوامل  نیاز ا یبدون آگاه نیموجب اقدامات نامناسب شده و مسئول گردشگری یابیدر رشد بازار موجود و موانع تأثیرگذار

آن  ه دنبالب کشور و هاییتظرفخود باعث عدم استفاده از  نیراستا داشته باشند که ا نیدر ا یحیصح تیریمد توانندینم

 (.1393، ساعی کیا) شودمی سمیجذب تور یاجتماع یایو استفاده مناسب از مزا یاقتصاد هایسرمایهعدم جذب 

شده و ادراک یهاارزش یبررسبا عنوان  یامقاله( در 1403) ینورزاند از: که عبارت شدهانجامین زمینه مطالعاتی ادر 

 یوغاتسبیان کردند که  : شهر اصفهانی: مطالعه موردیدستعیصنا ینسبت به سوغات یگردشگران فرهنگ دیرفتار خر

 یحاک جینتا نیاست. همچن یاو نشانه یکاربرد ،یهنر-یسه ارزش فرهنگ یدارا یگردشگران فرهنگ یبرا دستیصنایع

ک شده، با در یفروش و کنترل رفتار طیمح یاصالت، هنجار ذهن یدیارزش درک شده و سه سازه کل نیب میستقم ریاز تأث

و  شانجاریتعملکرد  شیافزا یبرا دستیصنایع وکارهایکسب یبرا هاافتهی نیاست. ا یگردشگران فرهنگ دیخر لیتما

 ییشناسابا عنوان  یامقاله( در 1397همکاران ) عابدی سماکوش و خواهد بود. یگردشگران کاربرد یبهبود تجربه کل

وامل ع یرهایکه متغ بیان کردند خزر یایدر یمناطق ساحل یساحل یو بازدارنده در توسعه گردشگر کنندهجذبعوامل 

داری ط معنیارتبا یساحل یبا رغبت گردشگران به گردشگر یرونیو ب یو عوامل بازدارنده درون یرونیو ب یدرون کنندهجذب

 جیعوامل عنوان شدند. با توجه به نتا ریتر از سامهم 842/0 ریمس بیبا ضر یدارند. از نظر گردشگران عامل بازدارنده درون

ه حذف ، نسبت بکنندهجذبو توسعه عوامل  تیضمن تقو ؛شودمی شنهادیپ یو گردشگر یورزش نیپژوهش به مسئول



 121                                                    ..  . ایدارپ گردشگری بر بازار شناختیجامعه عوامل نقش ارزیابی/ و همکاران بودی  زنده

( در 2021و همکاران ) 1نوگراهنیدر ادامه  داشته باشند. یشتریب خزر توجه یایدر در یساحل یعوامل بازدارنده گردشگر

سه بعد وجود  داریدر توسعه پای بیان کردند گردشگر داریوتحلیل توسعه پاتجزیه یهای ابعاد اجتماعجنبهبا بررسی  یامقاله

سه  نیرااست، بناب شدهگرفته داریاز توسعه پا داریپا یگردشگر ازآنجاکه. یو اجتماع ی، اقتصادطیاند از: محدارد که عبارت

 نی، روابط بیطورکلشود. بهاعمال می داریپا راثیم یویژه در گردشگر، بهداریپا یدر توسعه گردشگر زین داریبعد توسعه پا

 یاجتماع یداری، پاداریسه بعد توسعه پا انی، در محالبااینکنند. می یبانیپشت گریکدیسازگار بوده و از  داریسه جنبه توسعه پا

دهد نشان می هیاول هاییافته شود.ارائه می یاقتصاد ای یکیاکولوژ یداریاست و اغلب در رابطه با پا افتهیتوسعه نیکمتر

 یداریاهای پاز جنبه یدرک درست قیتحق نیوجود دارد. ا یگردشگر داریتوسعه پا یمورد بعد اجتماع در یکه مطالعات کم

 2ژآئونگ د.کنکمک می یراثیم یویژه در گردشگر، بهیاجتماع یگردشگر یداریپا الیوم سدارد که به بهبود مفه یاجتماع

 یفرهنگ راثیم هایسایتبر ساکنان  یگردشگر یاجتماع یتأثیرات فرهنگبا عنوان بررسی  یامقاله( در 2019و همکاران )

شامل  شود. تحولاتمقصد می کی یاجتماع تیدر شخص رییباعث تغ یتوسعه گردشگربیان کردند که  نیدر چ یجهان

 یدر روستاها یفرد نیب بطو روا یساکنان، سبک زندگ یهای سنتآن بر ارزش یاقتصاد ییو کارا یتأثیر توسعه گردشگر

در  رییامل تغع ترینمهم یدهد که توسعه گردشگرنشان می جیکنند. نتامی تیفعال یجهان راثیعنوان مباستان است که به

شناسی نوظهور در جامعه یروندهابا عنوان  یامقاله( در 2018) 3ادامه کومار است. یساکنان محل یهای اخلاقارزش

دارد. درآمد  کشور کی زبانیبر مناطق م یمشابه یتأثیرات اقتصاد یتا حدود یداخل ی بیان کردند که گردشگریجهانگرد

مناطق  است که نیا هیمراحل ثانو نیا یدر ط یاصلاست. تفاوت  یهمان روند اقتصاد مل زبانیاشتغال در منطقه م جادیو ا

ای منطقه ستمیاز پول به خارج از س یشتری، نسبتاً بنیو بنابرا ستندیخودکفا ن یکشور معمولاً از لحاظ اقتصاد کیجداگانه در 

 کند.نشت می گریمناطق د هب

چنین و هم فارسخلیجبه کشورهای حاشیه  انریا یبازرگان - یتجار دروازه عنوانبهاستان بوشهر در  بازار تجاری گناوه

 تبادل یحجم بالا در ایران و یروابط تجار ی. گستردگاندبودهبرخوردار  یفراوان تیهمواره از نقش و اهم جوارهمشهرهای 

 نیا دد. وجودگر لیتبد بازارهای تجاری جنوب کشور ترینفعالاز  یکیبه بازار گناوه تا  دهیسبب گرد سایر شهرهاکالا با 

لی شهرهای ساحبا  جواریهم، ساحل دریابه  یکینزد ،یمنطقه تجار مانند، شهر گناوه اتیخصوص ریدر کنار سا یژگیو

 یعیو طب یمتعدد فرهنگ یهاجاذبهو  یغن ی و مذهبیخیاز تمدن کهن و آثار تار یبا برخوردار نیو همچن فارسخلیج

 یگراز جمله گردش دارد. یاز صنعت گردشگر یریگبهرهدر  یوه فراوانتوان بالق یمهم گردشگر هایقطباز  یکی عنوانبه

 دیخر یگردشگر .است دیخر یگردشگر باشدیمدارا  یاز بازار جهان یجلب مشتر ررا د یاریبس تیکه در عصر حاضر اهم

 دیخر اکزمر .باشدمی را دارا یتیبا اهم گاهیجا یاست که در توسعه مقاصد و اقتصاد گردشگر یگردشگر هایگونهاز جمله 

و  یحیو ساخت مراکز تفر یاح، طرشدهمطرحهستند با توجه به مباحث  دیخر یگردشگر یجاذبه اصل عنوانبه بازارهاو 

 یحی، رستوران، مراکز تفردیاز مراکز خر ایمجموعهباشد، به شکل  شدهگرفتهدر نظر  هاآندر  ازهایکه تمام ابعاد ن یتجار

بر حضور گردشگران  یمتنوع، عوامل حالبااین است. یو خارج یب گردشگر و جهانگردان داخلجذ یمناسب برا یراهکار

بر بحث گردشگری و توریسم و توسعه این صنعت  مؤثرعوامل  ترینمهماز جمله . مؤثرندمناطق گردشگری و تجاری در 

مبحث  شدهمطرح ضرورتبه جهبا تواشاره کرد که در این پژوهش سعی خواهد شد  یشناسجامعهبه عوامل  توانمی

 با داریپا بر گردشگری بازار یشناختجامعهعوامل گردشگری و نقش بازار و خریدهای تجاری در آن سعی خواهد شد که 

                                                            
1. Nugraheni 

2. Zhuang 

3. Kumar 
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مختلف  هایمینهزگردشگری و توسعه توریسم در  یبررس نهیدر زم شهر گناوه تبیین شود. در یتجار سمیتور جذب بر تأکید

تجاری و  گردشگری و توریسم شناسیجامعهاست ولی در زمینه بررسی  شدهانجامتحقیقاتی پراکنده  المللیبینداخلی و 

و  باشدیمپراکنده  نهیزم نیدشوار است، چرا که منابع موجود در ا یمطالب بس آوریجمع همچنین توسعه گردشگری پایدار

 وجهموردتو مسائل مربوط به آن را  ردها به این موضوعبر گردشگری و رویک مؤثرعوامل و ابعاد خود  دیاز د اینویسندههر 

 ندگانسینو نیاست، ا یمختلف هایینهزمو مؤلفان در  سندگانینو موردتوجهموضوع  موارد مربوط به اگرچهقرار داده است. 

موارد  یرخبصرفاً به ذکر  یمنابع فارس زیموارد ن ی. در برخاندپرداخته گردشگری شناسیجامعهبحث و مؤلفان کمتر به 

مرکز تو تحقق این مبحث  گیریشکل ندیآنکه بر فرا ایو  پردازندمی مشکلات موجود در گردشگریو  هاچالشموردی و 

بازار  یناختشجامعهن عوامل ییدر خصوص تب. پرداخته شود مسئله نیا یشده است که به بررس یسع قیتحق نیدارند. در ا

است.  شدهنانجامپژوهش مستقلی در ایران  حالتابه شهر گناوهدر  یسم تجاریوربر جذب ت تأکیددار با یپا یگردشگر بر

است که انجام  ییهاضرورت ترینمهمگفت در درجه اول از لحاظ علمی توسعه علمی موضوع از جمله  توانمی روازاین

ز نی مسئلهورود به این  و آن هایروشحاکم بر گردشگری و تروریسم و این پژوهش در نظر دارد. نگاه خاص به حقوق 

 .باشدمیانجام این پژوهش  کنندهتوجیهقرار گیرد و این دومین ضرورت  مدنظرباید 

 

 نظری مبانی

از ابزارها و  یکی عنوانبه سمیتور ،یمحل ای یامنطقه ،یاعم از مل ،یکالبد ای یشیآما یهاامروزه در چارچوب طرح

و  رودیبه شمار م یاهیعوامل عمران ناح ترینمهماز  سمیتور .رودیشمار مبه  ییزداتیمهم توسعه و محروم یهامؤلفه

آمد و عادلانه در عیدر سطح منطقه شده و توز یو اجتماع یتوسعه اقتصاد جبکننده که موو متعادل ارزآوراست  یتیفعال

 یهاطیبه مح نیانسان شهرنش ونروزافز یازهانی و فوق موارد به با توجه لذارا به همراه دارد و  ییزااشتغال نیهمچن

و  مسیتور مسائلپژوهش در  زومجهانگرد در طول سال، ل هاونیلیم ییو بالاتر از همه، جابجا استراحتگاهیو  یحیتفر

 یگردشگر توسعهکه موضوع  مقاله حاضر کردیبه رو توجه با .شودمیاحساس  شتریمنطقه ب کیامکانات مربوط به آن در 

 یهاصطکاکاو  هاتنشکاهش  منظوربهمثبت  یکردیرو داریپا یگردشگر توسعه ،یاتوسعه دگاهیاز د نیاست بنابرا داریپا

 ستند،ه گردشگران زبانیکه م یو جوامع طی، محدارکنندگانید ،یصنعت گردشگر نیب یچیدهپ ارتباط به وجود آمده در

 ودشمینگاه  یکلان به صنعت گردشگر گاهدیاز د و داریسرمایه کردیرو کیکه از  یدر واقع زمان. شودمی فیتوص

وب خدمات محس تولیدکنندهبخش  کی گریو محصولات و از طرف د خدمات کنندهمصرف یصنعت یگردشگر طرفازیک

 یجتماعا راثیو م ،یعیمنابع طب ،یخیتار هایسایت یگردشگر هایفعالیت دیتول یبرا یاصل منابع ای هاداده. شودمی

 طیا محب غیرمستقیمو  میمستق صورتبه هادادهمنابع و  نیهم همه ا دیشا ای شتریمکان هستند. ب کیموجود در  یفرهنگ

بی و همکاران، )حبی است یو گردشگر طیمح انیم ایسویهاثرات متقابل و دو  یدارا ،یگردشگر تی. فعالاندمتقابلدر ارتباط 

جنوب ایران در استان  در گردشگری صنعت یاهتیها و محدودفرصت یجهت بررس در یکوشش حاضر تحقیق .(1403

 کیاست، با  هاییینههزمستلزم  یکه هر نوع گردشگر فرضپیش نیدر ادامه با ا. باشدیم ویژه شهر گناوه طوربهبوشهر و 

 کهوریطبه واهیم دادخ وندیپ کیاستراتژ تیریرا با مد داریپاتوسعه ی، توسعه گردشگر یهاپلتفرم تأثیرو تحت  یعلم کردیرو

 ،یردشگرمنافع وابسته به گ سازیبهینهبه  حالدرعین غیرمستقیمو  میمستق هایهزینه را به حداقل رساندن داریتوسعه پا

را  یماعاجت یفرهنگ و محیطیزیست ،یبالا بردن منافع اقتصاد ف،یتعر نیکرد. ا یمعرف ،یو هم جهان یمحل سطح هم در

 گویدمیا به م فیتعر نی. ادهدمیارائه  بروندلند فیتعر یفرا یفیتعر حالدرعین داده، و جیترو یگردشگر توسعهدر خلل 

، افتدیمدارد که توسعه در آن اتفاق  یبستگ یهمه به بافت و بستر توسعه زشت بودن ایو منافع بالقوه، خوب  هاهزینهکه 



 123                                                    ..  . ایدارپ گردشگری بر بازار شناختیجامعه عوامل نقش ارزیابی/ و همکاران بودی  زنده

 کهطوریبه. هایشقوت و هاضعفاست با تمام  یانطباق میپارادا کی داریپا توسعهاعتقاد است که  نیا یرندهدربرگ نیو همچن

 یرهایسوضع موجود و تف حفظ یاستراتژ ر،ییتغ تحمل ثابت و بدون هایآستانهو  محیطیزیست داریتوسعه پا هایشاخص

 ترحساس محیطیزیستو  یکیاست که به لحاظ اکولوژ هاییبافت یبرا مناسب داریپا توسعهاز  مندقانونو  گیرانهسخت

 تغییرقابلحمل ت هایآستانهو  داریپا توسعهاز  انگارانهسهل کردیو رو ترمنعطف داریپا توسعه هایشاخص که ییتند، تا جاهس

ر بحث ب مؤثر شناختیجامعه هایشاخصکه در تحقیق حاضر با تمرکز بر  شودمی شنهادیو مدرن، پ یشهر هایمحیط یبرا

 ایهزیرساخت، هافروشگاهبازار تجاری و بازار شامل  شناسیجامعهداری توریسم و توسعه گردشگری بار رویکرد پای

هیم ی بر گردشگری در گناوه خوااجتماع -یتیتوان جمع ،یگردشگر لاتیتسه ،یعیتوان طب ،یتوان اقتصاد ،یگردشگر

توان  ،یتوان اقتصاد ،یگردشگر هایزیرساخت، هافروشگاهبازار تجاری و بازار شامل  شناسیجامعهبر  مؤثرعوامل  پرداخت.

 متغیر مستقل و بحث گردشگری گناوه شامل گردشگری عنوانبهی اجتماع -یتیتوان جمع ،یگردشگر لاتیتسه ،یعیطب

 است. شدهگرفتهمتغیر وابسته در نظر  عنوانبهپایدار و جذب توریسم تجاری 

 

 پژوهشروش 

بر روش  تأکیدبا  توصیفی یهاقیتحق نوع از اجرا روش یبوده و به لحاظ اجرا یاربردکق به لحاظ هدف ین تحقیا

ست. ا یها مقیاس نسبداده گیریاندازهمقیاس . باشدمی یدانیاطلاعات از نوع م آوریجمع. از لحاظ باشدمیهمبستگی 

 باشدیم و گردشگری و توسعه گردشگری و جذب توریسم تجاری شناسیجامعه عواملچون هدف پژوهش شناخت رابطه 

ریب رابطه متغیرهای مختلف با استفاده از ض شودمی یسع هاآنات همبستگی شامل کلیه تحقیقاتی است که در و تحقیق

رات متغیر تا چه تغیی کندمیهمبستگی کشف و تعیین شود. بنابراین ضریب همبستگی شاخص دقیقی است، که بیان 

 18پژوهش شامل کلیه شهروندان دارای سن بالاتر از  جامعه آماری مربوط به این. به متغیر دیگری وابسته است یااندازه

که  باشدیم 1400فعال در زمینه گردشگری و توریسم در سال  هایارگانسال شهر گناوه و همچنین  60سال و کمتر از 

 37286زن و  36186نفر شامل  73472تعداد شهروندان طبق آخرین سرشماری نفوس مسکن در بخش مرکزی تعداد کل 

و جزء جامعه  کنندمیسال زندگی  60تا  18نفر در دامنه سنی  43965که تعداد  کنندمیخانوار زندگی  19977قالب مرد در 

 است: شدهبیان موردمطالعهنقشه منطقه  1در شکل  (.1401)سامانه آمار نفوس مسکن،  باشندمیآماری تحقیق حاضر 

 
 موردمطالعهمنطقه . 1شکل 
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تفاده تصادفی ساده اس گیرینمونهتحلیلی آمار استنباطی، از روش  هایروشجهت استفاده از برای انتخاب نمونه آماری 

به دست آمد  84/380که عدد  و حجم نمونه با استفاده از فرمول کوکران محاسبه شد یبه روش تصادف یریگنمونه. شد

عوامل پژوهش جهت مشخص کردن در این  نفر جهت نمونه آماری محاسبه شدند. 381که با روند کردن عدد تعداد 

 یدشگردر توسعه گر مؤثرپرسشنامه عوامل از  یسم تجاریبر جذب تور تأکیددار با یپا یگردشگر بازار بر یشناختجامعه

سطح  در Smart PLS و SPSSآماری  افزارنرمبا  هایلتحلکلیه . استفاده شد (37-48: 1392زرآبادی و همکاران، منطقه )

 .ر نظر گرفته شدد 05/0 داریمعنی

 

 هایافته

بر گردشگری پایدار در شهر گناوه با توجه به اقتضائات  مؤثراز جمله عوامل  در جریان شناسایی عوامل مشخص شد که

توان  ،یگردشگر لاتیتسه ،یعیتوان طب ،یتوان اقتصاد ،یگردشگر هایزیرساخت ،هافروشگاهو  یروز شامل بازار تجار

 رارگرفتهق تأییدبر گردشگری پایدار در شهر گناوه به لحاظ بررسی نظری مورد  مؤثر. عوامل کرداشاره  یاجتماع -یتیجمع

به لحاظ آماری از روش تحلیل مسیر به  موردمطالعهاین عوامل به لحاظ ساختاری در جامعه  تأییداست در اینجا به لحاظ 

ی هاادهدرازش مدل این است که تا چه حد یک مدل با منظور از باست.  شدهپرداختهدر فصول پیشین  شدهارائهبرازش مدل 

ی تا از سازگار شودمیمربوطه سازگاری و توافق دارد. لذا در این قسمت به ارزیابی برازش مدل مفروض پژوهش پرداخته 

ی مپژوهش استنتاج گردد. بررسی برازش مدل مفهو سؤالاتپژوهش اطمینان حاصل گردد و درنهایت پاسخ  یهادادهآن با 

مدل و دوم ارزیابی برازش بخش  یریگاندازهپژوهش در دو مرحله صورت پذیرفته است. نخست ارزیابی برازش بخش 

 بحث شده است. هاآندر مورد  تفصیلبهکه در ادامه  ساختاری مدل

 هرکدام اریذتأثیرگدر بحث تحلیل عاملی با استفاده از تحلیل مسیر و معادلات ساختاری به جهت بررسی درجه اهمیت و 

 شدهاستفادهاز تحلیل عاملی مرتبه اول  جذب توریسم بر گردشگری پایدار ایمداخلهو مشخص کردن نقش  هامؤلفهاز 

ز است که بعد ا شدهدادههای تحقیق نشان مربوط به مؤلفه هایشاخص( مقادیر بارهای عاملی مربوط به 2) شکلاست. در 

 است. شدهدادهباشد نمایش کمتر می 4/0از  هاآنحذف سؤالاتی که میزان بار عاملی 
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 آمده برای متغیرهای آشکار و پنهان تحقیق )ضریب رگرسیون(دستمقادیر بار عاملی به. 2شکل

 

گری در بر گردش بازار شناختیجامعهعوامل  تأثیر استانداردشدهفوق ضریب رگرسیونی  شدهدادهبا توجه به مدل برازش 

عوامل  تأثیرگذاری( برای متغیر 𝑹𝟐باشد. مقدار ضریب تعیین )می 141/0متغیر وابسته برابر با عنوان شهر گناوه به

عوامل . به این معنی که باشدیم 177/0آن برابر با  هایمؤلفهبر گردشگری پایدار در شهر گناوه و  بازار شناختیجامعه

( میزان ضرایب 1است. جدول ) شدهبیانبر آن  تأثیرگذارمتغیرهای توسط  شدهبیانبا مقدار ضرایب تعیین  بازار شناختیجامعه

دهد که از سطح قابل قبلی برای همه متغیرهای آشکار و پنهان را نمایش می یداریمعنبه همراه مقادیر سطح  آمدهدستبه

 است. شدهبیانبه جهت بیان ساختار مدل  2Qو  2F ،2Rبرخورداری است در جدول زیر مقادیر آماره تی، 
 

 ساختار مدل انیبه جهت ب 2Qو  2F ،2R ،یآماره تمقادیر . 1جدول 

 t 2F آماره 
2R 

2Q 2R 
2R هشدتعدیل 

 199/0 916/0 916/0 923/10 539/88 هافروشگاهبازار تجاری و 

 023/0 087/0 089/0 098/0 106/4 گردشگری هایزیرساخت

 023/0 069/0 072/0 077/0 99/4 توان اقتصادی

 025/0 061/0 064/0 068/0 664/4 توان طبیعی

 026/0 061/0 063/0 067/0 456/5 تسهیلات گردشگری

 006/0 02/0 022/0 023/0 118/3 توان جمعیتی

 16/0 173/0 177/0 0156/0 997/6 گردشگری پایدار

 334/0 632/0 633/0 723/1 235/45 بعد فرهنگی
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 356/0 561/0 563/0 286/1 926/25 محیطیزیستبعد 

 35/0 831/0 831/0 924/4 981/96 بعد اقتصادی

 189/0 577/0 578/0 369/1 447/31 بعد اجتماعی

 015/0 046/0 048/0 05/0 11/3 جذب گردشگری

 

تر است و در سطح بزرگ 96/1مقادیر آماره تی برای تمامی متغیرها از مقدار  شودمی( مشاهده 1طور که در جدول )همان

و  یبازار تجارمربوط به  تأثیراست که در بین متغیرها بیشترین  ذکرقابل 2Rباشد و با توجه به مقادیر می داریمعن 05/0

 𝑄2 توان جمعیتی است. همچنین مقدار آماره بهمربوط  تأثیرو کمترین  بازار شناختیجامعهعوامل های مؤلفه ها ازفروشگاه

هایی که دارای برازش ساختاری . مدلکندمیزا را مشخص های دروندل در سازهبینی مقدرت پیش( که 1گیسر-)استون

 زای مدل را داشته باشند. بدین معنی که اگر در یک مدل، روابطبینی متغیرهای درونهستند، باید قابلیت پیش قبولقابل

رستی تائید شوند. دها بهاز این راه فرضیه کافی بر یکدیگر گذاشته و تأثیرها باشند، سازه شدهتعریفدرستی ها بهبین سازه

 عنوانرا به 35/0و  15/0، 02/0سه مقدار ( 2009هنسلر و همکاران )است.  شدهداده( نشان 1نتایج این آزمون در جدول )

ی ردشگرگ جذبی و تیجمع توان هایمؤلفه. این مقدار برای اندبینی کم، متوسط و قوی تعیین نمودهپیش مقادیر قدرت

 توانی، گرگردش لاتیتسهی، عیطب توانی، اقتصاد توانی، گردشگر هایزیرساختضعیف و برای  بینیپیشدارای قدرت 

 بینییشپی دارای قدرت گردشگر جذبی و اجتماع بعدی، فرهنگ بعد، داریپا یگردشگر، هافروشگاهو  یبازار تجاری، تیجمع

وسط و قوی بینی قوی بود که متی دارای قدرت پیشاقتصاد بعدو  محیطیزیستبعد متوسط و برای سایر متغیرهایی نظیر 

 باشد.می هاسازهبرای این  ینیبشیپتناسب  دهندهنشانبودن این مقادیر 
 

 مدل یرهایمتغ یونیب رگرسیضرا. 2جدول 
 دارییمعنسطح  آماره تی ضریب شرح

 000/0 539/88 957/0 اهفروشگاهو  یبازار تجار <-- بازار شناختیجامعهعوامل 

 000/0 106/4 299/0 یگردشگر هایزیرساخت <-- بازار شناختیجامعهعوامل 

 000/0 99/4 268/0 یتوان اقتصاد <-- بازار شناختیجامعهعوامل 

 000/0 664/4 252/0 یعیتوان طب <-- بازار شناختیجامعهعوامل 

 000/0 456/5 251/0 یگردشگر لاتیتسه <-- بازار شناختیجامعهعوامل 

 002/0 118/3 15/0 یتیتوان جمع <-- بازار شناختیجامعهعوامل 

 000/0 235/45 795/0 بعد فرهنگی <--گردشگری پایدار 

 000/0 926/25 75/0 محیطیزیستبعد  <--گردشگری پایدار 

 000/0 981/96 912/0 بعد اقتصادی <--گردشگری پایدار 

 000/0 447/31 76/0 بعد اجتماعی <--گردشگری پایدار 

 000/0 997/6 367/0 گردشگری پایدار <--جذب توریسم

 001/0 453/3 219/0 جذب توریسم <-- بازار شناختیجامعهعوامل 

 002/0 11/3 141/0 گردشگری پایدار <-- بازار شناختیجامعهعوامل 

 

شامل  بازار شناختیجامعهعوامل بوط به مر هایمؤلفهمتغیر مستقل  ( نشان داد که2نتایج آزمون در جدول )به عبارتی 

ی تیمعج توانی و گردشگر لاتیتسهی، عیطب توانی، اقتصاد توانی، گردشگر هایزیرساخت، هافروشگاهو  یبازار تجار

عنی آن است. بدین م هایمؤلفهبر جذب گردشگری )وابسته( و  تأکیدبا  بر متغیر گردشگری پایدار یداریمعن تأثیردارای 

در جامعه وضعیت گردشگری و جذب گردشگر  بازار شناختیجامعهعوامل همچنین  وهبود بحث جذب گردشگری که با ب

                                                            
1. Stone-Geisser 
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های اثر و داده 1. در ارتباط با نقش جذب گردشگر با استفاده آزمون بوت استرپینگدر شهر گناوه بهبود خواهد یافت

 ذاریتأثیرگشد که نتایج مربوط به نقش جذب گردشگر در استفاده  3افزار اسمارت پی ال اس نسخه در نرم 2غیرمستقیم ویژه

 است. شدهدادهبیشتر عوامل فوق بر گردشگری پایدار در شهر گناوه این دو متغیر در جدول زیر نمایش 
 

 شناختی بازار با گردشگری پایدار. مقادیر نقش جذب توریسم در رابطه بین عوامل جامعه3جدول 

 t P-Valuesآماره  انحراف استاندارد میانگین نمونه نمونه اصلی های متغیر وابستهمؤلفه رگمداخلهمتغیر  متغیر مستقل

ل 
وام

ع
عه

جام
ی

خت
شنا

 
زار

با
 

 002/0 041/3 026/0 082/0 08/0 گردشگری پایدار

سم
وری

ب ت
جذ

 

 003/0 022/3 021/0 066/0 064/0 بعد فرهنگی

 000/0 032/3 024/0 075/0 073/0 بعد اقتصادی

 000/0 03/3 02/0 063/0 061/0 عد اجتماعیب

 000/0 022/3 02/0 062/0 06/0 محیطیزیستبعد 

 

مه (. لذا هp≤ 001/0هستند ) داریمعن م،یمستق یرهایمسهمه ( 3جدول )در  یبحران ریاستاندارد و مقاد بیبر اساس ضرا

 ( است.5به شرح جدول )برازش مدل پژوهش  ییکوین یارهایتائید شد. معبر نقش جذب توریسم  تأکیدبا  هایهفرض
 

 معیارهای نیکویی برازش مدل پژوهش. 4جدول 
 نتیجه شدهمشاهدهمقدار  قبولقابلمحدوده  متغیرها

3SRMR  08/0کمتر از (Hu & Bentler, 1999) 017/0 برازش مناسب 

d-ULS  95/0کمتر از(Henseler et al, 2015) 013/0 برازش مناسب 

d-G1  95/0از کمتر(Henseler et al, 2015) 419/0 برازش مناسب 

d-G2  95/0کمتر از(Henseler et al, 2015) 395/0 برازش مناسب 

Chi-square  96/1بیشتر از(Hu & Bentler, 1999) 299/2845 برازش مناسب 
4NFI  25/0بیشتر از(Bonett & Bentler, 1999) 597/0 برازش مناسب 

 

 شدهآوریجمع یهاداده، آمدهدستبهدهند. با توجه به مقادیر برازش مدل پژوهش را نشان می هایشاخصجدول فوق 

، مدل پژوهش برآوردمتغیرهای پنهان از کفایت و برازش لازم برخوردارند و درنتیجه، نتایج حاصل از  یریگاندازهبرای 

از  رکدامهمجزا به نقش  صورتبهمتغیرهای تحقیق  هایلفهمؤدر ارتباط با نقش در ادامه، باشد. و مورد اعتماد می اتکاقابل

در ادامه به جهت بررسی نقش جذب توریسم بر رابطه بین بازار تجاری  مجزا خواهیم پرداخت. مؤلفهدر قالب یک  هامؤلفه

پینگ به بوت استراز آزمون  گیریبهرهبا استفاده از تحلیل مسیر )معادلات ساختاری( با  و گردشگری پایدار هافروشگاهو 

را  ربر گردشگری پایدا هافروشگاهبررسی نقش جذب توریسم خواهیم پرداخت و همچنین میزان اثربخشی بازار تجاری و 

و متغیرهای پنهان و همچنین رابطه تحلیلی بین این متغیرها  هاشاخصبا استفاده از تحلیل بار عاملی به جهت تحلیل 

 دهشدادهتحقیق نشان  هافروشگاهبازار تجاری و  مؤلفهمربوط به  هایشاخصمربوط به ( مقادیر 3) شکلپرداخته شد. در 

 باشد.کمتر می 4/0از  هاآناست که بعد از حذف سؤالاتی که میزان بار عاملی 

 است. شدهاستفادهمنظور مشخص کردن صحت این موارد از معیارهای نیکویی برازش مدل به

                                                            
1. Bootstraping 

2. Speciffic Indirect Effect 

3. Standardized Root Mean Square Residual 

4. Normed Fit Index 
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 برازش مدل یداریمعنو سطح  یونیرگرس بیضرا ریمقاد. 3شکل 

 

دهد که از سطح قابل قبلی برای همه را نمایش می دارییمعن( میزان ضرایب رگرسیونی به همراه مقادیر سطح 2شکل )

 متغیرهای آشکار و پنهان برخورداری است
 

 مدل یرهایمتغ یونیب رگرسیضرا .5جدول 

 دارییمعنسطح  آماره تی ضریب شرح

 000/0 103/10 438/0 جذب توریسم <-- هافروشگاهو  یبازار تجار

 000/0 597/13 576/0 در گناوه گردشگری پایدار <-- هافروشگاهو  یبازار تجار

 003/0 985/2 14/0 گردشگری پایدار <--جذب توریسم 

 000/0 044/46 795/0 بعد فرهنگی <--گردشگری پایدار 

 000/0 406/98 912/0 بعد اقتصادی <--گردشگری پایدار 

 000/0 253/25 75/0 محیطیزیستبعد  <--گردشگری پایدار 

 000/0 883/31 76/0 بعد اجتماعی <--گردشگری پایدار 

 000/0 662/2 61/0 گردشگری پایدار <--جذب توریسم <-- هافروشگاهو  یبازار تجار

 008/0 664/2 047/0 اجتماعیبعد  <--گردشگری پایدار <--جذب توریسم <-- هافروشگاهو  یبازار تجار

 007/0 693/2 046/0 طیمحیزیستبعد  <--گردشگری پایدار <--جذب توریسم <-- هافروشگاهو  یبازار تجار

 008/0 667/2 049/0 بعد فرهنگی <--گردشگری پایدار <--جذب توریسم <-- هافروشگاهو  یبازار تجار

 008/0 67/2 056/0 بعد اقتصادی <--گردشگری پایدار <--جذب توریسم <-- هافروشگاهو  یبازار تجار

 

بر متغیر  یداریمعن تأثیردارای  هافروشگاهو  یبازار تجار مؤلفه ( نشان داد که5نتایج آزمون در جدول )به عبارتی 

ه بحث ک( است. همچنین نتایج نشان داد تأکیدیبر جذب گردشگری ) تأکیدآن با  هایمؤلفه)وابسته( و  گردشگری پایدار

هنگی، بعد شامل بعد فر بر ابعاد مختلف گردشگری پایدار هافروشگاهو  یبازار تجار مؤلفهجذب توریسم در میزان اثربخشی 

ه با استفاده ک باشدمیو سازنده  مؤثر تأکیدییک عامل  عنوانبهدر شهر گناوه  محیطیزیستاقتصادی، بعد اجتماعی و بعد 

استفاده شد که نتایج  3افزار اسمارت پی ال اس نسخه های اثر غیرمستقیم ویژه در نرماز آزمون بوت استرپینگ و داده
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سم یب توربر جذ تأکیددار با یپا یگردشگر بر هافروشگاهاین فرضیه که بازار تجاری و  کهنشان داد  طورکلیبهمربوطه 

 .باشدمیو مثبت  تأیید، مورد دارد دارییمعن تأثیر شهر گناوهدر  یتجار

 

 بحث

 ،اهفروشگاهو  یاز جمله عوامل مؤثر بر گردشگری پایدار در شهر گناوه با توجه به اقتضائات روز شامل بازار تجار

 .داشاره کر یاجتماع -یتیتوان جمع ،یگردشگر لاتیتسه ،یعیتوان طب ،یتوان اقتصاد ،یگردشگر هایزیرساخت

پایدار در شهر گناوه به لحاظ بررسی نظری مورد تأیید  نتایج تحقیق حاضر نشان داد که عوامل مؤثر بر گردشگری

اقدم و همکاران  زادهرسول(، 1397با نتایج مطالعات عابدی سماکوش و همکاران ) آمدهدستبهاست و نتایج  قرارگرفته

(، 2021( و همچنین مطالعات نوگراهنی و همکاران )1394(، عباسی و همکاران )1395(، بافقی زاده و همکاران )1395)

( 2015( و اندرسون و همکاران )2015(، امیر و همکاران )2018(، کومار )2018سوسا )-(، آلوارز2019ژآئونگ و همکاران )

گردشگران،  یازهایبا توجه به ارائه ن رقابت در جهت گردشگری پایدارتوان بیان کرد که همخوانی دارد. در تبیین نتایج می

ر از عناص یمجموعه و نظام ی. گردشگرردیقرار گ یشهر تیریو مد یگردشگر تیریمد یزیرو برنامه تیمورد اهم دیبا

 یکه از نقش باشندیها معناصر، زیرساخت نی. از جمله اباشندیمراحل با هم در تعامل م یکه در تمام باشدیم پیوستههمبه

 زبانیدر جامعه م یمنجر به توسعه فرابخش رگونه گردشگری پایدا نیبد و توسعه آن برخوردارند. یگردشگر ندیدر فرآ یاتیح

چندمنظوره  یدر واقع، کاربردها دهد،یم شیرا افزا یمردم بوم یاز زندگ تیرضا زانیشده و م یبخصوص جوامع شهر

 گیردبرمیرا در  یگردشگر یاجتماع -یها که منافع اقتصادزیرساخت نهیبه پرداخت هز تواندیم یها در گردشگرزیرساخت

های مهم از زیرساخت یکیعنوان اما به ستیعامل جذب گردشگر به شهر ن یگردشگر زاتیو تجه لاتیاند. تسهرس یاری

 ایدن یستیاز مناطق تور یاریسبگردشگران دارد.  تیرضاو  یماندگار شیدر افزا یشود و نقش مهممطرح می یگردشگر

افرت با که مس ستمیقرن ب یانیم یهادر دهه خصوصهب. بنادر اندگرفتهشکل ایبه در کیو مناطق نزد یبندر یدر نواح

ناطق وجود م نیونقل در احمل لاتیتسه کسویاز  رایبرخوردار بودند ز یگردشگر یبالا تیبود، از اهم جیرا اریبس یکشت

، کاشفان، دوردستمختلف اعم از بازرگانان نقاط  یاز مردم نواح یعیوس فیگردشگران با ط گرید یداشت و از سو

و  تیرا تنها عامل موفق یگردشگر یهاجاذبه .شدندیآشنا م ایمناطق دن ریاز سا یطور گردشگرانهشگران و همینپژو

 یعیبکننده توان طاز عوامل تعیین گرید یکی یوحش و مناطق بکر جنگل. وجود حیاتدانندیمنطقه م کیدر  سمیتوسعه تور

 نیاست که متضمن خروج افراد از سرزم یو اقتصاد یفرهنگ ،یاجتماع دهیپد کی یردشگر. از طرفی گمنطقه است کی

مشترک  ازیشود اما دو نانجام می یبا چه هدف یکه گردشگرنظر از این. صرفباشدیم یدیو مسافرت به مکان جد یمادر

ه ازآنجا گردشگران است ک یاصل گاهیا. مکان اقامت پباشدیخوردن م یبرا ییاقامت و غذا یبرا یگردشگران، مکان یتمام

 ایخود را انجام دهد. اقامت  یتجار یکارها ایو  یاز اماکن گردشگر دیمانند بازد یگرید هایفعالیت تواندیم ستیتور

چند مورد استثناء، گردشگران  غیرازبه. باشدیم یترین زیر بخش اقتصاد گردشگرترین و همگانیاسکان همواره بزرگ

در محل  ایو  ریممکن است در طول مس یاقامت هایمکان نیتجدیدقوا هستند که ااستراحت و  یبرا ییازمند جاین شهیهم

 یوقت” اند که:کرده انیکوپر و همکاران ب ،یو امکانات اقامت لاتیتسه تیرابطه با اهم در .ردیقرار گ مورداستفادهمقصد 

 ریمس نیاستراحت و تجدیدقوا در ح یبرا ینوعی از امکانات اقامتدر اغلب مواقع به ،کنندگردشگران شروع به مسافرت می

سازی بهینه قیراز ط یدر مناطق گردشگر یساکنان محل یزندگ تیفیبه دنبال بهبود ک یگردشگر داریپا تیریدارند. مد ازین

 نیا ست.ا دکنندگانیازدب یساخت و فراهم آوردن تجارب مناسب براو انسان یعیطب طیحفاظت از مح ،یمنافع اقتصاد محل

سوی کت بهدر حر ،یطیمحستیو ز یخیتار ،یاقتصاد ،یاسیس ،یفرهنگ ،یاجتماع ،یمند به ابعاد فنستلزم توجه نظامامر م
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توان مجموع می دراست.  ندگانیآ یمنابع برا نیا یامروز و حفظ و ماندگار ازیمطابق با ن یگردشگر یهااستفاده از جاذبه

راه، بهداشت، مخابرات، آب، برق، تلفن، و بخصوص  لیب در هر مکان از قبهای مناسکرد که وجود زیرساخت انیگونه باین

 یارهایعاز م یکی در گردشگری پایدار یدارد. مشارکت مردم بوم ییبالا اریبس تیگردشگران اهم تیدر جلب رضا تیامن

د، خدمات ه باشننداشت سمیاز صنعت تور یدرست دگاهیمنطقه د انیکه اگر بوم است یهیاست. بد یتوان اجتماع یاصل

و  عنوان افراد مهاجمموارد ممکن است گردشگران را به یدر برخ یحت ایبه گردشگران ارائه نخواهند کرد و  زین یمناسب

 یهارصتف وجود رو به خواهد شد. یجد یهادر منطقه با چالش سمیتوسعه صنعت تور طیشرا نی. در ارندیغاصب در نظر بگ

. از جمله مشاغل مرتبط با باشدیم یستیدر مناطق تور سمیاز ارکان توسعه تور یکیشک بدون  یمرتبط با گردشگر یشغل

 یهاگاهفروش ،یو گردشگر یحیتفر یهادفاتر و آژانس ،یو مراکز اقامت هاونیها، پانسوساز هتلتوان ساختمی یگردشگر

عت در منافع خود با صن یتناقض چیه یبوم افراد تنهانه طیشرا نیاشاره نمود. در ا رهیو غ یمحصولات بوم کنندهعرضه

 یستانداردهاا نیکنند. تدومنطقه خود قلمداد می یرشد اقتصاد یبرا یرا فرصت یبلکه گردشگر ،بینندنمی یگردشگر

 یمناسب برا یامهیب نظاموجود  ،یگردشگر لاتیدر تشک کاری موازیمربوطه، عدم  یهاتوسط دستگاه یگردشگر

 کی یهستند که توان اجتماع یعوامل گریاز د رهیجهت جذب گردشگر و غ یبنام فرهنگ یهاز چهرهگردشگران، استفاده ا

 کنند.می نییمنطقه در جذب گردشگر را تع

 

 گیرینتیجه

 ایهمکان نیاز ا یکیاست،  تجاری در استان بوشهربازار  ترینبزرگکه  ،تجاری گناوه هایفروشگاهتجاری و بازار 

 ظورمنبه ینفراوا هایقابلیت ،خاص خود هایجاذبهاست که با داشتن  استان بوشهر و جنوب ایران در یو تجار یخیتار

شهری ار مجموعه باز یستیتور هایجاذبه نیا از یکیدارد.  استانیو  یدر سطح مل یگردشگر یبرا یبه مکان شدنتبدیل

با  یمکان عنوانبه رسانیخدمات تیکه علاوه بر اهم باشندمی یاز جمله مراکز خدمات یمیقد یبازارها. باشدمی و ساحلی

ر موجود د لیوسا دمانینوع چ .دیخود جلب نما سویبهرا  یسرگردان گردشگر هایسرمایهند توانمی یخیتار هایجاذبه

ات با صرف نمکان و استفاده از امکا نیبه ماندن در ا شتریگردشگر داشته باشد و او را هرچه ب یبرا یتیجذاب تواندمی بازار

 گردد. تیگردشگر تثب ندوباره مکان در ذه دنیکه فکر د شودمیبازار سبب  تی. جذابدینما ترغیب نهیهز

 یرخ بالامثل ن یو فرهنگ یاجتماع ،یاسیس ،یاقتصاد دیبا معضلات شد ،کشور گردی شهرهایاز  یاریمانند بس گناوه

 یمناسب یهاتیبه مز با توجه یه است. توسعه صنعت گردشگرمواج رهیتورم و غ ت،یدر سن کار جمع عیرشد سر ،یکاریب

 یاک فرهنگو اشتر اجتماعی ارتقاء انسجام ،یزندگ تیجاد اشتغال، بهبود وضعی، اوکارکسبرونق  ،یاقتصاد هایزمینهکه در 

قش صنعت ن تاهمی به توجه با. کندکمک  یو فرهنگ یاجتماع ،یاسیس ،یاقتصاد دشدی معضلات کاهش به تواندیدارد، م

در  یگردشگر تارتقاء صنع یو توسعه برا یزیر، برنامهدر کشورهادر کاهش معضلات و مشکلات مختلف  یگردشگر

توسعه  یهاطرح نچنیاست. هم قرارگرفته هیدر حاش ینفت یبه درآمدها دردسربیو  ازحدبیش یاتکا لیعموماً به دل رانیا

 نیورود ا بر مؤثرو کمتر به عوامل  کنندمیتمرکز  رانیبه ا یخارج یدشگرتعداد گر یبر رو شتریب ران،یدر ا یگردشگر

حاکم بر  یعاجتما -یاسیس شرایطو  غاتیها، رسانه و تبلحکومت یکل هایسیاست ،یرساختینوع گردشگر مثل توسعه ز

 ،یسازپارچهکیو  تین جامعنواقص مثل: الف( فقدا یدارا رانیدر ا یگردشگر داریتوسعه پا یکلطوربه. کنندمیجامعه توجه 

 یبه استفاده از منافع حکومت مرکز لیبا تما ههمرا ییمرتبط، ج( عدم تمرکززدا ینهادها انیو در م نیب یب( عدم هماهنگ

ر انداز جامع با توجه به هچشم کیاتخاذ  ،گناوهدر  یتوسعه گردشگر یبرا ،درنهایت .باشدمی یانداز محلو د( فقدان چشم

 هاییاستسدر درازمدت،  یتوسعه گردشگر تیبه بالا بردن اولو دیسطح کلان، با . درشودمی شنهادیو کلان پدو سطح خرد 
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 ،یتوسعه گردشگر یبرا موردنیاز هایزیرساختو نظارت و بهبود  یهماهنگ ،یزیربه برنامه شتریتوجه ب ،یتوسعه مل

طح خرد، در س همچنینشود.  یشتریتوجه ب ،یگذارهیسرماو  یاجتناب از بوروکراس منظوربه یمسئولان محل توانمندسازی

 منفی و مثبت اثرات از هاآن یداشته باشند، آگاه یشتریمنطقه خود مشارکت ب یبرا یریگمیدر تصم دیبا یجوامع محل

بردن مردم فرصت بالا  نچنی. همابدی شیافزا (رهیها و غ، کارگاهوپرورشآموزش ،یجمع یهارسانه قی)از طر یگردشگر

 هایهمقولاز منظر  گناوه شهراینکه  درنهایت داشته باشند. یمدن ینهادها تیتقو قیاز طر از،یخود را، در صورت ن یصدا

 یاجتماع -یتیتوان جمع ،یعیتوان طب ،یتوان اقتصاد ،یگردشگر هایزیرساختازجمله  داریپا یبر توسعه گردشگر تأثیرگذار

 برخوردار است. یمناسب تیاز وضع یگردشگر لاتیو تسه

 یاگسترده فیشامل ط دیخر ی. گردشگرگیردقرار  یدر مرکز استراتژ هاآن اتیمسافران و تجرب شودمیدر پایان پیشنهاد 

 یرا درک کنند تا واقعاً گردشگر گریکدی ییایو پو ازهایاهداف، ن دیاست که با یعموم هایارگانو  مؤسساتها، از شرکت

که در این زمینه اقداماتی سازنده صورت گیرد. همچنین  شودمیپیشنهاد  روازاین توسعه دهند را در حد بالقوه خود دیخر

 هاییرساختزبتواند از  یخوب وجود داشته باشد تا هر مقصد گردشگر تیریو مد کیبرنامه استراتژ کی که شودمیپیشنهاد 

توان  توجه با درنهایت. کند یو راحت تیاحساس رضاکه گردشگر هر دو  ایگونهبهداشته باشد،  مؤثری ینگهدار شدهگفته

 شودمییشنهاد دارد، پ داریمعنی تأثیر شهر گناوهدر  یسم تجاریبر جذب تور تأکیددار با یپا یگردشگر براجتماعی -جمعیتی

 ،داریرستورانو  یهتلدار هایسیستم یبازساز ،یگردشگر یشبکه و کانون مل اندازیراه ی به جهتبرنامه راهبردکه 

 در شهر گناوه در دستور کار قرار گیرد. غاتیتبل یبرا ریزیبرنامه ،یجاذبه به محصول گردشگر لیتبد

 

 یمال یحام
 نداشته است. یمال یاثر حام این
 

 در پژوهش یسندگاننو سهم
 انجام پژوهش سهم برابر داشتند. یهادر تمام مراحل و بخش نویسندگان

 

 منافع تضاد
 مقاله ندارند. ینانتشار ا یاو  یسندگیدر رابطه با نو یتضاد منافع یچکه ه دارندیاعلام م نویسندگان

 

 و تشکر تقدیر
 شناسیامعهج گروه علمیهیئت و بوشهر واحد اسلامی آزاد دانشگاه محترم ریاست از را خود صمیمانه تشکر مراتب دانندمی لازم خود بر نویسندگان

 .کنند اعلام دادند، یاری پژوهش این کیفی ارتقای و انجام رد را ما که رساله داوران همچنین و
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